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10.

11.

yang penulis lakukan, dan Mama yang dengan ketulusan yang tak tergantikan,
senantiasa mengiringi penulis dengan doa-doa yang tak terbatas. Doa dan cinta
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perjalanan penulis.
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Layla Alfissofyah
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Sebagai sivitas akademis Politeknik Negeri Jakarta, saya yang bertanda tangan
dibawah ini:

Nama : Layla Alfissofyah

NIM : 2104411054

Program Studi : D4 Keuangan dan Perbankan Syariah

Jurusan : Akuntansi

Jenis Karya  : Skripsi Terapan
Demi pengembangan ilmu pengetahuan, menyetujui untuk membetikan kepada
Politeknik Negeri Jakarta Hak Bebas Reoyalti Noneksklusif (/Non-exclusive
Royalty-Free Right) atas karya ilmiah sayayang berjudul:

“Pengaruh Halal Awareness, Influencer Marketing, dan Fear of Missing Out
(FOMO) terhadap Keputusan Pembelian Produk Skintific (Studi pada
Konsumen Skintific di DKI Jakarta)”.

Dengan hak bebas royalti noneksklusif ini Politeknik Negeri Jakarta berhak
menyimpan, mengalihmedia. atau, mengformatkan, mengelola dalam bentuk
pangkalan data (database), merawat, dan- mempublikasikan skripsi saya selama
tetap mencantumkan nama saya sebagai penulis/pencipta dan sebagai pemilik Hak

Cipta. Demikian pernyataan ini saya buat dengan sebenarnya.

Dibuat di : Depok
Pada Tanggal : 24/06/2025
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Layla Alfissofyah
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Layla Alfissofyah

Keuangan dan Perbankan Syariah

Pengaruh Halal Awareness, Influencer Marketing, dan Fear of Missing Out
(FOMO) terhadap Keputusan Pembelian Produk Skintific
(Studi pada Konsumen Skintific di DKI Jakarta)

ABSTRAK

Penelitian ini menganalisis pengaruh halal awareness, influencer marketing, dan
Fear of Missing Out (FOMQ) terhadap keputusan pembelian produk kosmetik
Skintific. Latar belakang penelitian ini berangkat dari rendahnya pertimbangan
aspek kehalalan dalam pembelian produk kecantikan, meskipun Indonesia memiliki
potensi besar sebagai pasar kosmetik halal. Di sisi lain, peran influencer dan
fenomena FOMO di media sosial turut memengaruhi perilaku konsumen, namun
hasil: penelitian sebelumnya belum  konsisten.  Penelitian ini menggunakan
pendekatan kuantitatif deskriptif dengan menyebarkan kuesioner online kepada 165
responden muslim berusia 18 — 40 tahun yang merupakan pengguna Skintific di
DKI Jakarta. Data dianalisis menggunakan Structural Equation Modeling (SEM)
dengan SmartPLS 3.0. Hasil penelitian menunjukkan bahwa ketiga variabel
tersebut berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Halal
awareness paling dipengaruhi oleh persepsi bahwa produk halal aman bagi kulit.
Influencer marketing efektif membentuk persepsi positif terhadap merek, meski
kesesuaian nilai dengan audiens belum optimal. Sementara itu, FOMO mendorong
konsumen mengikuti tren sosial karena kebutuhan untuk merasa terhubung. Ketiga
variabel ‘tersebut secara simultan. mampu. menjelaskan.74,1%. variasi keputusan
pembelian. Temuan ini memberikan.implikasi.strategis bagi pemasar dan produsen
dalam merancang komunikasi yang‘menekankan kehalalan, kredibilitas influencer,
serta kekuatan tren media sosial.

Kata kunci: Halal Awareness, Influencer Marketing, Fear of Missing Out
(FOMO), Keputusan Pembelian.
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Layla Alfissofyah

Keuangan dan Perbankan Syariah

The Effect of Halal Awareness, Influencer Marketing, and Fear of Missing Out
(FOMO) on Purchase Decisions for.Skintific Products
(Study on Skintific Consumers in DKI Jakarta)

ABSTRACT

This study analyzes the influence of halal awareness, influencer marketing, “and
Fear of Missing Out (FOMQO) on. purchasing decisions of Skintific cosmetiec
products. The background of this research stems from the low. consideration of
halal aspects in beauty product purchases, despite Indonesia's strong potential as
a halal cosmetic market. On the other hand, the role of influencers and the FOMO
phenomenon on social media also affect consumer behavior, although previous
research findings remain inconsistent. This study employs a descriptive quantitative
approach by distributing online questionnaires.to 165 Muslim respondents aged 18
— 40 years who are Skintific users residing in DKI Jakarta. Data were analyzed
using Structural Equation Modeling (SEM) with SmartPLS 3.0. The findings show
that all three variables have a positive and significant influence on purchasing
decisions. Halal awareness is primarily shaped by-the perception that halal
products are safe for the skin. Influencer marketing effectively builds a positive
brand image, although the value alignment between influencers and their audiences
is not yet optimal. Meanwhile, FOMO drives consumersto follow social trends due
to the need to feel connected. Collectively, these three variables explain 74.1% of
the variation in purchasing decisions. These findings provide strategic implications
for marketers and producers in designing communication that emphasizes halal
aspects, influencer credibility, and the power of social.media trends.

Keywords: Halal Awareness, Influencer Marketing, Fearof Missing Out (EOMO),

Purchase Decisions.
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BAB 1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Penelitian

Sektor halal kosmetik diproyeksikan memiliki prospek perkembangan yang
terlihat menjanjikan pada beberapa periode ke.depan, seiring dengan peningkatan
nilai pasar yang menunjukkan tren signifikan. Secara global, industri kosmetik halal
diperkirakan mengalami pestumbuhan nilai pasar dari $41,38 miliar pada tahun
2024 menjadi $47,14/miliar pada kurun waktu 2025, dengan taraf Compound
Annual Growth Rate (CAGR) sejumlah 13,9% (The Business Research Company,
2025). Berdasarkan temuan penelitian, pertumbuhan tersebut dipicu oleh besarnya
populasimuslim dunia yang diperkirakan mencapai 2,3 miliar jiwa, serta proyeksi
nilai-pasar halal global yang diindikasikan mencapai USD. 2.3 _triliun pada tahun
2024 (Ibrahim dan Fauziah, 2023).

Sebagaimana tercantum dalam laporan State of the Global Islamic Economy
2023, kini Indonesia menempati peringkat kelima dalam pasar kosmetik halal
global, mengalami peningkatan empat peringkat dibandingkan dengan tahun
sebelumnya (Dinar Standard, 2023). Peningkatan tersebut terjadi-beriringan dengan
tingginya jumlah warga muslim di Indonesia yang mencapai 245.973.915 populasi,
atau senilai 87,08% dari total warga Indonesiaryang berjumlah 282.477.584
populasi, merujuk pada statistik Direktorat Jenderal Kependudukan dan Pencatatan
Sipil (Databoks, 2024).

Meskipun pada era ini pasar kosmetik ‘halal berkembang secara dinamis dan
sebagian besar penduduk Indonesia beragama Islam, kedua unsur ini tidak serta-
merta menjadi faktor kunci dalam mewujudkan kesadaran halal konsumen saat
memilih kosmetik. Temuan ini selaras.dengan hasil survei ZAP Beauty Index 2024
yang mengungkapkan bahwa aspek kehalalan“produk kecantikan masih belum
dipandang sebagai aspek krusial dalam memilih produk kosmetik (ZAP Clinic,
2024). Survei yang melibatkan 9.000 responden wanita Indonesia berusia 15 hingga
65 tahun ini menunjukkan bahwa, meskipun kesadaran akan keamanan dan
keberlanjutan produk terus meningkat, perhatian terhadap label halal masih

termasuk rendah dibandingkan dengan faktor lain. Sebanyak 77,5% responden

Politeknik Negeri Jakarta
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memperhitungkan keamanan produk yang telah bersertifikat BPOM, 66,4%
menelaah kandungan bahan yang digunakan, dan 61,9% memilih berdasarkan harga
yang ekonomis. Di sisi lain, label halal dan cruelty-free masih menjadi urutan ketiga
terbawah yang hanya diperhatikan oleh 44,2% responden. Fakta ini menunjukkan
bahwa, meskipun tren dan pasar produk halal terus berkembang, aspek halal
awareness belum berperan sebagai komponenkuneidalam keputusan pembelian di
sektor kosmetik.

Mengacu pada ketentuan Undang-Undang Nomor 33 Tahun 2014 ‘berkenaan
dengan Jaminan Produk Halal, pemerintah menetapkan keharusan sertifikasi halal
bagi produk yang tersebar di Indonesia secara menyeluruh, guna memberikan
perlindungan bagi masyarakat sebagai konsumen, serta memberi kemudahan bagi
pelaku usaha sebagai produsen dalam menghasilkan produk yang berkualitas
(BPJPH, 2024). Berdasarkan regulasi .yang ‘berlaku, produk kecantikan
diklasifikasikan sebagai objek yang harus mengantongi sertifikasi halal. Ketetapan
ini berlaku untuk semua produk kosmetik, baik hasil dari produksi domestik
maupun produk yang diimpor dari negara lain, karena Pasal 4 dalam regulasi ini
menegaskan bahwa seluruh komoditas yang masuk, beredar di masyarakat, dan
diperjualbelikan di Indonesia wajib memiliki legalitas -kehalalan produk berupa
sertifikat ‘halal. Kondisi ini ‘menekankan pentingnya perhatian berbagai pihak,
terutama pelaku industri kosmetik, untuk memastikan kehalalan produk mereka
agar sesual dengan peraturan yang:berlaku.

Kompetisi industri antara kosmetik impor.dan lokal terus tumbuh seiring
dengan perubahan preferensi konsumen di Indonesia. Menurut Moslem dan
Prawiro (2024), produk kosmetik impor seringkali dianggap lebih berkualitas
dibandingkan dengan preduk lokal. Namun, pandangan ini perlahan-berubah,
terlihat dari meningkatnya penjualan._kosmetik lokal di.marketplace. Meski
demikian, saat ini produk kosmetik impor masih mendominasi dalam diagram
penjualan. Menurut data dari Compas Market Insight Dashboard, pada triwulan
pertama tahun 2024, kosmetik Skintific sebagai produk impor mencapai angka
penjualan terbesar, yaitu melebihi angka Rp70 miliar. Official store Skintific

mencapai angka penjualan sebesar Rp64 miliar, sedangkan angka penjualan yang
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didapat dari non-official store sebanyak Rp7 miliar (Compas 2024). Hal tersebut
menunjukkan bahwa Skintific sebagai merek impor memiliki angka penjualan yang
lebih unggul dibandingkan produk lokal yang beredar di Indonesia. Kondisi yang

dimaksud tercermin melalui visualisasi berikut:
Cm pas

*Berdasarkan Nilai Penjualan

Official Store Non Official Store

Skintific

Ms Glow

dalam Satuan Milliar

Disclaimer: Compas Market Insight Dashboard, Shopee, Tokopedia, dan Blibli (Official Store dan Non-Official Store). Pada Kategori Beauty Care. Periode Q1 2024

Gambar 1. 1 Data Pasar Paket Kecantikan pada Periode Q1 2024
Sumber: Compas, 2025

Merek asal Kanada ini pertama kali hadir di pasar Indonesia pada Agustus 2021
dan dengan cepat menjadi salah satu merek kosmetik yang palingdicari (Hudiyono
dan Ismail, 2023). Awalnya brand ini hanya mengeluarkan produk skincare, seperti
serum dan pelembap yang difokuskan untuk kulit ‘sensitif. Setelah berhasil
membangun reputasi di dunia skincare, Skintific kemudian merambah ke produk
make up. Bkspansi produk . tersebut “dilakukan untuk memenuhi kebutuhan
konsumen yang semakin beragam.

Popularitas " Skintific terus mendapatkan perhatian luas, terbukti dari
keberhasilan merek ini dalam meraih berbagai penghargaan bergengsi selama satu
tahun terakhir, meskipun masih_ tergolong sebagai pendatang.baru di pasar.
Rangkaian penghargaan yang diperoleh.meliputi.“Moisturizer Terbaik” dalam
ajang TikTok Live Awards 2022, Female Daily, Beautyhaul, dan Sociolla. Pada
tahun yang bersamaan, brand ini juga meraih pengakuan sebagai brand pendatang
baru terbaik oleh Sociolla serta TikTok Live Awards. Keberhasilan tersebut juga
didukung oleh inovasi produk yang sempat viral, antara lain 5x Ceramide

Moisturizer, Mugwort Acne Clay Stick, dan Truffle Biome Skin Reborn
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Moisturizer. Produk-produk tersebut berhasil mengukuhkan Skintific sebagai
pemimpin dalam berbagai kategori industri kecantikan di platform e-commerce di
Indonesia, seperti Tokopedia, Shopee, serta marketplace lain. Tidak hanya itu, di
tahun 2022 berbagai produk tersebut berhasil meraih performa penjualan tertinggi
pada platform Tiktok Shop (CNN Indonesia, 2023).

Dengan semakin dikenalnya merek ini,«Skintific mengklaim bahwa produk
mereka telah terjamin kehalalannya. Kendati demikian, pada tahun 2023, hanya
sedikit produk Skintific yangmemiliki bukti kehalalan melalui sertifikat halal resmi
yang berlaku di Indonesia. Berdasarkan data dari'website resmi BPJPH, pertanggal
17 September 2023, tercatatshanya lima produk Skintific yang bersertifikat halal.
Selain itu, label halal juga belum tercantum dalam kemasan produk Skintific,
sehingga menyulitkan konsumen dalam mengidentifikasi status kehalalan produk
secara langsung. Namun, pada awal tahun 2025 terjadi peningkatan signifikan
dalam sertifikasi halal produk Skintific. Hingga 4 Maret 2025, sebanyak 125 produk
telah resmi mendapatkan sertifikasi halal dari BPJPH (BPJPH, 2025). Kondisi
tersebut menggambarkan adanya kenaikan yang substansial, yakni setara dengan

dua ribu empat ratus persen.

(ﬁ ot e Profil v Layanan v InformasiPublik v Pengumuman Regulasi v e IDN v

e I [

I Hasil 1 hingga 20 dari 125 I

NAMA PRODUK PRODUSEN NOMOR SERTIFIKAT

TANGGAL
TERBIT

Guangzhou Ridgepole
Biological Technology 1D00410015997400224
Co..Ltd

SKINTIFIC 10% NIACINAMIDE

202402
BRIGHTENING SERUM 22

SKINTIFIC 12% AHA BHA PHA LHA
PEELING SOLUTION/SKINTIFIC AHA
BHA PHA LHA PEELING SOLUTION

Zhongshan Sinno = 2025-02-
1D00410018209191223
Cosmetic Co.,Ltd. 4 4 03

) GUANGDONG BAWEI
SKINTIFIC 360 Crystal Massager Liftin 2023.09-
SKINTIFIC 260 Cryztal Magsager Litng BIOTECHNOLOGY 1D00410008412990923 0230
Eye Cream 4

CORPORATION

Shanghai xuanmei
biological science and 1D00410019548910724
Technology Co., Ltd

SKINTIFIC 377 DARK SPOT MOISTURE

2024-08-
GEL 22

Gambar 1. 2 Produk Skintific yang Sudah Terverifikasi Halal
Sumber: BPJPH Kementrian Agama RI, 2025

Peningkatan sebesar dua ribu empat ratus persen ini menunjukkan upaya

Skintific, sebagai produk impor, dalam mematuhi regulasi di Indonesia serta
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memenuhi permintaan konsumen. Sedikitnya sertifikasi halal yang dimiliki
Skintific sebelumnya dapat disebabkan oleh kompleksnya proses sertifikasi halal
produk impor. Proses tersebut memakan waktu lama karena perbedaan regulasi
antarnegara, kompleksitas dokumentasi, dan keterbatasan lembaga sertifikasi halal
di negara asal. Selain itu, produk harus melalui pengujian laboratorium untuk
memastikan tidak mengandung bahan.haram; seperti alkohol atau gelatin babi.
Antrean panjang dalam administrasi, serta kemungkinan perlunya.perubahan pada
bahan atau proses produksijika tidak sesuai dengan standar halal Indonesia, juga
turut memperlambat proses sertifikasi (LPPOM, 2024). Hal ini dapat menjadi
alasan mengapa aspek kehalalan harus semakin diperhatikan dalam perilaku
konsumsiumat muslim.

Setiap muslim harus mendahulukan aspek = kehalalan dan thayyib
(kemaslahatan) dalam mempertimbangkan: kualitas produk yang mereka beli.
Pemahaman agama yang semakin mendalam, memicu seorang muslim untuk lebih
kritis'saat menyeleksi pilihan terhadap produk yang dikonsumsi (Elkasysyaf dan
Hartati, 2022). Sebagai pengusaha, memahami pentingnya halal awareness dapat
menjadi peluang untuk memenuhi permintaan pasar yang didukung oleh tingginya
populast muslim. Upaya ini dapat memperkuat kepercayaan dan juga mendorong
terbentuknya kesetiaan pengguna terhadap suatu ‘merek. Bagi konsumen muslim,
kesadaran akan kehalalan harus menjadi pertimbangan utama dalam keputusan
pembelian.

Menurut temuan awal dari pra-survei yang melibatkan 45 konsumen Skintific
di DKI Jakarta, ditemukan bahwa tidak lebih dari.10% responden yang mengakui
legalitas kehalalan produk sebagai kriteria dalam preferensi pembelian. Fakta ini
menegaskan bahwa level halal awareness di kalangan pengguna produk Skintific
masih rendah, sehingga legalitas-kehalalan produk belum berperan‘sebagai elemen
kunci dalam perilaku pembelian.

Temuan tersebut selaras dengan penelitian dari Pertiwi dkk. (2024), Masruroh
dan Rafikasari (2022), serta Hervina, Kaban, dan Pasaribu (2021) yang
mengungkapkan bahwa halal awareness tidak memiliki pengaruh dalam

membentuk keputusan pembelian. Hasil serupa juga termuat dalam studi Suryowati

Politeknik Negeri Jakarta



eyieyer uabap Niuyaiijod uizi eduey

2
e
1]
=}
Q
c
£
T
o
=
£n
Q.
o
=
3
[}
=
c
=
~
o
=
=
1}
T
[}
=
=
=]
Q
o
=
<
o
=}
Q
g
Y
-
o
-
ol
Ol
-
()
=
=
~
P4
(1]
Q
(1}
=
—
o
=
o
-
-
o

il
Qo
o o
- (1]
o =
= Q
Qe s
35S
=5 =
=T
=3
3 <
c )
3 c
=3 2
o c
= x
)
358
3 3
H =3
35
238
S &5
= °
o
s 5 3
2 =]
S 28g
=
< b
D 2
o
s QP
Q S
9 o
3 =
o o
o >
< o
w0 m
) 3
c =
] =
c o
= 3
283
- -
< <
o )
- =
€9 3
= =
227
3. o
Q. =
o =
m —
3 £
5 5
°
z °
)
~ ~
5 T
MO
- =
c s
= 3
)
>
=
]
=
x
)
-,
)
c
=
5
N—
()
c
[
>
w
c
o
~
e
3
o
w
o
()
4

X
m
x
0
©
-+
8

= P
)
—
)
©
~*
Y
3.
*‘
o
-4
-
o
=
2.
=
2
m
Q
0
=.
o
)
=
o
q
-+
o

—
o
=
-
o
=]
(=]
3
M
-
Q
=
=
e
w
m
o
o
Q
o
-
']
~
'}
=
w
o
=
-
=
= )
~
Q
-
<
Q
-,
e
=
5
nd
-}
-
e
o
3
m
-
n
o
-
-~
(=
3
3
-}
=
o
o8
& ]
3
[
=
<
m
o
[ =
~
=
'}
-
w
=
3
o
m
-

6

dan Nurhasanah (2020), yang mengungkapkan bahwa dari 100 wanita muslim
berusia 17 hingga 30 tahun di DKI Jakarta, hanya 31% responden yang mencari
informasi mengenai kehalalan proses produksi kosmetik yang akan dibeli. Selain
itu, hanya 40% responden yang secara konsisten mencari informasi terkait
konsumsi halal yang sesuai dengan syariat Islam.

Hasil tersebut menunjukkan arah-yang bertolak“belakang dari penelitian
Kurnia dan Purwo (2023), Pratiwi dan Falahi (2023) serta Nuha dan Anwar (2023)
yang menggambarkan bahwa halal awareness berdampak secara. pesitif dan
signifikan dalam memicu keputusan pembelian.

Kurangnya perhatian terhadap kesadaran halal dalam keputusan pembelian
dapat berbanding terbalik dengan besarnya peran media sosial, yang menjadi sarana
efektif untuk menyampaikan informasi yang memengaruhi keputusan konsumen.
Berdasarkan temuan survei Asosiasi Penyelenggara Jasa Internet Indonesia (APJII),
sepanjang tahun 2024, total pengakses internet di' Indonesia meraih angka
221.563.479 jiwa, dari keseluruhan penduduk yang berjumlah 278.696.200 jiwa di
tahun 2023. Data survei tersebut menggambarkan bahwa hampir 80% populasi di
Indonesia sudah memiliki akses internet. Angka tersebut menunjukkan
pertumbuhan sebesar 1,4% dari data pada tahun sebelumnya. Salah satu aspek
penyebab tingginya tingkat pengguna media sosial adalah banyaknya pengguna
platform-platform, seperti Instagram, TikTok, dan YouTube, yang menikmati
berbagai konten yang diproduksi oleh influencer. Pemanfaatan media sosial
membuat para influencer dapat memasarkan suatu produk secara komunikatif dan
mudah diterima oleh audiens. Model pemasaran yang sedang populer semacam ini
dikenal dengan sebutan influencer marketing (Lengkawati dan Saputra, 202 1).

Industri kosmetikstermasuk sektor yang sangat terdampak oleh.kehadiran
influencer marketing, karena banyak. brand yang memanfaatkan jasa influencer
untuk bekerja sama dalam proses pemasaran dan pengenalan produk kepada
masyarakat secara luas. Penggunaan metode ini akan menjadikan influencer
memiliki dua peran, yaitu sebagai pengguna suatu produk, serta orang yang dapat
mewakili berbagai aspek positif dari merek tersebut. Penerapan metode ini

dimaksudkan untuk menarik perhatian konsumen terhadap produk tertentu,
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sehingga berimplikasi pada potensi peningkatan penjualan (Campbell dan Farrell,
2020). Dalam meningkatkan daya tarik produknya, Skintific mengimplementasikan
pendekatan influencer marketing sebagai bagian dari upaya guna memperluas
jangkauan konsumen. Promosi merek tersebut terlaksana melalui kerja sama
dengan sejumlah influencer ternama, seperti Tasya Farasya, Jharna Bhagwani,
Rachel Venya, Nanda Arsyinta, Fujianti-Utami, dan.masih banyak lagi. Salah satu
promosi besar-besaran produk.ini adalah menjadikan salah satutaktor pria papan
atas, yakni Nicholas Saputra; sebagai Brand Ambassador yang membawa dampak
besar untuk penjualannya (Noviana dan Tutiasri, 2024). Penerapan strategi
influencer marketing memungkinkan konsumen untuk memperoleh informasi yang
beragam . mengenai produk, sehingga dapat berkontribusi. dalam proses
pengambilan keputusan pembelian.

Berdasarkan hasil riset yang dirilis oleh Cube Asia terkait peran influencer
marketing di Asia Selatan, ditemukan bahwa 87% konsumen Indonesia
memutuskan untuk melakukan pembelian berlandaskan anjuran dari influencer,
dengan kategori produk yang paling banyak diminati-adalah fashion dan kosmetik.
Temuan ini selaras dengan data hasil pra-survei yang memperlihatkan bahwa 30%
responden mempertimbangkan influencer marketing ~dalam memilih produk,
menjadikannya sebagai persentase tertinggi dibandingkan faktor lainnya. Hasil pra-
survei tersebut sejalan dengan penelitian Mahmud dkk. (2023), Dewi dan Gunanto
(2023), Rahmawati, Hastari, dan baksmita (2024), serta Susanti, Yanti, dan Rafik
(2024), yang mengindikasikan bahwa influencer markerting berdampak secara
positif serta signifikan dalam keputusan pembelian. Kendati demikian, studi ilmiah
dari Irawati (2024), Sadevia, Artika, dan Satriawan (2023), serta Hidayati dan
Priyono (2024) menjelaskan bahwa influencer marketing tidak memengaruhi
keputusan pembelian produk:

Tingginya penetrasi internet dan penggunaan media sosial tidak hanya
menyebabkan maraknya kemunculan influencer marketing, tetapi juga
menghadirkan Fear of Missing Out (FOMO) di masyarakat. Arus informasi yang
berkembang dengan sangat cepat, terutama dari media sosial, menjadi salah satu

pemicu utama munculnya gejala FOMO di kalangan masyarakat (Wahida dkk.,

Politeknik Negeri Jakarta



eyieyer uabap Niuyaiijod uizi eduey

2
e
1]
=}
Q
c
£
T
o
=
£n
Q.
o
=
3
[}
=
c
=
~
o
=
=
1}
T
[}
=
=
=]
Q
o
=
<
o
=}
Q
g
Y
-
o
-
ol
Ol
-
()
=
=
~
P4
(1]
Q
(1}
=
—
o
=
o
-
-
o

il
Qo
o o
- (1]
o =
= Q
Qe s
35S
=5 =
=T
=3
3 <
c )
3 c
=3 2
o c
= x
)
358
3 3
H =3
35
238
S &5
= °
o
s 5 3
2 =]
S 28g
=
< b
D 2
o
s QP
Q S
9 o
3 =
o o
o >
< o
w0 m
) 3
c =
] =
c o
= 3
283
- -
< <
o )
- =
€9 3
= =
227
3. o
Q. =
o =
m —
3 £
5 5
°
z °
)
~ ~
5 T
MO
- =
c s
= 3
)
>
=
]
=
x
)
-,
)
c
=
5
N—
()
c
[
>
w
c
o
~
e
3
o
w
o
()
4

X
m
x
0
©
-+
8

= P
)
—
)
©
~*
Y
3.
*‘
o
-4
-
o
=
2.
=
2
m
Q
0
=.
o
)
=
o
q
-+
o

—
o
=
-
o
=]
(=]
3
M
-
Q
=
=
e
w
m
o
o
Q
o
-
']
~
'}
=
w
o
=
-
=
= )
~
Q
-
<
Q
-,
e
=
5
nd
-}
-
e
o
3
m
-
n
o
-
-~
(=
3
3
-}
=
o
o8
& ]
3
[
=
<
m
o
[ =
~
=
'}
-
w
=
3
o
m
-

8

2024). Menurut Kurniadi, Mulyana, dan Komaladewi (2024), FOMO dipandang
sebagai salah satu akibat dari kemajuan teknologi, yang berkaitan dengan
kecanduan terhadap media sosial.

FOMO dapat memicu individu tertentu berusaha mengikuti tren terbaru di
media sosial, yang berpotensi menimbulkan pengaruh positif maupun negatif.
Banyak konsumen saat ini terdorong oleh FOMO untuk'membeli produk kosmetik
yang sedang populer di media.sosial. Ketergesa-gesaan konsumen akibat FOMO
sering kali mengabaikan aspek kehalalan produk, meskipun mereka adalah
konsumen muslim:” Namun, FOMO juga dapat menimbulkan dampak positif,
karena daya tarik FOMO dapat meningkatkan niat beli, dengan mendorong
ekspektasi konsumen terhadap pengalaman menyenangkan, serta wupaya untuk
mengembangkan diri (Good dan Hyman, 2021).

FOMO diidentifikasi sebagai faktor besar yang memengaruhi keputusan dan
minat beli pada konsumen yang aktif di media sosial, terutama lewat konten yang
menunjukkan urgensi serta kelangkaan produk (Kurniadi dkk., 2024). Berdasarkan
hasil pra-survei yang dilakukan penulis, sebanyak 20% responden memilih FOMO
sebagai alasan pembelian, menjadikannya faktor dengan persentase tertinggi kedua
dibandingkan faktor lainnya. Data tersebut selaras dengan hasil studi dari penelitian
Wachyuni dkk. (2024), Pramudiani dan Leon (2024), serta Ningtyas dan Fauzi
(2023), yang menunjukkan bahwa keputusan pembelian terbukti dipengaruhi baik
secara positif maupun signifikan oleh FOMO: Sementara itu, berdasarkan temuan
dari studi yang dilakukan oleh Azhary, Andira Brabo, dan Iswati (2024), Wahida
dkk. (2024), serta Syamer dan Setyawati (2024), diketahui bahwa FOMO terbukti
tidak berkontribusi secara signifikan dalam memengaruhi keputusan pembelian.

Proses keputusanupembelian termasuk aspek esensial guna..memahami
bagaimana konsumen merespons-berbagai pilihan produk danlayanan yang tersedia
di pasar. Kotler dan Keller (2016) menguraikan bahwa proses ini melibatkan
serangkaian aktivitas, antara lain pencarian informasi, evaluasi alternatif, hingga
pemanfaatan produk demi memenuhi kebutuhan maupun keinginan individu.
Sejalan dengan itu, Yusuf (2021) mengungkapkan bahwa keputusan pembelian

melibatkan pertimbangan yang matang terhadap berbagai pilihan yang ada, di mana
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konsumen cenderung mencari informasi yang mendukung pengambilan keputusan
secara lebih tepat dan sesuai dengan preferensi mereka.

Mengacu pada kondisi empiris dan temuan awal yang didapat melalui hasil pra-
survei, ternyata keputusan untuk melakukan pembelian kosmetik halal didorong
oleh faktor halal awareness, influencer marketing, serta Fear of Missing Out
(FOMO). Penelitian ini akan difokuskandi DKl Jakarta, yang dinilai relevan secara
praktis, mengingat wilayah ini“memiliki jumlah penduduk muslim yang tinggi,
yakni sebanyak 9.507.379 jiwa, atau 83,86% dari total populasi (BPS.DKI Jakarta,
2024). Selain itu, tingginya penetrasi internet berdasarkan data APJII (2024) yang
mencapai 86,96%, menunjukkan besarnya potensi masyarakat terhadap paparan
media sosial yang berkaitan dengan promosi dan gaya hidup produk halal.
Kombinasi antara mayoritas penduduk muslim dan tingginya akses terhadap
internet menjadikan DKI Jakarta sebagai lokasi yang strategis untuk mengkaji
dampak yang ditimbulkan oleh ketiga variabel tersebut terhadap pengambilan
keputusan pembelian produk halal. Tidak hanya itu, adanya inkonsistensi temuan
dari beberapa penelitian terdahulu juga semakin menegaskan urgensi dilakukannya
studi lanjutan.

Temuan dari penelitian ini diharapkan tidak hanya memperkaya referensi
ilmiah dalam perilaku konsumen, tetapi juga menjadi landasan secara praktis bagi
berbagai pihak terkait dalam memahami preferensi konsumen muslim saat ini.
Berdasarkan fenomena yang telahrdipaparkan, penulis tertarik untuk menetapkan
topik penelitian dengan judul “Pengaruh Halal Awareness, Influencer Marketing,
dan Fear of Missing Out (FOMO) terhadap Keputusan Pembelian Produk
Skintific (Studi pada Konsumen Skintific di DKI Jakarta)”.

1.2 Rumusan Masalah Penelitian

Menurut Dinar Standard (2023); Indonesia menempati-peringkat kelima dalam
pasar kosmetik halal secara global, didukung oleh populasi muslim sebesar 87,08%
dari total penduduk (Databoks, 2024). Meskipun demikian, hasil survei Z4P Beauty
Index 2024 menunjukkan bahwa aspek kehalalan belum menjadi pertimbangan
utama dalam pembelian produk kecantikan. Pra-survei juga menunjukkan bahwa

halal awareness hanya menyumbang 10% terhadap keputusan pembelian,
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menunjukkan adanya empirical gap antara kesadaran ideal dan kenyataan di
lapangan. Meskipun regulasi yang tercatat dalam Undang-Undang Nomor 33 Tahun
2014 secara tegas menetapkan kewajiban sertifikasi halal, implementasinya di
sektor kosmetik masih belum maksimal. Di sisi lain, hasil penelitian sebelumnya
terkait pengaruh halal awareness terhadap keputusan pembelian juga menunjukkan
ketidakkonsistenan, mengindikasikan.~adanya " theoretical gap. Rendahnya
kesadaran ini menjadi perhatian‘penting bagi konsumen dan produsen, agar lebih
memperhatikan aspek kehalalan produk kecantikan.

Sementara itu, nfluencer marketing menjadi salah satu faktor yang
berpengaruh kuat dalam pembelian produk. Survei APJII (2024) mencatat bahwa
79,5% masyarakat Indonesia aktif di media sosial, dan data dari Cube Asia (2023)
menunjukkan bahwa 87% konsumen membeli produk berdasarkan rekomendasi
influencer. Hasil pra-survel menguatkan temuan ini, di mana influencer marketing
berkontribusi sebesar 30% terhadap keputusan pembelian. Namun demikian, hasil-
hasil penelitian terdahulu masih menunjukkan ketidakkonsistenan dalam mengukur
pengaruhnya, sehingga menimbulkan theoretical gap yang relevan untuk diteliti
lebih lanjut.

Di samping itu, Fear of Missing Out (FOMO) turut berkontribusi dalam
mendorong pola konsumsi berlebih, seiring dengan penyebaran informasi yang
masif melalui media sosial. FOMO menciptakan tekanan psikologis bagi konsumen
untuk mengikuti tren agar tidakemerasa tertinggal. Dalam pra-survei, FOMO
menyumbang 20% terhadap keputusan pembelian produk. Sama seperti variabel
lainnya, hasil penelitian sebelumnya mengenai pengaruh FOMO juga menunjukkan
variasi temuan, yang menandakan adanya theoretical gap dalam literatur.

Peneliti belum “menemukan studi yang secara komprehensif.mengkaji
keterkaitan halal awareness, influencer _marketing, dan..Fear~of Missing Out
(FOMO) dalam membentuk keputusan pembelian produk Skintific. Dengan
mengidentifikasi dan menganalisis ketiga faktor ini, penelitian ini diharapkan
mampu memperkaya pemahaman terkait perilaku konsumen di DKI Jakarta, serta

memberikan rekomendasi bagi pemasar dan produsen dalam mengembangkan
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strategi yang lebih optimal guna mendorong peningkatan penjualan produk

Skintific.

1.3

Pertanyaan Penelitian

Mengacu pada pemaparan latar belakang serta rumusan masalah yang telah

dijelaskan sebelumnya, maka pertanyaan-pertanyaan penelitian yang menjadi fokus

studi ini dirumuskan sebagai berikut:

1.

1.4

Bagaimana pengaruh halal awareness terhadap keputusan pembelian produk
Skintific?

Bagaimana pengaruh influencer marketing, terhadap keputusan pembelian
produk Skintific?

Bagaimana pengaruh Fear of Missing Out (FOMO) terhadap keputusan
pembelian produk Skintific?

Bagaimana pengaruh halal awareness, influencer marketing, dan Fear of
Missing Out (FOMO) terhadap keputusan pembelian produk Skintific?

Tujuan Penelitian

Merujuk pada pertanyaan penelitian yang telah-dirumuskan, maka tujuan dari

penelitian ini dapat ditetapkan sebagai berikut:

1.

1.5

Menganalisis pengaruh halal awareness terhadap keputusan pembelian produk
Skintific.

Menganalisis pengaruh influencer marketing terhadap keputusan pembelian
produk Skintific.

Menganalisis pengaruh Fear of Missing Out(FOMO) terhadap keputusan
pembelian produk Skintific.

Menganalisis pengaruh halal awareness, influencer marketing, dan Fear of
Missing Out (FOMOQO) terhadap keputusan pembelian produk Skintific.
Manfaat Penelitian

Manfaat dari penelitian ini diharapkan tidak hanya mencakup pengembangan

literatur secara teoritis, tetapi juga bermanfaat sebagai penerapan praktis bagi

entitas terkait.
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1. Manfaat Teoritis

Hasil dari penelitian ini diharapkan dapat berkontribusi dalam peningkatan

pemahaman tentang industri kosmetik halal dan menambah wawasan terkait

pengaruh halal awareness, influencer marketing, dan Fear of Missing Out

(FOMO) terhadap keputusan pembelian produk kosmetik halal, dengan fokus

pada merek Skintific. Temuan dari penelitianiini juga dapat memperkaya literatur

mengenai determinan yang membentuk perilaku konsumen; khususnya terhadap

produk kosmetik halal:
2. Manfaat Praktis

a.

Bagi Akademisi

Penelitian ini dapat ‘memberikan sumbangsih pada literaturiakademis di
bidang pemasaran tentang perilaku konsumen dan keputusan pembelian.
Bagi Skintific

Kajian ini dapat dijadikan rujukan guna memaksimalkan efektivitas
pemasaran perusahaan, dengan menckankan beberapa aspek yang
khususnya dianggap penting oleh konsumen, seperti halal awareness,
influencer marketing, dan Fear of Missing Out (FOMO).

Bagi Peneliti Selanjutnya

Studi ini berpotensi menjadi referensi awal bagi penelitian berikutnya yang
ingin mendalami aspek lain yang berdampak pada keputusan pembelian.
Peneliti berikutnya juga dapat mengembangkan model penelitian yang lebih

kompleks atau menguji pada produk dan konteks yang berbeda.

1.6 Sistematika Penulisan Skripsi

Penjabaran " sistematika penulisan berguna untuk memberikan deskripsi

mengenai isi dart tiapsbab.yang membentuk keseluruhan struktur. skripsi ini.

Adapun rincian sistematika penulisan.yang disusun meliputi:

BAB 1 PENDAHULUAN

Bagian ini menyajikan gambaran menyeluruh mengenai latar belakang penelitian,

termasuk urgensi topik yang dibahas, perkembangan terkini di industri yang

relevan, serta persoalan utama yang ingin dijawab melalui penelitian ini. Uraian

dalam bab ini dimaksudkan untuk memberikan konteks yang kuat dan jelas kepada

Politeknik Negeri Jakarta
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pembaca, sehingga mereka dapat memahami alasan mendalam di balik pelaksanaan
penelitian. Di samping itu, bab ini juga memuat rumusan masalah, tujuan, manfaat
penelitian, dan sistematika penulisan sebagai kerangka awal dalam menavigasi isi
skripsi secara keseluruhan.

BAB 2 TINJAUAN PUSTAKA

Uraian dalam bagian ini berfokus padardasar-dasar teoritis yang relevan sebagai
acuan konseptual dalam penelitian.. Teori-teori yang dikaji merujuk pada referensi
akademik berupa buku, jurnal, dan artikel ilmiah yang mendukung tepik. Peneliti
juga menyusun kerangka pemikiran secara sistematis serta merumuskan hipotesis
sebagai dugaan sementara yang akan diuji melalui analisis data.

BAB 3 METODOLOGI PENELITIAN

Bagian int memaparkan dengan rinci pendekatan serta metode yang digunakan
dalam penelitian. Adapun ruang lingkup yang dibahas mencakup jenis penelitian,
subjek yang diteliti, rincian populasi dan sampel, teknik sampling, jenis data yang
digunakan beserta sumbernya, serta definisi operasional untuk setiap variabel yang
diteliti. Selain itu, teknik analisis data juga diuraikan secara sistematis guna
menjelaskan prosedur yang dijalankan peneliti selama mengolah dan menafsirkan
data hasil pengumpulan.

BAB 4 HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN

Bagian ini menjabarkan hasil studi yang bersumber dari proses penghimpunan dan
pengolahan 'data secara menyeluruh.. Penjelasan diawali dengan gambaran
mengenai objek yang diteliti, penyajian data hasil pengolahan, serta interpretasi dari
temuan tersebut. Pembahasan diarahkan dalam.rangka menjawab pertanyaan
penelitian, membuktikan hipotesis, serta mengaitkan hasil dengan teori maupun
penelitian sebelumnya:

BAB 5 PENUTUP

Bagian ini merangkum kesimpulan dari temuan penelitian guna menjawab
pertanyaan penelitian serta mengonfirmasi kebenaran hipotesis. Saran-saran juga
dikemukakan kepada entitas terkait, sebagai bentuk kontribusi praktis, serta sebagai

arahan untuk penelitian berikutnya.
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BAB S
PENUTUP

5.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil analisis data dengan pendekatan PLS-SEM menggunakan
aplikasi SmartPLS 3.0, serta pembahasan yang telah diuraikan pada bab
sebelumnya, dapat disimpulkan bahwa seluruh wvariabel independen dalam
penelitian ini, yaitu halal awareness, influencer marketing, dan FOMO, terbukti
memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian produk
Skintific, baik secara parsial maupun simultan. Dengan demikian, keempat hipotesis
yang diajukan‘dalam penelitian ini dapat diterima.

Berdasarkan hasil analisis terhadap pengaruh halal awareness terhadap
keputusan pembelian produk Skintific, ditemukan bahwa variabel ini berpengaruh
positif dan signifikan. Temuan ini menunjukkan bahwa semakin tinggi tingkat
kesadaran konsumen terhadap kehalalan suatu produk, maka semakin besar
kemungkinan mereka untuk melakukan pembelian. Dimensi health reason,
khususnya pada indikator bahwa produk halal aman untuk kulit, merupakan
persepsi yang memberikan kontribusi paling besar.-Meskipun demikian, aspek
verifikasi kehalalan melalui situs resmi seperti website BPJPH belum menjadi
kebiasaan umum di kalangan responden.

Selanjutnya, penelitian ini menunjukkan bahwa influencer marketing memiliki
pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian produk Skintific.
Hasil ini mengindikasikan bahwa kehadiran influencer, terutama yang mampu
membentuk persepsi positif terhadap suatu merek, dapat meningkatkan keputusan
pembelian konsumen. Dimensi power, khususnya pada indikator kemampuan
influencer dalam membentuk persepsi positif terhadap produk atau merek, menjadi
faktor yang paling dominan. Namun-.demikian, nilai.terendah ditemukan pada
kesesuaian nilai suatu produk yang disampaikan oleh influencer. Hal ini
menunjukkan bahwa, meskipun variabel ini berpengaruh secara keseluruhan,
pengaruhnya bisa bergantung pada tingkat relevansi nilai antara influencer dan
target pasar.

FOMO juga terbukti berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan

pembelian produk Skintific. Hasil ini mengindikasikan bahwa konsumen terdorong

77
Politeknik Negeri Jakarta



eyeyer uabap Niuyaijod uizi edue)

S
bl
(]
=}
Q
S
fr
T
o
=
—
Q.
o
=
3
[}
-
[
e
=
Q
=
==
[}
T
[}
=
=
=
Q
o
=
<
-
=
Q
g
o
N—
[
-
v
o
-~
(1)
=
2,
~
=
[
Q
[}
P
S
o
=
o
-
-
o

N
= - 2 Y
o o
s 28
S @
Qe s
35S
2985
ice
=]
3 <
c Q
3 c
=3 2
Ay g
E] =
)
= T
m
3 5
-+
o 5
338
T o5
= o
o
553
Sesg
< B
o 8 3
(o d
s Q7P
Q 3
o9 0
S =
8 o
Y 5
< °
w m
o ]
c & E
= =
c 2
—p el )
3873
- -
< <
o Q
= =
c 93
= x5
ey
3. °
o
v 2
Q —
3 £
5 5
°
z @
o
~ >
5 T
s B
° =
c s
3 @
Q
-
=
=
=
-~
Q
Ied
o
=
o
3.
Q
F=
Q
-
w
F =
o
~
T —
3
o
w
o
Q
=

o
=)
5
-
o
=
(=]
=
[}
=
Q
(=]
=
T
17
]
o
o
Q
(7]
=
Q9
~
o
=
w
®
=
-
(=
-
~
Q9
-
<
1)
Cad
el
=
5.
~*
)
=]
el
1)
kA
()
=
N
)
=
~
(=
3
-~
1)
=
o
o
>
3
(]
=
<
m
o
[ =
~*
2
(1)
-
w
=
Z
o
o
-

%
Q
=
2]
o
-+
Q

ar
m
x
0
©
-+
Y
E.
;
1
=)
=.
o
x
E.
r
2
o
Q
)
=.
L
o
x
)
‘
-~
Y

78

untuk membeli suatu produk karena ingin menjadi bagian dari tren sosial yang
tengah berlangsung, terutama yang muncul di media sosial. Pengaruh paling kuat
adalah dari kebutuhan untuk merasa terhubung dengan lingkungan sosial, yang
termasuk dalam dimensi need to belong. Sementara itu, kecemasan akan tertinggal
informasi, yang termasuk dalam dimensi anxiety, tidak terlalu berpengaruh.
Temuan ini menunjukkan bahwa strategi‘pcmasaran. yang menekankan aspek tren
dan kebersamaan sosial lebih.efektif dibandingkan strategi.yang menimbulkan
tekanan psikologis.

Secara simultan, halal awareness, influencer marketing, dan FOMO
berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan pembelian produk Skintific. Hal
ini menunjukkan strategi pemasaran yang mempertimbangkan aspek kehalalan,
dukungan dari influencer yang kredibel, serta pemanfaatan dinamika media sosial
melalui efek FOMO, dapat secara sinergis:meningkatkan efektivitas pemasaran

produk kosmetik halal Skintific.
5.2 Saran

Dari hasil penelitian dan kesimpulan yang telah diuratkan sebelumnya, terdapat
beberapa saran yang ingin disampaikan penulis sebagai masukan konstruktif bagi
pelaku industri, konsumen muslim, serta peneliti selanjutnya. Saran ini bertujuan
untuk mendukung perkembangan penelitian di bidang "kosmetik halal dan
memberikan dampak nyata dalam penguatan ekosistem produk halal, khususnya di
industri kecantikan, baik saat ini maupun di masa depan.

Bagi pelaku industri, khususnya Skintific, sangat-penting untuk secara eksplisit
mencantumkan. label halal pada kemasan produk serta meningkatkan literasi
konsumen mengenai kehalalan produk. Meskipun Skintific telah memiliki
sertifikasi halal, ketiadaanlabel halal pada kemasan dapat menimbulkan keraguan
dan mengurangi keyakinan konsumen-dalam. melakukan.pembelian. Oleh karena
itu, pencantuman label halal perlu segera dilakukan agar memperkuat kepercayaan
dan minat konsumen terhadap produk. Di samping itu, strategi promosi yang
dilakukan perlu disesuaikan dengan karakteristik konsumen yang responsif
terhadap tren dan pengaruh sosial. Salah satunya melalui kolaborasi dengan

influencer yang tidak hanya mampu mengkomunikasikan unsur halal awareness,
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tetapi juga memiliki kesesuaian nilai, gaya hidup, dan karakter dengan target
audiens. Influencer yang dianggap sejalan dengan nilai-nilai konsumen cenderung
dipersepsikan lebih kredibel dan autentik, sehingga pesan yang disampaikan
menjadi lebih efektif dan mampu membentuk kepercayaan yang kuat terhadap
brand. Selain itu, strategi pemasaran yang memanfaatkan efek FOMO juga perlu
diarahkan secara positif, dengan menckankan pada aspek.kebersamaan sosial dan
tren, bukan sekadar membangun rasa takut tertinggal. Pendekatan.ini dinilai lebih
sehat secara emosional-’dan mampu mendorong konsumen untuk. melakukan
pembelian karena.merasa terhubung dengan kemunitas, bukan karena tekanan
psikologis. Saranini selaras déngan manfaat penelitian yang memberikan masukan
praktis bagiperusahaan dalam menyusun strategi pemasaran yangitidak hanya
relevan, tetapi juga mampu membangun hubungan jangka panjang dengan
konsumen.

Bagi konsumen muslim, hasil penelitian ini diharapkan dapat meningkatkan
kesadaran dalam memilih produk kecantikan yang sesuai dengan prinsip syariah.
Mengingat kosmetik dapat meresap ke dalam tubuh, penting bagi konsumen untuk
membiasakan diri memverifikasi kehalalan produk melalui sumber resmi seperti
situs BPJPH, khususnya saat label halal tidak tercantum pada kemasan. Saran ini
memperluas manfaat penelitian ke arah edukasi bagi konsumen, agar lebih
bertanggung jawab dalam menjaga aspek kehalalan dan mendorong transparansi
dari pihak produsen.

Bagi peneliti selanjutnya, temuan dalam penelitian in1 dapat menjadi pijakan
awal untuk mengembangkan  kajian lanjutan, misalnya dengan menambahkan
variabel lain seperti variabel moderasi atau intervening, seperti aturan pemerintah
yang mewajibkan' penggunaan kosmetik halal bagi konsumen muslim, guna
menggambarkan hubungan antar-variabel secara lebih kompleks:Penclitian juga
dapat diperluas pada brand lain, baik lokal maupun internasional, serta mencakup
wilayah di luar DKI Jakarta agar hasilnya lebih representatif. Kontribusi penelitian-
penelitian terbaru tidak hanya memperkaya literatur akademik, tetapi juga dapat
meningkatkan pemahaman teoretis dan praktis mengenai perilaku konsumen

terhadap produk halal.
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Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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Lampiran 1 Kuesioner Penelitian

KUESIONER PENELITIAN

“Pengaruh Halal Awareness, Influencer Marketing, dan Fear of Missing Out
(FOMO) terhadap Keputusan Pembelian Produk Skintific (Studi pada
Konsumen Skintific diDKI'Jakarta)”

Assalamu’alaikum Warahmatullahi Wabarakatuh,

Yth. Sdr/i Responden,

Perkenalkan, saya Layla Alfissofyah, mahasiswi tingkat akhir Program Studi
Keuangan dan Perbankan Syariah, Politeknik Negeri Jakarta. Saat ini saya sedang
menyusun skripsi dengan judul:

“Pengaruh Halal Awareness, Influencer Marketing, dan Fear of Missing Out
(FOMO) terhadap Keputusan Pembelian Produk Skintific (Studi pada
Konsumen Skintific di DKI Jakarta)”

Dengan ini, saya memohon kesediaan Sdr/i untuk meluangkan waktu mengisi
kuesioner dalam rangka mendukung kelancaran penelitian mi. Waktu pengisian
diperkirakan sekitar 5-10 menit. Seluruh jawaban .Sdr/i akan dijaga

kerahasiaannya dan hanya digunakan untuk kepentingan akademik.

Saya sangat menghargai waktu dan partisipasi Sdr/i. Semoga kontribusi ini
membawa manfaat serta menjadi amal kebaikan bagi Sdr/i. Sebagai bentuk
apresiasi, tersedia reward saldo e-wallet bagi responden yang dipilih secara acak
setelah penelitian selesai dilaksanakan. Atas perhatian dan kesediaannya, saya

ucapkan terima kasih.
Wassalamu’alaikum. Warahmatullahi Wabarakatuh.

Hormat Saya,

Layla Alfissofyah

Politeknik Negeri Jakarta
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2.
a.

eyie)er 1abaN yiuyajod yijiw exdid yeH S

Kriteria Responden

Muslim

Berusia 18-40 tahun

Berdomisili di DKI Jakarta
Pernah membeli produk Skintific
Petunjuk Pengisian

Tidak ada jawaban benar.atausalah.

b. Silakan isi berdasarkan pendapat dan pengalaman pribadi Sdr/i.

c. Gunakan skala berikut untuk menilai setiap,pernyataan:

Keterangan Skor Nilai
Sangat Tidak Setuju (STS) 1
Tidak Setuju (TS) 2
Setuju (S) 3
Sangat Setuju (SS) 4

3. Pertanyaan Kuesioner

a. Pertanyaan Screening

91

Jika jawaban Anda terhadap pernyataan di-bawah ini-adalah "Ya'", maka
Anda dapat melanjutkan ke pernyataan berikutnya. Namun, jika jawabannya

"Tidak", maka Anda tidak dapat melanjutkan ke pernyataan selanjutnya.

: Jaquins ueyyngakuaw uep ueywnjuesuaw eduey jui sijn} eA1ey yninjas neje ueibeqas diynbusw buese|iq ‘L

Tanggapan Responden
No Pertanyaan X
Ya Tidak
1 Saya adalah seorang muslim
2 Saya berada dalam rentang usia.18-40 Tahun
3 Saya tinggal dan/atau beraktivitas di DKI Jakarta
4 Saya pernah membeli dan/atau mengonsumsi produk Skintific
b. Identitas Responden
No Pertanyaan Jawaban
1 | Nama
18-25 Tahun
. 26-30 Tahun
2 | Usia
31-35 Tahun
36-40 Tahun
. . Laki-Laki
3 | Jenis Kelamin
Perempuan
L Jakarta Pusat
4 | Domisili Responden
Jakarta Barat

Politeknik Negeri Jakarta
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Jakarta Timur

Jakarta Utara

Jakarta Selatan

Kepulauan Seribu

Pendidikan Terakhir

SD/MI

SMP/MTS

SMA/SMK/MA/SLTA

Diploma (D1, D2, D3)

Sarjana (S1, S2, S3)

Pekerjaan

Pelajar/Mahasiswa

Karyawan/Pegawai

Wirausaha

Ibu Rumah Tangga

Pemasukan/Penghasilan per Bulan

< Rp 1.000.000

Rp 1.000.000 - Rp 3.000.000

Rp 3.000.000.- Rp 5.000.000

> Rp 5.000.000

Pengeluaran Per Bulan untuk Belanja Kosmetik Skintific

<Rp 200.000

Rp 200.000 — Rp 500.000

Rp 500.000 — Rp 1.000.000

>Rp 1.000.000

Jenis Kosmetik Skintific yang Digunakan

Skincare

Make Up

Skincare dan Make Up

10

Nomor Telepon (Opsional, Undian Reward E-Wallet)

¢. Halal Awareness (X1)

No Pernyataan
STS | TS | S | SS

1 Saya menggunakan kosmetik halal Skintific karena keyakinan saya
terhadap ajaran Islam.

) Saya menggunakan kosmetik halal Skintific sebagai bentuk ketaatan
saya terhadap ajaran Islam.

3 Saya terbiasa memeriksa kehalalan kosmetik Skintific melalui
website BPJPH sebelum membelinya.
Saya percaya bahwassertifikat halal resmi, menjamin kehalalan

4 iy, ¢
produk Skintific.yang saya gunakan.

5 Saya memilih kosmetik Skintific halal'karena-aman-untuk kulit
saya.

6 Saya memilih kosmetik Skintific halal karena higienis untuk kulit
saya.

7 Saya memilih kosmetik halal Skintific karena saya yakin produk ini

baik untuk kesehatan kulit saya.

Politeknik Negeri Jakarta
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@ 93
=c
ﬁx' d. Influencer Marketing (X2)
@) 1 [ 2 4
N =TI © No Pernyataan
= O % & STS | TS SS
5 oo ? a] 1 Saya percaya influencer yang mempromosikan Skintific memiliki
g g é 2 T = pengetahuan yang baik tentang manfaat produk.
Qcag =
g s &3 S = ) Saya merasa informasi dari influencer tentang kosmetik Skintific
23958 g jelas.
2SIt = ) . O
3 a2 _-g 8- 3 Saya merasa informasi dari influencer tentang kosmetik Skintific
§ =2 = bisa dipercaya.
)
A 2 5 o S, 4 Saya merasa nilai-nilai yang disampaikan influencer tentang
= é =~ ; Skintific sesuai dengan pandangan saya.
E 5‘ '§ : ) 5 Saya menjadi tertarik mencoba kosmetik Skintific setelah melihat
3525 ‘8 review dari influencer.
_g _E c§ 2 =, 6 Sayatertarik mencoba kosmetik Skintific karena cara influencer
o0 _g c E memperkenalkan produk tersebut.
S g‘ o §_ = 7 Saya merasa influencer membentuk pandangan positif saya
2¢e 2> 9 terhadap kosmetik Skintifie
9 5 =9 =
R =y
< o' o . o
§_ o 2 = e. Fear of Missing Out (FOMO) (X3)
o Q I =4
QEJA 1 2 |13 4
998 2
: E. 5: 2 No Pernyataan STS | TS 'S [ ss
& oz - 1 Saya merasa lebih terhubung dengan orang-orang di sekitar ketika
6 =3T menggunakan kosmetik Skintific.
2 %23 5| Saya sering meluangkan waktu untuk mencari tahu tentang
= ; g = kosmetik Skintific yang sedang ramai dibicarakan di media sosial.
: = § 3 Saya merasa lebih percaya diri saat mengikuti tren kosmetik
o a 5 = Skintific yang sedang populer di media sosial.
S 3 v ’Br 4 Saya mendapatkan topik baru untuk berkomunikasi dengan orang
= ; 3 ) lain dari tren kosmetik Skintific.di media sosial.
“ D 5o 5 Saya merasa ketinggalan jika tidak tahu kabar terbaru tentang tren
287 S kosmetik Skintific di media sosial.
& = % 6 Saya merasa terdorong untuk mencoba kosmetik Skintific yang
g g_,‘g sedang banyak digunakan di media sosial.
- >F 7 Saya cemas jika tertinggal informasi terbaru tentang Skinfific di
g 3& media sosial.
g % 3 Saya sering mengecek media sosial untuk mencari info terbaru
== 553 8 . ..
8 52 tentang kosmetik Skintific.
] o
° = .
S E8 f. Keputusan Pembelian (Y)
Q..
=
1 2 13| 4
=
) No Pernyataan STS | TS |'s [ ss
; 1 Saya membeli kosmetik Skintific karena yakin kehalalannya
- terjamin.
<
= ) Saya membeli Skintific setelah mempertimbangkan rekomendasi
‘Tv:' influencer yang saya percaya.
8 3 Saya yakin membeli Skintific setelah mencari informasi
b4 kehalalannya dari sumber terpercaya di website BPJPH.
% 4 Saya terdorong membeli Skintific karena percaya pada informasi
2 yang saya dapatkan dari media sosial.
5
O
=
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Saya membandingkan manfaat dan kandungan Skintific dengan

> produk kosmetik lain sebelum memutuskan untuk membeli.
T 6 Saya yakin membeli Skintific setelah mempertimbangkan pendapat
) dari influencer yang saya ikuti.
: 7 Saya memutuskan membeli Skintific karena produk ini paling
5 sesuai dengan nilai-nilai yang saya anut. dan kebutuhan saya.
'Y 3 Saya memutuskan membeli Skintific karena produk ini paling

sesuai dengan kebutuhan saya.

POLITEKNIK
NEGERI
JAKARTA

Jaquins ueyingakuaw uep ueywnjuesuaw eduey jui siny eA1ey yninjas neje ueibeqas diynbuaw buese)iq ‘L
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Lampiran 2 Gambaran Umum Kriteria Responden

1. Kiriteria Responden Berdasarkan Usia

Usia ||_] Copy chart

165 responses

exdid yeH

eyeyer Laba yiwiRM|od yijiw eydid yeH

@ 18-25 Tahun
@ 26-30 Tahun
@ 31-35 Tahun
@ 36-40 Tahun

2. Kriteria R

Jenis Kelamin IO copy chart

165 responses

@ Laki-laki
@ Perempuan

1|3 eAJe)] yninjas neje ueibeqas diynbuaw buese|iq ‘|

s

Pendidikan Terakhir D copy chart

165 responses

@ SDMI

® SMPMTS

© SMA/SMK/MA/SLTA
@ Diploma (01, D2, D3)
@ Sarjana (S1, 52, S3)

4. Kriteria Res n Berdasarkan Pekerjaan

Jaquins ueyingakuaw uep ueywnjuesuaw eduey

Pekerjaan |_D Copy chart

165 responses

@ Pelajar/Mahasiswa
@ Karyawan/Pegawal

@ Wirausaha
) @ bu Rumah Tangga

Politeknik Negeri Jakarta
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5. Kiriteria Responden Berdasarkan Penghasilan

Penghasilan per Bulan (apabila responden masih berada dalam tanggungan I_D Copy chart
orang tua, silakan memilih kategori sesuai dengan jumlah uang saku bulanan)

165 responses

exdid yeH

eyeyer Laba yiwiRM|od yijiw eydid yeH

@ < Rp 1.000.000
@ Rp 1.000.000 - Rp 3.000.000
@ Rp 3.000 000 - Rp 5.000.000
@ > Rp 5.000.000

6. Kriteria Re
Skintifi

Pengeluaran Per Bulan untuk Belanja Kosmetik Skintific ||_:| Copy chart

165 responses

1|3 eAJe)] yninjas neje ueibeqas diynbuaw buese|iq ‘|

@ <Rp 200.000

@ Rp 200.000 — Rp 500.000
@ Rp 500.000 — Rp 1.000.000
@ >Rp 1.000.000

s

7. K ia Respond nakan

Jenis Kosmetik Skintific yang Digunakan ||_:| Copy chart

165 responses

@ Skincare
@ Make Up
@ Skincare dan Make Up

Jaquins ueyingakuaw uep ueywnjuesuaw eduey

Politeknik Negeri Jakarta
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© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta

Politeknik Negeri Jakarta



105

11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21
22
23
24
25
26
27
28
29
30
31
32
33
34
35
36
37
38
39
40
41
42
43
44
45
46
47
48
49
50
51
52
53
54

© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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Politeknik Negeri Jakarta

POLITEKNIK

NEGERI
JAKARTA

Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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Output Uji Validitas:

1. Halal Awareness (X1)

113

Lampiran 4 Uji Validitas dan Reabilitas Pre-Test

Correlations
HAT HAZ HA3 HAS HAG HAG HAT | TOTAL_HA
HA1 Pearson Correlation 1 633 386 A9 367 336 600 7517
Sig. (2-tailed) 000 035 000 046 070 000 000
N 30 30 30 30 30 30 30 30
HA2 Pearson Correlation 633 1 447 486" 418 503 428 738"
Sig. (2-tailed) 000 014 007 021 005 018 000
N 30 30 30 30 30 30 30 30
HA3 Pearson Correlation 386 447 1 573 538 480" 457 7685
Sig. (2-tailed) 035 014 001 002 007 011 000
N 30 30 30 30 30 30 30 30
HA4 Pearson Correlation 619" 486 573 1 351 422 628 798"
Sig. (2-tailed) 000 007 001 057 020 000 000
N 30 30 30 30 30 30 30 30
HAS Pearson Correlation 367 418 538" 351 1 666 462 7017
Sig. (2-tailed) 046 021 002 057 000 010 000
N 30 30 30 30 30 30 30 30
HAG Pearson Correlation 336 503 480" 427 666 1 &1 719
Sig. (2-tailed) 070 005 007 020 000 004 000
N 30 30 30 30 30 30 30 30
HA7 Pearson Correlation 6007 428 45T 628" 467 &1 1 773"
Sig. (2-tailed) 000 018 011 000 010 004 000
N 30 30 30 30 30 30 30 30
TOTAL_HA  Pearson Correlation 7517 738" 765 798" 7017 719 773" 1
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 000 000 000
N 30 30 30 30 30 30 30 30
** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).
* Carrelation is significant atthe 0.05 level (2-tailed).
2." Influencer Marketing (X2)
Correlations
I [TH M3 M4 ™5 MG 'H TOTAL_IM
I Pearson Correlation 1 5417 601”7 807 509 632" 597 776
Sig. (2-tailed) 002 000 000 004 000 000 000
N 30 30 30 30 30 30 30 30
Mz Pearson Gorrelation 541 1 688 6917 723" 795" 596 884"
Sig. (2-tailed) 002 000 000 000 000 001 000
N 30 30 30 30 30 30 30 30
M3 Pearson Correlation 601 Gaa 1 480" 693 626 609" 828"
Sig. (2-tailed) 000 000 007 000 000 000 000
N 30 30 30 30 30 30 30 30
M4 Pearson Correlation BOT [T 4807 1 5147 6137 585 782"
Sig. (2-tailed) 000 000 007 004 000 001 000
N 30 30 30 30 30 30 30 30
M5 Pearson Correlation 509 7237 6937 A4 1 5307 706 7
Sig. (2-tailed) 004 000 000 004 003 .000 000
N 30 30 30 30 30 30 30 30
IM& Pearson Correlation 632 795 626 613 530 1 646 839
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 003 000 000
N 30 30 30 30 30 30 30 30
M7 Pearson Gorrelation 597 596 608 585 T06” 646 1 812"
Sig. (2-tailed) 000 001 000 o001 000 000 000
N 30 30 30 30 30 30 30 30
TOTAL_IM  Pearson Correlation 7768 T 528" 782" I B39 B2 1
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 000 000 000
N 30 30 30 30 30 30 30 30

** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).

Politeknik Negeri Jakarta



VLWIVE
CEREL

HINMILNOd

eyeyer uabap Niuyaijod uizi edue)

undede ynjuaq wejep 1ui sijn} efiey yninjas neje ueibeqas yelueqiadwaw uep ueywnwnbuaw buese|iqg 'z
eyjeyjer 3B yiuyalijod 1efem Buek uebunuadayy ueyibniaw yepn uedinbuad 'q

*yejesew njens uenefu} neje yny uesjjnuad ‘ueiode] uesijnuad ‘Yyejw|i eA1e)y uesjinuad ‘ uenipuad ‘ue)yipipuad uebunuaday] ynjun eAuey uediynbuad ‘e
Jaquins ueyingakuaw uep uexywnjueduaw edue) 1ui sijn3 eAiey yninjas neje ueibeqas diynbuaw buesejiqg °L

eydid yeH

eliedjer LaBaN yiwyaijod yijiw eydid yeH S

(98]

Fear of Missing Out (X3)

114

Correlations
F1 F2 F3 F4 F& F& F7 F& TOTAL_F
Fi Pearson Correlation 1 5417 538 5547 5407 536 827 463" 770”7
Sig. (2-tailed) .00z .00z oo .00z .00z .0oo 010 .0oo
M 30 30 30 30 30 30 30 30 30
F2 Pearson Correlation 5417 1 482" 596 BEE 6107 627 583 796
Sig. (2-tailed) .00z .0o7 oo oo .0oo .0oo oo .0oo
M 30 30 30 30 30 30 30 30 30
Fa Pearson Correlation 538 482" 1 553 629" BT 6047 469" 758"
Sig. (2-tailed) .00z .0o7 .00z .0oo 003 .0oo 009 .0oo
M 30 30 30 30 30 30 30 30 30
F4 Pearson Correlation 5547 506 553 1 553 5097 626 5947 789"
Sig. (2-tailed) oo oo .00z .00z 004 .0oo oo .0oo
M 30 30 30 30 30 30 30 30 30
F5 Pearson Correlation 5407 555 629 553 1 535 776 5317 8017
Sig. (2-tailed) .00z oo .0oo .00z .00z .0oo 003 .0oo
M 30 30 30 30 30 30 30 30 30
F6 Pearson Correlation 536 6107 BT 5097 535 1 4927 629" 755
Sig. (2-tailed) 002 .0oa .003 .004 002 006 .0oa .0oa
M 30 30 30 30 30 30 30 30 30
F7 Pearson Correlation 827 627 6047 626 776 4927 1 768" 868
Sig. (2-tailed) .0oo .0oo .0oo .0oo .0oo 006 .0oo .0oo
M 30 30 30 30 30 30 30 30 30
F& Pearson Correlation 4637 5837 4697 5947 5317 629 768" 1 7917
Sig. (2-tailed) 010 oo 009 oo 003 .0oo .0oo .0oo
M 30 30 30 30 30 30 30 30 30
TOTAL_F  Pearson Correlation 770" 796" 758 789 8017 755 868" 7917 1
Sig. (2-tailed) .0oo .0oo .0oo .0oo .0oo .0oo .0oo .0oo
M 30 30 30 30 30 30 30 30 30
** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).
4. Keputusan Pembelian (Y)
Correlations
] [ 3 (] (G TFE T FE KPS KF10 RF11_ | TOTAL RF
KP1 Pearson Correlation 1 502" 625" 7217 5347 638" 7247 617" 6227 6247 565 835"
Sig. (2-tailed) 000 000 000 002 000 000 000 000 000 001 000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
KP2 Pearson Correlation 6027 1 478" 368 405 6427 325 3@ 5517 7 408 635
Sig. (2-tailed) 000 oo& 045 026 000 080 038 oot 022 025 000
N 30 30 30 30 0 30 30 30 30 30 0 30
KP3 Pearson Correlation 625 478" 1 471" 4247 356 7037 M7 47 707 654 7417
Sig. (2-tailed) 00 008 008 020 053 000 024 ilK] 000 000 000
N 30 30 30 El) 0 0 30 30 a0 El) 0 30
KP4 Pearson Correlation 7217 366 am” i 423 606 566 651 5727 645 5717 780"
Sig. (2-tailed) 000 045 it 020 000 000 000 oot 000 001 000
N 30 30 30 30 0 30 30 30 30 30 30 30
KPS Fearson Correlation 5347 408 4247 423 1 372 558 7 418 626 807 729"
sig. (2-tailed) 02 026 020 020 043 001 000 022 000 000 000
N 30 30 30 k] 0 0 30 30 a0 k] 0 30
KPE Pearson Correlation 638" 5427 356 606 372" 1 5407 546" 602" 578" 483" 735"
Sig. (2-tailed) 000 000 053 000 043 002 002 000 001 o7 000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
KPT Fearson Correlation 7247 325 703" 669 558 549 1 640 5017 7917 780" 856
sig (2-tailsd) 000 080 000 000 001 002 000 005 000 000 000
N 30 30 30 30 0 10 30 30 30 30 10 30
kP8 Pearson Correlation BT EED 412 651" T 5467 8407 1 545" 7427 7047 804"
Sig. (2-tailed) 000 038 24 000 000 002 000 no2 000 000 000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
KPg Pearson Correlation 522" 591 447 572" 48 502" 501 545 1 651 4907 7427
sig (2-tailsd) 00 001 03 001 022 000 005 002 000 06 000
N 30 30 30 30 0 0 30 30 30 30 0 30
KP10 Pearson Correlation B24” 47 707" 645" 6267 5787 791”7 742" 651" 1 7357 88s”
Sig. (2-tailed) 000 022 000 000 000 001 000 000 000 000 000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
kP11 Pearson Correlation 565 408 6547 571 a07 483 780" 704" 450" 735" 1 848"
Sig. (2-tailed) 001 025 000 001 000 007 000 000 006 000 000
N 30 30 30 30 0 30 30 30 30 30 0 30
TOTAL_KP  Pearson Correlation 835 635 7417 780" 7297 735" BES 804" 7427 885" 848" 1
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000
N 30 30 30 30 0 0 30 30 30 30 0 30

* Correlation is significant atthe 0.01 leval (2-tailsd)
*. Correlation is significant atthe 0.05 level (2-tailed).
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© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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Lampiran 5 Hasil Uji Analisis Model Pengukuran (Outer Model)

Outer Loadings

11 Matrix

Fear of Missing Out (X3) Halal Awareness (X1)

F1 0.795
F2 0.715
F3 0.766
F4 0.744
F5> 0.795
F6 0.730
F7 0.727
F8 0.746

KP10
KP11
KP2
KP3
KP4
KP5
KP6
KP7
KP8
KP9

Construct Reliability and Validity

0.728
0.756
0.766
0.763
0.766
0.788

Copy to (

Influencer Marketing (X2) Keputusan Pembelian (Y)

0.775

0.751

0.786

0.771

0.752

0.754
0.736
0.756
0.739
0.753
0.716
0.777
0.729
0.795
0.735
0.728
0.725

| Matrix |*i# Cronbach's Alpha %% rtho A |%# Composite Reliability 1% Average Variance Extract... c
Cronbach’'s Alpha rho_A  Composite Reliability Average Variance Extracted (AVE)
Fear of Missing Out (X3) 0.891 0.896 0.913 0.566
Halal Awareness (X1) 0.855 0.855 0.892 0.580
Influencer Marketing (X2) 0.858 0.859 0.894 0.585
Keputusan Pembelian (Y) 0.920 0.920 0.932 0.555

Discriminant Validity
2| Fomell-Larcker Criter... |[=] Cross Loadings |-

Fear of Missing Out (X3)

Heterotrait-Monotrait ...

Halal Awareness (X1)

ii Heterotrait-Monotrait ...

Copy to Clipboard:

Influencer Marketing (X2) Keputusan Pembelian (Y)

Fear of Missing Out (X3)

Halal Awareness (X1) 0.750
Influencer Marketing (X2) 0.792
Keputusan Pembelian (Y) 0.795

0.832
0.889

0.869
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Discriminant Validity

Fornell-Larcker Criter... Cross Loadings Heterotrait-Monotrait ... 14 Heterotrait-Monotrait ... COPYto'

Fear of Missing Out (X3) Halal Awareness (X1) Influencer Marketing (X2)  Keputusan Pembelian (Y)

F1 0.795 0.607 0.568 0.577
F2 0715 0458 0.484 0.511
F3 0.766 0.595 0.629 0.661
F4 0.744 0.400 0.484 0.464
F5 0.795 0456 0436 0.561
F6 0.730 0.495 0.498 0.530
F7 0.727 0383 0.520 0423
F8 0.746 0.566 0.566 0.608
HA1 0.605 0.728 0.616 0.657
HA2 0583 0.756 0572 0.576
HA4 0.463 0.766 0.567 0.562

HA5 0470 0.763 0514 0.595
HA6 0473 0.766 0.487 0.631
HA7 0.451 0.788 0.504 0.586
0.447

0.577

0.522

0.624

0513
0.525

0.536
0.467

0.655

0.577
0.539

0.496
0.522

0.635
0.522

0.589
0.548

0.568
0.527

0.531

0.613 0.525

0.556
0.521
0.573

0.654
0.681
0.604

0.535
0477

0.584
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Lampiran 6 Hasil Uji Analisis Model Struktural (Inner Model)

Path Coefficients

1] Mean, STDEV, T-Values, P-.. | = Confidence Intervals | :| Confidence Intervals Bias .. | Samples |(°W‘“Ck‘h°"d’ Excel Forr

Original Sample (0) Sample Mean (M)  Standard Deviation (STDEV) P Values

[Fear of Missing Out 0G3) -> Pembelian (¥) 0236 0215 009%  0014]
Halal Awareness (X1) -> Keputusan Pembelian (Y) 0409 0447 0.139 0.003
Influencer Marketing (X2) -> K belian (v) 0316 0299 0083 0.000

.
R Square

Matrix |:# RSquare i& R Square Adjusted

R Square R Square Adjus...
él(eputusan Pembelian (Y) 0.741 0.737

A BRA\.

{3 fSquare

Square

Matrix

Fear of ... Halal Aw... Influence..  Keputusan Pembelian (Y)
{Fear of Missing Out (X3) 0.097

Halal Awareness (X1) 0.280

Influencer Marketing (X2) 0.155
Keputusan Pembelian (Y)
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