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Wisnu Wijanarko, D-3 Manajemen Pemasaran: Penjualan Stik Bali Wisnu 

Penjualan Stik Bali merupakan salah satu bentuk kegiatan kewirausahaan yang 

memanfaatkan potensi lokal dalam bidang kuliner. Stik Bali, sebagai camilan 

khas dengan cita rasa gurih dan renyah, memiliki peluang pasar yang cukup 

besar baik di kalangan lokal maupun wisatawan. Kegiatan penjualan ini 

bertujuan untuk memperkenalkan produk makanan ringan tradisional dengan 

kemasan modern, meningkatkan nilai tambah produk olahan lokal, serta 

memperluas pasar melalui strategi pemasaran digital dan offline. Metode 

penjualan dilakukan melalui sistem reseller, pemasaran media sosial, dan 

partisipasi dalam bazar kampus. Hasil penjualan menunjukkan adanya minat 

konsumen yang cukup tinggi terhadap produk ini, terutama karena keunikan 

rasa dan bahan baku alami yang digunakan. Dengan pengembangan branding 

dan strategi pemasaran yang tepat, usaha penjualan Stik Bali berpotensi 

menjadi salah satu produk unggulan daerah yang berdaya saing tinggi. 

Kata Kunci: Penjualan, Produk Stik Bali, Promosi 

 

 

ABSTRACT 

Wisnu Wijanarko, D-3 Marketing Management: Sales of Stik Bali Wisnu 

The sales Stik Bali represent an entrepreneurial activity that leverages 

locapotential in the culinary sector. Stik Bali, a traditional snack known has 

savory and crunchy taste, has a significant market opportunity both locals and 

tourists. This sales aims to introduce traditional snacks with modern 

packaging, enhance the added value of local processed products, and expand 

the market through digital and offline marketing strategies. The sales methods 

include a reseller system, social media marketing, and participation in campus 

bazaars. Sales results indicate a high level of consumer interest in this product, 

due to its unique taste and use of natural ingredients. With proper branding 

development and marketing strategies, the Stik Bali business has potential to 

become a competitive and leading regional product. 

Keywords: Sales, Stik Bali Products, Promotion 
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PENDAHULUAN 

 
1.1 Latar Belakang Penulisan Laporan Tugas Akhir 

Industri makanan olahan terus berkembang seiring dengan meningkatnya 

permintaan masyarakat terhadap camilan yang praktis dan lezat. Salah satu produk 

olahan yang mulai banyak diminati adalah stik Bali Wisnu, yang memiliki cita rasa 

khas dan tekstur renyah. Produk ini tidak hanya digemari oleh masyarakat lokal, 

tetapi juga berpotensi untuk menembus pasar yang lebih luas, baik di dalam maupun 

luar negeri. 

Proses pembuatan stik Bali Wisnu melibatkan beberapa tahapan penting, 

mulai dari pemilihan bahan baku hingga tahap pengemasan. Kualitas bahan baku, 

seperti tepung, bumbu, dan bahan tambahan lainnya, sangat berpengaruh terhadap 

rasa dan tekstur akhir produk. Selain itu, metode pengolahan yang tepat, seperti 

pengadonan, pencetakan, dan proses penggorengan atau pemanggangan, juga 

menentukan keberhasilan dalam menghasilkan stik yang renyah dan bercita rasa 

khas. 

Dalam industri makanan, faktor kebersihan, efisiensi produksi, dan standar 

keamanan pangan menjadi hal yang sangat penting. Proses pembuatan stik Bali 

Wisnu harus memperhatikan standar higienitas agar produk yang dihasilkan aman 

untuk dikonsumsi. Selain itu, pemilihan teknologi dan teknik produksi yang tepat 

dapat membantu meningkatkan efisiensi dalam proses produksi, sehingga dapat 

memenuhi permintaan pasar dengan kualitas yang konsisten. 

Tantangan dalam produksi stik Bali Wisnu meliputi persaingan dengan 

produk sejenis, inovasi rasa, serta strategi pemasaran yang efektif. Untuk tetap 

bersaing, produsen harus mampu menghadirkan produk dengan keunikan 

tersendiri, baik dari segi rasa, tekstur, maupun kemasan. Selain itu, pemanfaatan 

media digital sebagai sarana promosi juga menjadi faktor penting dalam 

meningkatkan jangkauan pasar dan daya tarik konsumen. 

Berdasarkan latar belakang tersebut, penelitian ini bertujuan untuk mengkaji 

secara mendalam proses pembuatan stik Bali Wisnu, mulai dari pemilihan bahan 

baku, teknik produksi, hingga strategi pemasaran. Hasil dari penelitian ini 
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diharapkan dapat memberikan wawasan bagi pelaku usaha dalam mengoptimalkan 

produksi dan meningkatkan daya saing produk di pasaran. 

 

1.2 Tujuan Penulisan Laporan Tugas Akhir 

Tujuan penulisan tugas akhir ini adalah : 

1. Membuat laporan hasil penjualan 

2. Analisa laporan hasil penjualan 

 

 

1.3 Manfaat Penulisan Laporan Tugas Akhir 

a. Bagi Mahasiswa : 

1. Dapat menambah wawasan bagi mahasiwa dalam porses 

Penjualan 

2. Sebagai media atau alat untuk menyalurkan ide atau gagasan 

Penulis 

3. Dapat memberikan referensi berupa pengetahuan dan 

Pengalaman kepada masyarakat luas. 

b. Bagi Masyarakat 

1. Sabagai media untuk mendapatkan referensi kegiatan, ide atau 

gagasan, dan motivasi khususnya di kalangan genersi muda. 

2. Dapat menjadi acuan bagi masyarakat untuk memiliki hidup 

Yang produkrtif dalam berwirausaha. 

3. Sebagai acuan bagi masyarakat dalam mengembangkan jiwa 

wirausaha 

c. Bagi Industri Kuliner Lokal 

1. Sebagai referensi mahasiswa yang membuat tugas akhir 

2. Sebagai bentuk karya ilmiah di perpustakaan Politeknik Negeri 

Jakarta dan di Program Studi Manajemen Pemasaran 

 

1.4 Metode Penulisan Laporan Tugas Akhir 

Metode penulisan yang digunakan oleh penulis yaitu dengan metode 

deskriptif yakni menggambarkan secara detail tentang suatu fenomena atau 

peristiwa atau langkah kerja 
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1.5 Sistematikan Penulisan Laporan Tugas Akhir 

BAB I Pendahuluan 

Bab ini berisi latar belakang penulisan laporan tugas akhir, manfaat 

penulisan laporan tugas akhir, metode penulisan laporan tugas akhir, dan 

sistematika penulisan tugas akhir. 

BAB II Tinjauan Pustakan 

Bab ini menguraikan tentang pengertian Stik Bali Wisnu, penjualan, 

pemasaran, bauran pemasaran, STP, tingkat kepuasan pelanggan, 

marketplace dan cara mengukur tingkat kepuasan pelanggan. 

BAB III Profil dan Pelaksana Usaha 

Bab ini menggambarkan profil usaha Stik Bali Wisnu dan 

pelaksanaan usahanya. 

BAB IV Pembahasan 

Bab pembahasan terdiri dari pembahasan yang sesuai dengan tujuan 

penulisan tugas akhir. 

BAB V Penutup 

Bab ini menyampaikan kesimpulan dan saran hasil tingkat kepuasan 

pelanggan produk Stik Bali Wisnu. 
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BAB V 

PENUTUP 

 
5.1 Kesimpulan 

A. Kesimpulan berdasarkan Evaluasi bauran pemasaran 4P 

1. Produk : Produk yang dijual oleh penulis berdasarkan atas inisiatif 

penulis berupa stik bali dan bisa di terima di pasaran. 

2. Harga : Harga yang telah ditetapkan sudah bersaing dengan produk 

sejenis dan dapat disimpulkan bahwa harga telah sesuai dengan target 

pasar Stik Bali Wisnu. 

3. Tempat : Target pasar produk Stik Bali Wisnu adalah (di kampus 

dengan target pasar teman-teman mahasiswa dan dosen, di rumah, di 

kos kosan serta bazar yang diselenggarakan oleh jurusan Akuntansi 

PNJ. 

4. Promosi : Promosi di lakukan dengan memasang brosur elekrtronik di 

status whatsapp instagram jaringan personal whatsapp, dan 

menawarkan secara langsung terhadap target pasar. Strategi promosi ini 

berhasil meningkatkan angka penjualan. Untuk selanjutnya promosi 

dilakukan lebih intensif agar penjualan semakin meningkat. 

 

B. Mengetahui tingkat keuntungan Stik Bali Wisnu 

Jumlah produk Stik Bali Wisnu yang terjual sebanyak 182 buah. Total 

omzet penjualan yang didapatkan selama priode penjualan adalah 546.000, 

dikurangi harga pokok penjualan 291.200 sehingga total keuntungan 254.800. 

 

C. Menganalisis penjualan Stik Bali Wisnu. 

Penjualan Stik Bali Wisnu tertinggi adalah pada bulan Oktober 2024. 

Penjualan tertinggi pada bulan Oktober dikarenakan penulis aktif melakukan 

promosi produk, dan melakukan penjualan serta untuk pemenuhan target 

LDK, penjualan terendah pada bulan April 2025. Penjualan terendah 

dikarenakan penulis fokus untuk penyelesaian Tugas Akhir. 

33 
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5.2 Saran 

Berdasarkan kesimpulan di atas, terdapat beberapa saran yang dapat 

diterapkan untuk meningkatkan kualitas rasa dan tekstur produk STIK Bali: 

1. Peningkatan Kualitas Bahan Baku 

Pastikan bahan baku yang digunakan memiliki kualitas terbaik, 

terutama tepung, bumbu, dan minyak yang digunakan dalam proses 

pengolahan. Seleksi ketat terhadap pemasok bahan baku untuk 

memastikan standar yang konsisten. Gunakan bahan tambahan alami 

jika diperlukan untuk meningkatkan rasa dan daya tahan produk tanpa 

mengorbankan kualitas. 

2. Memaksimalkan Proses Produksi 

Standarisasi metode pengolahan, seperti suhu dan waktu 

pemanggangan atau penggorengan, agar tekstur produk lebih seragam 

dan tidak terlalu keras atau terlalu lembek.Gunakan peralatan produksi 

yang lebih canggih jika memungkinkan untuk meningkatkan efisiensi 

dan akurasi dalam proses produksi. Lakukan uji coba pada berbagai 

kombinasi bahan dan teknik pengolahan untuk mendapatkan formula 

terbaik yang menghasilkan rasa dan tekstur yang optimal. 

3. Pengembangan Inovasi Produk 

Mengembangkan variasi rasa baru untuk menarik lebih banyak 

konsumen dan meningkatkan daya saing di pasar. Eksplorasi 

penggunaan bahan tambahan alami untuk meningkatkan cita rasa tanpa 

mengurangi kualitas kesehatan produk. Pertimbangkan pengembangan 

produk dengan formulasi rendah minyak atau varian yang lebih sehat 

untuk menjangkau segmen pasar yang lebih luas. 

4. Meningkatkan Pengemasan dan Penyimpanan 

Menggunakan kemasan yang lebih kedap udara agar produk tetap 

renyah lebih lama dan terlindungi dari kelembapan. Evaluasi jenis 

bahan kemasan yang digunakan untuk memastikan daya tahan produk 
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tetap optimal tanpa mengurangi nilai estetika kemasan. Simpan produk 

dalam kondisi yang sesuai, seperti tempat yang sejuk dan kering, agar 

kualitas tetap terjaga sebelum sampai ke tangan konsumen. 

5. Meningkatkan Strategi Pemasaran 

Memanfaatkan media sosial dan strategi pemasaran digital untuk 

memperluas jangkauan pasar dan meningkatkan brand awareness 

produk STIK Bali. Bangun kerja sama dengan toko-toko, atau platform 

e-commerce agar produk lebih mudah dijangkau oleh konsumen. 

Dengan menerapkan saran-saran tersebut, diharapkan STIK Bali dapat 

semakin meningkatkan kualitas rasa dan tekstur produknya, serta 

memiliki daya saing yang lebih baik di pasar. Hal ini tidak hanya akan 

meningkatkan kepuasan pelanggan, tetapi juga membuka peluang 

ekspansi bisnis yang lebih luas. 
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