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BAB I  

PENDHAULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Praktik kerja lapangan (PKL) atau Magang adalah proses penerapan pengetahuan atau 

kompetensi dari dunia pendidikan ke dunia kerja secara di mana pemagang bisa 

memahami sistem kerja dunia profesional yang sebenarnya. Menurut undang-undang, 

magang adalah bagian dari salah satu pelatihan kerja yang terselenggara di sebuah 

perusahaan. (Juliawanti, 2021) Tujuan dari program magang di PNJ ini dirancang 

untuk memberikan mahasiswa pengalaman praktis di dunia industi serta 

mengaplikasikan teori yang telah dipelajari di perkuliahan dan digunakan dalam 

situasi kerja nyata.  

Selain itu, program magang ini sudah dirancang PNJ bekerja sama dengan berbagai 

perusahaan dan organisasi di berbagai sektor industri untuk menyediakan tempat 

magang yang relevan dan berkualitas. Kerjasama ini juga memungkinkan PNJ untuk 

terus memperbarui kurikulum mereka agar sesuai dengan perkembangan dan 

kebutuhan industri terkini. Oleh sebab itu, PNJ mengharapkan bahwa program 

magang ini menjadi pembelajaran yang efektif bagi mahasiswa antara Pendidikan dan 

dunia kerja. 

Alasan penulis memilih Adconomic sebagai tempat magang karena Adonomic 

pertama kali yang telah menerima penulis untuk menjadi pemagang di Adconomic 

serta penulis tertarik dengan membuat konten atau artikel oleh karena itu penulis 

memilih divisi content writer untuk mengembangkan skill dari penulis. Walapun di 

Adonomic penulis memiliki kendala dengan minimnya pekerjaan berbasis bahasa 

inggris atau menerjemahkan, penulis tetap mengasah skill bahasa inggrisnya dengan 

menerjemahkan artikel dari sebuah produkyang sudah dibuat atau menerjemahkan 

dokumen bisnis dari Adconomic.  

Adconomic merupakan suatu agensi pemasaran yang bergerak di bidang digital. 

Tujuan Adconomic mengadakan program magang atau PKL adalah sebagai program 

magang untuk Mahasiswa dan Siswa SMK yang sedang mencari lowongan magang 

agar bisa mengembangkan skill dan pengalaman di dunia industri.  



 

2  

Program magang (Internship) adalah kegiatan yang wajib dilakukan bagi Mahasiswa 

dan siswa SMK, karena magang adalah salah satu syarat kelulusan yang harus 

ditempuh, melalui program magang kerja (Internship) para Mahasiswa / Siswa 

diharapkan mampu belajar tentang dunia kerja yang sesungguhnya, seiring dengan 

perkembangan zaman dan situasi yang ada, dimana bisa Magang dengan posisi yang 

sama dengan bekerja.  

Biasanya Mahasiswa / Siswa akan bekerja di sebuah perusahaan pada posisi yang 

sesuai dengan jurusan mereka. Misalnya jurusan Desain maka akan bekerja tidak jauh 

dari Industri Kreatif. Adconomic adalah tempat Magang Adconomic yang bisa 

menjadi pilihan utama oleh Mahasiswa dan siswa SMK untuk mendapatkan 

pengalaman bekerja. Melalui Adconomic, anak Magang akan diajarkan berbagai 

macam ilmu, mulai dari Pembuatan Website, Desain Grafis, SEO, Digital Ads, dan 

berbagai ilmu lainnya. 

 

1.2 Ruang Lingkup Kegiatan Magang 

Selama kegiatan magang, penulis melakukan kegiatan magang sebagai berikut: 

1. Translating Menerjemahkan sebuah artikel produk dan dokumen yang dimiliki 

oleh PT Adconomic. 

2. Membuat caption di sosial media, artikel produk, dan melakukan sebuah 

review dari sebuah produk yang dimiliki oleh PT Adconomic. 

 

1.3 Waktu dan Tempat Pelaksanaan 

Kegiatan PKL ini dilaksanakan di kantor PT Adconomic yang beralamat di Jl. 

Anggrek Garuda Blok H No. 9 RT.8/RW.2, Kemanggisan, Palmerah, Kota Jakarta 

Barat, 11480. Kegiatan PKL dilaksanakan dalam periode empat bulan yang terhitung 

dari tanggal 21 Februari sampai dengan 21 Juli 2024. 

 

1.4 Tujuan dan Manfaat 

The Pelaksanaan PKL oleh mahasiswa politeknik negeri Jakarta program studi bahasa 

inggris untuk komunikasi bisnis professional memiliki tujuan dan manfaat sebagai 

berikut: 
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a. Emphasizing the development of soft skills such as communication, teamwork, 

time management, and problem-solving in the industry.  

b. Enhancing English translation skills.  

c. Applying translation skills learned at the State Polytechnic of Jakarta while 

translating content. 

Dengan dibuatnya laporan praktik kerja magang ini, penulis harap laporan ini dapat 

beramnfaat kepada: 

1. Penulis:  

a. Improve Meningkatkan keterampilan menulis dan menyampaikan informasi 

secara jelas dan terstruktur saat menulis laporan. 

b. Menjadikan laporan magang sebagai dokumentasi resmi atas pengalaman 

magang yang dapat digunakan sebagai referensi untuk kepentingan pribadi 

atau professional di masa depan. 

c. Mengaitkan pengalaman praktik dengan konsep dan teori yang dipelajari di 

kampus, memperdalam pemahaman, dan menerapkannya dalam konteks nyata 

saat menuliskan pengalaman praktik kerja magang. 

2. Mahasiswa/i:  

a. Menjadikan sumber informasi dan pembelajaran bagi mahasiswa lain yang 

ingin mengetahui lebih dalam tentang pengalaman praktik di tempat kerja atau 

dalam bidang tertentu. 

b. Menjadikan pembelajaran untuk mempelajari struktur, gaya penulisan, dan isi 

laporan tersebut untuk meningkatkan kualitas laporan mereka sendiri. 

 

 

 

 

 



 

15  

BAB IV 

PENUTUPAN 

 

4.1 Kesimpulan 

Selama pelaksanaan magang di Adconomic Agency dalam kurun waktu 4 bulan, 

mahasiswa mendapatkan pengalaman langsug dalam bekerja khusunya di dunia 

industri yang mana selama pelaksanaan magang harus menyelesaikan suatu pekerjaan 

secara cepat dan kreatif. Dalam pelaksanaan magang dapat disimpulkan bahwa divisi 

copywriting bukan hanya sekedar membuat teks melainkan membuat suatu pesan 

kreatif dan melihat target audience yang akan dituju sehingga pesan tersebut dapat 

tersampaikan dan dimengerti oleh audience. Untuk menjadi seorang Copywritter harus 

dibiasakan menulis dan meriset hal-hal yang sedang dibicarakan akhir-akhir ini karena 

hal tersebut dapat memudahkan seorang Copywritter untuk membuat konten dan 

menentukan target pasar yang akan dituju. 

 

4.2 Saran 

Selama proses magang berlangsung akhirnya penulis menyelesaikan proses magang 

sampa selesai namun ada beberapa saran yang ingin penulis berikan kepada 

Universitas, Instasi, dan Mahasiswa:  

1. Saran Bagi Universitas : 

Penulis sangat mengharapkan untuk memberi gambaran besar saat nanti proses 

magang berlangsung dan menuntut untuk mahasiswa melatih soft skill yang 

akan dibutuhkan oleh pihak instasi terkait divisi yang nantinya akan diambil. 

Dengan terlaksananya skill yang mumpuni dan proses alur kerja instasi 

tersebut mahasiswa akan memberikan kinerja hasil yang terbaik kepada instasi 

tersebut.  

2. Saran Bagi Instasi: 

a. Penulis berharap perusahaan bisa membujuk klien untuk bisa 

mengembangkan produknya dengan target pasar yang lebih luas seperti 

penggunaan bahasa Inggris dalam konten produk yang dibuat oleh 

copywitter sehingga produk tersebut bisa dikenal oleh pasar asing. 

b. Mentoring sangatlah diharapkan sehingga seorang mentor diharabkan 

bisa lebih bisa berhubungan atau berinteraksi lagi dengan pemagang 
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3. Saran Bagi Mahasiswa:  

a. Sebelum mengikuti kegiatan program magang agar mempersiapkan 

skill yang akan dibutuhkan Perusahaan  

b. Penulis mengharapkan mengikuti tata tertib yang diberlakukan di 

tempat instansi dan berkelakuan baik karena membawa nama 

universitas. 
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LAMPIRAN 

1. Surat Keterangan Magang 
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2. Log Book 

Log Book / Internship Activities  

 

Name: Riyo Regina 

Student ID Number: 2108411044 

Studi Program: BISPRO 

Company: Adconomic Digital Advertising Agency 

No Hari/Tanggal Kegiatan Magang Hasil Pekerjaan Paraf 

1 Senin, 24 

Juni,2024 

1. Perpanjangan 

kontrak kerja 

-  

2 Selasa, 25 

Juni,2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia. 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten.  

 

 

3 Rabu, 26 

Juni,2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2.  Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 
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4 Jumat, 28 

Juni,2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 
 

 

5 Senin, 1 Juli,2024 1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 
 

 

6 Selasa, 2 Juli,2024 1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 
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7 Rabu, 3 Juli,2024 1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 

8 Kamis, 4 

Juli,2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 

9 Jumat, 5 juli 

Juli,2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 
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10 Senin, 8 Juli,2024 1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 
 

 

11 Selasa, 9 Juli,2024 1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 

12 Rabu, 10 

Juli,2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 
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13 Kamis, 11 

Juli,2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 

14 Jumat, 12 

Juli,2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 

15 Senin, 15 

Juli,2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 
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16 Selasa, 16 

Juli,2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 

17 Rabu, 17 

Juli,2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 

18 Kamis, 18 

Juli,2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 
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19 Jumat, 19 

Juli,2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten  

 

20 Senin, 22 

Juli,2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 

21 Selasa, 23 

Juli,2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 
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22 Rabu, 24 

Juli,2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 

23 Kamis, 25 

Juli,2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 

24 Jumat, 26 

Juli,2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 
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25 Senin, 29 

Juli,2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 

26 Selasa, 30 

Juli,2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 

27 Rabu, 31 

Juli,2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 
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28 Kamis, 1 Agustus 

2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 

29 Jumat, 2 Agustus 

2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia  

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 

30 Senin. 5 Agustus 

2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 
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31 Selasa, 6 Agustus 

2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 

32 Rabu, 7 Agustus 

2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 

33 Kamis, 8 Agustus 

2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 
 

 



 

30  

34 Jumat, 9 Agustus 

2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 

35 Senin, 12 Agustus 

2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 

36 Selasa, 13 

Agustus 2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 



 

31  

37 Rabu, 14 Agustus 

2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 

38 Kamis, 15 

Agustus 2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten  

 

39 Jumat, 16 Agustus 

2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 



 

32  

40 Senin, 19 Agustus 

2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 

41 Selasa, 20 

Agustus 2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 

42 Rabu, 21 Agustus 

2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 



 

33  

43 Kamis, 22 

Agustus 2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia  

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 

44 Jumat, 23 Agustus 

2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 

45 Senin, 26 Agustus 

2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 



 

34  

46 Selasa, 27 

Agustus 2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 

47 Rabu, 28 Agustus 

2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 

48 Kamis, 29 

Agustus 2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 



 

35  

49 Jumat, 30 Agustus 

2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 

50 Senin, 2 

September 2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 

51 Selasa, 3 

September 2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 



 

36  

52 Rabu, 4 

September 2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 

54 Kamis, 5 

September 2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 

55 Jumat, 6 

September 2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 



 

37  

56 Senin, 9 

September 2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 

57 Selasa, 10 

September 2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 

58 Rabu, 11 

September 2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indoesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 



 

38  

59 Kamis, 12 

September 2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 

61 Jumat, 13 

September 2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 

63 Selasa, 17 

September 2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indoesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 



 

39  

64 Rabu, 18 

September 2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 

65 Kamis, 19 

September 2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 

67 Jumat, 20 

September 2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 



 

40  

68 Senin, 23 

September 2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 

69 Selasa, 24 

September 2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 

70 Rabu, 25 

September 2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 



 

41  

72 Kamis, 26 

September 2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 

73 Jumat, 27 

September 2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 
 

 

74 Senin, 30 

September 2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 



 

42  

75 Selasa, 1 Oktober 

2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 

76 Rabu, 2 Oktober 

2024 

1 Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2 Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 

 

77 Kamis, 3 Oktober 

2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 



 

43  

78 Jumat, 4 Oktober 

2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 

79 Senin, 7 Oktober 

2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 

80 Selasa, 8 Oktober 

2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 



 

44  

81 Rabu, 9 Oktober 

2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 

82 Kamis, 10 

Oktober 2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 

83 Jumat, 11 Oktober 

2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 



 

45  

84 Senin, 14 Oktober 

2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 

85 Selasa, 15 

Oktober 2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 

86 Rabu, 16 Oktober 

2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 



 

46  

87 Kamis, 17 

Oktober 2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 

88 Jumat, 18 Oktober 

2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 

89 Senin, 21 Oktober 

2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 



 

47  

90 Selasa, 22 

Oktober 2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 

91 Rabu, 23 Oktober 

2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 

92 Kamis,24 Oktober 

2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 



 

48  

93 Jumat, 25 Oktober 

2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 

94 Senin, 28 Oktober 

2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 
 

 

95 Selasa, 29 

Oktober 2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 



 

49  

96 Rabu, 30 Oktober 

2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 

97 Kamis, 31 

Oktober 2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 

98 Jumat, 1 

November 2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 



 

50  

99 Senin, 4 

November 2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 

100 Selasa, 5 

November 2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 

101 Rabu, 6 

November 2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 



 

51  

102 Kamis, 7 

November 2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 
 

 

103 Jumat, 8 

November 2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 

104 Senin. 11 

November 2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 
 

 



 

52  

105 Selasa, 12 

November 2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 

106 Rabu, 13 

November 2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia  

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 

107 Kamis, 14 

November 2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia  

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 



 

53  

108 Jumat, 15 

November 2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 

109 Senin, 18 

November 2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 

110 Selasa, 19 

November 2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 



 

54  

111 Rabu, 20 

November 2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 

112 Kamis, 21 

November 2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 

113 Jumat, 22 

November 2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia  

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 



 

55  

114 Senin, 25 

November 2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 

114 Selasa, 26 

November 2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 

115 Rabu, 27 

November 2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 



 

56  

116 Kamis, 28 

November 2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indonesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 

117 Jumat, 29 

November 2024 

1. Membuat caption 

campaign product 

daily pada brand 

Totebag Custom 

Promosi dan TRL 

Indoesia 

2. Brainstorming 

bersama Social 

Media Officer 

(SMO) dan 

desain grafis 

untuk 

mengembangkan 

jenis ide konten 

 

 

 

Jakarta, 22 December 2024 

Human Resources  

 

 

 

Miftahul Jannah 
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3. Sertifikat 
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4. Nilai Magang 
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5. Hasil Terjemahan 

IN EN 

TOTEBAG 

Kalian tahu totebag dan terpincut 

memakai totebag samapi sekarang 

karena apa??? 

Untuk informasi pemesanan hubungi: 

Phone / WA : 

0811 8439 998 (Yeni) 

0811 9719 098 (Hesti) 

0811 9996 094 (Roma) 

0811 9399 883 (Mitha) 

Email : 

info@totebagcustom.com & 

salestotebagcustom@gmail.com 

Alamat: 

Jl. Assirot 2 No.15 Kebayoran Lama, 

Jakarta Selatan 12220 

 

 

  

TOTEBAG 

What's the reason why you're using a 

totebag until now? 

For further information please contact 

us: 

Phone / WA : 

0811 8439 998 (Yeni) 

0811 9719 098 (Hesti) 

0811 9996 094 (Roma) 

0811 9399 883 (Mitha) 

Email : 

info@totebagcustom.com & 

salestotebagcustom@gmail.com 

Address: 

Jl. Assirot 2 No.15 Kebayoran Lama, 

South Jakarta 12220  

 

 

 

Tas Ramah Lingkungan Tas Ramah Lingkungan 
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Segera temukan Handle Bag Custom 

impianmu hanya dengan mengunjungi 

sosmed atau website kami sekarang                

Info lebih lanjut serta pemesanan dapat 

menghubungi kami: 

      0811-984-9984 (Rista) 

      0811-1259-899 (Afni) 

      0811-977-798 (Ika) 

        sales@trlindonesia.com 

Find your dream Handle Bag by 

visiting our social media or website 

               

For further information please contact 

us: 

      0811-984-9984 (Rista) 

      0811-1259-899 (Afni) 

      0811-977-798 (Ika) 

📧 sales@trlindonesia.com 

Artikel 

 

Tas Blacu Polos atau Tas Blacu 

Custom 

Tahukah kamu kalau zaman sekarang 

banyak sekali tas yang terbuat dari 

bahan kain seperti tas blacu, tas kanvas, 

dan masih banyak lagi tas yang terbuat 

dari kain. Tas blacu merupakan salah 

satu tas bahan kain yang populer di 

kalangan anak muda. Dengan 

kelebihannya yang flexible dan mudah 

dibawa menjadi alasan anak muda 

sekarang lebih memilih memakai tas 

blacu untuk pergi ke sekolah, kantor, 

bahkan ngumpul bareng temen lebih 

memilih tas blacu dibandingkan 

memakai tas yang lainnya. 

Article 

 

Plain Calico Bags or Custom Calico 

Bags 

Do you know that nowadays there are 

lots of bags made of fabric such as 

calico bags, canvas bags, and many 

more bags made of fabric. Calico bags 

are one of the fabric bags that are 

popular among young people. With its 

advantages that are flexible and easy to 

carry is the reason young people now 

prefer to wear calico bags to go to 

school, office, even hang out with 

friends prefer calico bags than using 

other bags. 

Impero Promotion is one of the 

companies that is the center of the 
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Impero Promosi merupakan salah satu 

perusahaan yang menjadi pusat 

tersedianya berbagai tas kain khususnya 

tas kain blacu. Selain itu, Impero 

Promosi juga menyediakan layanan 

khusus customer berupa layanan custom 

tas sehingga tas blacu terdiri dari dua 

jenis tas yaitu tas blacu polos dan tas 

blacu custom yang bisa kamu dapatkan 

di Impero Promosi. 

Tas Blacu Polos Merupakan tas 

berbahan blacu yang didesain dengan 

simple tanpa adanya coretan desain atau 

polos. Tas blacu ini cocok buat kamu 

yang suka tas simpel dan elegan tanpa 

ada coretan desain sehingga cocok 

dibawa ke acara formal. 

Sedangkan, Tas Blacu Custom 

merupakan tas bahan blacu yang 

memberikan layanan special terhadap 

customer untuk menentukan desain pada 

tas blacu yang akan di pesan. Apabila 

kamu memiliki karya desain yang keren 

ataupun memiliki seorang idol, tas blacu 

custom cocok untuk dijadikan pilihan 

karena kamu bisa meminta desain tasmu 

secara langsung sesuai keinginanmu. Tas 

blacu custom ini juga cocok buat kamu 

yang suka stylish kemanapun dan 

dimanapun. 

 

availability of various fabric bags, 

especially calico bags. In addition, 

Impero Promotion also provides 

customer-specific services in the form of 

custom bag services so that calico bags 

consist of two types of bags, namely 

plain calico bags and custom calico bags 

that you can get at Impero Promotion. 

Plain Blacu Bag Is a bag made of calico 

that is designed simply without any 

design or plain streaks. This calico bag 

is suitable for those of you who like 

simple and elegant bags without any 

design streaks so it is suitable to be 

brought to formal events. 

Meanwhile, the Blacu Custom Bag is a 

calico bag that provides special services 

to customers to determine the design on 

the calico bag to be ordered. If you have 

cool design work or have an idol, 

custom calico bags are suitable for 

choice because you can ask for your bag 

design directly according to your 

wishes. This custom calico bag is also 

suitable for those of you who like to be 

stylish anywhere and everywhere. 

Of the two choices between Plain Calico 

Bags or Custom Calico Bags which is 

the best of the two calico bags? It all 

depends on the tastes of each, the most 

important thing is the benefits and 



 

62  

Dari kedua pilihan antara Tas Blacu 

Polos atau Tas Blacu Custom yang 

manakah yang terbaik dari kedua tas 

blacu tersebut? Itu semua tergantung 

selera masing-masing yang terpenting 

adalah manfaat dan fungsi pengunaan 

kedua tas tersebut sama saja sehingga 

yang membedakan ialah desain tasnya 

saja. Lalu apa sajakah manfaat memakai 

penggunaan tas blacu dibandingkan tas 

yang lain? 

1. Tas Yang Ramah Lingkungan 

Seperti yang sudah dijelaskan, tas blacu 

terbuat dari bahan yang berpotensi untuk 

mengurangi dan menanggulangi 

kerusakan lingkungan dari sampah 

anorganik seperti plastik yang dapat 

mengakibatkan kerusakan pada 

lingkungan. Bagaimanapun, tas blacu 

sangatlah cocok untuk mengurangi dan 

menggantikan penggunaan tas kantong 

plastik  yang membahayakan 

lingkungan. 

2. Harga Terjangkau 

Dengan dihiasi desain yang elegan dan 

super keren menjadikan tas kain ini 

dinilai sangatlah terjangkau. Meskipun 

harganya dinilai sangatlah murah akan 

tetapi kualitas tas kain tidaklah 

murahan. Itulah salah satu faktor 

mengapa tas kain sangatlah worth it 

functions of using the two bags are the 

same so that what distinguishes is the 

bag design. Then what are the benefits 

of using calico bags compared to other 

bags? 

1. Environmentally Friendly Bags 

As already explained, calico bags are 

made of materials that have the potential 

to reduce and overcome environmental 

damage from inorganic waste such as 

plastic which can cause damage to the 

environment. However, calico bags are 

perfect for reducing and replacing the 

use of plastic bags that harm the 

environment. 

2. Affordable Price 

Decorated with an elegant and super 

cool design, this cloth bag is considered 

very affordable. Although the price is 

considered very cheap, the quality of 

cloth bags is not cheap. That is one of 

the factors why cloth bags are very 

worth it to try because of the friendly 

price. 

3.  Durable 

Apart from being affordable, cloth bags 

can also be used for a long time. In 

general, bag products made of fabric can 

be used for a long time and repeatedly 

because they have better strength than 
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dicoba karena harganya yang 

bersahabat. 

3.  Awet 

Selain harganya yang terjangkau, tas 

kain juga dapat digunakan dalam kurun 

waktu yang cukup lama. Pada 

umumnya, produk tas yang terbuat dari 

kain dapat digunakan dalam kurun 

waktu yang lama dan berulang-ulang 

karena memiliki kekuatan yang lebih 

baik dibandingkan tas plastik. Faktor 

lain yang menyebabkan tas blacu dapat 

digunakan berulang kali adalah 

perawatannya yang mudah karena hanya 

dengan mencucinya maka tas tersebut 

akan terlihat bersih dan digunakan setiap 

saat.  

4. Flexible  

Faktor utama tas blacu disukai semua 

kalangan adalah dapat digunakan di 

berbagai aktivitas. Seperti halnya pergi 

ke kampus, nongkrong, kantor, dan 

kemanpun yang memerlukan tas, kamu 

hanya perlu memiliki satu tas saja. Di 

sisi lain jika kamu memerlukan tas 

untuk kebutuhan acara tertentu, kamu 

hanya perlu melakukan custom pada 

desain tas sesuai kebutuhan. 

Jadi mau pilih antara tas blacu polos 

atau tas blacu custom itu hanyalah 

plastic bags. Another factor that causes 

calico bags to be used repeatedly is their 

easy maintenance because only by 

washing them, the bags will look clean 

and be used every time.  

4. Flexible  

The main factor that calico bags are 

favored by all circles is that they can be 

used in various activities. As well as 

going to campus, hanging out, work, and 

anywhere that requires a bag, you only 

need to have one bag. On the other hand, 

if you need a bag for a specific event, 

you only need to customize the bag 

design as needed. 

So, if you want to choose between plain 

calico bags or custom calico bags it is 

just an additional attribute that you can 

get when ordering calico bags in Impero 

Promotion but the benefits and functions 

of using both bags are the same. 

Perhaps, the use of bag needs to be a 

differentiating factor between plain 

calico bags and custom calico bags. 

So want to choose between plain calico 

bags or custom calico bags it is just an 

additional attribute that you can get 

when ordering calico bags in Impero 

Promotion but the benefits and functions 

of using both bags are the same. 

Perhaps, the use of bag needs to be a 
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attribute tambahan yang bisa kamu 

dapatkan saat memesan tas blacu di 

Impero Promosi akan tetapi manfaat dan 

fungsi penggunaan kedua tas tersebut 

sama saja. Mungkin, penggunaan 

kebutuhan tas menjadi faktor pembeda 

antara tas blacu polos dan tas blacu 

custom. 

Kedua jenis tas blacu tersebut bisa kamu 

dapatkan secara langsung hanya dengan 

memesanya dengan menghubungi 

nomor admin kami 0811-984-9984. 

Kamu hanya perlu menghubungi nomor 

tersebut dan kami akan memberikan 

layanan yag terbaik untuk customer 

kami agar customer tidak kecewa. 

Bagi kamu yang tertarik mencoba tas 

blacu polos atau tas blacu custom, kamu 

juga bisa mengunjungi website kami di 

https://imperopromosi.com/. Untuk 

melihat berbagai pilihan layanan kami 

yang tertera di bawah ini: 

WhatsApp: 

(0811-8996-998) 

(0811-984-9984) 

Email : 

sales@imperopromosi.com 

Website: imperopromosi.com 

Alamat: 

differentiating factor between plain 

calico bags and custom calico bags. 

You can get both types of calico bags 

directly just by ordering them by calling 

our admin number 0811-984-9984. You 

only need to call the number and we will 

provide the best service for our 

customers so that customers are not 

disappointed. 

For those of you who are interested in 

trying plain calico bags or custom calico 

bags, you can also visit our website at 

https://imperopromosi.com/. To see our 

various service options listed below: 

WhatsApp: 

(0811-8996-998) 

(0811-984-9984) 

Email : 

sales@imperopromosi.com 

Website: imperopromosi.com 

Alamat: 

& Workshop: 

Jl. Anggrek Rosliana VII No. 14 

Slipi Jakarta Barat 11480 

Indonesia 

Grand Slipi Tower Lt. 5 Unit F 

JL. Letjend S. Parman Kav. 22-

https://imperopromosi.com/
https://api.whatsapp.com/send?phone=628118996998&text=Halo%20Admin%20Info%20Dari%20Website%20Saya%20Ingin%20Memesan%20Tas%20Pinggang%20Custom%20
https://api.whatsapp.com/send?phone=628119849984&text=Halo%20Admin%20Info%20Dari%20Website%20Saya%20Ingin%20Memesan%20Tas%20Pinggang%20Custom%20
https://api.whatsapp.com/send?phone=628118996998&text=Halo%20Admin%20Info%20Dari%20Website%20Saya%20Ingin%20Memesan%20Tas%20Pinggang%20Custom%20
https://api.whatsapp.com/send?phone=628119849984&text=Halo%20Admin%20Info%20Dari%20Website%20Saya%20Ingin%20Memesan%20Tas%20Pinggang%20Custom%20
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Kantor & Workshop: 

Jl. Anggrek Rosliana VII No. 14 

Slipi Jakarta Barat 11480 

Indonesia 

Grand Slipi Tower Lt. 5 Unit F 

JL. Letjend S. Parman Kav. 22-

24 Rt. 001 Rw. 004. Palmerah, 

Jakarta Barat 

Untuk melihat produk souvenir 

lainya klik disini =-> Goodie 

Bag 

 

Tas Blacu Polos atau Tas Blacu Custom 

- Impero Promosi 

24 Rt. 001 Rw. 004. Palmerah, 

West Jakarta 

Untuk melihat produk souvenir lainya 

klik disini =-> Goodie Bag 

 

 

 

 

 

 

Tas Blacu Polos atau Tas Blacu Custom 

- Impero Promosi 

Produsen Tas Pinggang Custom 

Terbaik 

Industri fashion berkembang sangat 

pesat, termasuk tas. Saat ini banyak 

sekali model tas custom  yang dapat 

digunakan untuk beragam keperluan, 

terutama mempercantik tampilan dan 

memenuhi kebutuhan. Salah satu jenis 

tas yang digemari adalah tas pinggang 

atau yang populer disebut waist bag. Tas 

pinggang sendiri, sesuai namanya adalah 

tas yang umumnya digunakan pada 

bagian pinggang, walaupun seiring 

perkembangan jaman, banyak juga yang 

menggunakan tas pinggang dengan cara 

Best Custom Waist Bag Manufacturer 

The fashion industry is growing very 

rapidly, including bags. Currently, there 

are many custom bag models that can be 

used for various purposes, especially to 

beautify the appearance and fulfill 

needs. One type of bag that is popular is 

a waist bag or what is popularly called a 

waist bag. The waist bag itself, as the 

name implies, is a bag that is generally 

used at the waist, although along with 

the times, many also use waist bags in a 

way that is slung in order to look stylish 

and attractive. 

https://imperopromosi.com/product-category/goodie-bag/
https://imperopromosi.com/product-category/goodie-bag/
https://imperopromosi.com/product-category/goodie-bag/
https://imperopromosi.com/tas-blacu-polos-atau-tas-blacu-custom/
https://imperopromosi.com/tas-blacu-polos-atau-tas-blacu-custom/
https://imperopromosi.com/product-category/goodie-bag/
https://imperopromosi.com/product-category/goodie-bag/
https://imperopromosi.com/tas-blacu-polos-atau-tas-blacu-custom/
https://imperopromosi.com/tas-blacu-polos-atau-tas-blacu-custom/


 

66  

diselepangkan demi tampil gaya dan 

menarik. 

Impero Promosi merupakan perusahaan 

pembuatan tas pinggang/waist bag 

custom yang menerima pesanan produk 

lainnya sesuai kebutuhan Anda. Untuk 

melihat berbagai pilihan layanan kami 

lainnya, silahkan hubungin admin kami 

ini 0811-984-9984 

Tas pinggang sendiri umumnya didesain 

dengan ukuran yang tidak terlalu besar, 

karena memang hanya digunakan untuk 

membawa barang yang sekiranya 

penting seperti dompet, smartphone, dan 

kunci. Cocok bagi kaum yang anti ribet 

dan suka hal praktis. Tas pinggang 

sendiri selain praktis juga banyak dipilih 

karena tas ini dianggap sebagai tas yang 

cukup aman dari copet atau jambret. 

Sudah menjadi hal biasa  jika pencuri 

melancarkan aksinya saat korbannya 

tengah lengah. Inilah yang membuat 

penggunaan tas pinggang dianggap 

cukup aman untuk digunakan. Tas 

pinggang memiliki ukuran kecil, ringan 

dan peletakannya di depan tubuh 

membuatnya dilengkapi dengan pengait 

yang kuat, sehingga cukup sulit untuk di 

curi atau jambret. 

Tas pinggang juga sangat cocok bagi 

kaum pelupa, karena ia mampu 

menampung barang-barang yang 

Impero Promotion is a custom waist bag 

manufacturing company that accepts 

orders for other products according to 

your needs. To see a wide selection of 

our other services, please contact our 

admin 0811-984-9984. 

The waist bag itself is generally 

designed with a size that is not too large, 

because it is only used to carry 

important items such as wallets, 

smartphones, and keys. Suitable for 

people who are anti-complicated and 

like practical things. The waist bag itself 

is not only practical but also widely 

chosen because this bag is considered a 

bag that is quite safe from pickpockets 

or jambret. It is common for thieves to 

launch their actions when their victims 

are off guard. This is what makes the use 

of waist bags considered safe enough to 

use. The waist bag has a small size, light 

weight and its placement in front of the 

body makes it equipped with a strong 

hook, making it quite difficult to stolen. 

The waist bag is also very suitable for 

forgetful people, because it is able to 

accommodate important items, so that if 

the user of this bag is looking for an 

item, then everything is already in the 

custom waist bag. Generally, the 

condition of someone looking for 

important items occurs when traveling. 

https://imperopromosi.com/
https://api.whatsapp.com/send?phone=628119849984&text=Halo%20Admin%20Info%20Dari%20Website%20Saya%20Ingin%20Memesan%20Tas%20Pinggang%20Custom%20
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penting, sehingga jika pengguna tas ini 

mencari suatu barang, maka semuanya 

sudah ada di dalam tas pinggang custom 

tersebut. Umumnya kondisi seseorang 

mencari barang penting terjadi saat 

travelling. Seseorang akan dilanda panik 

saat tak menemukan dompet, 

handphone, atau barang penting lainnya. 

Daripada repot mencarinya di dalam 

sebuah tas besar, ada baiknya gunakan 

tas pinggang ini untuk menghindari 

kepanikan tersebut. 

Seiring banyaknya permintaan tas 

pinggang banyak sekali produsen tas 

pinggang custom yang melayani 

pembuatan tas pinggang custom untuk 

beragam keperluan, terutama coorporate 

dan promosi. Siapa sih yang menolak 

untuk menggunakan tas pinggang. Jika 

diberi rasanya siapapun akan 

menggunakannya, terlebih ditambah 

adanya desain yang menarik dan logo 

Perusahaan Anda, maka tas pinggang 

promosi Anda akan semakin menarik 

dan bisa menjadi sarana untuk 

memperkenalkan Perusahaan Anda. 

Sayangnya, banyak sekali yang asal-

asalan dalam buat tas pinggang promosi 

ini, padahal dengan memilih produsen 

tas pinggang yang tepat ditambah desain 

dan model yang menarik, maka tas 

pinggang custom Anda pasti mampu 

Someone will be hit by panic when they 

don't find their wallet, cellphone, or 

other important items. Instead of 

bothering to look for it in a big bag, it's 

better to use this waist bag to avoid the 

panic. 

Along with the many requests for waist 

bags, there are many custom waist bag 

manufacturers that serve the 

manufacture of custom waist bags for 

various purposes, especially corporates 

and promotions. Who refuses to use a 

waist bag. If given it feels like anyone 

will use it, especially with an attractive 

design and your company logo, then 

your promotional waist bag will be even 

more attractive and can be a means of 

introducing your company. 

Unfortunately, many are careless in 

making this promotional waist bag, even 

though by choosing the right waist bag 

manufacturer plus an attractive design 

and model, your custom waist bag will 

definitely be able to attract consumer 

interest. Then what are the things that 

must be considered before we choose 

the best waist bag manufacturer? 

1. Choosing Bag Material 

The first thing to do before making a 

custom waist bag is to determine the 

material of the waist bag itself. The 
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menarik minat kosumen. Lalu apa saja 

hal yang harus dipertimbangkan 

sebelum kita memilih produsen tas 

pinggang terbaik? 

1. Memilih Material Tas 

Hal pertama yang harus dilakukan 

sebelum membuat tas pinggang custom 

adalah menentukan material dari tas 

pinggang itu sendiri. Material tas 

pinggang sangat menentukan kualitas 

tas pinggang itu sendiri. dengan material 

tas pinggang terbaik, maka tas pinggang 

akan awet. 

Untuk menentukan bahan yang cocok 

untuk pembuatan tas pinggang custom 

Anda, maka Anda bisa melihat kegiatan 

Anda. Jika memang tas pinggang ini 

nantinya akan digunakan untuk antivitas 

non formal yang santai, maka bahan 

nilon dapat dijadikan pilihan. Tas 

pinggang nilon yang ringan akan 

membuat Anda nampak casual. Berbeda 

jika Anda adalah sosok yang aktif 

beraktivitas dan rajin berolahraga, maka 

tas pinggang berbahan jaring akan cocok 

untuk Anda. Ingin ke acara formal 

menggunakan tas pinggang? Tak 

masalah, karena Anda bisa memilih tas 

pinggang kulit untuk membuat tampilan 

Anda semakin menarik. 

2. Tipe Tas VS Keperluan 

material of the waist bag determines the 

quality of the waist bag itself. with the 

best waist bag material, the waist bag 

will be durable. 

To determine which material is suitable 

for making your custom waist bag, then 

you can look at your activities. If indeed 

this waist bag will be used for casual 

non-formal activities, then nylon 

material can be used as an option. The 

lightweight nylon waist bag will make 

you look casual. Different if you are an 

active figure and diligently exercise, 

then a waist bag made of mesh will be 

suitable for you. Want to go to a formal 

event using a waist bag? No problem, 

because you can choose a leather waist 

bag to make your look more attractive. 

2. Bag Type VS Purposes 

The name is indeed a waist bag, but 

nowadays a lot of people choose to sling 

their waist bag on the shoulder. This is 

why a lot of people choose the vertical 

type of waist bag, even though this 

vertical model waist bag can only fit 

small items, such as cellphones and 

wallets. Unfortunately, this vertical 

model makes it difficult for users to 

reach the bottom of the bag because of 

its shape. 
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Namanya memang tas pinggang, namun 

saat ini banyak sekali orang yang 

memilih untuk menyelempangkan tas 

pinggangnya pada bagian bahu. Inilah 

yang membuat banyak sekali orang yang 

memilih tas pinggang tipe vertikal, 

padahal tas pinggang model vertikal ini 

hanya mampu memuat barang berukuran 

kecil, seperti ponsel dan dompet. 

Sayangnya, model vertikal ini justru 

membuat penggunanya kesulitan 

menggapai bagian dasar tas karena 

bentuknya. 

Jika memang berniat untuk menyimpan 

barang barang kecil,  maka Anda bisa 

memilih tas pinggang dengan resleting 

horizontal yang dapat dibuka dari segala 

arah. Selain itu, tas pinggang horizontal 

juga mampu menampung lebih banyak 

bawaan. 

3. Menentukan Ukuran Tas Pinggang 

Tas pinggang memang kecil, namun 

tetap saja tas pinggang ini memiliki 

beragam ukuran. Jika memilih tas 

pinggang model vertikal, maka ada 

baiknya sesuaikan ukuran tas pinnggang 

dengan lebar pinggang Anda. Hindari 

menggunakan tas pinggang custom 

dengan ukuran yang terlalu besar, 

karena akan memberikan ilusi tubuh 

If you intend to store small items, then 

you can choose a waist bag with a 

horizontal zipper that can be opened 

from any direction. In addition, 

horizontal waist bags can also 

accommodate more luggage. 

3. Determining the Size of the Waist 

Bag 

The waist bag is small, but still this 

waist bag has a variety of sizes. If you 

choose a vertical model waist bag, then 

it's a good idea to adjust the size of the 

waist bag to the width of your waist. 

Avoid using a custom waist bag with a 

size that is too large, because it will give 

the illusion of a smaller body. So, pay 

attention to the size of the waist bag. 

A waist bag that is too large will also 

make it difficult for users to take items 

in its small size. That's why you should 

adjust your needs to the waist bag later 

for your convenience. 

4. Choosing the Color of Your Waist 

Bag 

Color is something that is often 

forgotten, even though color selection is 

very important, because buyers or 

recipients of your promotional waist 

bags certainly want to choose a bag 

color that matches their outfit. 
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yang lebih kecil. Jadi, perhatikan ukuran 

tas pinggang. 

Tas pinggang yang terlalu besar juga 

akan membuat penggunanya kesulitan 

dalam mengambil barang did alamnya 

yang ebrukuran kecil. Karena itulah 

sebaiknya sesuaikan keperluan dengan 

tas pinggang nantinya demi kenyamanan 

Anda. 

4. Memilih Warna Tas Pinggang Anda 

Warna menjadi hal yang seringkali 

dilupakan, padahal pemilihan warna 

sangatlah penting, karena pembeli atau 

penerima tas pinggang promosi Anda 

tentu saja ingin memilih warna tas yang 

sesuai dengan outfit mereka. 

Umumnya, kaum pria menyukai warna 

yang netral atau gelap seperti hitam, 

cream, atau cokelat. Warna warna ini 

sangat cocok dengan outfit apa saja. Tak 

hanya cocok untuk kaum lelaki, warna 

netral juga dapat digunakan untuk kaum 

wanita.  

Senelum memilih produsen tas pinggang 

cutom, ada baiknya Anda menanyakan 

material dan warna yang tersedia, karena 

seringkali produsen tidak memiliki 

warna yang diinginkan dan Anda harus 

memesannya terlebih dahulu. 

5. Menentukan Budget  

Generally, men like neutral or dark 

colors such as black, cream, or brown. 

These colors match perfectly with any 

outfit. Not only suitable for men, neutral 

colors can also be used for women.  

Before choosing a cutom waist bag 

manufacturer, it's a good idea to ask 

about the materials and colors available, 

because often the manufacturer does not 

have the desired color and you have to 

order it first. 

5. Determine Budget  

Budget is the main element in choosing 

a promotional waist bag model. The 

price of the promotional waist bag itself 

depends on several factors, including 

material, model, size, and brand. The 

higher the quality of the material, the 

more complicated the model, and the 

larger the size of your waist bag, the 

more expensive it will be. 

Determine your budget before choosing 

your custom waist bag manufacturer. 

You can do a price survey to several 

online shops on the internet. But, if you 

don't want to waste time and are looking 

for a quality custom waist bag 

manufacturer, then you can entrust it to 

Imperopromosi.com.  Imperopromosi 

itself is a merchandise & promotion 

company that was established in 2003 
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Budget menjadi unsu utama dalam 

memilih model tas pinggang promosi. 

Harga tas pinggang promosi sendiri 

tergantung dari beberapa faktor, 

diantaranya bahan, model, ukuran, 

hingga merk. Semakin berkualitas 

bahan, semakin rumit model, dan 

semakin besar ukuran tas pinggang 

Anda, maka harganya akan semakin 

mahal. 

Tentukan budget Anda sebelum memilih 

produsen tas pinggang custom Anda. 

Anda bisa melakukan survei harga ke 

beberapa online shop di internet. Tapi, 

jika Anda tak mau membuang waktu 

dan sedang mencari produsen tas 

pinggang custom berkualitas, maka 

Anda bisa mempercayakannya pada 

Imperopromosi.com.  Imperopromosi 

sendiri adalah perusahaan merchandise 

& promosi yang berdiri sejak tahun 

2003 dan telah berpengalaman dalam 

industri percetakan dan konveksi. 

Dengan pengalaman mengerjakan 

beragam proyek, Anda tak perlu ragu 

memilih Imperopromosi sebagai partner 

Anda. 

Anda hanya perlu mempercayakan 

keperluan Anda kepada kami, dan kami 

akan memberikan yang terbaik untuk 

customer kami agar customer kami tidak 

kecewa.  

and has experience in the printing and 

convection industry. With experience 

working on various projects, you don't 

need to hesitate to choose 

Imperopromosi as your partner. 

You only need to entrust your needs to 

us, and we will provide the best for our 

customers so that our customers are not 

disappointed.  

*Make a minimum order of only 2 

dozen Custom Waist Bags and have the 

best price for you 

For those of you who want to make a 

Cheap Custom Waist Bag, you can visit 

our website at 

https://imperopromosi.com/. To see a 

wide selection of our other services, 

please contact our admin listed below.  

For consultation and reservations can 

contact us Impero Promotion: 

WhatsApp: 

(0811-8996-998) 

(0811-984-9984) 

Email : 

sales@imperopromosi.com 

Website: imperopromosi.com 

Address: 

Kantor & Workshop: 

https://imperopromosi.com/
https://imperopromosi.com/
https://api.whatsapp.com/send?phone=628118996998&text=Halo%20Admin%20Info%20Dari%20Website%20Saya%20Ingin%20Memesan%20Tas%20Pinggang%20Custom%20
https://api.whatsapp.com/send?phone=628119849984&text=Halo%20Admin%20Info%20Dari%20Website%20Saya%20Ingin%20Memesan%20Tas%20Pinggang%20Custom%20
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*Buat minimum order Tas Pinggang 

Custom hanya 2 lusin dan memiliki 

harga terbaik untuk Anda 

Bagi Anda yang ingin membuat Tas 

Pinggang Custom Murah, bisa 

mengunjungi website kami di 

https://imperopromosi.com/ . Untuk 

melihat berbagai pilihan layanan kami 

lainnya, silahkan hubungi admin kami 

yang tertera di bawah ini.  

Untuk konsultasi dan pemesanan dapat 

menghubungi kami Impero Promosi: 

WhatsApp: 

(0811-8996-998) 

(0811-984-9984) 

Email : 

sales@imperopromosi.com 

Website: imperopromosi.com 

Alamat: 

Kantor & Workshop: 

Jl. Anggrek Rosliana VII No. 14 

Slipi Jakarta Barat 11480 

Indonesia 

Grand Slipi Tower Lt. 5 Unit F 

JL. Letjend S. Parman Kav. 22-

24 Rt. 001 Rw. 004. Palmerah, 

Jakarta Barat 

Jl. Anggrek Rosliana VII No. 14 

Slipi Jakarta Barat 11480 

Indonesia 

Grand Slipi Tower Lt. 5 Unit F 

JL. Letjend S. Parman Kav. 22-

24 Rt. 001 Rw. 004. Palmerah, 

West Jakarta 

Untuk melihat produk souvenir 

lainya klik disini =-> Goodie 

Bag 
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Untuk melihat produk souvenir 

lainya klik disini =-> Goodie 

Bag 

 

 

Produsen Tas Pinggang Custom Terbaik 

- Impero Promosi 
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6. Form Bimbingan 

 


