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ABSTRAK 

 
Khairunnisa 

 

D3 Manajemen Pemasaran Warga Negara Berkebutuhan Khusus  

 

Analisis Penjualan, Survey Pasar, dan SWOT untuk Strategi Peningkatan Usaha 

Susu Jelly pada Toko Dapoer Nisa 

 

Susu merupakan salah satu bahan pangan yang memiliki kandungan nutrisi 

lengkap, yang sangat penting untuk pertumbuhan dan kesehatan tubuh namun tidak 

semua orang menyukai susu, karena itu perlu inovasi lain dalam pengolahan dan 

penyajiannya. Inovasi pengolahan tersebut adalah mencampurkan dengan jelly 

sehingga namanya menjadi susu jelly. Susu jelly dapat menjadi minuman 

fungisonal yang berfungsi sebagai pelepas dahaga serta pengganjal perut ketika 

lapar. Susu jelly mempunyai potensi pasar yang besar untuk dikembangkan. Bukti 

bahwa memiliki potensi adalah omzet dari usaha rintisan susu jelly Dapoer Nisa 

selama semester 5 dan 6 sebesar Rp13.705.000, dengan jumlah penjualan sebanyak 

2741 botol, dengan harga jual Rp5.000 per botol. Oleh sebab itu penulis memilih 

judul tugas akhir: “Analisis Penjualan, Survey Pasar dan SWOT untuk Strategi 

Peningkatkan Usaha Susu Jelly pada Toko Dapoer Nisa”.  

Metode penulisan adalah dengan beberapa literatur, observasi dan survey serta 

mendiskripsikan data-data yang diperoleh dari penyebaran kuesioner. Tujuan 

penulisan tugas akhir adalah menyajikan laporan penjualan dan menganalisanya, 

menyajikan laporan hasil survey pasar dan menganalisanya, menganalisa SWOT 

untuk mengetahui kondisi usaha yang penulis rintis.  

 

Kata kunci : Analisis - Penjualan, Survey Pasar dan SWOT - Usaha Susu Jelly 

Dapoer Nisa 
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ABSTRACT 
 

Khairunnisa 

 

D3 Marketing Management Citizen with Special Needs 

Sales Analysis, Market Survey, and SWOT for Business Improvement 

Strategy of Jelly Milk at Dapoer Nisa Store 

 

Milk is one of the ingredients that provides complete nutrition, making it essential 

for growth and health. However, not everyone enjoys drinking milk. Therefore, 

innovation is needed in how milk is processed  and presented. The innovation is 

combining milk with jelly, resulting in a product called "jelly milk." Jelly milk can 

serve as a functional beverage that quenches thirst and helps reduce hunger. This 

product has great market potential. This is reflected in Dapoer Nisa’s jelly milk 

sales during semesters 5 and 6, which generated IDR 13,705,000 from 2,741 bottles 

sold at IDR 5,000 each. For this reason, the writer chose the final project title: 

"Sales Analysis, Market Survey, and SWOT for Business Improvement Strategy of 

Jelly Milk at Dapoer Nisa Store." 

The methods used in this final project include literature review, observation, and 

surveys, as well as presenting and describing data collected through 

questionnaires. The aim of this final project is to present and analyze sales reports, 

present and analyze market survey results, and conduct a SWOT analysis to 

evaluate the current condition of the business that the writer has initiated. 

Keywords: Sales Analysis, Market Survey and SWOT – Jelly Milk Business at 

Dapoer Nisa 

 

Keywords: Analysis - Sales Analysis, Market Survey, and SWOT - of the Dapoer 

Nisa Jelly Milk Business 
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BAB I   

PENDAHULUAN 

 

1.1. Latar Belakang Penulisan  

 

Susu merupakan salah satu bahan pangan yang memiliki kandungan 

nutrisi lengkap, seperti protein, kalsium, fosfor, vitamin D, serta berbagai zat 

gizi lain yang sangat penting untuk pertumbuhan dan kesehatan tubuh. 

Mengonsumsi susu secara rutin terbukti membantu dalam menjaga kesehatan 

tulang, meningkatkan sistem kekebalan tubuh serta mendukung pertumbuhan 

anak-anak dan remaja. Namun tidak semua orang menyukai susu dalam 

bentuk cair karena berbagai alasan, seperti rasa yang menoton, aroma yang 

khas, atau intoleransi laktosa. Berdasarkan penjelasan tersebut, Toko Dapoer 

Nisa  mencoba mencari inovasi dalam pengolahan susu menjadi produk yang 

lebih menarik dan lebih mudah dikonsumsi oleh berbagai kelompok usia.  

Probosari, M. (2024, January) menjelaskan bahwa minuman susu jelly 

dapat menjadi minuman fungsional yang berfungsi sebagai pelepas dahaga 

serta pengganjal perut ketika lapar dan mempunyai potensi pasar yang besar 

untuk dikembangkan karena saat ini di kota kota terjadi perpindahan pola 

konsumsi yang cenderung ke arah pola konsumsi cepat saji. 

Susu jelly merupakan usaha rintisan penulis sejak duduk pada awal semester 

5 sebagai bentuk praktik perkuliahan kewirausahaan  dan berlanjut pada 

semester 6. Susu jelly ini merupakan salah satu pengolahan susu dipadukan 

dengan jelly agar konsumen lebih berminat dalam mengkonsumsi susu 

dengan tekstur dan rasa yang berbeda. Dalam merintis usaha, telah 

menghadapi tantangan dan dinamika pasar yang memengaruhi penjualan 

sehingga kualitas produk, strategi penjualan dan pemasarannya perlu menjadi 

perhatian secara serius.   

Adanya tantangan dan dinamika dalam usaha tersebut, membuat 

penulis memutuskan untuk mengambil judul laporan tugas akhir “Analisis 

Penjualan, Survey Pasar, dan SWOT untuk Strategi Peningkatan Usaha Susu 

Jelly pada Toko Dapoer Nisa” yang merupakan salah satu persyaratan 
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kelulusan pada program D3-Manajemen Pemasaran WNBK di Politeknik 

Negeri Jakarta. Selain memenuhi persyaratan kelulusan, penulisan tugas akhir 

ini diharapkan bisa bermanfaat untuk peningkatan usaha susu jelly pada masa 

yang akan datang. 

 

1.2. Tujuan Penulisan  

 

Tujuan penulisan laporan tugas akhir adalah: 

1) Membuat laporan hasil penjualan 

2) Menganalisa laporan hasil penjualan  

3) Membuat laporan hasil survey pasar  

4) Menganalisa hasil survey pasar  

5) Membuat analisis SWOT 

 

1.3. Manfaat Penulisan  

 

Manfaat penulisan tugas akhir adalah sebagai berikut: 

1) Bagi Penulis 

a) Merupakan kesempatan mempraktikkan ilmu, pengetahuan, dan 

keterampilan yang diperoleh saat belajar pada program Studi 

Manajemen Pemasaran - WNBK. 

b) Untuk melengkapi syarat kelulusan kuliah di Program Studi Diploma 

III Manajemen Pemasaran, Jurusan Akuntansi Politeknik Negeri 

Jakarta. 

2) Bagi Masyarakat 

Memberikan informasi pengetahuan bagi masyarakat tentang cara 

peningkatan usaha khususnya susu jelly dengan menggunakan analisis 

penjualan, pemasaran dan SWOT. 

3) Bagi Politeknik Negeri Jakarta 

Sebagai dokumen bukti terselesaikannya salah satu persyaratan kelulusan 

jenjang D3 bagi mahasiswa Prodi Manajemen Pemasaran - WNBK yang 

disimpan di repositori PNJ. 



3 

 Politeknik Negeri Jakarta 

 

1.4. Metode Penulisan  

 

Metode penulisan laporan tugas akhir meliputi: 

1) Studi Literatur 

Untuk melengkapi dan menambah referensi terkait teori yang mendukung 

pengetahuan tentang penulisan tugas akhir dan diperlukan beberapa 

literatur yang relevan dengan topik bahasan.  

2) Metode Observasi 

Dalam melakukan penjualan, pemasaran maupun mengetahui 

perkembangan usaha, perlu dilakukan observasi (pengamatan langsung) 

di beberapa titik lokasi strategis sebagai salah satu dasar analisis suatu 

usaha baik saat persiapan maupun pelaksanaan usaha. Tujuannya untuk 

mengetahui keramaian, kenyamanan lingkungan, kebersihan, dan 

competitor. 

3) Metode Survey  

Survey yang dilakukan oleh penulis terdiri dari survey langsung dan 

survey tidak langsung.  

Survey langsung adalah bertemu dengan calon konsumen atau masyarakat 

di lingkungan sekitar dengan cara memberikan kertas kuesioner untuk di 

isi langsung oleh mereka sebagai bentuk respon penilaian mereka 

terhadap usaha yang sedang penulis rintis/jalankan. 

Sedang survey tidak langsung adalah dengan menyiapkan kuesioner 

dalam bentuk google form untuk di isi oleh calon konsumen dengan cara 

menyebarkan ke beberapa platform sebagai bentuk respon mereka 

terhadap penilaian usaha yang sedang penulis rintis/jalankan. 

Pada penulisan tugas akhir ini, penulis menggunakan survey secara tidak 

langsung dan langsung.  

4) Diskriptif 

Dilakukan pendataan terhadap hal-hal yang terjadi saat penjualan, 

pemasaran, dan tingkat kepuasan pelanggan yang selanjutnya data 
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tersebut akan digunakan sebagai analisis dalam pembahasan dan 

kesimpulan di dalam Laporan Tugas Akhir. 

 

1.5. Sistematika Penulisan  

 

Sistematika penulisan tugas akhir adalah sebagai berikut: 

BAB 1  PENDAHULUAN  

Pada bab ini akan dibahas tentang Latar Belakang Penulisan, Tujuan 

Penulisan, Manfaat Penulisan, Metode Penulisan dan Sistematika Penulisan. 

BAB 2  TINJAUAN PUSTAKA  

Pada bab ini menguraikan tentang kerangka teori tentang Susu jelly, 

penjualan, bauran pemasaran, Analisa SWOT 

BAB 3  PROFIL DAN PELAKSANAAN USAHA 

Pada bab ini penulis menjelaskan tentang profil usaha, perencanaan usaha 

(Business plan), pelaksanaan usaha 

BAB 4  PEMBAHASAN  

Pada bab ini dibahas tentang tujuan dari penulisan ini meliputi : Membuat 

Laporan Hasil Penjualan, Analisa Laporan Hasil Penjualan, Membuat 

Laporan Hasil Survey Pasar, Analisa Hasil Survey Pasar, Analisa SWOT 

BAB 5  PENUTUP  

Pada bab ini berisi tentang kesimpulan dan saran. 
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BAB V   

PENUTUP 

  

5.1. Simpulan  

Dari penulisan tugas akhir, dapat disimpulkan bahwa: 

1) Keberhasilan suatu usaha tergantung pada semangat pantang menyerah, 

kegigihan dan konsistensi pelaku usaha dalam menjalankan usahanya. 

Hal ini terbukti dari laporan hasil penjualan susu jelly Nisa selama 

semester 5 dan semester 6. Selama semester 5 jumlah susu jelly yang laku 

terjual sebanyak 1.264 botol dengan omset penjualan Rp6.320.000 dan 

laba/keuntungan sebesar Rp1.896.000 

Semester 6 terjadi peningkatan penjualan menjadi laku terjual 1.477 

botol, omset penjualan Rp7.385.000 dan laba/keuntungan sebesar 

Rp2.215.000 

2) Tercapainya total penjualan selama 2 semester sebesar Rp13.705.000, 

dengan 2.741 botol terjual dan laba/keuntungan sebesar Rp4.111.500 

didukung oleh kegigihan berjualan door to door, sering mengikuti bazar 

resmi dan tidak resmi, titip konsinyasi serta gencarnya promo penjualan 

lewat social media. Dapoer Nisa juga memanfaatkan secara maksimal 

momen kegiatan buka puasa takjil Ramadhan 

3) Dari data 36 responden dari Laporan Hasil Survey Pasar 100% 

respondenya pernah membeli susu jelly nisa dan dilihat dari data jenis 

kelamin, strata pendidikan, tingkat usia dan tingkat penghasilan, hampir 

semuanya tersebar merata. Maka dari itu, bisa disimpulkan susu jelly Nisa 

sangat prospek sekali untuk dikembangkan lebih serius.  

4) Dari data analisa hasil survey pasar, faktor rasa, harga dan kemasan, 

ternyata merupakan faktor yang mempunyai nilai urgensi yang harus 

diperhatikan terus bagi pelaku usaha. 

5) Analisa SWOT terhadap 36 responden, ada pada posisi produk susu jelly 

Dapoer Nisa berada pada kuadran 1 (menguntungkan) yaitu pada area: 

rasa, harga, kemasan memiliki nilai 1,89 yang artinya ada di posisi kuat 

(strengths) dengan nilai peluang (opportunities) 0,06 berarti masih 
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memiliki kesempatan untuk berkiprah berkompetisi  dengan kompetitor 

yang sejenis. 

 

5.2. Saran   

 

Dari pengalaman selama menjalankan rintisan usaha, saran yang bisa 

penulis sampaikan adalah: 

1) Jika usaha sudah mulai memiliki gambaran berkembang untuk 

kedepannya maka perlu dilakukan evaluasi secara berkala dalam segala 

hal. 

2) Melakukan diverfisikasi ukuran botol, misal botol ukuran 100 ml, 250 ml, 

dan lain-lain. 

3) Perlu terus meningkatkan kualitas rasa, inovasi varian rasa lainnya, varian 

harga dan meningkatkan kreatifitas kemasan yang menarik. 

4) Memperbanyak terus jaringan penjualan dan pemasarannya. 

5) Oleh karena konsumen lebih menyukai kondisi susu jelly dalam kondisi 

dingin, maka perlu ditemukan tempat pendingin praktis yang gampang 

dibawa kemana saja dan untuk pengiriman pesanan jarak jauh. 

6) Perlu dilakukan analisis SWOT lebih detail agar diketahui kekuatan, 

kelemahan, peluang dan ancaman yang semakin tajam sehingga untuk 

melakukan strategi STP akan lebih efektif dan efisien.  
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LAMPIRAN 

 

Lampiran 1 Kuesioner Pasar Produk Nisa 
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Lampiran 2 Form Kuesioner Excel Produk Nisa 
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Lampiran 3 Perhitungan HPP, Harga Jual dan Keuntungan Susu Jelly 

Dapoer Nisa 

Perhitungan modal awal  

1).   Peralatan yang dibutuhkan  

NO. NAMA PERALATAN KUANTITAS HARGA 
SATUAN 

(RP.) 

NILAI 
(RP.)  

JML 
 
SATUAN 

1. Kompor gas 1 buah 150.000 150.000 

2. Tabung gas elpiji dan isi 1 buah 200.000 200.000 

3. Panci eagle 1 buah 50.000 50.000 

4. Box stropom 1 buah 20.000 20.000 

Jumlah    Rp420.000 

 

 

2).   Perlengkapan yang dibutuhkan 1 bulan 

NO NAMA PERLENGKAPAN KUANTITAS HARGA 
SATUAN 

(RP.) 

NILAI 
(RP.) JML SATUAN 

1. Baskom besar dan sedang 2 buah 25.000 25.000 

3.  Gelas takar dan corong 
takar 

2 buah 15.000 15.000 

5. Wisker dan gunting 2 buah 15.000 15.000 

7. Sendok  1 buah 5.000 5.000 

8. Label logo  100 pcs 150 15.000 

9. Kantong plastik 20 buah 100 2.000 

10. Botol plastic ukuran 200 ml 100 buah 900 90.000 

11.  Centong 1 buah 5.000 5.000 

Jumlah    Rp172.000 

 

3).  Fixed Coast (Biaya Tetap) untuk 1 bulan  

NO URAIAN (RINCIAN) JANGKA WAKTU NILAI 
(RP.) JML SATUAN 

1.  Biaya listrik 1 bulan 20.000 

2. Biaya transportasi 1 bulan 50.000 

3. Biaya paket internet 1 bulan 30.000 

4. Biaya tenaga 2 orang 1 bulan 100.000 

5. Biaya gas isi ulang 1 bulan 20.000 

Jumlah   Rp220.000 

 
4).  Variable Cost (Biaya Tidak Tetap) untuk 22 botol Susu jelly 

NO URAIAN (RINCIAN) KUANTITAS NILAI 
(RP.) JML SATUAN 

1.  Nutrijell 3 buah 4.750 

2 Gula pasir  150 g 2.700 
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3. Susu evoporasi  1 kaleng 11.500 

4.  Susu kental manis tiga sapi 
(1karton) 

1 kaleng 11.500 

5 Air  2000 ml 570 

6. Es batu 1 kg 1.250 

7. Pasta kupu-kupu 1 gr 200 

Jumlah   Rp32.470 

 

Perhitungan Harga Pokok Penjualan (HPP) 

Perhitungan harga pokok penjualan di sini merupakan semua biaya yang 

dikeluarkan untuk menghasilkan 1 buah susu jelly.  

Untuk menghitung HPP maka bisa dengan mengkonversi semua biaya tersebut 

diatas menjadi biaya satuan per periode dan per pieces, selanjutnya dijumlahkan. 

 

Perhitungan HPP adalah sebagai berikut: 

1).  Peralatan yang dibutuhkan  

NO. NAMA PERALATAN KUANTITAS HARGA 
SATUAN 

(RP.) 

NILAI 
(RP.)  

JML 
 
SATUAN 

1. Kompor gas 1 buah 150.000 150.000 

2. Tabung gas elpiji dan isi 1 buah 200.000 200.000 

3. Panci eagle  1 buah 50.000 50.000 

4. Box styrofoam 1 buah 20.000 20.000 

Jumlah    Rp420.000 

 

Berdasarkan Peraturan Menteri Keuangan Republik Indonesia Nomor 

181/PMK.06/2016 tentang Penatausahaan Barang Milik Negara, terdapat 

ketentuan mengenai batasan nilai minimal kapitalisasi aset sebagai berikut: 

1. Peralatan dan Mesin: Nilai satuan minimal kapitalisasi adalah 

Rp1.000.000 (satu juta rupiah). 

2. Gedung dan Bangunan: Nilai satuan minimal kapitalisasi adalah 

Rp25.000.000 (dua puluh lima juta rupiah). 

Hal ini berarti, pengeluaran untuk peralatan dan mesin dengan nilai per 

unit sebesar Rp1.000.000 atau lebih dikategorikan sebagai belanja modal. 

Pengeluaran di bawah nilai tersebut umumnya dicatat sebagai belanja 

operasional.  
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Namun demikian perusahaan bisa menentukan batasan kapitalisasi sendiri, 

tidak harus mengikuti permenkeu. 

Pada perhitungan berikut akan mengacu pada Permenkeu nomor 

181/PMK.06/2016. 

Pada peralatan tersebut tidak diklasifikasikan belanja modal (aset tetap) 

karena nilai setiap unit peralatan masih dibawah 1 juta rupiah, sehingga 

dimasukkan kedalam biaya operasional pendukung usaha yang melekat pada 

proses produksi (biaya overhead pabrik/produksi). Oleh karena peralatan 

tersebut diperkirakan bisa dimanfaatkan selama kurang lebih 4 tahun, maka 

dalam menghitung biaya operasionalnya menggunakan asumsi perhitungan 4 

tahun. 

Dari harga perolehan seluruh peralatan sebesar Rp420.000 maka jika 

dihitung untuk 1 tahun  adalah: Rp420.000 : 4 = Rp105.000. Jika dihitung per 

bulan maka Rp105.000 : 12 bulan = Rp8.750/bulan. 

 

2).  Perlengkapan yang dibutuhkan 1 bulan 

NO NAMA PERLENGKAPAN KUANTITAS HARGA 
SATUAN 

(RP.) 

NILAI 
(RP.) JML SATUAN 

1. Baskom besar dan sedang 2 buah 25.000 25.000 

3.  Gelas takar dan corong 
takar 

2 buah 15.000 15.000 

5. Wisker dan gunting 2 buah 15.000 15.000 

7. Sendok  1 buah 5.000 5.000 

8. Label logo  100 pcs 150 15.000 

9. Kantong plastik 20 buah 100 2.000 

10. Botol plastic ukuran 200 ml 100 buah 900 90.000 

11.  Centong 1 buah 5.000 5.000 

Jumlah    Rp 172.000 

 

Perlengkapan tersebut merupakan perlengkapan yang dibutuhkan 

langsung dalam proses produksi sehingga dihitung sebagai biaya overhead 

pabrik/overhead dalam produksi. 

3).  Fixed Cost (Biaya Tetap) untuk 1 bulan 

NO URAIAN (RINCIAN) JANGKA WAKTU NILAI 
(RP.) JML SATUAN 

1.  Biaya listrik 1 bulan 20.000 

2. Biaya transportasi 1 bulan 50.000 
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3. Biaya paket internet 1 bulan 30.000 

4. Biaya tenaga 2 orang 1 bulan 100.000 

5. Biaya gas isi ulang 1 bulan 20.000 

Jumlah   Rp220.000 

 

Fixed Cost  tersebut merupakan biaya yang dibutuhkan langsung dalam 

proses produksi sehingga dihitung sebagai biaya overhead pabrik/overhead 

dalam produksi. 

 

4).  Variable Cost (Biaya Tidak Tetap) untuk 22 botol Susu jelly 

NO URAIAN (RINCIAN) KUANTITAS NILAI 
(RP.) JML SATUAN 

1.  Nutrijell 3 buah 4.750 

2 Gula pasir  150 g 2.700 

3. Susu evoporasi  1 kaleng 11.500 

4.  Susu kental manis tiga sapi 
(1karton) 

1 kaleng 11.500 

5 Air  2000 ml 570 

6. Es batu 1 kg 1.250 

7. Pasta kupu-kupu 1 gr 200 

Jumlah   Rp 32.470 

 

Variable Cost merupakan biaya pokok (biaya bahan baku) yang paling 

utama dibutuhkan dalam proses produksi.  

Dari variable cost senilai Rp32.470 dihasilkan susu jelly sebanyak 22 botol.  

Maka:  

Biaya membuat Susu jelly 1 botol = Rp32.470 : 22 = Rp1.476  

 

Target penjualan dalam 1 hari adalah 10 botol, sehingga target untuk 1 bulan 

(1 bulan berjualan 20 hari) adalah 20 hari x 10 pcs = 200 botol 

Maka: 

Biaya untuk membuat Susu jelly sebanyak 200 botol untuk 1 bulan = 200 x 

Rp1.476= Rp 295.200 

 

Rekapitulasi biaya/modal investasi yang dibutuhkan untuk berjualan Susu 

jelly dalam 1 bulan adalah: 
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No Jenis belanja Nilai belanja (Rp.) 

1 Peralatan 8.750 

2 Perlengkapan 172.000 

3 Fixed cost (biaya tetap) 220.000 

4 Variable cost (biaya tidak tetap ) 295.200 

TOTAL BIAYA 695.950 

 

HPP =  Biaya Bahan Baku + Biaya Tenaga Kerja Langsung + Biaya Overhead 

Pabrik +Persediaan Awal Barang Jadi – Persediaan Akhir Barang Jadi 

 

Oleh karena perhitungan HPP akan digunakan sebagai perkiraan harga jual 

dan keuntungan pada awal usaha Toko Dapoer Nisa maka persediaan awal barang 

jadi -persediaan akhir barang jadi, tidak digunakan. Sedangkan bahan baku 

merupakan salah satu komponen pokok dari  variable cost (biaya tidak tetap), biaya 

tenaga kerja langsung merupakan salah satu komponen fixed cost (biaya tetap). 

Dalam hal penghitungan HPP yang termasuk variable cost dan fixed cost adalah 

biaya yang langsung berhubungan dengan pembuatan produksi suatu barang yang 

bisa disebut dengan biaya overhead pabrik. Biaya overhead pabrik berupa peralatan 

dan perlengkapan yang langsung digunakan untuk opersional pabrik dan bukan 

merupakan peralatan yang dikapitalisasi. 

Biaya tenaga kerja langsung bisa juga dikelompokkan ke biaya bahan baku / biaya 

tidak tetap (variable cost). 

Bahan baku adalah salah satu komponen dari variable cost. 

Variable cost lebih luas karena mencakup semua biaya yang berubah-ubah sesuai 

dengan jumlah produksi, termasuk bahan baku. 

 

Berdasarkan rekapitulasi dan penjelasan tersebut, maka perhitungan HPP 

diperoleh sebesar:   

Harga Pokok Penjualan (HPP) = Rp695.950 : 200 = Rp3.479 dibulatkan Rp3.500 
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Penetapan harga jual 

Untuk menetapkan harga jual, penulis mempelajari terlebih dahulu harga  di 

pasaran dan dalam rangka memperkenalkan produk, harga jual diputuskan sebesar 

Rp5.000. 

 

Perhitungan keuntungan 

Dari penetapan harga jual maka keuntungan Susu jelly per botol sebesar: 

Rp5.000 – Rp3.500 = Rp1.500/botol 

Sehingga target keuntungan yang diperoleh untuk 1 bulan adalah Rp 1.500 x 200 = 

Rp300.000 
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Lampiran 4 Laporan Hasil Penjualan Susu Jelly Dapoer Nisa 

 

 

 

 

 

 

 

 



66 

 Politeknik Negeri Jakarta 

Lampiran 5 Laporan Hasil Survey Pasar Susu Jelly Dapoer Nisa 

 

 


