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BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Media massa merupakan sarana penting dalam menyampaikan

informasi kepada masyarakat secara luas, cepat, dan terstruktur. Dalam
era digital seperti saat ini, keberadaan media online menjadi kebutuhan
masyarakat kepada semakin dominan terhadap informasi aktual yang
dominan. Salah satu tolak ukur kualitas pemberitaan di media massa saat
ini adalah nilai aktualitas, yaitu tingkat keterkinian dan relevansi
informasi yang disajikan dalam menjawab kebutuhan informasi dalam
waktu yang sangat tepat
Aktualitas merupakan salah satu nilai berita yang utama, berita terkini

memiliki daya tarik tersendiri karena menyentuh rasa ingin tahu publik
terhadap peristiwa yang tengah berlangsung. Sementara itu, berita aktual
memungkinkan masyarakat untuk memperoleh pemahaman yang cepat
terhadap peristiwa-peristiwa yang berdampak langsung atau tidak
langsung terhadap kehidupan mereka.
Selain itu, keberadaan berita aktual juga memainkan peran penting

dalam fungsi edukatif dan kontrol sosial media massa. Dalam praktiknya,
kecepatan dalam penyajian berita tidak boleh mengorbankan akurasi dan
etika jurnalistik
Dalam dunia jurnalistik profesional, aktualitas harus berjalan seiring

dengan prinsip verifikasi, keberimbangan, dan tanggung jawab sosial.
Oleh karena itu, memahami berita aktual bukan hanya dari segi “baru”-
nya saja, tetapi juga dari bagaimana media menyusun, mengolah, dan
menyajikan informasi secara utuh kepada masyarakat
Dengan semakin pesatnya perkembangan teknologi komunikasi, berita

aktual kini tidak hanya bersumber dari media cetak atau penyiaran
konvensional. Melainkan juga hadir dalam berbagai platform digital, hal
ini menunjukkan bahwa pemahaman tentang berita aktual dan fungsi S
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Strategisnya dalammembentuk opini publik, mengedukasi masyarakat,
dan memengaruhi pengambilan keputusan, menjadi sangat relevan untuk
dikaji lebih lanjut.
Seiring meningkatnya intensitas konsumsi informasi oleh publik,

terutama melalui media daring dan media sosial, konsep aktualitas tidak
lagi sekadar soal "kecepatan" dalam memberitakan, melainkan juga
menyangkut relevansi dan dampak suatu peristiwa terhadap kehidupan
sosial.
Aktualitas kini turut ditentukan oleh seberapa besar suatu informasi

menjawab kebutuhan informasi khalayak pada waktu tertentu. Dalam hal
ini media massa memikul tanggung jawab ganda: menyampaikan
informasi yang faktual dan akurat, sekaligus melakukannya dengan
kecepatan yang kompetitif.
Maka dari itu tantangan ini menjadi pusat perhatian untuk semua media

online yang masih beradaptasi agar memuaskan masyarakat dalam
mendapatkan informasi, salah satu media tersebut adalah GATRA.COM.
Sudah berdiri sejak lama dan telah menjadi media yang sering dikunjungi
oleh masyarakat, dalam menyajikan berita diperlukan persiapan untuk
melakukan peningkatan kualitas konten.
Berdasarkan penjelasan diatas, penulis tertarik untuk membahas sumber

berita yang ada di kanal GATRA.COM, maka dari itu penulis mengambil
topik pembahasan “PENERAPAN NILAI AKTUALITAS DI
GATRA.COM PADA PERIODE JUNI-JULI 2024”
1.2 Rumusan Masalah
Berdasarkan uraian diatas, penulis merumuskan masalah pada penulisan

Tugas akhir ini adalah:
Bagaimana penerapan nilai aktualitas di GATRA.com Periode Juni-
Juli 2024?

1.3 Batasan Masalah
Berdasarkan rumusan masalah diatas, penulis membatasi masalah

dalam penulisan tugas ini yaitu :
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1. Nilai aktualitas pada GATRA.com
2. Penerapan nilai aktualitas di GATRA.com pada periode Juni-Juli

2024
1.4 Tujuan Penulisan
Berdasarkan batasan masalah diatas adapun tujuan penulisan tugas ini,

yaitu :
Mengetahui nilai aktualitas berita pada kanal GATRA.com di periode
Juni-Juli 2024

1.5 Metode Penulisan
Metode penulisan yang digunakan penulis untuk tugas ini adalah

metode deskriptif, metode penulisan deskriptif adalah suatu pendekatan
di mana penulis berusaha untuk memberikan gambaran atau deskripsi
rinci tentang suatu objek, tempat, kejadian, atau konsep.
Metode ini bertujuan untuk menggambarkan secara detail dan

menyeluruh sehingga pembaca dapat membayangkan atau merasakan apa
yang dijelaskan. Menurut Sugiyono menyatakan bahwa metode deskriptif
adalah suatu metode yang digunakan untuk menggambarkan atau
menganalisis suatu hasil penelitian tetapi tidak digunakan untuk membuat
kesimpulan yang lebih luas.
1.6 Teknik Pengumpulan Data
Untuk mengerjakan penulisan tugas ini, penulis menggunakan

pengumpulan data, yaitu:
Observasi
Penulis mengumpulkan data yang diambil dengan melakukan

pengamatan dan observasi, terhadap Penerapan nilai aktualitas di
GATRA.COM Periode Juni-Juli 2024.
Kepustakaan
Penulis mencari data referensi untuk melengkapi tugas penulisan

penerapan nilai aktualitas di GATRA.COM periode Juni-Juli 2024.
Sehingga penulis dapat melengkapi informasi lebih lengkap.
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1.7 Sistematika Penulisan
Sistematika penulisan pada Tugas Akhir ini disusun menjadi beberapa

bab, dengan tujuan agar mudah dipahami.
BAB I Pendahuluan Pada bab ini penulis menjelaskan latar

belakang dan alasan dalam pemilihan judul tugas akhir ini. Penulis
juga menjelaskan rumusan masalah, batasan masalah, tujuan
penulisan, metode penulisan, teknik pengumpulan data dan
sistematika penulisan
BAB II Landasan Teori pada bab ini penulis memberikan teori-

teori dan referensi dalam Tugas Akhir yang berfungsi menjadi
kerangka berpikir agar topik yang akan dibahas menjadi pola dan
teori yang selaras.
BAB III Subjek Pembahasan pada bab ini penulis menjelaskan

sejarah media GATRA.COM, struktur redaksi, pembagian kanal, dan
kesesuaian judul.
BAB IV Pembahasan pada bab ini berisi pembahasan mengenai

mengenai Penerapan nilai aktualitas di GATRA.com pada Periode
Juni-Juli 2024
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BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN

1.1 Kesimpulan
Media massa merupakan instrumen penting dalam sistem komunikasi modern
yang memungkinkan penyampaian informasi kepada masyarakat luas secara
cepat dan merata.
Berdasarkan pemikiran Prof. Dr. Ahmad Qorib, MA dalam pengantar

Jurnalisme (2019) media massa bertindak sebagai penghubung antara fakta
atau peristiwa di lapangan dengan khalayak, dengan mengedepankan
kecepatam, akurasi, dan daya jangkau yang luas.
Berdasarkan hasil analisis terhadap berita yang di publis oleh GATRA.com
pada periode Juni hingga Juli 2024, dapat disimpulkan bahwa mayoritas
berita telah memenuhi standar Nilai Kadar Aktualitas (NKA).
Sehingga, nilai berita yang diberikan oleh masyarakat dapat meningkat

lebih baik karena memiliki nilai aktual dan terkonfirmasi nyata karena
peristiwa langsung terlihat secara langsung (Live).

Selain itu, GATRA.com juga menunjukkan komitmennya terhadap perinsip
jurnalistik dengan memprioritaskan kecepatan tanpa mengabaikan akurasi dan
verifikasi informasi. Tidak hanya berhasil menjaga kualitas berita, tetapi juga
memperkuat kepercayaan audiens terhadap kredibilitas medianya yang
mencerminkan penguasaan reportasenya merupakan kunci penting dalam
menyajikan berita yang memenuhi standar nilai-nilai jurnalistik aktual.
1.2 Saran
Menjadi media massa ideal memiliki fungsi sebagai penghubung antara

peristiwa dan masyarakat, oleh karena itu GATRA.com diharapkan dapat terus
mendepankan prinsip jurnalistik seperti akurasi, kecepatan, dan berimbang
dalam menyampaikan informasi agar tetap televan dan dipercaya publik.
Dan meningkatkan nilai presentase berita dengan kadar aktualitas tinggi

secara lebih merata di semua kategori, hal ini bertujuan untuk menjaga
kepercayaan pembaca dan memperkuat citra nedia sebagai sumber informasi
terpecaya terhadap dinamika sosial dan politik.
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