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ABSTRAK 
 

Rahmad Pandu Naufal Wahyudi,  

D-3 Manajemen Pemasaran, Jurusan Akuntansi, Politeknik Negeri Jakarta 

Penjualan Mie Goreng Aceh Warung Gaul Secara Langsung dan Melalui 

Whatsapp (WA) 

 

Dalam perkembangan zaman saat ini konsumen sangat mudah untuk mencari 

informasi terhadap produk yang akan dibelinya. Produsen maupun penjual harus 

mampu beradaptasi untuk menghadapi kemajuan zaman, tidak hanya dari sisi 

finansial, tetapi juga dari sisi kemampuan (skill) dalam memproduksi dan menjual 

produk baik secara langsung maupun secara online dengan media sosial. Penelitian 

ini bertujuan untuk mendeskripsikan proses produksi dan strategi penjualan Mie 

Goreng Aceh Warung Gaul secara langsung dan melalui Whatsapp (WA). Metode 

yang digunakan adalah metode deskriptif dengan menggambarkan proses produksi, 

teknik penjualan baik secara langsung langsung maupun melalui WhatsApp (WA). 

Hasil dari penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfaat tidak hanya bagi 

penulis sendiri, namun dapat bermanfaat juga bagi para pembaca tugas akhir ini.  

 

Kata kunci: Mie Goreng Aceh, Penjualan Langsung, Penjualan melalui Whatsapp, 

Warung Gaul 

 

ABSTRACT 

 
Rahmad Pandu Naufal Wahyudi, 

D-3 Marketing Management, Department of Accounting, Politeknik Negeri 

Jakarta 

Sales of Aceh Fried Noodles at Warung Gaul Through Direct Selling and 

WhatsApp (WA) 

 

In today's modern era, consumers can easily access information about products 

before making a purchase. Therefore, producers and sellers must be able to adapt 

to these changes, not only in terms of financial capital but also in terms of skills in 

producing and marketing products, both directly and through online platforms such 

as social media. This study aims to describe the production process and sales 

strategies of "Mie Goreng Aceh Warung Gaul," both through direct selling and 

through WhatsApp (WA). The research uses a descriptive method, outlining the 

stages of production and sales techniques applied in both direct selling and through 

WhatsApp. The results of this study are expected to provide benefits not only for the 

author but also for readers of this final assignment. 

 

Keywords: Aceh Fried Noodle, Direct Sales, Sales through Whatsapp, Warung Gaul 
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BAB I   

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang  

Indonesia adalah negara kepulauan yang terdiri dari 38 Provinsi dengan 

kekayaan alam serta keanekaragaman yang luar biasa, salah satu 

keanekaragamannya adalah kuliner. Sejak dahulu Indonesia memang kaya akan 

rempah rempah, sehingga tidak heran jika kuliner beraneka ragam dari Sabang 

hingga Merauke, seperti Mie Aceh dari Banda Aceh, Pempek dari Palembang, 

Rendang dari Padang, Kerak Telor dari Betawi Jakarta, dan masih banyak lagi.  

Indonesia memiliki kekayaan ragam kuliner sehingga kita sebagai Warga 

Negara Indonesia yang mencintai bangsanya sendiri harus mengerakkan dan 

melestarikan kekayaan ragam kulinernya juga. Salah satu cara untuk melestarikan 

kuliner Indonesia adalah dengan bersedia mengonsumsi, membuat dan atau mampu 

menjual makanan kuliner Indonesia tersebut. 

Mie Goreng Aceh adalah makanan khas Aceh yang dibuat dengan kuah kari 

kental. Jika mie pada umumnya hanya menggunakan daging ayam sebagai 

pelengkap (topping), namun berbeda dengan Mie Aceh, karena Mie Aceh 

memadukan daging sapi, kambing bahkan olahan seafood seperti cumi dan udang. 

Bahan dasar Mie Aceh yang diolah berstruktur kenyal, pipih dan juga lebih tebal, 

serta warna yang cenderung kuning cerah sehingga menambah keindahan pada 

sajian kuliner tersebut. Mie Goreng Aceh bisa disajikan dalam tiga jenis, yaitu Mie 

Goreng Kering, Mie Goreng Basah dan Mie Kuah. Mie Aceh sebagai pelengkap 

sajian biasanya akan ditaburi bawang goreng, kerupuk emping, mentimun dan jeruk 

nipis. 

Penulis telah membuat dan bahkan menjual salah satu makanan tradisional  

dari Aceh yaitu Mie Goreng Aceh Warung Gaul secara langsung maupun melalui 

media sosial Whatsapp. Dalam Tugas Akhir ini akan dibahas tata cara membuat 

Mie Goreng Aceh dan tata cara proses penjualan yang dilakukan secara langsung 

maupun melalui media sosial Whatsapp.  Dengan telah dibuat dan dijualnya produk 

Mie Goreng Aceh oleh penulis, maka secara tidak langsung penulis telah 

melestarikan makanan tradisional Indonesia. Penulis juga telah mampu 
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mengaplikasikan ilmu penjualan yang didapatkan dari bangku kuliah dan semoga 

ke depannya makanan atau masakan tradisional Indonesia bisa semakin mendunia.

 

1.2 Tujuan Penulisan 

 Dalam menyusun tugas akhir ini penulis mempunyai tujuan yaitu sebagai 

berikut:  

1. Menjelaskan tata cara proses pembuatan  Mie Goreng Aceh Warung Gaul. 

2. Menjelaskan cara penjualan Mie Goreng Aceh Warung Gaul secara 

langsung dan melalui media sosial Whatsapp (WA). 

3. Melaporkan hasil penjualan Mie Goreng Aceh Warung Gaul secara 

langsung dan melalui media sosial Whatsapp (WA) 

 

1.3 Manfaat Penulisan  

Manfaat yang diperoleh adalah sebagai berikut: 

a. Bagi penulis: 

1. Sebagai media untuk menginformasikan cara membuat Mie Goreng 

Aceh Warung Gaul yang dimiliki penulis. 

2. Dapat menambah wawasan tentang proses penjualan produk Mie 

Goreng Aceh Warung Gaul. 

3. Menginformasikan hasil penjualan Mie Goreng Aceh Warung Gaul 

yang telah dilakukan sehingga dapat dipakai sebagai bahan evaluasi 

penjualan berikutnya. 

b. Bagi masyarakat: 

1. Sebagai acuan bagi masyarakat dalam mengembangkan ilmu penjualan 

dan jiwa kewirausahaan. 

2. Sebagai media untuk mendapatkan referensi kegiatan, ide atau gagasan, 

dan motivasi khususnya di kalangan generasi muda. 

c. Bagi Politeknik Negeri Jakarta: 

1. Sebagai referensi mahasiswa yang akan membuat tugas akhir. 

2. Sebagai bentuk karya ilmiah di Program Studi Manajemen Pemasaran 

dan di perpustakaan Politeknik Negeri Jakarta
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1.4 Metode Penulisan 

 Metode penulisan dalam Tugas Akhir ini adalah deskriptif, yaitu menguraikan 

proses pembuatan dan proses penjualan produk Mie Goreng Aceh Warung Gaul 

secara langsung dan melalui media sosial WhatsApp (WA). Dalam penelitian ini 

penulis memberikan uraian secara jelas tentang bagaimana menyiapkan bahan-

bahan yang digunakan untuk membuat Mie Goreng Aceh, analisa uji pasar, 

kemudian menguraikan tata cara pembuatan produk, tata cara penjualannya baik 

secara langsung maupun melalui media sosial WhatsApp (WA) dan terahir penulis 

juga melaporkan hasil penjualannya selama ini. 

  

1.5 Sistematika Penulisan 

Penulisan laporan tugas akhir ini disusun secara sistematis. Untuk 

memudahkan dalam memahami isi dari laporan tugas akhir ini, berikut sistematika 

penulisan dibuat sebagai gambaran singkat laporan tugas akhir terdiri atas lima 

bagian, yaitu: 

BAB I PENDAHULUAN 

Bab ini berisi informasi tentang latar belakang penulisan laporan tugas akhir yang 

memaparkan dasar atau alasan tentang pemilihan bidang kajian laporan tugas akhir, 

tujuan penulisan, manfaat penulisan. Metode penulisan serta sistematika yang 

memberikan gambaran singkat setiap isi bab yang menjadi bagian dari laporan 

tugas akhir. 

BAB II  TINJAUAN PUSTAKA 

Tinjauan pustaka berisi teori rujukan yang berhubungan dengan bidang kajian.  

BAB III PROFIL DAN PELAKSANAAN USAHA 

Bab ini berisi tentang identitas dari usaha yang dijalankan dan proses berjalannya 

usaha tersebut. 

BAB IV PEMBAHASAN 

Bab pembahasan terdiri dari pembahasan yang sesuai dengan tujuan tugas akhir. 

BAB V KESIMPULAN 

Bab ini berisi kesimpulan bahasan terakhir.
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BAB V  

PENUTUP 

 

5.1  Kesimpulan 

Berdasarkan hasil uraian laporan pada bab-bab sebelumnya, maka dapat 

disimpulkan:  

Proses Pembuatan Mie Goreng Aceh Warung Gaul dilakukan melalui beberapa 

tahapan-tahapan yang dimulai dari pemilihan bahan baku berkualitas, bumbu 

rempah-rempah, koreksi rasa dan terakhir penyajian produk siap jual.   

Strategi penjualan secara langsung dilakukan di kampus Politeknik Negeri 

Jakarta dan secara online melalui media sosial Whatsapp (WA) dengan 

mencantumkan foto produk beserta captionnya. 

Harga Pokok Penjualan (HPP) produk Mie Goreng Aceh Warung Gaul 

Rp4.300/porsi. Harga jual per porsi sebesar Rp18.000. Keuntungan dari 1 porsi 

produk Mie Goreng Aceh Warung Gaul, yaitu Rp17.300 (Tujuh Belas Ribu Tiga 

Ratus Rupiah). Lalu, Total Penjualan, Omset dan Keuntungan Penjualan Mie 

Goreng Aceh Warung Gaul selama periode 12-18 Februari 2025 hingga 21-27 Mei 

2025, yaitu total penjualan 165 porsi, omset Rp2.970.000 dengan total keuntungan 

sebesar Rp2.260.500. 

 

5.2 Saran 

Laporan tugas akhir ini masih terdapat kekurangan sehingga penulis membuat 

beberapa saran yang dapat melengkapi penelitian selanjutnya. Berikut beberapa 

saran dalam laporan penelitian ini:  

1. Dalam mempromosikan dan menjual produk harus lebih aktif lagi secara 

langsung seperti menawarkan dan melalui media sosial seperti meningkatkan 

kualitas foto produk dan isi caption agar lebih menarik lagi. 

2. Meningkatkan kemampuan pemasaran digital, sehingga penulis tidak saja 

mampu menguasai media digital, tetapi mampu membaca algoritma yang lebih 

baik lagi. 

3. Menggunakan media sosial lain seperti Facebook, LinkedIn, dan TikTok dalam 

memperluas promosi penjualan



 

 

 

4. Untuk meningkatkan penjualan harus juga meningkatkan sumber daya yang ada, 

termasuk sumber daya manusia. 

5. Menuliskan variasi rasa pada kemasan produk (pedas, sedang, dan tidak pedas). 
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