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Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun

tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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yang pernah ditulis ata secara tertulis d

dalam Laporan Tugas A an C - ¢ a.
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ABSTRAK

Aqua Sales Academy merupakan '.1

yang ada di Danone Aqua.
apabila Aqua Sales Academy memiliki citra tentang programnya sendiri.

identitas visual yang te

Agua Sales Academy akan lebih memiliki kesan tersend
untuk para sale dentitas vi Sales Academy dirancang melalui metode
observasi, wawa alu dilanjutan dengan proses kreatif yang
diawali- dengan mindmap, moo rd, skets a sa digi ,a‘ain

al buah desain y3

kompe i g did an al

menggsa i jars ang ujuan unt eningka S
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ABSTRACT

Aqua Sales Academy is a learning_plat
Aqua. A communication to /

an image of its own v
will have a distinct impression for the sales tea gu

Sales Academy's visua
identity is designe interviews, and literature studies, and then
it's continued wi i hich beg mindmaps, moodboards,
haluh sketches, digital sketches, c ehensive gns, and selected d e’rXThe

i t aims to improve sk

res stained is a desi ing dia

wi odern side.
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PRAKATA

Segala puji syukur saya panjatkan kepada Allah SWT yang.Maha Pengasih

dan Maha Penyayang karena atas berkatnya saya dapat menyelesaikan Tugas Akhir

ini dengan sebaik — baiknya. Tidak lupa juga saya ucapkan banyak terimakasih

kepada kedua orang tua saya yang selalu mendoakan.dan mendukung saya selalu.

Penyusunan Laporan Tugas Akhir ini bertujuan untuk memenuhi-syarat kelulusan di

Politeknik Negeri Jakarta, Jurusan Teknik Grafika dan Penerbitan.

Tanpa bantuan dari bimbingan dan berbagai pihak saya mungkin tidak dapat

menyelesaikan Proposal Tugas Akhir ini. Oleh Kkarena itu saya mengucapkan

terimakasih kepada:

1.

o 0k~ w

Dr,sc H. Zainal Nur Arifin, Dipl-Ing, HTI, M.T, selaku Direktur Politeknik
Negeri Jakarta

Dra.Wiwi Pratiwi, M.M., selaku Ketua Jurusan Teknik Grafika dan
Penerbitan

Anggi Anggarini, S.Ds., M.Ds., selaku Kepala Program Studi Desain Grafis
Yulianto Hadiprawiro, S.Sn., M.Ds. selaku Dosen Pembimbing Materi

Rina Ningtyas, S.SI., M.SI, selaku Dosen Pembimbing Teknis.

Bu Eliyana selaku Director Sales Capability Development Danone Aqua yang
memberikan saya kesempatan untuk membahas Aqua Sales Academy sebagai
penelitian tugas akhir saya.

Abel, Nadira, Ruth teman seperpanikan bimbingan Pak Anto.

Analisa, selaku teman yang menemani saya di detik — detik pendaftaran siding
proposal.

Teman-teman DGB dan teman-teman bimbingan pak Anto yang bersama-

sama berjuang untuk lulus bersama.

10. Netflix yang membantu mengurangi stress saya selama pengerjaan.

Vi
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11. Dan teman — teman yang memberi dukungan dalam pengerjaan laporan tugas
akhir ini.

‘ Susunan Laporan Tugas - bua eba hai
“ masih banyak kekurangan. Ole itu, mohon maaf apabila ada ke

/ 3 han.dalam
o ir ini, kritik dan.saran diterima dengan sen

‘ Ja r¥ Tﬁom

inzeylla Yusiana S

penyusunan Proposal T

Q@  Terimakasih.
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BAB |

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Penggunaaan identitas visual dilakukan guna membedakan antar satu produk
atau jasa dengan yang serupa lainnya (Swasty, 2016). ldentitas visual tidak hanya
berupa sebuah logo, penggunaan elemen visual pendukung lainnya juga dibutuhkan
sebagai komponen pendukung dari merek tersebut (Surianto, 2017). Penggunaan
Identitas visual yang kurang maksimal akan berdampak pada penggunaan atau
penerapannya pada media — media pendukung suatu merek. ldentitas dengan elemen
visual yang kuat dari sebuah perusahaan akan berdampak kuat dimata audience

melalui konsistensi pada penggunaan elemen visualnya.

Danone Aqua melalui anak perusahaan dari Aqua Group yaitu PT Tirta
Investama memiliki sebuah program pelatihan untuk para salesnya yaitu Aqua Sales
Academy yang seluruh kegiatannya dibantu oleh Sales Capability Development.
Berdasarkan hasil wawancara dengan Sales Capability Director yaitu Eliyana, Aqua
Sales Academy adalah sebuah learning platform yang berdiri sejak tahun 2019, untuk
para sales tim baik internal maupun distributor, kegiatan yang dilakukan didalamnya
diantaranya adalah, training coaching, selling.— skill, product knowledge, dan
leadership. Aqua Sales Academy juga menyediakan website yang dapat diakses oleh
para sales tim untuk mengulas kembali materi yang terlah diberikan pada saat training.
Kegiatan tersebut dilakukan dengan tujuan agar dapat menciptakan-orang — orang
sales yang handal melalui kemampuan dan-keterampilannya, hal ini dikarenakan
kemampuan dan keterampilan yang baik akan berdampak pada bagaimana para sales
bekerja menawarkan produk dari Aqua yaitu air minum dalam kemasan. Namun,

penggunaan identitas visual pada Aqua Sales Academy memiliki beberapa



ejaejer abap yiuyesijod uiz| edue}

e
o
o
-
o
3
«Q
3
(1]
=
Q
c
3
=
3
=
o
=
o.
o
3
3
1]
3
°©
m
—
o
o
=
~
o
=
w
m
o
o
Q
=1
3
o
-
1
c
w
A
~
-
[~
=
=
o
<
o
~
e
=
3
o
-
o
3
o
m
- |
—~
c
=
o
-
o2
°
c
=

v
=
m
3
Q
c
=
°
o
=
(-4
Q.
o
=
3
m
-
c
S,
5=
o
3
=
]
-
m
3
=
3
o
o
=
~
o
3
['=]
g
o
il
o
-
v
-8
=
o
P
3,
=
=
™
Q
m
-
[
o
=
o
=~
-
o

»
o
o
3
Q
£
=
]
v
3
-3
o
3
~=
o
c
3
~
£
X
§
D
3
e
¢
2
o
m
3
a
o
=
o
3
2
o
=
o
3
T
o
3
B
=
o
5
bl
o
-
=
)
3
o
2
°
0
5
=
=
v
3
3
°
o
)
3
3
3
=
o
3
=
S
e
=
Y
-~
&
£
e
3
w
c
o
3
w
£
o
-~
c
3
Y
w
o
o
=

—
o
5
o
3
(=]
3
o
-
lg
g
n
m
o
o
R,
o
3
-
e
o
e
"
-
c
=
e
-
=
o
<
-
-
c
=
2.
-~
o
=
T
>
3
m
3
n
o
3
=~
c
3
=
o
3
Q.
o
3
3
]
=}
~=
)
o
c
-
=
-
3
w
c
3
o
m
-

=
»
=
0
T
~
8

&
o
)
=
0
T
-+
)
3.
;
©
S
;‘
(1)
=
=
=
=
Q
Q
(1)
=4
S
=
o)
-
-~
Q

permasalahannya yaitu kurang maksimalnya pada penerapan elemen visual,
minimnya penerapan identitas visual pada media pedukung, sering terjadi kesalahan
pada penerapannya dianggap Aqua Sales:/Academy membutuhkan perancangan ulang
pada identitas visualnya. Aqua Sales-/Academy juga ingin menampilkan kesan baru

yang terlihat lebih fresh dimata target audience.

Aqua Sales:Academy membutuhkan sebuah identitas visual yang baru untuk
menciptakan citra baru dan memaksimalkan identitas visual Aqua Sales Academy,
maka dari itu diperlukan perubahan logo. Logo merupakan cerminan nyata dari
sebuah brand, hal ini dikarenakan sifat non — visual yang ada pada suatu brand dapat
dituangkan melalui sebuah bentuk visual yang merupakan penanda yang tidak
langsung namun dapat memberikan. identitas yang nantinya sebagai penanda, logo
merupakan pembeda antar satu produk dengan produk lainnya (Suwardikum, 2000).
Oleh karena itu, perancangan identitas visual Aqua Sales Academy juga ditujukan
untuk mendapatkan kesan yang baru dan memaksimalkan identitas visual yang
sebelumnya melalui Graphic Standart Manual dan pengaplikasiannya pada media
turunannya seperti corporate collateral.

Sebuah brand melakukan rebranding saat ingin. mengkomunikasikan lebih
jelas lagi mengenai dirinya kepada audience. Komunikasi yang akan disampaikan
oleh sebuah brand harus bersifat sesuai ‘dengan citra dan konsisten dari brand
tersebut. Oleh karena itu, perancangan ulang identitas visual Aqua Sales Academy
dilakukan dengan tujuan agar identitasvisual dari-Aqua Sales Academy menjadi lebih
maksimal dan memiliki konsistensi pada setiap media informasi yang ada didalamnya,
maka dari itu penelitian ini dipilih judul Perancangan Ulang Identitas Visual Aqua

Sales Academy pada Sales Capability Development Danone Aqua:
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1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang yang telah diuraikan-diatas, didapatkan rumusan

masalah yaitu bagaimana merancang ulang. identitas visual Agua.Sales Academy

pada sales capability development'Danone Aqua?

1.3 Ruang Lingkup Pembahasan

Untuk memperjelas masalah dari latar belakang yang telah dijabarkan agar

tidak terjadi perluasan pembahasan, maka kiranya diperlukan perbatasan masalah.

Ruang lingkup yang akan dibahas adalah:

5
2.

Proses Perancangan ulang identitas visual Aqua Sales Academy.

Penggunaan elemen — elemen visual serta teori yang akan digunakan pada
proses perancangan ulang identitas visual Aqua Sales Academy.
Pengaplikasian desain identitas visual pada media pendukung dari identitas
visual Aqua Sales Academy.

1.4 Tujuan dan Manfaat

Berdasarkan rumusan masalah diatas, maka tujuan yang ingin dicapai adalah

sebagai berikut :

1.

Menjelaskan bagaimana proses perancangan ulang identitas visual Aqua Sales
Academy.
Menjelaskan bagaimana penggunaan elemen — elemen visual serta teori yang
akan digunakan pada proses perancangan ulang identitas visual Aqua Sales
Academy
Menjelaskan bagaimana pengaplikasian identitas visual pada media

pendukung dari perancangan ulang identitas visual Aqua Sales Academy.
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Adapun manfaat yang dihasilkan penulisan tugas akhir ini adalah sebagai
berikut:

1. Memenuhi kebutuhan identitas visual-Aqua Sales Academy pada desain —
desain media informasinya dan websitenya.

2. Memberikan panduan pada penggunaan identitas visual.

3. Sebagai saranma referensi desain identitas visual bagi para pembaca yang

membutuhkannya.

1.5 Sistematika Penulisan
Penyusunan tugas akhir ini terbagi menjadi 5 bab yang tersusun secara
sistematis dan berurutan agar pembahasan dan penyajian materi terstruktur dengan

baik. Adapun susunannya adalah sebagai berikut:
BAB | PENDAHULUAN

Bab ini akan berisikan mengenai gambaran secara umum-pembahasan Tugas Akhir
ini. Selain itu pada bab ini juga menjelaskan latar belakang mengenai perancangan
ulang identitas visual dari Agua.Sales. Academy; rumusan masalah, ruang lingkup

pembahasan, tujuan dan manfaat dari penulisan Tugas Akhir.ini.
BAB Il LANDASAN PERANCANGAN

Pada bab ini ‘akan menjelaskan landasan — landasan 'yang digunakan pada
perancangan identitas visual Aqua Sales Academy mulai dari pembahasan teori
desain grafis, alasan perancangan ulang identitas visual, logo, dan tipografi, serta
teori — teori pendukung pada penulisan Tugas Akhir. Pada bab ini akan digunakan

sebagai pedoman dalam'membahas permasalahan yang diangkat.
BAB 11l METODOLOGI PERANCANGAN

Bab ini akan menjelaskan mengenai metode penelitian, profile dari Aqua Sales

Academy, wawancara dari Director Sales Capability selaku kepala department yang
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* mengurus seluruh kegiatan di Aqua Sales Academy, observasi, analisis data dan fakta

serta arahan kreatif pada perancangan ulang identitas al Aqua Sales Academy.

BAB IV HASIL DAN PEMBAHA

Pada bab ini akan berisikan ai proses pembuatan identitas visua

d map, moodboard, sketsa kasar, sketsa halus, h

proses digital de erancangan videntitas visual Aqua ' Sales Academy, dan

penerapa a media turu

BAB V. KES \
bab ab ' a g isi

Bab i

ke ulan dan saran. K an an me ai ra

Academy, dimulai dz

merupakan bag lum

u dari Lapo

Tugas Akhir. Bagian s i an yang bert dan ber.
K pe lar

membangun dan berisi h

POLITEKNIK
NEGERI
JAKARTA
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BAB V

PENUTUP

5.1 Simpulan

Dibawah ini merupakan kesimpulan dari perancangan identitas, visual Aqua

Sales Academy.

a. Proses perancangan identitas visual Aqua Sales Academy antara lain-dimulai

dari riset, yaitu wawancara, observasi, studi literatur, dan penyebaran
kuesioner. Hasil dari analisis dijadikan arahan Kreatif pada perancangan yang
menghasilkan tone and manner yartu modern dan bernuansa biru. Setelah
mendapatkan tone and manner dilakukan proses.penjabaran konsep melalui
mindmap agar mendapatkan visual dan konsep yang sesuai. Visual dan
konsep yang sesuai pada perancangan adalah pembelajaran yang bertujuan
untuk meningkatkan skill,” dengan gaya desain modern serta minimalis.
Setelah itu dilakukan proses. referensi gambar yang sesuai dengan konsep
visual yang telah ditentukan. Proses moodboard.diambil dengan melakukan 4
moodboard yaitu project profile board, past project profile board, consumer
profile board, dan partner profile board, lalu didapatkan bentuk dan font
yang sesuai untuk melalukan proses sketsa. Pada sketsa kasar visual yang
telah dipilih adalah tangga, orang meloncat, bintang, dengan garis lengkung,
penggunaan font sans serif agar menimbulkan kesan modern pada desain.
Lalu dilakukan sketsa.digital dan menjadi desain komperehensif. Pada desain
terpilih dilakukan penerapannya pada media media pendukung salah satunya
brand guideline untuk panduan pada penggunaan identitas visual.



73

=
»
=
O
T
~
(Y

O
I
<Y
x
o
T
-+
o
3
;
S
;l
(1)
-~
2.
x
=
®
«Q
M
=
S
:
o
=
o

b. Dalam perancangan identitas visual terpilih gesture orang melompat dengan
bintang sebagai visualisasi dari kesuksesan.sebuah.proses. Gesture melompat
dipilih karena dapat menggambarkan proses yang dilalui oleh para sales tim
dalam mencapai kesuksesan target penjualan.

c. Pengaplikasian desain terpilih pada media pendukung identitas visual. Aqua
Sales Academy vyaitu Corporate Collateral, karena program ini bersifat

internal pada perusahaan Aqua Group.

ejaejer abap yiuyesijod uiz| edue}

5.2 Saran
Saran pada perancangan ulan g identitas visual Aqua Sales Academy adalah
sebagai berikut.

a. ldentitas visual Aqua Sales Academy memerlukan design testing untuk
para target audience agar mengetahui_seberapa jauh memahami desain
yang telah dibuat.

b. Penggunaan identitas visual Aqua Sales Academy dapat diaplikasikan
pada video yang akan dibuat dan dipublikasikan kepada sales tim.

c.. Penerapan identitas visual selanjutnya dapat dibuat dalam standar Bahasa
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LAMPIRAN

Lembar Bimbingan Pembimbing 1

PROGRAM STUDI DESAIN GRAFIS
JURIESAN TEKM K GRAFI KA PEMERBITAN
POUTEKNIK NEGER JACARTA

A AR A HASISAR, Kinmay lla YusEnaSari
P& ket PERBI MBI MG Y ulianto Hadiprawing, S5n, M Os
JUDULTUSASAKHIR Perancanganl lang iHantitas Visua | Aqua Sales Acada iy pada SabsCapabiliy Developrrant Danone Aqua

F.ETERAhKG AR

1 Lernbar bimbingan ni digunakan untuk rencatat akivitas bimbinga n mahasisea
2 lemkbar birmbinga nini ditulisolz h mahasissa dan diketahuiokh parnbinnbing

1 Harap larnpirkan lkernbar birnbingan ini pada laporan Togas A khir saba b sidang

BIMBINGAN TANGGAL
KE- BIMB INGAH KOMENTAR PEMBIMEB ING RENCANA PROGRESS/REYISF
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i reviewy bab Idan bimbingan babd perbaiki kalirnat s .
& 12- Mai-21 dan metodakgi panelitian tavizsi bab Idan brief
Cai raviewy bab 2 rnengubah ke yang labih spasfik P -
i 19 - Mai-A tarhadap perelitianyang dirancang bab 2 menjadi kbih spesifik
& 20-Mai-A birnbingan susulan bagiyang balum rrapihkan proposal
7 10 -Juna-A rmermbuat rindmap rralanjutkan rood boand
=] Ta-1una-A
membratbretdarlcliestyawg am mubi menuls bpaandengancliem b
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10 24 - Jure - 21
bt 3k @ig de @l me Bilnk 21 bab 3 daw meBwvtkar m dmap
n 1-Juby -2
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PROCRAMSTUDI DESAIN CRAFIS
JURUSAN TEKMIK GRAFIKA PENEREITAN
POLITEKNIK NEGERI JAKARTA

Mabkda bAHAZISWA

Kinzeylla Yusiana Sari

MARMA PEMEBEIMEIMG

Rina Minghyas 55i, kiSi,

JUOULTUSAS AKHIR Perancangan Ulang ldentitas WisualAgqua Sales Academy Pada Sakes Capabilty Development Canons Aqua

KETERAMCAM:

1. Lembar bimbingan ini digunakan untuk mencatat aktieitas bimbingan mahasiswa

2. Lembar bimbingan iniditulisoleh mahasiewa dan diketahuickh pembimbing
3. Harap lampirkan lembar bimbingan ini pada laporan Tugas Akhir sebelum sidang

BIMBINGAN e KOMENTAR PEMBIMBING RENCANA PROGRESS/REVISI®
1 E-Apr-202] Penulizan sesuai format panduan Iagﬁgrjl:nmgas.ﬂ.khirsesuai dengan
2 21 - July - 2021 Penulizan sitasi diperbaiki Penulizan sitasi sudah diperbaiki
5 3 - Bqustus - 2071 m?#'gsan zitasi, narna asing digans El;iuisran =udah lengkap hingge bab
& B - Agustus - 2021 f:r'gfu?a?ﬁergamharda” ket Qarmbar \po lican sudsh rapin
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“untuk manjadi acuan bimbingansalanjutrya
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TRANSKIP WAWANCARA

1. Aqua Sales Academy ini apa?

Agqua Sales Academy merupakan salah lerarning platform untuk para
sales dan distributor yang dikelola oleh Sales Capability Development.

2. Apa visi dan misi dari Aqua Sales Academy?

Visi

1. menciptakan orang —orang sales yang handal melalui kemampuan
dan keterampilan.

Misi

1. melakukan online‘digital learning untuk teman — teman sales baik
internal maupun distributor.

2. melakukan post training evaluation berdasarkan Kirk Patrick Model
yaitu :

1. Respon, 2. Understanding, 3. Behavior, 4. Bisnis Impact

3. Kenapa ingin melakukan redesain logo ASA?

Karena ingin menyempurnakan logo yang.sebelumnya, dan logo yang
sebelumnya membutuhkan mengikuti perkembangan jaman saat ini.
Logo yang sebelumnya belum memiliki GSM

Logo yang sebelumnya memiliki bentuk yang sulit diaplikasiin kepada
media — media yang akan digunakan.

4. Kaondisi saat ini Aqua Sales Academy bagaimana?

Kegiatan training yang biasanya dilakukan secara offline, mengikuti
situasi saat ini menjadi online

Media pembelajaran diusahakan menjadi online, mulai dari
pengembangan kembali website, dan aplikasi — aplikasi pembelajaran
yang dapat di instal melalui handphone, diantaranya : 1. Garuda
Academy, 2. Meja Kerja.

Kegiatan training online dilakukan melalui webex online meeting.
Modul materi yang telah diberikan pada saat training dapat diakses
kembali, untuk-dipelajari ulang melalui website Aqua Sales Academy.
Diantaranya modul yang ada adalah 1. Selling Skill, 2. Product
Knowledge, 3. Coaching

Media informasi yang digunakan sebagai alat bertukar informasi
diunggah ke workplace danone Indonesia, dan website aqua sales
academy.
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e Pada website yang ada terdapat 4 menu utama 1. Home, 2.
Competencies, 3. Training Evaluation, 4. Report.

5. Menempatkan Aqua Sales Academy untuk para sales bagaimana?

e Aqua sales academy merupakan learning platform untuk para.sales
tim baik internal maupun distributor. Aqua Sales Academy bertujuan
ingin memberikan digital learning-agar seluruh kegiatan mulai dari
training, berbagi informasi, kegiatan, dapat dilakukan dimanapun dan
kapanpun, juga mudah diakses oleh para sales tim. Aqua Sales
Academy memberi pelatihan kepada para sales tim agar teman —
teman sales dapat bekerja sesuai dengan aturan yang ditetapkan; dan
lebih aware dengankondisi pasar maupun Situasi saat ini.
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Summary Question Individual

Apa jenis kelamin anda?
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Berapa Umur Anda?

13 responses
13 responses
13 responses

O Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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Berapa penghasilan anda?

13 responses

@ = Rp 2.000.000

@ Rp 2.000.000 - 5.000.000
@ Rp 5.000.000 - 8.000.000
@ Rp5.000.000 - 10.000.000
@ - Rp 10.000.0000

Vy 4

Apakah anda mengetahui Aqua Sales Academy?

F & N N B
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Apa yang anda ketahui tentang Aqua Sales Academy? ID

13 responses

Media permbelaaran untuk Sale 12 (82 3%)

Sebuah program G (46.2%)

Sebuah kegeatan traning §(38.5%)

Saya kurang tzhu mengena Agu

Traming urtuk sales tim B (46.2%)
Kagiatan - kegatan untuk sales -6 (46 2%)
Tidak Tahu)} -0 (0%)
0g 25 50 75 10.0 25
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Jika anda mengetahui Aqua Sales Academy kesan apa yang paling anda ingat mengenai Aqua Sales
Academy?

13 responses
So far so good
Materi yang tersusun dengan rapi
Tidak tahu
Aqua sales academy adalah media pembelajaran untuk sales tim
cukup edukatif
kegiatan training
Wadidaw kerennya

Sebuah tim

Apa yang anda pikirkan saat mendengar nama Aqua Sales Academy? LD
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@ Media pembetsjaran unnk saes tim

® Meda pembelajarsn yang sda pada saes
wm

@ Media pambelsjaran untuk mempelaari
tertang sales

@ Bzgian dan program pembelzaran Aqua

@ Tidak Tahu
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Tanpa melihat tulisan yang ada paga logo Aqua Sales Academy, apa yang terkesan dalam @
bayangkan anda saat pertama kali melihat logo Aqua Sales Academy?

13 regponses

Produk Aqua 4 {30 8%)

Keren —4 (30 8%)

Perindungan £ (46 2%)

Logo Program yang ada di Aqus 2(154%)
Program Petathan
Terkesan bersih 5 (48 2%,)

Bukan meda pembelsgaran -2(154%)

f 4 N 4 & & Bl R

Dari logo Aqua Sales Academy diatas, apa yang pertama kali anda pikirkan? Q

13 responses

Keren —5 (36 5%)

Manarik 5{385%)
Terals kb 5{38 5%)

Tidak tabw
Pembelgaran 5{38.5%)
Hiasan ~2(154%)

Produk Aqua B (48 2%)
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1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber : .
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta
2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
CABLN ol Boltakedk Meaert akarta o i B

D




ejieyer pabap yiwyejljod uizi eduey

g
Ov
S5
8 5
3 a
Q c
~>
33
=
Qa =
& &
Q.
3 8
3*‘
x> 3
£ s
c
o
s S
2
2:
3
23
g3
o o=
o
232
<%
83
==
n <
n N
o 3
o Q
Q =
8 o
3y
B -
s
")
o
e 2
Vo,
88
§ 2
52
= m
2 a
< o
o 3.
~ .
c o
= X
o
-
~
Y

»
o
o
3
@
£
=
T
]
3
T
W
3
~
&
5
3
~
£
=
%
3
=
3
o
1]
3
%
-
=
o
=
|
o
=
o
3
o
o
3
B
o
-
5
g
o
3
]
¥
|
£
@
W
3
g
)
3
3
£
g
=
=
-
=
o
&
e
e
3
)
c
]
£
w
£
o
g
£
3
v
w
-3
o
T

s

undede ymuaq wejep

—
o
3
3
3
@
3
D
5
@
S
©
w
y
o
s
Q
5
3
o
-+
s
c
w
.
£
c
£
r
o
<
5
[
|
;.
2.
-~
o
3
o
>
3
o
3
n
8
3
-~
£
3
2
o
3
o
o
3
3
o
3
~
T
o
£
-
=
8
3
w
£
3
g

=
o
=
O
©
~
(Y

0
I
o

x
8
T

-
o

3.
;
S
=‘
()

x
=
x
:
)

=
S
x
o

~
o

.
-

CURRICULUM VITAE

VU ERCTHERERET

GRAPHIC DESIGNER

4

M Um Kinzey, 'm a Graphic Deslgner based In Jakarta

Hove listen to music and reading!

I'm Fast Learning and looking forward to improve my selt

M Internship

N 2020 - 2021

[v/] PT Tirta Investama DANONE AQUA

M Experience

A 2017 2018
[#] nmar
POLITEKNIK NEGER!I JAKARTA

-

[:i_

2018 201V
BEM
POLITEKNIK NEGER! JAKARTA

RR Education ¥ Achievements

III 20142017 <n|.7»‘ Ice
SMA PSKD 2 & Poster Design Competition SMAK 7 PENABUR
= 151 Place
2017 - 2021 v -
LL'] Politeknik Negorl Jakarta & Photography Competition Polytechnle Qlimplade

Skills Language Software

Photography
P ——' ~ Adobe |llustrator Adobe Indesign

Graphic Design E Adobe Photoshop Adobe Premier
———

Video Editor
D ———

Contact Me!

Q JL Tegalan 1F NO.273
@kinzeyllazey
MATRAMAN, JAKARTA TIMUR nzeyllazey



