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Pengaruh Halal Awareness dan Celebrity Endorsement terhadap Keputusan 

Pembelian Skincare Halal (Studi Kasus Gen Z di Jakarta)”. 

ABSTRAK 

 

Pertumbuhan industri kosmetik halal di Indonesia semakin meningkat seiring 

dengan kesadaran masyarakat Muslim terhadap pentingnya produk yang sesuai 

syariat. Generasi Z menjadi segmen pasar potensial yang sangat terpengaruh oleh 

media sosial dan figur publik dalam mengambil keputusan pembelian. Penelitian 

ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh halal Awareness dan Celebrity 

Endorsement terhadap keputusan pembelian skincare halal pada Generasi Z di 

Jakarta. Metode penelitian yang digunakan adalah kuantitatif asosiatif dengan 

pendekatan survei. Teknik pengambilan sampel menggunakan purposive sampling 

dengan jumlah responden sebanyak 100 orang. Instrumen penelitian berupa 

kuesioner dengan skala Likert 4 poin dan analisis data dilakukan menggunakan 

regresi linier berganda melalui SPSS. Hasil penelitian menunjukkan bahwa halal 

Awareness dan Celebrity Endorsement secara parsial maupun simultan berpengaruh 

signifikan terhadap keputusan pembelian. Penelitian ini memberikan kontribusi 

teoritis dalam memperkaya kajian perilaku konsumen Muslim serta menawarkan 

implikasi praktis bagi pelaku industri kosmetik dalam merumuskan strategi 

pemasaran yang efektif. 
 

Kata Kunci: halal Awareness, Celebrity Endorsement, keputusan pembelian, 

skincare halal, Gen Z 
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The Influence of Halal Awareness and Celebrity Endorsement on the Purchase 

Decision of Halal Skincare Products (A Case Study on Generation Z in 

Jakarta)" 

ABSTRACT 

 

The growth of the halal cosmetics industry in Indonesia is increasing along with 

the Muslim community's Awareness of the importance of Sharia-compliant 

products. Generation Z is a potential market segment that is highly influenced by 

social media and public figures in making purchasing decisions. This study aims 

to analyze the effect of halal Awareness and Celebrity Endorsement on halal 

skincare purchasing decisions for Generation Z in Jakarta. The research method 

used is associative quantitative with a survey approach. The sampling technique 

used purposive sampling with a total of 100 respondents. The research instrument 

was a questionnaire with a 4-point Likert scale and data analysis was performed 

using multiple linear regression through SPSS. The results showed that halal 

Awareness and Celebrity Endorsement partially and simultaneously had a 

significant effect on purchasing decisions. This research makes a theoretical 

contribution in enriching the study of Muslim consumer behavior and offers 

practical implications for cosmetics industry players in formulating effective 

marketing strategies. 

 

Keywords: halal Awareness, Celebrity Endorsement, purchase decision, halal 

skincare, Gen Z 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1. Latar Belakang Penelitian 

Sebagian besar masyarakat Indonesia, yaitu sekitar 86,7% atau sebanyak 

241,62 juta orang, memeluk agama Islam berdasarkan data tahun 2023 (The Royal 

Islamic Strategic Studies Centre, 2023). Dengan jumlah tersebut, Indonesia 

menyimpan peluang yang sangat besar dalam memajukan sektor industri halal. 

Segala hal yang dijamin halal akan dilengkapi dengan instrumen regulasi yang 

memadai, di antaranya mulai dari undang-undang (UU) hingga peraturan agama 

yang mengatur terkait halal tersebut (Ruhana, 2021). Setiap industri berupaya agar 

produknya bersertifikat halal karena mempunyai daya jual khusus (Halal MUI, 

2020) 

Industri halal mencakup lebih dari sekadar sektor makanan dan minuman, 

melainkan meluas ke berbagai bidang lainnya seperti sektor kosmetik dan 

perawatan kulit (skincare) . Perkembangan ini sejalan dengan tren gaya hidup yang 

halal yang semakin berkembang, baik di Indonesia maupun secara global. 

Berdasarkan Global Islamic Economy Indicator 2023(Iman Ali Liaqat, 2023) 

Score, untuk sektor kosmetik halal, Indonesia berada pada peringkat 5. 

Tabel 1.1 Pemeringkatan sektor makanan halal dan sektor kosmetik halal berdasarkan Global 

Islamic Economy Indicator 2023 Score. 

Pharmaceuticals and Cosmetic (Top 

10) 

Singapore 

Belgium 

Malaysia 

France 

Indonesia 

Türkiye 

Egypt 

Thailand 

United Kingdom 

Tunisia 
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Sumber: State of the Global Islamic Economy Report, 2023 

Permintaan terhadap produk kosmetik dan perawatan kulit (skincare) halal 

terus mengalami peningkatan, seiring dengan tumbuhnya kesadaran konsumen, 

khususnya di kalangan generasi muda, Kesadaran akan pentingnya penggunaan 

produk kecantikan yang ramah lingkungan dan sejalan dengan nilai-nilai syariah 

semakin meningkat. Menurut State of the Global Islamic Economy Report 2023, 

tren tersebut turut mendorong perkembangan industri kosmetik halal secara global. 

Berdasarkan data dari Organisasi Kerja Sama Islam (OKI) mengenai Top 5 Halal 

Cosmetics Consumer Markets, Indonesia menempati peringkat kedua sebagai 

negara dengan pengeluaran terbesar untuk kosmetik halal. Pada tahun 2022, total 

pengeluaran konsumen Indonesia mencapai USD 4,7 miliar, dan mengalami 

peningkatan signifikan menjadi USD 5,4 miliar pada tahun 2023 (State of the 

Global Islamic Economy Report, 2023). Kondisi ini menunjukkan adanya peluang 

pasar yang luas serta meningkatnya kecenderungan konsumen untuk memilih 

produk kosmetik yang tidak hanya bermanfaat dan aman, tetapi juga memenuhi 

prinsip kehalalan dan etika. 

Perkembangan sektor kosmetik halal menunjukkan tren yang semakin pesat, 

seiring dengan meningkatnya permintaan konsumen dan bertambahnya jumlah 

pelaku usaha yang mengajukan sertifikasi halal guna memenuhi kebutuhan pasar 

serta mematuhi regulasi yang berlaku. Pada tahun 2022, tercatat 65 juta pelaku 

usaha yang bergerak dalam industri halal (Khairawati et al., 2025), dan jumlah ini 

meningkat menjadi 67 juta pada tahun 2023. Di samping itu, menurut data yang 

dirilis oleh pemerintah, terdapat sekitar 13,5 juta pelaku usaha mikro dan kecil 

(UMK) yang dikenakan kewajiban untuk memperoleh sertifikasi halal (Jasmine 

Syifa Azzahra Susilo et al., 2024). Sampai Desember 2023, 31.754 bisnis dengan 

1.063.851 produk yang disertifikasi halal oleh LPPOM MUI sementara sebagian 

besar lainnya masih dalam proses sertifikasi. 

Industri kosmetik dan skincare masih menghadapi berbagai tantangan, 

meskipun permintaan terhadap produk halal di berbagai sektor mengalami 

pertumbuhan (Khairawati et al., 2025). Salah satu tantangan dalam industri 

kosmetik adalah regulasi sertifikasi halal yang belum bersifat wajib serta 

rendahnya kesadaran konsumen terhadap pentingnya sertifikasi halal dalam 
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produk kosmetik. Berdasarkan PP No. 39 Tahun 2021 tentang Penyelenggaraan 

Jaminan Produk Halal menetapkan kewajiban sertifikasi halal bagi produk 

kosmetik sebagai bagian dari upaya perlindungan konsumen Muslim baru akan 

berlaku efektif pada 17 Oktober 2026 (Kementrian Agama Republik Indonesia, 

2019). Dengan adanya masa transisi ini, produsen kosmetik masih memiliki waktu 

untuk menyesuaikan diri sebelum sertifikasi halal menjadi suatu keharusan. 

Sebagai konsekuensinya, terdapat banyak produk kosmetik yang hingga kini 

belum tersertifikasi halal.(Halal MUI, 2020). 

Perkembangan industri kosmetik di Indonesia yang terus meningkat membuat 

permasalahan ini menjadi semakin relevan. Data dari Euromonitor International 

(2023) Mengindikasikan bahwa industri kosmetik di Indonesia mengalami 

pertumbuhan tahunan sebesar 7,2%, dengan nilai pasar mencapai USD 6,03 miliar 

pada tahun 2023 (Euromonitor International, 2024). Ketiadaan regulasi wajib 

sebelum 2026 menyebabkan banyak produsen belum menjadikan sertifikasi halal 

sebagai strategi utama pemasaran. Hal ini menunjukkan bahwa kesadaran dan 

kepedulian industri kosmetik terhadap sertifikasi halal masih terbatas 

dibandingkan dengan sektor lainnya yang sudah menerapkan sertifikasi secara 

ketat (Mustafar et al., 2018).  

Regulasi yang belum bersifat wajib ini juga berdampak pada perilaku dan 

kesadaran konsumen dalam memilih produk kosmetik halal. Banyak konsumen, 

terutama dari kalangan Generasi Z, masih belum memahami pentingnya sertifikasi 

halal untuk kosmetik dan biasanya lebih fokus pada merek, kualitas, dan tren 

daripada aspek kehalalan (Rifa Amalia, 2022) 

 

Gambar 1.1 Faktor pertimbangan memilih Produk 

Sumber : ZAP Beauty Index 2024 
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Berdasarkan data dari ZAP Beauty Index 2024, faktor utama yang dipikirkan 

pelanggan saat memilih produk kecantikan adalah keamanan produk (77,5%), 

kandungan produk (66,4%), dan harga (61,9%). Sementara itu, kesadaran terhadap 

label produk, termasuk sertifikasi halal, masih tergolong rendah, hanya mencapai 

44,2%. Ini menunjukkan bahwa kesadaran masyarakat, khususnya generasi muda, 

terhadap produk halal masih tergolong rendah. Studi dari ZAP Beauty Index 2024 

mengungkap bahwa hanya 44% konsumen dari kalangan Generasi Z yang 

mempertimbangkan label halal dalam memilih produk kecantikan. (ZAP BEAUTY 

INDEX, 2023). 

Artinya, lebih dari separuh responden belum menjadikan aspek kehalalan 

sebagai prioritas, meskipun mayoritas dari mereka beragama Islam. Rendahnya 

perhatian ini memperkuat pentingnya untuk mengeksplorasi lebih jauh bagaimana 

kesadaran terhadap produk halal (halal Awareness) memengaruhi keputusan 

pembelian, terutama dalam industri kecantikan yang semakin kompetitif dan sarat 

dengan pengaruh media sosial. 

Menurut hasil survei Badan Pusat Statistik (BPS) Indonesia tahun 2023, Generasi 

Z—yang terdiri dari individu yang lahir antara tahun 1997 hingga 2012—

merupakan kelompok demografis terbesar di Indonesia. Jumlah mereka tercatat 

sebanyak 74,93 juta jiwa, yang setara dengan sekitar 27,94% dari total penduduk 

secara nasional. Generasi ini dikenal sebagai konsumen yang kritis, dinamis, dan 

memiliki kecenderungan tinggi terhadap tren digital serta media sosial dalam 

mengambil keputusan pembelian (BPS, 2023).  

Sumber : (BPS 2023) 

Gambar 1.2 Distribusi Populasi Berdasarkan Generasi di Indonesia 
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Berbagai faktor dilaporkan memengaruhi keputusan pembelian produk 

skincare dan kosmetik halal pada Generasi Z, sebagaimana ditemukan dalam 

penelitian sebelumnya. Rifa Amalia (2022) mengidentifikasi bahwa kesadaran 

halal, gaya hidup, serta promosi viral memberikan dampak Mempunyai kontribusi 

yang berarti dan bermanfaat terhadap perilaku konsumen saat melakukan 

pembelian tersebut. Sementara itu, penelitian (Alvi Khoiriah Agustina dan 

Musyafa, 2025) menyimpulkan bahwa halal lifestyle, halal Awareness, religiusitas, 

dan kualitas produk memiliki pengaruh signifikan, dengan halal Awareness sebagai 

faktor dominan. Namun, penelitian (Endah Nur Fitriyani, 2021) Penelitian tersebut 

mengungkapkan bahwa kesadaran halal dan branding Islami tidak memiliki 

pengaruh signifikan terhadap minat beli, sementara sikap konsumen justru lebih 

dominan memengaruhi keputusan pembelian. Dengan demikian, meskipun halal 

Awareness menjadi faktor penting dalam beberapa penelitian, rendahnya perhatian 

Generasi Z terhadap label halal dalam praktiknya menunjukkan bahwa faktor lain, 

seperti tren dan kualitas produk, masih lebih dominan dalam memengaruhi 

keputusan pembelian mereka. 

Di sektor kecantikan, khususnya pada produk skincare, kehadiran media sosial 

serta tokoh publik berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian Generasi 

Z. Pengaruh tersebut terlihat jelas saat mereka memilih produk perawatan kulit 

yang sesuai dengan tren dan kebutuhan pribadi. Strategi pemasaran melalui 

Celebrity Endorsement kini menjadi pendekatan utama yang diadopsi oleh banyak 

brand kosmetik untuk menarik minat konsumen. Menurut penelitian yang 

dilakukan oleh Nielsen (2022), sebanyak 64% konsumen di Indonesia memiliki 

kecenderungan lebih besar untuk membeli produk yang dipromosikan oleh selebriti 

atau influencer di media sosial. Temuan ini menegaskan bahwa dukungan selebriti 

memainkan peran penting dalam membentuk preferensi konsumen, termasuk dalam 

memilih produk kosmetik yang memiliki label halal. Namun, terdapat kesenjangan 

antara popularitas produk kosmetik yang dipromosikan oleh figur publik dengan 

kesadaran akan status kehalalan produk tersebut. Sebagian besar konsumen lebih 

terpengaruh oleh citra selebriti dibandingkan dengan aspek sertifikasi halal suatu 

produk (Mohd Ismail,et al,. 2018) 
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Efektivitas strategi Celebrity Endorsement masih menjadi perdebatan dalam 

berbagai penelitian. Riri Oktarini (2025) menemukan bahwa Celebrity 

Endorsement memiliki pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembelian 

produk Wardah, dengan kontribusi sebesar 36%. Sebaliknya, penelitian yang 

dilakukan oleh Sabita (2023) menunjukkan bahwa dukungan selebriti tidak 

memiliki pengaruh yang signifikan terhadap niat beli generasi milenial terhadap 

produk skincare halal merek Safi. Perbedaan hasil ini dapat disebabkan oleh tingkat 

popularitas dan posisi merek di pasar. Wardah merupakan merek lokal yang telah 

lebih lama hadir dan memiliki pengenalan merek yang lebih kuat dibandingkan 

dengan Safi yang relatif baru dikenal di Indonesia. Pengaruh Celebrity 

Endorsement cenderung lebih signifikan pada merek yang telah memiliki reputasi 

dan kepercayaan konsumen yang tinggi. Kondisi ini menunjukkan adanya 

inkonsistensi hasil temuan di berbagai penelitian terdahulu. Oleh karena itu, kajian 

lebih lanjut diperlukan untuk memahami secara mendalam bagaimana peran 

Celebrity Endorsement dan halal Awareness dalam memengaruhi keputusan 

pembelian, khususnya pada kalangan Generasi Z di Jakarta sebagai pusat tren 

industri kecantikan di Indonesia. 

Berdasarkan uraian di atas, terdapat inkonsistensi atau perbedaan hasil dalam 

penelitian-penelitian sebelumnya mengenai faktor yang memengaruhi keputusan 

pembelian skincare halal. Beberapa penelitian menemukan bahwa halal Awareness 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian, sementara penelitian 

lainnya menunjukkan bahwa faktor lain, seperti kualitas produk dan tren, lebih 

dominan. Selain itu, Celebrity Endorsement sebagai strategi pemasaran juga masih 

menunjukkan hasil yang bervariasi dalam memengaruhi perilaku konsumen. Oleh 

karena itu, Dalam penelitian ini, fokus diarahkan pada analisis pengaruh halal 

Awareness dan Celebrity Endorsement terhadap keputusan konsumen dalam 

membeli skincare halal. 

Kebaruan pada penelitian ini terletak pada penerapan variabel halal Awareness 

dan Celebrity Endorsement secara bersamaan dalam menganalisis keputusan 

pembelian produk skincare halal. Penelitian ini berusaha mengisi kesenjangan 

dalam literatur, mengingat belum ditemukan studi sebelumnya yang secara spesifik 

menggabungkan kedua variabel ini dalam satu kajian terhadap keputusan 
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pembelian skincare halal. Selain itu, Generasi Z dikenal sebagai kelompok 

konsumen yang sangat dipengaruhi oleh tren media sosial dan rekomendasi figur 

publik dalam memilih produk skincare. Jakarta, sebagai ibu kota sekaligus pusat 

industri kecantikan di Indonesia, menjadi lokasi yang tepat untuk meneliti 

fenomena ini karena tingginya eksposur terhadap tren skincare global, tingginya 

tingkat konsumsi produk skincare, serta banyaknya kampanye pemasaran yang 

melibatkan selebritas dan influencer. 

Penelitian ini dilakukan untuk menganalisis pengaruh kesadaran terhadap kehalalan 

produk (halal awareness) dan dukungan selebriti (celebrity endorsement) terhadap 

keputusan pembelian produk skincare halal, dengan fokus pada generasi Z di 

wilayah Jakarta. 

1.2. Rumusan Masalah 

Sebagai negara dengan jumlah penduduk Muslim terbesar, Indonesia memiliki 

potensi besar untuk mengembangkan berbagai sektor yang berbasis halal.(Ruhana, 

2021), termasuk di sektor kosmetik dan skincare. Namun, meskipun halal lifestyle 

semakin berkembang, kesadaran Generasi Z terhadap sertifikasi halal dalam 

produk kosmetik masih tergolong rendah (ZAP BEAUTY INDEX, 2023). Banyak 

dari mereka lebih mempertimbangkan faktor lain seperti kualitas produk, tren, dan 

pengaruh figur publik dibandingkan dengan status kehalalan produk itu sendiri. 

Di sisi lain, strategi pemasaran berbasis Celebrity Endorsement semakin 

populer dalam industri kecantikan untuk menarik perhatian Generasi Z. Meski 

begitu, temuan dari beberapa penelitian sebelumnya mengenai efektivitas peran 

figur publik dalam membentuk preferensi pembelian produk oleh konsumen 

skincare halal menunjukkan hasil yang tidak seragam. Di satu sisi, terdapat studi 

yang menemukan bahwa dukungan selebriti terbukti memberikan dampak yang 

nyata terhadap proses pengambilan keputusan pembelian oleh konsumen. Di sisi 

lain, sejumlah penelitian justru menyoroti bahwa kesadaran akan kehalalan produk 

(halal Awareness) serta kualitas produk lebih dominan dalam memengaruhi 

preferensi konsumen. 

Melihat ketidakkonsistenan temuan tersebut, penelitian ini difokuskan untuk 

menganalisis sejauh mana pengaruh halal Awareness dan Celebrity Endorsement 

dalam memengaruhi pilihan konsumen terhadap pembelian produk perawatan kulit 
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yang bersertifikasi halal, khususnya di kalangan Generasi Z yang berdomisili di 

Jakarta—kota yang dikenal sebagai pusat tren industri kecantikan di Indonesia. 

1.3.Pertanyaan Penelitian 

Berdasarkan permasalahan penelitian, pertanyaan-pertanyaan yang diajukan 

sebagai berikut: 

1. Sejauh mana kesadaran akan kehalalan produk (halal awareness) 

memengaruhi keputusan pembelian skincare halal di kalangan Generasi Z 

Muslim di Jakarta? 

2. Bagaimana peran dukungan selebriti (celebrity endorsement) dalam 

membentuk keputusan konsumen Generasi Z Muslim di Jakarta terhadap 

pembelian produk skincare halal? 

3. Bagaimana pengaruh gabungan antara halal awareness dan celebrity 

endorsement secara simultan terhadap keputusan pembelian skincare halal 

di kalangan Generasi Z Muslim di Jakarta? 

1.4. Tujuan Penelitian 

1. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis sejauh mana kesadaran terhadap 

aspek kehalalan memengaruhi keputusan pembelian produk skincare halal di 

kalangan konsumen Generasi Z yang berdomisili di Jakarta. 

2. Penelitian ini bertujuan untuk mengkaji pengaruh keterlibatan selebriti dalam 

promosi terhadap keputusan pembelian skincare halal di kalangan Generasi 

Z yang berdomisili di Jakarta. 

3. Penelitian ini juga bertujuan untuk mengkaji secara bersamaan dampak dari 

kesadaran akan kehalalan produk dan pengaruh selebriti (Celebrity 

Endorsement) terhadap keputusan pembelian skincare halal di kalangan 

Generasi Z di wilayah Jakarta. halal pada konsumen Generasi Z di Jakarta. 

1.5. Manfaat Penelitian 

Studi ini ditujukan untuk memberikan sumbangsih dalam dua ranah utama, 

yaitu dalam aspek pengembangan teori (teoretis) dan penerapan di lapangan 

(praktis).  

1. Manfaat Teoritis 
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Studi ini bertujuan untuk memperkaya kajian ilmiah terkait perilaku 

konsumen, khususnya dalam konteks industri kosmetik halal. Fokus utama 

terletak pada bagaimana halal Awareness dan Celebrity Endorsement dapat 

memengaruhi keputusan pembelian produk skincare halal. Selain itu, 

temuan dari penelitian ini diharapkan dapat dijadikan sebagai rujukan dalam 

pengembangan riset lanjutan yang mengeksplorasi faktor-faktor penentu 

preferensi konsumen terhadap produk halal, terutama di kalangan Generasi 

Z. 

2. Manfaat Praktis 

a. Untuk Kalangan Akademisi 

Hasil studi ini diharapkan mampu menjadi dasar pengembangan teori 

maupun model-model konseptual dalam bidang pemasaran halal dan 

studi perilaku konsumen. Selain itu, penelitian ini dapat dimanfaatkan 

sebagai referensi akademik bagi mahasiswa maupun peneliti lain yang 

tertarik mendalami aspek-aspek yang memengaruhi keputusan 

konsumen dalam memilih produk halal di era modern. 

b. Bagi Pelaku Industri Skincare 

Studi ini menyajikan wawasan yang bermanfaat bagi pelaku industri 

kosmetik dan skincare, khususnya yang berfokus pada segmen halal. 

Temuan yang dihasilkan dapat digunakan untuk mengembangkan 

pendekatan pemasaran yang lebih efektif dengan memaksimalkan peran 

halal Awareness serta Celebrity Endorsement sebagai elemen strategis 

dalam menarik perhatian konsumen. Selain itu, hasil studi ini juga 

membantu perusahaan dalam memahami pola konsumsi Generasi Z, 

sehingga strategi komunikasi dan branding dapat disesuaikan dengan 

preferensi serta karakteristik target pasar tersebut. 

c. Bagi Penelitian Selanjutnya 

Studi ini juga dapat menjadi pijakan awal bagi peneliti berikutnya yang 

ingin mengeksplorasi lebih jauh berbagai variabel lain yang mungkin 

berkontribusi terhadap keputusan pembelian produk skincare halal, 

serta memperluas cakupan populasi dan pendekatan metodologis dalam 

penelitian sejenis di masa mendatang. 
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1.6. Sistematika Penyajian Skripsi 

Struktur penulisan ini menggambarkan isi dari setiap bab secara umum, 

yang terbagi ke dalam beberapa subbab yang saling berkaitan satu sama lain. 

Adapun rincian susunan penulisannya disajikan sebagai berikut: 

BAB I   :PENDAHULUAN 

Bab pendahuluan dalam penelitian ini terdiri atas enam bagian 

utama. Pada bagian latar belakang, peneliti menguraikan alasan 

munculnya permasalahan yang diteliti, yang didasari oleh teori-teori 

yang relevan serta hasil pengamatan di lapangan. Selanjutnya, pada 

bagian rumusan masalah, dijelaskan permasalahan inti yang akan 

menjadi fokus utama dalam penelitian ini. 

Bagian pertanyaan penelitian memuat pertanyaan-pertanyaan yang 

nantinya akan dijawab melalui proses analisis dan pembahasan hasil 

penelitian. Adapun pada bagian tujuan penelitian, dipaparkan 

sasaran yang hendak dicapai melalui penelitian ini, yaitu dengan 

mengkaji secara mendalam pengaruh halal Awareness dan Celebrity 

Endorsement terhadap keputusan pembelian Generasi Z di Jakarta. 

Selanjutnya, pada bagian manfaat penelitian, dijelaskan kontribusi 

yang diharapkan dari penelitian ini, baik secara teoritis maupun 

praktis, bagi berbagai pihak terkait. Terakhir, bagian sistematika 

penulisan memberikan gambaran ringkas mengenai isi masing-

masing bab dalam skripsi ini, dengan tujuan agar pembaca dapat 

memahami alur dan struktur keseluruhan penelitian secara 

menyeluruh. 

BAB II  :TINJAUAN PUSTAKA 

Bab tinjauan pustaka pada penelitian ini terbagi menjadi empat 

subbagian utama. Bagian pertama, yaitu landasan teori, memuat 

berbagai konsep serta teori yang relevan dan mendukung penelitian 

ini. Teori-teori tersebut dikaji dari beragam sumber terpercaya 

seperti buku akademik dan jurnal ilmiah yang berkaitan dengan 

topik yang diangkat. 
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Bagian kedua adalah penelitian terdahulu, yang mengulas sejumlah 

referensi dari studi-studi sebelumnya yang memiliki keterkaitan 

dengan variabel yang digunakan dalam penelitian ini. Pembahasan 

ini bertujuan untuk menunjukkan posisi penelitian dalam ranah 

keilmuan serta membandingkan hasil-hasil yang sudah ada. 

Selanjutnya, pada bagian kerangka pemikiran, dijelaskan hubungan 

antar variabel yang diteliti, yaitu halal Awareness, Celebrity 

Endorsement, dan keputusan pembelian. Kerangka ini dibangun 

berdasarkan teori-teori yang telah dijabarkan serta hasil-hasil dari 

penelitian sebelumnya. 

Terakhir, bagian hipotesis penelitian memuat dugaan sementara atau 

pernyataan awal yang disusun berdasarkan kerangka pemikiran. 

Hipotesis ini akan diuji kebenarannya melalui analisis data dalam 

penelitian, guna memperoleh jawaban atas rumusan masalah yang 

telah dirumuskan sebelumnya. 

BAB III :METODE PENELITIAN 

Bab metode penelitian terdiri atas tujuh bagian utama yang 

menguraikan pendekatan yang digunakan dalam pelaksanaan studi 

ini, mencakup jenis pendekatan penelitian, subjek yang diteliti, 

metode penentuan sampel, kategori dan sumber data, teknik 

pengumpulan data, penjabaran operasional variabel, serta prosedur 

analisis data yang diterapkan. 

BAB IV  :HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN 

Bab Penyajian Data dan Interpretasi Hasil memaparkan temuan 

penelitian beserta analisisnya. Pada bagian hasil penelitian, 

dijelaskan objek dan data penelitian serta hasil pengolahan data. 

Sedangkan bagian pembahasan menginterpretasikan data yang telah 

dianalisis dan hasilnya 

BAB V  :PENUTUP 

Bab penutup ini menyajikan ringkasan hasil penelitian sekaligus 

menyampaikan rekomendasi yang berguna bagi pihak eksternal 
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yang memanfaatkan temuan ini sebagai acuan dalam kegiatan 

mereka.  



 

74 
 

BAB V 

PENUTUP 

5.1. Kesimpulan 

Studi ini bertujuan untuk menilai sejauh mana kesadaran terhadap kehalalan 

produk (halal awareness) dan dukungan selebriti (celebrity endorsement) 

berkontribusi terhadap keputusan pembelian produk skincare halal di kalangan 

generasi Z Muslim yang berdomisili di DKI Jakarta. Studi ini menggunakan 

pendekatan kuantitatif dengan menerapkan analisis regresi linier berganda sebagai 

teknik analisis data, serta pengolahan data dilakukan dengan bantuan perangkat 

lunak SPSS versi 25.. Data dikumpulkan dari 100 responden melalui penyebaran 

kuesioner secara daring. 

Karakteristik responden menunjukkan bahwa mayoritas merupakan generasi Z 

Muslim yang sedang atau telah menyelesaikan pendidikan sarjana (45,5%) dan 

SMA/sederajat (40%), dengan sebagian besar berstatus sebagai mahasiswa (72,7%) 

dan memiliki penghasilan bulanan antara Rp1.000.000 – Rp3.000.000 (43,6%) 

serta < Rp1.000.000 (29,1%). 

Hasil penelitian ini mengindikasikan bahwa kedua variabel utama, yaitu Halal 

Awareness dan Celebrity Endorsement, secara simultan berkontribusi secara positif 

dan signifikan terhadap keputusan konsumen dalam membeli produk skincare halal, 

baik secara individu maupun bersama-sama. Berdasarkan hasil uji t, variabel 

kesadaran halal memperoleh nilai t-hitung sebesar 7,353, yang lebih besar dari t-

tabel sebesar 1,966, dengan tingkat signifikansi 0,000 yang berada di bawah batas 

0,05. 

Hal ini mengindikasikan bahwa tingkat kesadaran terhadap kehalalan produk 

secara signifikan memengaruhi keputusan pembelian skincare halal oleh konsumen 

Muslim Gen Z di wilayah Jakarta. Artinya, semakin tinggi pemahaman individu 

akan pentingnya aspek kehalalan, semakin besar kemungkinan mereka memilih 

produk yang telah tersertifikasi halal. 
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Indikator yang memberikan kontribusi terbesar terhadap kesadaran halal 

adalah pernyataan “Saya percaya bahwa label halal menjamin kehalalan produk 

berdasarkan prosedur resmi”. Hal ini menandakan bahwa mayoritas responden 

sangat mempercayai legalitas dan akurasi lembaga sertifikasi halal. Sertifikat halal 

dianggap sebagai jaminan mutu sekaligus bentuk kepatuhan terhadap ajaran Islam, 

sehingga menjadi faktor kunci dalam pengambilan keputusan pembelian. Selain itu, 

indikator “Saya memahami makna halal dan haram serta pentingnya sertifikasi 

halal” juga menunjukkan kontribusi signifikan, yang memperkuat bahwa literasi 

keagamaan menjadi salah satu motivasi utama dalam konsumsi produk halal. 

Pengetahuan ini mencerminkan tingkat pemahaman konsumen terhadap pentingnya 

menjaga kehalalan sebagai bagian dari identitas keislaman. Adapun indikator 

dengan kontribusi terendah adalah “Saya menganggap produk halal sebagai simbol 

identitas keagamaan dan kualitas yang tinggi”. Meskipun masih memiliki pengaruh 

positif, sebagian responden tampaknya belum sepenuhnya mengaitkan kehalalan 

dengan kualitas premium, yang menunjukkan bahwa persepsi simbolis kehalalan 

masih perlu diperkuat melalui edukasi dan promosi yang relevan. 

Dukungan selebritas (Celebrity Endorsement) terbukti memberikan dampak yang 

positif dan signifikan terhadap keputusan konsumen dalam membeli produk. Hasil 

uji t menunjukkan bahwa variabel ini memperoleh nilai t hitung sebesar 2,848, yang 

lebih tinggi dibandingkan dengan t tabel sebesar 1,966, serta memiliki nilai 

signifikansi sebesar 0,005, yang berada di bawah tingkat signifikansi 0,05. Dengan 

nilai koefisien regresi sebesar 0,154, dapat diinterpretasikan bahwa keberadaan 

selebriti dalam promosi produk berkontribusi terhadap peningkatan keputusan 

pembelian secara positif. Artinya, efektivitas figur publik dalam mempromosikan 

produk berperan dalam meningkatkan minat beli konsumen sebesar 15,4%, apabila 

variabel lain dianggap tetap. 

Indikator yang paling kuat dalam membentuk persepsi Celebrity Endorsement 

adalah “Saya menganggap selebriti tersebut memiliki reputasi yang baik dan gaya 

hidup yang positif”. Hal ini mencerminkan bahwa Muslim Gen Z sangat 

memperhatikan karakter dan gaya hidup selebriti yang menjadi endorser. 

Kepercayaan konsumen akan meningkat apabila selebriti memiliki citra bersih dan 

kehidupan yang sesuai dengan nilai moral atau agama yang mereka anut. Sementara 
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itu, indikator “Saya merasa selebriti tersebut memiliki gaya hidup yang sesuai 

dengan nilai dan preferensi saya” juga memiliki kontribusi kuat. Ini menunjukkan 

bahwa konsumen Gen Z tidak hanya menilai selebriti dari popularitas semata, tetapi 

juga dari keselarasan nilai pribadi, termasuk nilai-nilai keislaman dan kepribadian 

yang relatable. Kontribusi terendah berasal dari indikator “Saya percaya bahwa 

selebriti memiliki pengetahuan atau keterampilan yang sesuai dengan produk yang 

diiklankan”, yang mengindikasikan bahwa sebagian konsumen tidak terlalu 

menuntut adanya keahlian khusus dari selebriti selama mereka terlihat meyakinkan, 

jujur, dan memiliki reputasi baik. 

Secara simultan, variabel Halal Awareness dan Celebrity Endorsement terbukti 

memiliki pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembelian. Hal ini 

ditunjukkan melalui hasil uji F, di mana nilai F-hitung sebesar 179,897 melebihi F-

tabel sebesar 3,09, serta nilai signifikansi sebesar 0,000 yang berada di bawah 

ambang batas 0,05. Ini memperkuat bahwa pengaruh gabungan antara religiusitas 

dalam memilih produk halal serta ketertarikan terhadap figur publik memberikan 

dampak nyata dalam mendorong keputusan pembelian. 

Nilai Adjusted R² sebesar 0,392 berarti 39,2% variasi keputusan pembelian 

dijelaskan oleh variabel kesadaran halal dan Celebrity Endorsement, sementara 

sisanya 60,8%  dipengaruhi oleh faktor lain di luar model, seperti harga, kualitas 

produk, kemasan, tren, maupun referensi dari teman. 

Kesimpulan dari penelitian ini menegaskan bahwa Muslim Gen Z di Jakarta 

sangat mempertimbangkan aspek keagamaan serta pengaruh sosial dalam 

pembelian skincare halal. Pengetahuan tentang makna halal serta kepercayaan pada 

label sertifikasi menjadi penggerak utama dalam pembelian, sementara 

endorsement dari figur publik memperkuat daya tarik emosional dan kepercayaan 

terhadap produk. 

5.2. Saran 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang telah dilakukan, penulis 

memberikan beberapa saran yang diharapkan dapat memberikan kontribusi teoritis 

maupun praktis, baik bagi pengembangan ilmu pengetahuan, pelaku industri, 

maupun penelitian selanjutnya: 
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1. Bagi Akademisi dan Peneliti 

Penelitian ini dapat dijadikan sebagai acuan dalam mengembangkan kajian 

ilmiah terkait perilaku konsumen, khususnya dalam konteks industri halal. 

Diharapkan penelitian serupa ke depannya dapat mengembangkan model 

konseptual dengan memasukkan variabel lain seperti religiusitas, harga, kualitas 

produk, atau citra merek untuk memperkaya pemahaman mengenai faktor-faktor 

yang memengaruhi keputusan pembelian produk halal, terutama di kalangan 

Generasi Z. Selain itu, perlu dilakukan penelitian lanjutan dengan metode 

campuran (mix-method) untuk menggali lebih dalam aspek kualitatif yang tidak 

tercakup dalam pendekatan kuantitatif. 

2. Bagi Pelaku Industri Skincare Halal 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa halal Awareness dan Celebrity 

Endorsement memiliki pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembelian. 

Oleh karena itu, pelaku industri disarankan untuk memperkuat strategi 

komunikasi yang menonjolkan aspek kehalalan produk secara transparan dan 

kredibel, termasuk menampilkan label sertifikasi halal secara jelas di kemasan 

dan media promosi. Selain itu, pemilihan figur publik sebagai brand ambassador 

hendaknya mempertimbangkan kesesuaian nilai, reputasi, dan gaya hidup 

selebriti dengan karakteristik dan preferensi target pasar Muslim Gen Z agar 

kampanye promosi lebih efektif dan membangun kepercayaan konsumen. 

3. Bagi Peneliti Selanjutnya 

Penelitian ini memiliki keterbatasan pada jumlah dan cakupan responden yang 

hanya berfokus pada Muslim Gen Z di wilayah DKI Jakarta. Oleh karena itu, 

disarankan bagi peneliti selanjutnya untuk memperluas area penelitian ke 

wilayah lain atau melakukan perbandingan antar kelompok usia dan wilayah 

geografis agar diperoleh gambaran yang lebih komprehensif. Selain itu, peneliti 

selanjutnya juga dapat mempertimbangkan pengaruh media sosial, e-WOM 

(electronic word of mouth), atau tren beauty vlogger sebagai variabel yang 

relevan dalam memengaruhi keputusan pembelian produk skincare halal di era 

digital. 
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Lampiran 1 Kuesioner Penelitian 

 

KUESIONER PENELITIAN 

PENGARUH HALAL AWARENESS DAN CELEBRITY ENDORSEMENT 

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN SKINCARE HALAL 

(STUDI KAUSU GEN  Z DI JAKARTA) 

Assalamu’alaikum warahmatullahi wabarakatuh, 

Perkenalkan, saya Puspa Ayumadani, mahasiswi Politeknik Negeri Jakarta 

(PNJ), Program Studi Keuangan dan Perbankan Syariah. Saat ini saya sedang 

melaksanakan penelitian sebagai bagian dari tugas akhir/skripsi yang bertujuan 

untuk mengetahui Pengaruh Halal Awareness dan Celebrity Endorsement 

terhadap Keputusan Pembelian Skincare Halal, dengan fokus pada Generasi 

Z di Jakarta. 

Saya mengajak teman-teman untuk berpartisipasi dalam penelitian ini 

dengan mengisi kuesioner berikut. Partisipasi kalian sangat berharga dan akan 

memberikan kontribusi besar terhadap kelancaran dan keberhasilan penelitian ini. 

Kriteria responden: 

1.      Laki-laki atau Perempuan 

2.      Gen Z muslim (Usia 17-25 tahun) 

3.      Berdomisili di Jakarta 

4.      Sedang atau pernah menggunakan skincare 

Seluruh informasi yang diberikan akan dijaga kerahasiaannya dan hanya digunakan 

untuk kepentingan akademis. Atas perhatian dan partisipasinya, saya ucapkan 

terima kasih yang sebesar-besarnya. 

 

Wassalamualaikum warahmatullahi wabarakatuh. 

 

 

 

Hormat saya, 

Puspa Ayumadani 
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(Lanjutan) 

 

A. Petunjuk Pengisian Kuesioner 

Silakan membaca dan mengikuti petunjuk berikut sebelum mengisi 

kuesioner. 

1. Bacalah dengan cermat setiap pernyataan yang disajikan di bawah ini. 

2. Pilihlah salah satu jawaban berdasarkan pendapat atau pengalaman pribadi 

Anda. 

3. Tidak ada jawaban yang benar atau salah, jadi mohon untuk memberikan 

jawaban yang paling sesuai dengan kondisi Anda. 

Kuesioner ini menggunakan skala Likert 1 sampai 4, dengan ketentuan 

sebagai berikut: 

4 = Sangat Setuju (SS) 

3 = Setuju (S) 

2 = Tidak Setuju (TS) 

1 = Sangat Tidak Setuju (STS) 

 

B. Pertanyaan Kuesioner 

 

1. Tahap Screening 

Bagian ini bertujuan untuk memastikan bahwa Anda memenuhi kriteria 

sebagai responden dalam penelitian ini. Silakan jawab beberapa 

pertanyaan berikut dengan jujur. Apabila Anda tidak memenuhi salah satu 

kriteria yang telah ditentukan, maka dengan hormat kami mohon untuk 

tidak melanjutkan pengisian kuesioner ini.   

No. Pertanyaan 
Tanggapan Responden 

Ya Tidak 

 Apakah Anda beragama Islam (Muslim)?     

 Apakah Anda termasuk dalam Generasi Z 

(lahir antara tahun 1997–2008 / usia 17–25 

tahun)?   
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 Apakah Anda saat ini tinggal atau 

beraktivitas di wilayah DKI Jakarta?   

  

 Apakah Anda pernah atau sedang 

menggunakan produk skincare?   

  

 

2. Identitas Responden 

No Pertanyaan Pilihan Jawaban 

1. Nama Lengkap  

2. Jenis Kelamin 
Laki-laki 

Perempuan 

3. Pendidikan Terakhir / Sedang Ditempuh 

SMA/Sederajat 

Diploma (D1/D2/D3) 

Sarjana (S1) 

Pascasarjana (S2/S3) 

4. Pekerjaan / Kegiatan Saat Ini 

Pelajar 

Mahasiswa 

Bekerja 

Wirausaha 

Lainnya 

5. 

Berapa kisaran penghasilan Anda per bulan? 

(Jika masih ditanggung orang tua, isi 

berdasarkan uang bulanan atau penghasilan 

orang tua) 

< Rp1.000.000 

Rp1.000.000 – Rp3.000.000 

Rp3.000.000 – Rp5.000.000 

Rp5.000.000 – Rp7.000.000 

> Rp7.000.000 

 

3. Halal Awareness (X1) 

 

No. Pertanyaan 
STS TS S SS 

1 2 3 4 

1. Saya memastikan produk yang saya konsumsi 

sesuai dengan ajaran halal dalam Islam 

    

2. Saya percaya bahwa label halal menjamin 

kehalalan produk berdasarkan prosedur 

resmi.   
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3. Saya memahami makna halal dan haram serta 

pentingnya sertifikasi halal.   

    

4. Saya menganggap produk halal sebagai simbol 

identitas keagamaan dan kualitas yang tinggi.   

    

 

4. Celebrity Endorsement (X2) 

 

No. Pertanyaan 
STS TS S SS 

1 2 3 4 

1. 

Saya percaya bahwa selebriti yang 

mempromosikan produk adalah orang yang 

jujur dan dapat dipercaya. 

    

2. 

Saya percaya bahwa selebriti memiliki 

pengetahuan atau keterampilan yang sesuai 

dengan produk yang diiklankan. 

    

3. 

Saya menganggap selebriti tersebut 

memiliki reputasi yang baik dan gaya hidup 

yang positif. 

    

4. 

Saya merasa selebriti tersebut memiliki gaya 

hidup yang sesuai dengan nilai dan 

preferensi saya. 

    

 

 

5. Keputusan Pembelian (Y) 

 

No. Pertanyaan 
STS TS S SS 

1 2 3 4 

1. 
Saya menyadari pentingnya memilih produk 

halal dalam kehidupan sehari-hari.   

    

2. 

Saya mencari informasi tentang produk 

halal dari berbagai sumber, termasuk 

rekomendasi dari selebriti yang saya 

percaya   

    

3. 
Saya yakin dengan merek atau produk halal 

yang saya pilih.   

    

4. 

Saya bersedia membeli kembali produk 

halal yang telah saya gunakan dan 

merekomendasikannya kepada orang lain.   
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Lampiran 2 Dokumentasi Penyebaran Kuesioner 
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Lampiran 3 Hasil Jawaban Kuesioner 

 

No. 
Halal Awareness (X1) Total 

X1 

Celebrity Endorsement 
(X2) 

Total 
X2 

Keputusan 
Pembelian 

Total 
Y 

X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 

1 4 4 4 4 16 3 3 3 3 12 4 4 4 4 16 

2 4 4 4 4 16 3 2 2 2 9 4 3 4 4 15 

3 4 4 4 4 16 3 3 3 3 12 4 4 4 4 16 

4 4 4 4 4 16 3 4 4 4 15 4 4 4 4 16 

5 4 4 4 3 15 3 3 3 3 12 4 3 4 4 15 

6 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 

7 4 4 4 4 16 3 3 3 3 12 4 4 4 4 16 

8 4 3 3 3 13 4 4 4 4 16 3 4 4 4 15 

9 4 4 4 4 16 3 3 2 3 11 4 3 4 4 15 

10 4 4 4 4 16 3 3 3 3 12 4 4 4 4 16 

11 4 4 4 4 16 4 3 3 3 13 4 4 4 4 16 

12 4 4 4 3 15 2 2 2 3 9 4 4 4 4 16 

13 3 3 3 3 12 3 3 3 3 12 3 3 3 3 12 

14 4 4 4 4 16 3 3 3 3 12 4 4 4 4 16 

15 4 4 4 4 16 4 4 3 4 15 4 4 4 4 16 

16 4 4 4 4 16 3 3 3 3 12 4 4 4 4 16 

17 4 4 4 4 16 4 2 3 2 11 4 1 4 3 12 

18 4 3 4 4 15 3 3 3 3 12 4 4 4 4 16 

19 3 4 4 3 14 2 3 2 2 9 4 3 3 4 14 

20 3 4 3 3 13 3 3 4 4 14 4 3 3 4 14 

21 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 

22 3 4 4 3 14 2 2 3 3 10 3 2 3 3 11 

23 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 4 4 3 3 14 

24 4 4 4 4 16 3 4 4 3 14 4 4 4 4 16 

25 3 3 4 4 14 2 3 3 3 11 4 4 4 3 15 

26 3 3 4 4 14 2 3 3 3 11 4 3 3 3 13 

27 4 4 4 4 16 2 3 3 3 11 4 4 4 4 16 

28 4 4 4 4 16 2 3 3 3 11 4 4 4 4 16 

29 4 3 4 4 15 3 3 3 3 12 4 4 4 4 16 

30 4 4 4 4 16 3 3 3 3 12 4 4 4 3 15 

31 4 4 4 4 16 4 4 4 3 15 4 4 4 4 16 

32 4 4 4 3 15 2 3 3 3 11 4 4 4 4 16 

33 4 4 4 4 16 2 3 3 3 11 4 4 4 4 16 

34 3 3 3 3 12 2 2 3 3 10 3 3 3 3 12 

35 4 4 4 4 16 3 2 3 3 11 4 4 3 4 15 

36 4 4 4 4 16 3 3 2 3 11 4 3 3 4 14 

37 4 3 4 3 14 3 3 3 3 12 4 4 3 3 14 

38 4 3 4 4 15 3 3 3 3 12 4 4 3 3 14 

39 3 4 3 3 13 3 3 3 3 12 4 3 3 3 13 
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40 4 3 3 3 13 3 2 3 3 11 4 2 4 3 13 

41 4 4 4 4 16 3 3 3 3 12 3 3 3 3 12 

42 4 3 3 3 13 2 3 3 3 11 3 3 3 3 12 

43 3 3 3 3 12 2 3 3 3 11 3 4 3 3 13 

44 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 

45 4 3 3 4 14 3 3 3 3 12 3 4 4 3 14 

46 4 4 4 4 16 3 3 3 3 12 4 4 4 4 16 

47 4 4 4 4 16 2 3 3 3 11 4 4 4 3 15 

48 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 

49 4 3 3 4 14 3 3 3 3 12 4 3 3 3 13 

50 4 4 4 4 16 3 3 3 3 12 4 4 4 4 16 

51 3 4 4 4 15 2 3 3 3 11 4 4 4 4 16 

52 4 3 3 4 14 4 3 3 4 14 3 4 4 4 15 

53 4 4 4 4 16 3 3 3 3 12 4 3 4 4 15 

54 4 4 4 4 16 2 4 3 4 13 4 4 4 4 16 

55 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 3 3 3 3 12 

56 2 4 3 4 13 3 3 3 3 12 3 2 3 4 12 

57 3 3 3 3 12 2 3 3 2 10 4 3 3 3 13 

58 3 3 3 4 13 2 2 3 3 10 4 2 3 4 13 

59 4 3 3 4 14 4 3 3 2 12 4 3 3 3 13 

60 4 4 4 4 16 3 3 3 3 12 4 4 4 4 16 

61 3 3 3 3 12 3 3 3 3 12 4 3 3 3 13 

62 3 4 4 4 15 3 3 4 3 13 4 4 4 4 16 

63 4 4 4 4 16 3 3 3 3 12 4 3 3 3 13 

64 4 4 3 4 15 4 3 4 3 14 4 3 4 4 15 

65 3 4 4 4 15 3 3 3 3 12 4 3 4 4 15 

66 3 3 3 3 12 4 4 4 4 16 4 4 4 3 15 

67 4 3 4 4 15 2 4 2 2 10 3 3 2 4 12 

68 4 3 4 3 14 3 3 3 2 11 4 4 4 3 15 

69 4 3 4 4 15 4 3 4 4 15 4 3 4 4 15 

70 4 4 4 4 16 3 3 3 3 12 4 3 4 4 15 

71 4 3 3 4 14 3 4 4 3 14 4 4 3 4 15 

72 4 3 3 4 14 3 4 3 4 14 4 3 4 3 14 

73 4 4 4 4 16 2 4 4 3 13 4 4 4 4 16 

74 4 3 4 4 15 4 3 3 4 14 4 3 4 4 15 

75 3 3 3 4 13 4 3 3 3 13 3 3 4 3 13 

76 4 4 3 3 14 3 3 3 4 13 4 3 4 4 15 

77 4 4 4 3 15 3 3 2 2 10 4 3 4 4 15 

78 3 3 3 3 12 3 3 3 3 12 3 3 3 3 12 

79 4 4 4 3 15 3 3 4 3 13 4 3 3 4 14 

80 4 4 4 3 15 3 3 3 4 13 4 3 3 4 14 

81 4 4 3 4 15 3 3 4 3 13 4 3 4 4 15 

82 4 3 4 3 14 4 3 4 3 14 4 3 4 3 14 

83 3 4 4 4 15 4 3 4 4 15 4 4 4 3 15 

84 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 
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85 3 4 3 4 14 3 4 3 3 13 3 4 3 4 14 

86 4 4 4 4 16 2 3 3 3 11 4 4 4 4 16 

87 4 4 3 4 15 3 4 3 4 14 4 3 3 4 14 

88 4 4 4 4 16 3 3 3 3 12 4 4 4 4 16 

89 4 3 4 3 14 3 2 3 3 11 4 3 4 3 14 

90 4 3 3 3 13 3 3 3 3 12 3 3 3 3 12 

91 4 3 4 4 15 2 3 3 2 10 4 3 3 4 14 

92 4 4 4 3 15 4 4 4 3 15 4 4 4 3 15 

93 3 4 4 4 15 3 3 3 3 12 4 3 3 4 14 

94 3 3 3 3 12 3 3 3 4 13 4 3 4 4 15 

95 4 3 3 4 14 3 3 3 3 12 4 3 4 4 15 

96 4 4 4 4 16 3 3 3 3 12 4 4 4 4 16 

97 3 4 4 4 15 3 3 3 4 13 4 4 4 4 16 

98 4 4 4 3 15 3 2 3 3 11 4 3 3 2 12 

99 4 4 4 4 16 3 3 3 4 13 4 4 4 4 16 

100 3 4 3 4 14 2 3 3 3 11 4 3 3 4 14 
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Lampiran 4 Hasil Uji Validitas & Reliabilitas 

 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 100 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 100 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 Total 

X1.1 Pearson Correlation 1 .288** .464** .312** .696** 

Sig. (2-tailed)  .004 .000 .002 .000 

N 100 100 100 100 100 

X1.2 Pearson Correlation .288** 1 .479** .259** .688** 

Sig. (2-tailed) .004  .000 .009 .000 

N 100 100 100 100 100 

X1.3 Pearson Correlation .464** .479** 1 .403** .807** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

X1.4 Pearson Correlation .312** .259** .403** 1 .707** 

Sig. (2-tailed) .002 .009 .000  .000 

N 100 100 100 100 100 

Total Pearson Correlation .696** .688** .807** .707** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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.696 4 

 

Celebrity Endorsement 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 100 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 100 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in 

the procedure. 

 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 Total 

X2.1 Pearson Correlation 1 .426** .546** .533** .797** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

X2.2 Pearson Correlation .426** 1 .542** .555** .776** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

X2.3 Pearson Correlation .546** .542** 1 .583** .824** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

X2.4 Pearson Correlation .533** .555** .583** 1 .821** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 

N 100 100 100 100 100 

Total Pearson Correlation .797** .776** .824** .821** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.815 4 

 

Keputusan Pembelian 

 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 100 100.0 

Correlations 

 Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Total 

Y.1 Pearson Correlation 1 .251* .446** .369** .658** 

Sig. (2-tailed)  .012 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

Y.2 Pearson Correlation .251* 1 .415** .353** .755** 

Sig. (2-tailed) .012  .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

Y.3 Pearson Correlation .446** .415** 1 .339** .765** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .001 .000 

N 100 100 100 100 100 

Y.4 Pearson Correlation .369** .353** .339** 1 .699** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .001  .000 

N 100 100 100 100 100 

Total Pearson Correlation .658** .755** .765** .699** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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Excludeda 0 .0 

Total 100 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in 

the procedure. 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.683 4 
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Lampiran 5 Hasil Uji  Normalitas 
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Lampiran 6 Hasil Uji Uji Multikolinieritas & Heteroskedastisitas 
 

 

 

Lampiran 7 Hasil Uji Hipotesis 

Uji T 

Variabel X1 terhadap Y 
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Variabel X2 terhadap Y 

 

 

Variabel X1 dan X2 terhadap Y 

 

 

 

Uji Regresi Linear berganda 
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Analisis koefisien determinasi 
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Lampiran 8  Tabel r 
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Lampiran 9 Contoh Celebrity dan Produk 


