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ABSTRAK 
 
Company profile sebagai sarana informasi dan promosi  menjadi gambaran umum 
dari firma hukum atau law firm terutama untuk memberitahu klien dan khalayak 
luas seperti profil, visi-misi, jasa yang ditawarkan dan klien yang pernah ditangani. 
HWMA adalah firma hukum full service yang melayani hampir semua jenis jasa 
hukum dan beragam klien. Untuk menginformasikan jasa dan portofolionya, 
HWMA membutuhkan company profile yang lengkap dan informatif. Saat ini 
HWMA Law Firm mempunyai company profile namun belum mencerminkan visi 
misi dan portofolio HWMA. Tujuan perancangan ulang company profile HWMA 
untuk menyesuaikan dengan visi misi serta menampilkan portofolio HWMA 
sehingga memberi informasi yang lebih lengkap yang dibutuhkan oleh klien dan 
khalayak luas Perancangan ulang company profile HWMA dengan menggunakan 
elemen-elemen visual seperti gambar, warna, tipografi dan juga layout untuk 
membuat company profile HWMA menjadi elegan, dinamis, mudah dipahami dan 
secara positif dapat mempengaruhi audiens. Metode penelitian yang digunakan 
dalam perancangan ulang company profile HWMA menggunakan metode kualitatif 
deskriptif dengan teknik pengumpulan data melalui wawancara, observasi, 
kuesioner dan studi literatur yang kemudian dianalisis menggunakan matriks 
SWOT untuk menentukan arahan kreatif. Dalam proses perancangan ulang 
company profile HWMA ini menggunakan metode riset yaitu design thinking. 
Selanjutnya proses desain dengan mind mapping agar mendapatkan key visual dan 
mood board. Dilanjutkan dengan sketsa manual dan digitalisasi dari sketsa manual. 
Hasil akhir perancangan ulang adalah company profile yang elegan, informatif dan 
lengkap dengan visi misi dan portofolio HWMA. 
 
Kata kunci: Company Profile,  Law Firm,  Promosi, Visi Misi. 
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ABSTRACT 
  

Company profile as a means of information and promotion becomes a general 
description of a law firm, especially to inform clients and the wider public such as 
profile, vision-mission, services offered and clients that have been handled. HWMA 
is a full-service law firm that serves almost all types of legal services and various 
clients. To inform its services and portfolio, HWMA needs a complete and 
informative company profile. Currently, HWMA Law Firm has a company profile 
but does not reflect HWMA's vision, mission and portfolio. The purpose of 
redesigning HWMA's company profile is to adjust to the vision and mission and 
display HWMA's portfolio so as to provide more complete information needed by 
clients and the wider public. The redesign of HWMA's company profile uses visual 
elements such as images, colors, typography and layout to make HWMA's company 
profile elegant, dynamic, easy to understand and can positively influence the 
audience. The research method used in the redesign of HWMA's company profile 
uses a descriptive qualitative method with data collection techniques through 
interviews, observations, questionnaires and literature studies which are then 
analyzed using a SWOT matrix to determine creative direction. In the process of 
redesigning HWMA's company profile, the research method used is design thinking. 
The design process then involved mind mapping to generate key visuals and a mood 
board. This was followed by manual sketching and digitization of the manual 
sketches. The final result of the redesign is an elegant, informative company profile 
complete with HWMA's vision, mission, and portfolio. 
 
 
Keywords:.Company Profile, Law Firm, Promotion, Vision Mission. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 
1.1 Latar belakang  

Law firm bagi pihak yang berkecimpung di bidang hukum tentu sudah tidak 

asing lagi. Dalam bahasa Indonesia law firm dikenal dengan firma hukum. Secara 

sederhananya, firma merupakan persekutuan usaha yang telah dijalankan oleh 

beberapa anggota lebih dari satu orang. Sementara untuk law firm atau firma hukum 

itu sendiri adalah jenis persekutuan usaha yang dijalankan oleh sekelompok orang 

fokus kepada bidang hukum. 

Kompleksitas hukum yang meningkat membuat law firm saat ini banyak 

dibutuhkan. Hukum terus berkembang dan menjadi lebih rumit, sehingga individu 

dan perusahaan membutuhkan bantuan ahli hukum. Perusahaan dan individu 

seringkali membutuhkan layanan hukum yang spesifik untuk bidang tertentu, 

seperti perizinan usaha, hak kekayaan intelektual, litigasi, atau konsultasi pajak, 

yang hanya bisa diberikan oleh firma hukum dengan spesialisasi yang sesuai. 

Peningkatan aktivitas bisnis dan ekonomi di Indonesia. Law firm berperan penting 

dalam memastikan kepatuhan hukum, membantu klien dalam menghindari 

sengketa, dan menyelesaikan sengketa secara efektif dan efisien.  

Company profile dapat dikatakan suatu dokumen yang berfungsi untuk 

memperkenalkan perusahaan yaitu sebagai suatu perkenalan berisi informasi 

mengenai sejarah perusahaan, visi misi, nilai, tujuan bisnis, produk, serta informasi 

lainnya mengenai reputasi profesional perusahaan (Siswanto et al., 2021). Dengan 

melihat atau membaca company profile membantu masyarakat memahami 

perusahaan secara tepat serta dapat menghemat waktu karena informasi penting 

sudah tercantum di dalamnya, sehingga tidak perlu menanyakan detail secara 

langsung kepada pihak perusahaan (Iman, 2016).  

Bagi firma hukum atau law firm, company profile menjadi salah satu media 

penting untuk memperkenalkan firma hukum, terutama kepada calon klien dan juga 

kepada khalayak luas. Company profile menjadi salah satu hal yang dibaca ketika 

ingin menggunakan jasa suatu firma hukum untuk suatu keperluan sehingga 
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company profile sangat dibutuhkan bagi suatu firma hukum, karena company 

profile menjadi gambaran umum dari firma hukum terutama untuk memberitahu 

klien seperti profil, jasa yang ditawarkan dan klien yang pernah ditangani. 

Merancang company profile yang dapat merepresentasikan suatu perusahaan 

khususnya firma hukum adalah hal yang dilakukan oleh seorang desainer grafis 

sehingga company profile dapat menjadi sarana informasi dan promosi yang 

dibutuhkan oleh perusahaan yang menarik perhatian klien atau penggunanya Oleh 

karena itu, penyusunan setiap elemen, mulai dari gambar, desain, tata letak, hingga 

tulisan harus dengan baik karena company profile mencerminkan kualitas suatu 

perusahaan. 

HWMA  Law Firm  (HWMA) sejak pendiriannya di tahun 2005, konsisten 

membangun hubungan dengan kliennya yang terdiri dari berbagai perusahaan 

publik dan privat, perbankan dan lembaga keuangan, baik domestic maupun 

internasional. Para pendiri adalah pengacara profesional dengan lebih dari 20 tahun 

berpengalaman dalam praktik hukum. HWMA menangani klien-klien perusahaan 

terkemuka di berbagai industri termasuk perbankan, pertambangan, mineral dan 

energi, properti, komunikasi dan teknologi, dan barang dan jasa konsumen tentang 

hal-hal yang melibatkan transaksi komersial, usaha patungan, pembiayaan proyek, 

restrukturisasi, merger, akuisisi, likuidasi, ketenagakerjaan, penyelesaian sengketa, 

dan kegiatan perusahaan. 

HWMA adalah firma hukum full service yang melayani hampir semua jenis 

jasa hukum dan beragam klien. Jasa hukum dari corporate, pasar modal, investasi, 

litigasi & penyelesaian sengketa, kepailitan, hingga arbitrase. Jadi, tidak hanya 

melayani jasa hukum tertentu. Klien juga mulai dari perusahaan asing, lokal, badan 

usaha milik negara (BUMN), hingga pribadi perseorangan. HWMA juga sering 

melaksanakan kegiatan workshop, sharing session, seminar, pelatihan kerja. 

Untuk menginformasikan jasa dan portofolionya, HWMA membutuhkan 

company profile yang lengkap dan informatif. Selain itu saat ini HWMA 

mempunyai company profile namun belum mencerminkan visi misi HWMA. Visi 

HWMA adalah menjadi law firm terpercaya dan terbaik sedangkan Misi HWMA 
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ada tiga yaitu menyediakan jasa hukum berkualitas, mengedukasi dan 

mengembangkan hukum ekonomi, menciptakan tempat kerja terbaik.  

 Perancangan ulang company profile HWMA akan menyesuaikan dengan visi 

misi serta menampilkan portofolio HWMA sehingga memberi informasi yang lebih 

lengkap yang dibutuhkan oleh khalayak. Sesuai dengan judul tugas akhir ini yang 

akan membahas mengenai perancangan ulang company profile HWMA yang 

dituangkan dalam bentuk media berupa buku company profile. 

 

1.2 Rumusan Masalah 

Berdasarkan penjabaran latar belakang permasalahan di atas, maka dapat 

diangkat sebuah permasalahan yaitu, “Bagaimana merancang ulang company 

profile yang mencerminkan visi misi dan portofolio sebagai media promosi HWMA 

Law Firm?”. 

 

1.3 Ruang Lingkup Pembahasan 

Dalam penyusunan Tugas Akhir ini ruang lingkup pembahasan difokuskan 

pada pembahasan sebagai berikut: 

1.  Proses perancangan company profile untuk HWMA Law Firm. 

2. Penerapan teori desain grafis, elemen desain, dan prinsip desain untuk 

merancang company profile HWMA Law Firm. 

3. Pembuatan desain aplikasi turunan untuk HWMA Law Firm. 

 

1.4 Tujuan dan Manfaat 

Tujuan dan manfaat dalam proses perancangan ulang company profile 

HWMA berdasarkan rumusan masalah dan ruang lingkup pembahasan yang telah 

diuraikan di atas, sebagai berikut:  

1.4.1 Tujuan 

Tujuan dari penyusunan tugas akhir adalah sebagai berikut: 

a. Menjelaskan proses perancangan company profile HWMA Law Firm. 
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b. Menjelaskan penerapan teori-teori desain dalam perancangan company 

profile HWMA Law Firm. 

c. Menerapkan desain company profile pada media turunannya. 

 

1.4.2 Manfaat 

Beberapa manfaat dari penulisan Tugas Akhir ini adalah sebagai berikut: 

a.  Manfaat Untuk HWMA Law Firm. 

Diharapkan HWMA Law Firm akan memiliki company profile yang 

mencerminkan visi-misi dan portofolio HWMA. Selain itu dengan 

perancangan company profile yang baru memuat informasi yang lengkap 

yang mencerminkan kualitas dan karakter HWMA dengan mengenalkan, 

produk/jasa, visi misi dan keunggulan HWMA sehingga meningkatkan 

kepercayaan klien kepada HWMA. 

b.  Manfaat Untuk Akademis 

Diharapkan dapat menjadi referensi dan informasi serta membantu 

menjawab permasalahan dalam membuat atau mendesain company profile 

yang baik. 

c.  Manfaat Untuk Masyarakat 

Perancangan ulang company profile ini nantinya dapat menjadi informasi 

untuk pihak yang ingin mendesain atau merancang media promosi 

khususnya di bidang jasa hukum. 

 

1.5 Sistematika Penulisan 

Sistematika penulisan tugas akhir ini disusun secara terstruktur agar materi 

yang disampaikan dapat dipahami. Berikut susunan sistematika penulisan yang 

dibagi menjadi beberapa bagian: 
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BAB I      PENDAHULUAN 

Bab ini berisi tentang penjelasan latar belakang dari perancangan ulang 

company profile HWMA law firm beserta rumusan masalah, ruang 

lingkup pembahasan, tujuan dan manfaat dari perancangan tersebut, dan 

sistematika penulisan tugas akhir ini. 

BAB II    LANDASAN PERANCANGAN 

Bab ini berisi tentang teori-teori yang digunakan dalam perancangan 

ulang company profile HWMA Law Firm yang  diperoleh dari sejumlah 

sumber seperti jurnal, artikel ilmiah dan buku yang membahas desain 

grafis secara umum  diantaranya promosi, media promosi company 

profile, layout, tipografi, warna dan design thinking. 

BAB III  METODE PERANCANGAN 

Bab ini berisi tentang metode pengumpulan data secara kualitatif  

deskriptif serta cara mengolah data untuk merancang ulang company 

profile. Proses perancangan mencakup pengumpulan data didukung 

metode riset yaitu design thinking dilanjutkan analisis dan eksekusi 

desain. Hasil analisis menjadi dasar penyusunan arahan kreatif yang 

digunakan uantuk merancang ulang  company profile HWMA hingga 

menjadi desain akhir. 

BAB IV   HASIL DAN PEMBAHASAN DESAIN 

Bab ini berisi tentang proses perancangan company profile dimulai dari 

mencari konsep visual seperti mindmap, moodboard. Setelah itu, 

dilanjutkan dengan pembuatan beberapa sketsa manual hingga desain 

alternatif, desain komprehensif dan menentukan desain yang terpilih. 

Pada bab ini juga dibahas mengenai desain pada media pendukung dan 

pertimbangan produksi. 

BAB V    PENUTUP 

Bab ini berisi tentang kesimpulan dari perancangan company profile 

HWMA Law Firm. Selain itu, pada bab ini juga terdapat saran agar 

menjadi masukan yang bermanfaat bagi pembaca. 
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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Simpulan 
Perancangan ulang company profile HWMA sebagai media promosi 

menghasilkan kesimpulan sebagai berikut: 

1. Perancangan ulang company profile HWMA dimulai dari pengumpulan data 

mengenai profil klien dan product knowledge yang diperoleh melalui 

wawancara. Didukung dengan data kompetitor yang diperoleh melalui 

observasi dan consumer insight yang diperoleh melalui kuesioner. Setelah itu 

data yang diperoleh dianalisis dengan SWOT. Bahwa strategi yang dapat 

dilakukan adalah merancang ulang company profile HWMA dengan desain 

yang profesional, informatif lengkap dengan visi misi yang menonjolkan 

layanan hukum full service, tim hukum yang kompeten dan juga memasukan 

portofolio HWMA, prestasi dan penghargaan yang bergengsi yang dapat 

menambah reputasi HWMA. Setelah melakukan analisis data dengan SWOT 

diperoleh arahan kreatif kemudian perancangan ulang company profile 

HWMA dimulai dengan membuat mindmap yang mengacu pada tone and 

manner pada creative brief yang diwakilkan dengan elegan, jasa hukum, 

dinamis. Berdasarkan mindmap maka didapatkan beberapa keyword sebagai 

acuan mencari gambar-gambar yang membentuk moodboard yaitu palu, 

diagram dan corporate.  Ketiga kata kunci tersebut dikembangkan dan dicari 

bentuk visualnya yang kemudian disusun menjadi moodboard yang mewakili 

bentuk visual, warna, font, serta gaya desain dalam perancangan ulang 

company profile HWMA. Selanjutnya visualisasi desain dengan sketsa 

manual dengan beberapa alternatif. Tema yang terpilih yaitu elegant 

corporate design kemudian divisualisasikan secara digital menggunakan 

Adobe Indesgn, Adobe Illustrator dan Adobe Photoshop sampai 

menghasilkan final artwork. Setelah prototyping dilanjutkan dengan testing 

agar mendapatkan feedback dari audiens terkait hasil desain yang telah 

dicetak. Feedback diantaranya menambah margin, kepadatan teks dan 
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kualitas foto. Kemudian desain diperbaiki hingga memperoleh hasil akhir 

yaitu buku company profile HWMA yang elegan dan informatif dengan visi 

misi dan portofolio.  

2. Perancangan ulang desain company profile HWMA menggunakan teori dan 

prinsip desain. Warna yang dipilih untuk company profile HWMA adalah 

sesuai dengan warna logo HWMA. Pada perancangan company profile 

HWMA ini menggunakan tipografi yang memberi kesan modern, elegan dan 

profesional dengan mengutamakan readability yang baik. Company profile 

HWMA menggunakan pullquotes berupa kalimat singkat yang yang 

diletakan pada beberapa halaman company profile dengan font yang lebih 

besar berwarna merah. Penggunaan fotografi dalam tata letak yang seimbang 

(balance) memastikan setiap foto jelas dan informatif tetapi tidak terlihat 

padat. Elemen visual yang muncul pada halaman value seperti ilustrasi palu 

dan diagram. Pertimbangan dalam pengaturan tata letak dipengaruhi susunan 

elemen elemen gambar dan teks agar terlihat komunikatif dengan cara yang 

memudahkan pembaca untuk menerima informasi yang disajikan. Pada 

perancangan company profile HWMA menggunakan beberapa macam grid 

untuk menciptakan keharmonisan visual. Prinsip desain pada company 

profile HWMA yaitu keseimbangan (balance) penekanan (emphasis), irama 

(rhythm), kesatuan (unity). Keseimbangan  (balance) pada company profile 

HWMA asimetris yang dinamis. Irama karena  terdapat penyusunan elemen 

secara berulang-ulang. Penekanan (emphasize) dalam company profile 

HWMA melibatkan penggunaan kontras, warna, ukuran, tipografi, dan 

penempatan elemen sedangkan kesatuan (unity) terdapat kesatuan antara 

tema, tipografi, foto. 

3. Pendukung media promosi yang tak kalah penting dalam promosi HWMA 

adalah business card dan kop surat. Perancangan kartu nama dan kop surat 

HWMA sebagai media pendukung company profile juga menggunakan teori 

desain. Kartu nama dan kop surat HWMA dibuat dengan desain minimalis 

dengan warna dan sedikit elemen visual namun memberi kesan elegan dan 

profesional.   
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5.2 Saran 
Terakhir dari perancangan ulang company profile HWMA sebagai media 

promosi adalah berupa saran sebagai berikut: 

1. Dalam merancang company profile sebaiknya tidak terburu-buru tetapi 

melewati tahapan mulai pengumpulan data sampai mendapatkan feedback 

dari user atas company profile yang dibuat. Perancangan ulang company 

profile ini nantinya dapat menjadi informasi untuk pihak yang ingin 

mendesain atau merancang media promosi khususnya di bidang jasa hukum 

dan nantinya juga dapat menjadi acuan dalam penelitian berbasis 

perancangan khususnya company profile.  

2. Perancangan company profile optimal dengan memperhatikan teori desain 

dan prinsip desain. Setiap elemen, tata letak, hingga tulisan diatur dengan 

baik karena company profile selain sebagai representasi perusahaan juga 

membantu masyarakat dalam memahami perusahaan secara tepat dengan 

efisiensi waktu karena informasi penting sudah tercantum di dalam company 

profile.  

3. Perancangan ulang company profile HWMA lebih dioptimalkan dan 

menjadi media yang diandalkan untuk HWMA berkembang lebih pesat lagi 

dan lebih unggul yang memposisikan HWMA sebagai law firm yang 

kompeten dan membedakan HWMA dari para kompetitornya. 

4. Kedepannya setelah perancangan company profile ini ditindaklanjuti 

dengan penelitian keefektifan company profile dalam menyampaikan 

informasi perusahaan.  
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Lampiran 3 Transkrip Wawancara Klien 
 

Transkrip Wawancara Klien 1 
 

 
 

Terimakasih sebelumnya bapak Kukuh selaku founder & senior partner 

HWMA sudah berkenan meluangkan waktunya untuk melakukan wawancara. Ada 

beberapa hal yang ingin saya tanyakan terkait projek perancangan ulang company 

profile untuk HWMA Law Firm. 

 
No. Pertanyaan Jawaban 

1.  Bisa dijelaskan singkat tentang  
sejarah singkat HWMA Law Firm? 

HWMA Law Firm didirikan oleh 4 
(empat) orang pendiri pada tahun 2005. 
Nama HWMA Law Firm 
merepresentasikan 4 (empat) pendiri, 
yakni: 
1. Kukuh Komandoko Hadiwidjojo; 
2. Purnama Wirya; 
3. Rudhi Mukhtar; dan 
4. Ahmad Hidayat Ardibrata. 

2.  Apa saja jasa hukum  yang 
ditawarkan HWMA? 

HWMA Law Firm menawarkan jasa 
hukum pada berbagai sektor, mulai dari 
pertambangan, jasa keuangan, 
perdagangan, pasar modal, serta 
transportasi. Di bidang litigasi, HWMA 
Law Firm juga memiliki kapabilitas 
untuk membantu menyelesaikan 
permasalahan baik di dalam maupun luar 
pengadilan, termasuk penyelesaian 
sengketa pada arbitrase internasional 
seperti SIAC, ICC.  
 
Selain jasa hukum umum, HWMA Law 
Firm juga dapat memberikan layanan 
untuk melakukan penelitian hukum, 
termasuk salah satunya penelitian hukum 
untuk kajian pembuatan dan/atau 



 

 
 

perubahan peraturan perundang-
undangan. 

3.  Apa keunggulan HWMA Law 
Firm? 

Keunggulan HWMA Law Firm adalah 
pengalaman, integritas dan perspektif 
progresif dalam memberikan layanan jasa 
hukum kepada Klien. 
 
Dengan pengalaman lebih dari 20 tahun, 
HWMA Law Firm telah menangani 
berbagai macam transaksi pada lintas 
sektor. Tak hanya itu, HWMA Law Firm 
juga menjunjung tinggi integritas 
memberikan layanan jasa hukum. 

4.  Boleh di sebutkan pak  klien-klien 
besar HWMA ? 

Berikut merupakan sample beberapa 
Klien besar HWMA Law Firm: 
- PT Yakult Indonesia Persada 

(Yakult) 
- PT Sumber Global Energy Tbk. 

(Perdagangan hasil Pertambangan) 
- PT Sarana Multi Infrastruktur  

(BUMN) 
- Lembaga Penjamin Simpanan 

(Lembaga Pemerintahan) 
- PT Surveyor Indonesia (BUMN) 
- BYD Auto Indonesia (Produsen 

mobil listrik) 
- Lymann Group (Pariwisata 

perhotelan) 
5.  Setiap usaha  pastikan ada 

kompetitornya , kalau HWMA siapa  
saja ? 

Berikut kompetitor HWMA Law Firm, 
diantaranya: 
- HHP Law Firm 
- AHP Law Firm 
- HPRP Law Firm 

6.  Seberapa penting company profile 
untuk HWMA law firm, apakah  
company profile cukup efektif  
untuk menarik klien ? 

Sangat penting dan cukup, mengingat 
company profile dapat merangkum 
berbagai hal secara ringkas dan menarik 
mulai dari struktur kantor HWMA Law 
Firm, value dalam memberikan layanan, 
hingga pengalaman-pengalaman HWMA 
Law Firm dalam menangani berbagai 
klien selama lebih dari 20 tahun. 

7.  Apakah  dari sejak berdiri HWMA 
pernah memperbaharui desain 
company profile ? 

HWMA Law Firm telah beberapa kali 
memperbaharui company profile, baik 
secara substansi maupun desain. Namun 
demikian dari segi desain, kami tetap 
mempertahankan shapes design yang 
telah ada sejak berdirinya HWMA Law 
Firm. 



 

 
 

8.  Apa Visi-Misi HWMA Law Firm? 
apakah  visi misi  perlu dimasukan 
dalam company profile? 
 

Visi HWMA Law Firm adalah menjadi 
Law Firm terpercaya dan terbaik.  
 
Misi HWMA Law Firm:  
1. Menyediakan jasa hukum berkualitas; 
2. Mengedukasi dan mengembangkan 

hukum ekonomi; 
3. Menciptakan tempat kerja terbaik. 
 
Urgensi dimasukkan visi-misi pada 
company profile bergantung pada 
kebutuhan klien. Biasanya, kami akan 
menyesuaikan dengan profil calon klien. 
Apabila dibutuhkan maka visi misi dapat 
dicantumkan pada company profile. 

9.  Portofolio apa yang ingin 
dimasukan  dalam company profile 
HWMA? 
 

Pengalaman (experience) dalam 
menangani transaksi-transaksi maupun 
menangani kasus-kasus besar. 

10.  Citra seperti apa yang ingin 
diperlihatkan oleh HWMA dalam 
company profile? 
 

Citra sebagai law firm yang menawarkan 
jasa layanan hukum pada korporasi-
korporasi besar. 

11.  Menurut bapak  gaya desain 
company profle seperti apa yang 
tepat untuk firma hukum? 
 

Mengedepankan desain yang simple dan 
elegant. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 
 

Transkrip Wawancara Klien 2 
 

Terimakasih sebelumnya bapak Ahmad Hidayat selaku founder & senior 

partner HWMA sudah berkenan meluangkan waktunya untuk melakukan 

wawancara. Ada beberapa hal yang ingin saya tanyakan terkait projek perancangan 

ulang company profile untuk HWMA Law Firm: 

 

 
 
 

  Pertanyaan Jawaban 
1.  Bisa dijelaskan singkat tentang  

sejarah singkat HWMA Law Firm? 
HWMA Law Firm merupakan firma 
hukum yang berdiri pada tahun 2005. Para 
pendiri HWMA Law Firm merupakan 
pengacara profesional yang memiliki 
pengalaman lebih dari 20 tahun.   

2.  Apa saja jasa hukum  yang 
ditawarkan HWMA? 

HWMA Law Firm memiliki 2 area praktik 
utama, yakni corporate legal dan 
commercial litigation, dengan bidang-
bidang sebagai berikut: 
- Penanaman Modal Dalam Negeri dan 

Asing 
- Merger dan akuisisi 
- Keuangan dan Perbankan 
- Pasar Modal 
- Properti dan Pertanahan 
- Hak Kekayaan Intelektual 
- Persaingan Usaha 
- Asuransi 
- Penanganan Perkara Pidana, Perdata, 

atau Tata Usaha Negara 
- Arbitrase 
 

3.  Apa keunggulan HWMA Law Firm? HWMA Law Firm telah berdiri lebih dari 
5 tahun, yang artinya memiliki 



 

 
 

pengalaman jauh lebih baik dibandingkan 
dengan kantor hukum lainnya. Sehingga, 
memiliki pengetahuan lebih dalam 
menangani perkara yang dialami oleh 
klien. Selain itu, HWMA juga mampu 
dengan cepat menafsirkan regulasi baru, 
menyusun transaksi bisnis yang kompleks, 
dan mengantisipasi serta bereaksi terhadap 
perubahan. Pemahaman terhadap 
perubahan yang terus-menerus dalam 
hukum, ekonomi, dan politik di Indonesia 
dan di seluruh dunia menjadi keunggulan 
utama bagi HWMA Law Firm.  
 

4.  Boleh di sebutkan pak  klien-klien 
besar HWMA ? 

- PT Asuransi Jiwa Generali Indonesia 
- PT BYD Motor Indonesia 
- PT Yakult Indonesia Persada 

 
5.  Setiap usaha  pastikan ada 

kompetitornya , kalau HWMA siapa  
saja ? 

Kompetitor HWMA Law Firm adalah 
kantor hukum yang baru berdiri, karena 
mereka menawarkan harga yang lebih 
murah. Namun, jika berbicara mengenai 
kualitas hasil pekerjaan, tentunya HWMA 
Law Firm lebih berpengalaman. Para 
Klien tentunya akan cenderung memilih 
harga yang lebih murah. 
 

6.  Seberapa penting company profile 
untuk HWMA law firm, apakah  
company profile cukup efektif  untuk 
menarik klien ? 

Bagi klien yang awalnya belum mengenal 
HWMA Law Firm, mereka tentunya 
menanyakan company profile HWMA 
Law Firm. Untuk terjadinya transaksi 
dengan klien baru tersebut, kedudukan 
company profile ini sangat penting, karena 
melalui company profile tersebut klien 
dapat melihat bagaimana pengalaman 
HWMA Law Firm dan kemampuan 
pengacara yang dimiliki oleh HWMA 
Law Firm. 
 

7.  Apakah  dari sejak berdiri HWMA 
pernah memperbaharui desain 
company profile ? 

Desain company profile HWMA Law 
Firm banyak berkembang, dulu bernuansa 
warna biru dan saat ini bernuansa warna 
merah. Dan saat ini, company profile 
HWMA Law Firm cenderung lebih 
simple, sehingga memudahkan bagi yang 
membaca untuk dapat mendapatkan 
informasi yang penting.  
 



 

 
 

8.  Apa Visi-Misi HWMA Law Firm? 
apakah  visi misi  perlu dimasukan 
dalam company profile? 
 

Sejauh ini, visi misi belum dimasukkan di 
dalam company profile. Namun, visi misi 
tersebut telah disampaikan kepada 
pengacara-pengacara di HWMA Law 
Firm. 
Adapun visi misi HWMA Law Firm adalah 
sebagai berikut: 
Menyediakan jasa hukum berkualitas 
Mengedukasi dan mengembangkan hukum 
ekonomi 
Menciptakan tempat kerja terbaik 
 

9.  Portofolio apa yang ingin dimasukan  
dalam company profile HWMA? 
 

Pekerjaan atau transaksi yang selama ini 
telah dikerjakan oleh HWMA Law Firm, 
termasuk pencapaian yang telah diterima 
HWMA Law Firm sampai dengan saat ini. 
 

10.  Citra seperti apa yang ingin 
diperlihatkan oleh HWMA dalam 
company profile? 
 

Menunjukkan bahwa HWMA Law Firm 
merupakan kantor hukum kelas dunia 
yang memberikan kualitas terbaik serta 
efektif dan efisian. Bahkan, HWMA Law 
Firm mampu memberikan penanganan 
yang baik, seksama, dan dengan menjaga 
kerahasiaan klien.   
 

11.  Menurut bapak  gaya desain 
company profle seperti apa yang 
tepat untuk firma hukum? 
 

Desain yang simple, tidak jadul, modern, 
dan dinamis, untuk menunjukkan bahwa 
HWMA mengikuti perkembangan jaman 
dan tidak tertinggal di masa lalu. 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 
 

 
Transkrip Wawancara Klien 3 

 

Terimakasih sebelumnya bapak Rudhi Mukhtar selaku founder & senior 

partner HWMA sudah berkenan meluangkan waktunya untuk melakukan 

wawancara. Ada beberapa hal yang ingin saya tanyakan terkait projek perancangan 

ulang company profile untuk HWMA Law Firm: 

 
 

No. Pertanyaan Jawaban 
1.  Bisa dijelaskan singkat tentang  

sejarah singkat HWMA Law Firm? 
HWMA Law Firm didirikan oleh 4 
(empat) orang pendiri pada tahun 2005. 
Nama HWMA Law Firm 
merepresentasikan 4 (empat) pendiri, 
yakni: 
1. Kukuh Komandoko Hadiwidjojo; 
2. Purnama Wirya; 
3. Rudhi Mukhtar; dan 
4. Ahmad Hidayat Ardibrata. 
Dengan nama awal Hadiwidjojo Wirya 
Mukhtar Ardibarata Law Offices, yang 
kemudian di tahun 2015 berubah nama 
menjadi HWMA Law Firm. 
 

2. Apa saja jasa hukum  yang 
ditawarkan HWMA? 

HWMA Law Firm pada dasarnya 
menawarkan seluruh jenis jasa hukum 
(full legal services), jasa hukum 
Corporate Commercial yang meliputi 
berbagai sektor, mulai dari pertambangan, 
jasa keuangan, perdagangan, pasar modal, 
serta transportasi. Di bidang litigasi, 
HWMA Law Firm juga memiliki 
kapabilitas untuk membantu 
menyelesaikan permasalahan baik di 
dalam maupun luar pengadilan, termasuk 



 

 
 

penyelesaian sengketa pada arbitrase 
internasional seperti SIAC, ICC.  
 
Selain jasa hukum umum, HWMA Law 
Firm juga dapat memberikan layanan 
untuk melakukan penelitian hukum, 
termasuk salah satunya penelitian hukum 
untuk kajian pembuatan dan/atau 
perubahan peraturan perundang-
undangan. 
 

3. Apa keunggulan HWMA Law 
Firm? 

Keunggulan HWMA Law Firm adalah 
pengalaman, integritas dan memiliki ahli 
dibidangnya masing-masing dalam 
memberikan layanan jasa hukum kepada 
Klien. 
 
Dengan pengalaman lebih dari 20 tahun, 
HWMA Law Firm telah menangani 
berbagai macam transaksi pada lintas 
sektor. Tak hanya itu, HWMA Law Firm 
juga menjunjung tinggi integritas 
memberikan layanan jasa hukum. 
 

4. Boleh di sebutkan pak  klien-klien 
besar HWMA ? 

Berikut merupakan sample beberapa 
Klien korporasi besar HWMA Law Firm: 
- PT Yakult Indonesia Persada (Yakult); 
- BYD Auto Indonesia (Produsen mobil 

listrik); 
- PT Asuransi Generali Indonesia 

(Perusahaan Asuransi Asing); 
- PT Sarana Multi Infrastruktur  (BUMN); 
- Lembaga Penjamin Simpanan (Lembaga 

Pemerintahan); 
- PT Surveyor Indonesia (BUMN); 
- PT Sumber Global Energy Tbk. 

(Perdagangan hasil Pertambangan); 
 

5. Setiap usaha  pastikan ada 
kompetitornya , kalau HWMA 
siapa  saja ? 

Berikut kompetitor HWMA Law Firm, 
diantaranya: 
- HHP Law Firm 
- AHP Law Firm 
- HPRP Law Firm 
- Umbra Legal 

6. Seberapa penting company profile 
untuk HWMA law firm, apakah  
company profile cukup efektif  
untuk menarik klien ? 

Sangat penting dan cukup, mengingat 
company profile dapat merangkum 
berbagai hal secara ringkas dan menarik 
mulai dari struktur kantor HWMA Law 
Firm, value dalam memberikan layanan, 



 

 
 

hingga pengalaman-pengalaman HWMA 
Law Firm dalam menangani berbagai 
klien selama lebih dari 20 tahun. 
 

7. Apakah  dari sejak berdiri HWMA 
pernah memperbaharui desain 
company profile ? 

HWMA Law Firm telah beberapa kali 
memperbaharui company profile, baik 
secara substansi maupun desain. Namun 
demikian dari segi desain, kami tetap 
mempertahankan shapes design yang 
telah ada sejak berdirinya HWMA Law 
Firm. 
 

8. Apa Visi-Misi HWMA Law Firm? 
apakah  visi misi  perlu dimasukan 
dalam company profile? 
 

Visi HWMA Law Firm adalah menjadi 
Law Firm terpercaya dan terbaik.  
 
Misi HWMA Law Firm:  

1. Menyediakan jasa hukum 
berkualitas; 

2. Mengedukasi dan mengembangkan 
hukum ekonomi; 

3. Menciptakan tempat kerja terbaik. 
 
Urgensi dimasukkan visi-misi pada 
company profile bergantung pada 
kebutuhan klien. Biasanya, kami akan 
menyesuaikan dengan profil calon klien. 
Apabila dibutuhkan maka visi misi dapat 
dicantumkan pada company profile. 
 

9. Portofolio apa yang ingin 
dimasukan  dalam company profile 
HWMA? 
 

Pengalaman (experience) dalam 
menangani transaksi-transaksi maupun 
menangani kasus-kasus besar. 

10. Citra seperti apa yang ingin 
diperlihatkan oleh HWMA dalam 
company profile? 
 

Citra sebagai law firm yang menawarkan 
jasa layanan hukum pada korporasi-
korporasi besar. 

11. Menurut bapak  gaya desain 
company profile seperti apa yang 
tepat untuk firma hukum? 
 

Mengedepankan desain yang minimalis, 
mudah dibaca & dipahami, formal dan 
elegant. 

 
 

 



 

 
 

Lampiran 4 Dokumentasi Ruang Kerja HWMA Law Firm 
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Lampiran 6 Kuesioner 
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