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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1  Latar Belakang 

Tahun 2020, saat terjadi pandemi, dinamika perekonomian dan perubahan 

kondisi tenaga kerja mendorong banyak individu untuk berinovasi dengan 

mengubah profesi dari karyawan menjadi pengusaha. Fenomena ini diperkuat 

dengan data survei yang dilakukan oleh lembaga jajak pendapat pada tahun 2023 

yang dilansir oleh medcom.id menunjukkan bahwa 58% pemuda lebih memilih 

untuk menjadi pengusaha. Meskipun semangat kewirausahaan semakin tinggi, 

tidak sedikit pengusaha baru yang mengalami kegagalan di tahun pertama 

operasional akibat pengelolaan keuangan yang kurang matang (Candra, 2023). 

Kondisi ini menyoroti pentingnya dukungan profesional dalam mengatur 

keuangan dan administrasi bisnis. 

Di tengah situasi tersebut, perusahaan jasa konsultasi keuangan memiliki 

peran strategis dalam membantu para pengusaha mengoptimalkan pengelolaan 

keuangan mereka. Perusahaan jasa konsultan adalah entitas bisnis yang 

menyediakan layanan konsultasi profesional kepada klien dalam berbagai bidang, 

seperti manajemen, teknologi informasi, sumber daya manusia, pemasaran, dan 

lainnya (Naval, 2024). CBA Berkah Consulting hadir sebagai solusi dengan 

menawarkan layanan penyusunan laporan keuangan, pelaporan pajak, serta 

pengurusan izin usaha. Namun, sebagai perusahaan baru, CBA Berkah Consulting 

harus bersaing dengan banyak penyedia jasa serupa. Oleh karena itu, dibutuhkan 

identitas visual sebagai strategi pemasaran untuk membangun citra merek yang 

kuat dan meningkatkan kepercayaan klien serta mitra bisnis. 

Identitas visual berperan signifikan sebagai media untuk menyampaikan 

visi dan misi sebuah merek, sehingga dapat mempengaruhi konsumen dalam 

menjadikannya sebagai pilihan utama. (Wibowo dkk., 2020). Sebagai perusahaan 

jasa konsultasi keuangan, CBA Berkah Consulting memerlukan identitas visual 
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yang kuat agar dapat dikenali dan dipercaya oleh calon klien. Di tengah 

persaingan yang semakin kompetitif, identitas visual yang profesional dapat 

membantu perusahaan membedakan diri dari kompetitor serta menciptakan kesan 

pertama yang positif. Tanpa identitas visual yang jelas dan konsisten, perusahaan 

dapat mengalami kesulitan dalam menarik perhatian pasar serta membangun 

kredibilitasnya sebagai penyedia jasa yang kompeten dan dapat diandalkan. 

Selain sebagai cerminan visual dari nilai dan karakter perusahaan, identitas 

visual juga berfungsi untuk memperkuat komunikasi dengan audiens melalui 

elemen-elemen seperti logo, warna, tipografi, dan desain pendukung lainnya. 

Dengan identitas visual yang terstruktur dan strategis, CBA Berkah Consulting 

dapat menciptakan kesan yang profesional, meningkatkan daya ingat merek, serta 

membangun loyalitas klien. Penerapan identitas visual pada berbagai media 

promosi, baik cetak maupun digital, juga akan membantu perusahaan dalam 

memperluas jangkauan pasar dan menarik lebih banyak pelanggan potensial. Oleh 

karena itu, perancangan desain identitas visual yang konsisten dan menarik 

menjadi langkah penting dalam membangun citra merek yang solid dan berdaya 

saing tinggi. 

Penelitian ini berfokus pada perancangan desain identitas visual sebagai 

strategi branding yang tidak hanya mencakup pembuatan logo, pemilihan warna, 

dan tipografi, tetapi juga penerapan elemen desain yang di buat pada media 

pendukung, seperti stationary dan media sosial. Identitas visual yang dirancang 

diharapkan dapat mencerminkan profesionalisme, kredibilitas, dan keunikan CBA 

Berkah Consulting sehingga mampu memperkuat citra merek dan menarik 

perhatian calon klien di era digital saat ini. Melalui penelitian ini, diharapkan 

dapat dikembangkan konsep desain yang terintegrasi dan aplikatif sebagai nilai 

tambah dalam persaingan di industri jasa konsultasi keuangan. 

1.2 Rumusan Masalah 

 Berlandaskan pada penjabaran masalah dalam latar belakang tugas akhir 

ini, rumusan masalah yang telah disimpulkan akan menjadi fokus penelitian tugas 
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akhir yang berjudul yaitu “Bagaimana Perancangan Desain Identitas Visual CBA 

Berkah Consulting dapat Membantu Dalam Membangun Citra Merek?”. 

1.3 Ruang Lingkup Pembahasan 

Dari penjelasan latar belakang dalam tugas akhir ini, penulis menentukan 

batasan pembahasan untuk menjaga fokus topik. Adapun beberapa batasan 

pengkajian yang meliputi:  

1. Langkah-langkah dalam merancang desain identitas visual dari CBA Berkah 

Consulting,  

2. Penerapan elemen-elemen dalam graphic design pada saat merancang identitas 

CBA Berkah Consulting.  

3. Implementasi desain identitas visual CBA Berkah Consulting , yakni Graphic 

Standard Manual (GSM), logo, elemen visual, dan media promosi pendukung 

baik cetak maupun digital.  

1.4 Tujuan dan Manfaat 

Tujuan 

1. Menguraikan langkah-langkah dalam merancang identitas visual 

CBA Berkah Consulting. 

2. Menyajikan penerapan teori desain grafis dalam perancangan 

identitas visual CBA Berkah Consulting. 

3. Menganalisis dan menjabarkan desain akhir dari penelitian ini yang 

meliputi logo, Graphic Standard Manual, serta media pendukung 

lainnya sebagai brand image. 
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Manfaat 

1. Manfaat Akademis 

Menyediakan referensi bagi pembaca dalam menambah wawasan 

dan informasi terkait proses perancangan identitas visual, mulai dari 

tahap perencanaan hingga implementasi, khususnya dalam konteks 

perusahaan jasa konsultasi keuangan. 

2. Manfaat Praktis 

Diharapkan hasil perancangan identitas visual CBA Berkah 

Consulting dapat membantu perusahaan dalam menerapkan identitas 

visual yang konsisten dan menarik, sehingga mampu membangun 

citra merek yang kuat. 

1.5 Sistematika Penulisan  

BABI:Pendahuluan  

Bab satu dalam laporan ini mencakup latar belakang pembahasan, 

rumusan masalah, pembatasan bahasan, tujuan serta manfaat, dan struktur 

sistematis yang terdapat dalam penulisan tugas akhir ini.  

BAB II : Landasan Perancangan  

Bab dua menerangkan penggunaan teori dalam langkah-langkah 

merancang identitas visual CBA Berkah Consulting. Teori-teori yang 

digunakan merupakan teori yang telah tersedia dalam buku maupun jurnal. 

Adapun teori-teori yang digunakan adalah teori branding (brand image dan 

brand awareness), teori identitas visual (logo, warna, tipografi, 

supergraphic), teori graphic standard manual, teori semiotika, teori STP 

(segmenting, targeting, positioning), dan teori metode riset desain yaitu 

design thinking.  
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BAB III : Metode Perancangan  

Bab tiga berisi tentang penggunaan design thinking, consumer 

insight, analisis SWOT, dan juga analisis STP sebagai metode perancangan 

yang akan digunakan dalam penulisan tugas akhir.  

BAB IV : Hasil dan Pembahasan   

Bab empat merupakan hasil serta proses dalam merancang visual 

CBA Berkah Consulting.Dengan diawali dari tahap brainstorming hingga 

mengimplementasikan menjadi sebuah karya dengan proses pembahasan 

desain yaitu konsep visual, proses desain, hingga hasil akhir berupa logo, 

graphic standard manual, serta media turunan baik cetak maupun digital.  

BAB V : Penutup  

Bab lima adalah penutup dari kesimpulan dan pembahasan yang 

telah ditulis dari tugas akhir perancangan identitas CBA Berkah Consulting 

dan saran yang diharapkan memiliki manfaat kepada para pembaca. 
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BAB V 

Penutup 

5.1 Simpulan 

Berdasarkan hasil penelitian dan proses perancangan yang telah dilakukan, 

dapat disimpulkan bahwa perancangan identitas visual memiliki peran penting 

dalam membentuk citra dan kepercayaan terhadap sebuah perusahaan, khususnya 

dalam bidang jasa konsultasi keuangan seperti CBA Berkah Consulting. Seluruh 

tahapan yang dilalui mulai dari pengumpulan data, analisis, hingga eksekusi 

desain telah dirancang secara strategis dengan mempertimbangkan kebutuhan 

klien dan preferensi target audiens. Simpulan berikut disusun untuk menjawab 

tujuan penelitian yang telah ditetapkan sebelumnya. 

1. Proses perancangan identitas visual dimulai dengan pengumpulan data 

melalui observasi, studi literatur, wawancara, dan kuesioner yang 

ditujukan pada target audiens. Selanjutnya, dilakukan tahapan riset desain 

menggunakan pendekatan design thinking, yang mencakup proses 

empathize, define, ideate, prototype, dan testing. Setiap tahapan tersebut 

dijalankan secara sistematis guna memahami kebutuhan visual perusahaan 

serta menghasilkan solusi desain yang tepat sasaran. 

2. Teori desain grafis yang digunakan dalam perancangan ini meliputi konsep 

identitas visual, elemen grafis, serta prinsip visual branding yang 

mencakup logo, warna, tipografi, dan layout. Penerapan teori dilakukan 

pada tahap moodboard, sketsa manual dan digital, serta pemilihan warna 

dan tipografi berdasarkan referensi dan preferensi target audiens, sehingga 

menciptakan hasil desain yang relevan dan komunikatif. 

3. Desain akhir berupa logo utama yang dirancang dengan pendekatan 

minimalis dan simbolis, dipadukan dengan warna biru dan hitam sebagai 

representasi profesionalisme dan kepercayaan. Tipografi sans-serif 

“Helvetica” digunakan untuk memperkuat kesan modern dan bersih. 

Desain ini diterapkan ke dalam Graphic Standard Manual (GSM) yang 
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mencakup panduan lengkap penggunaan identitas visual, serta media 

promosi seperti kartu nama, kop surat, map folder, dan konten digital 

Instagram. Semua elemen ini dirancang secara konsisten untuk 

memperkuat citra merek CBA Berkah Consulting sebagai perusahaan jasa 

konsultasi keuangan yang profesional, kredibel, dan mudah diingat. 

5.2 Saran 

Berdasarkan kesimpulan yang telah diperoleh, berikut saran yang dapat diberikan: 

1. Diharapkan dapat mengimplementasikan identitas visual yang telah 

dirancang secara konsisten dalam semua bentuk komunikasi visual, baik 

cetak maupun digital. Perusahaan juga disarankan untuk memperkuat 

kehadiran digital melalui media sosial guna menjangkau pasar yang lebih 

luas dan membangun kedekatan dengan calon klien. 

2. Penelitian ini dapat dikembangkan lebih lanjut dengan memperluas fokus 

ke dalam strategi komunikasi visual menyeluruh, seperti user interface 

website, interaksi media sosial, dan identitas suara merek (brand voice), 

guna menciptakan pengalaman merek yang lebih utuh. 

3. Penelitian ini dapat menjadi referensi dalam bidang desain grafis, 

khususnya dalam penerapan metode riset desain berbasis design thinking. 

Diharapkan dapat mendorong mahasiswa untuk lebih memahami 

pentingnya riset dalam proses kreatif dan mendesain solusi visual yang 

sesuai dengan kebutuhan audiens dan karakter brand. 
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LAMPIRAN 

Lampiran.1 Lembar bimbingan Tugas Akhir (Materi) 

LEMBAR BIMBINGAN TUGAS 
AKHIR 
PROGRAM STUDI DESAIN GRAFIS 

JURUSAN TEKNIK GRAFIKA PENERBITAN 

POLITEKNIK NEGERI JAKARTA 

    

NAMA MAHASISWA KHORY ARIKE PUTRA  

NAMA PEMBIMBING Marta Eriska S.Des.,M.Sn  

JUDUL TUGAS AKHIR 

PERANCANGAN DESAIN 
IDENTITAS VISUAL CBA 
BERKAH CONSULTING DALAM 
MEMBANGUN CITRA MEREK  

    

KETERANGAN: 

1. Lembar bimbingan ini digunakan untuk mencatat aktivitas bimbingan mahasiswa 

2. Lembar bimbingan ini ditulis oleh mahasiswa dan diketahui oleh pembimbing 

3. Harap lampirkan lembar bimbingan ini pada laporan Tugas Akhir sebelum sidang 

    

BIMBING
AN KE- 

TANGGAL 
BIMBINGAN 

KOMENTAR PEMBIMBING 
RENCANA 

PROGRESS/REVISI* 

1 24-02-2025 
Gali Urgensi Proyek lebih 
dalam 

Revisi Outlne Mahasiswa 

2 26-02-2025 

Untuk media Pendukung 
ditambahkan lagi, jangan hanya 
membuat media sosial aja, bisa 
ditambah untuk membuat 
stationary karena perusahaan 
baru pasti butuh 

Penulisan Latar Belakang 

3 07-03-2025 
Untuk Latar Belakang 
dijelaskan lagi untuk fenomena 
dan solusi yang diambil 

Revisi Latar Belakang 
Penulisan tujuan akademis dan 
Praktis 
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4 12-03-2025 
Latar Belakang kamu sudah 
oke, dan bisa dilanjutkan untuk 
penulisan bab2 

Pengecekkan ulang bab 1 dan 
penulisan awal bab 2 

5 19-03-2025 
Coba Kamu gali lebih dalam 
mengenai teori-teori apa yang 
digunakan 

Menambahkan nomor 
halaman,daftar isi dll 
Penulisan Bab 3 

6 24-03-2025 

Oke untuk profile klien kamu 
sudah ada, bisa dilanjutkan 
untuk, analisis STP dan analisis 
SWOT 

membuat analisis STP, SWOT 
,dan Kuesioner 
Membuat Ppt Prentasi 

7 09-04-2025 

Ppt kamu bisa di ringkas lagi 
jangan banyakin 
paragraf-paragraf pada slide 
presentasi 
Serta dibaca ulang kembali biar 
lancar 

Latihan Presentasi untuk 
Seminar Proposal 

8 04-05-2025 
Untuk mindmap coba kamu gali 
lagi lebih baik 

Pembuatan Mindmap dan 
moodboard 

9 9 -05-2025 Buat sketsa kasar logo kamu 
Memilih Sketsa komprehensif 
logo 

10 27-05-2025 
Desain kamu buat yang lebih 
bagus dan sesuai konsep 

Membuat abstrak seminar 
Nasional 

11 25-07-2025 
Buat mockup desain lebih 
banyak 

Mendesain mockup desain 
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Lampiran.2 Lembar bimbingan Tugas Akhir (Teknis) 

LEMBAR BIMBINGAN TUGAS 
AKHIR 
PROGRAM STUDI DESAIN GRAFIS 

JURUSAN TEKNIK GRAFIKA PENERBITAN 

POLITEKNIK NEGERI JAKARTA 

    

NAMA MAHASISWA KHORY ARIKE PUTRA  

NAMA PEMBIMBING Sari Puspita Dewi, M.Pd  

JUDUL TUGAS AKHIR 

PERANCANGAN DESAIN 
IDENTITAS VISUAL CBA 
BERKAH CONSULTING DALAM 
MEMBANGUN CITRA MEREK  

    

KETERANGAN: 

1. Lembar bimbingan ini digunakan untuk mencatat aktivitas bimbingan mahasiswa 

2. Lembar bimbingan ini ditulis oleh mahasiswa dan diketahui oleh pembimbing 

3. Harap lampirkan lembar bimbingan ini pada laporan Tugas Akhir sebelum sidang 

    

BIMBING
AN KE- 

TANGGAL 
BIMBINGAN 

KOMENTAR PEMBIMBING 
RENCANA 

PROGRESS/REVISI* 

1 14-03-2025 

Untuk Latar belakang harus 
dimulai dengan mencari 
fenomena apa yang sedang 
terjadi, kemudian berikan solusi 
yang berkaitan dengan desain 

Perkenalan 
Merapihkan Bab 1 Latar 
belakang, Rumusan masalah 
dan tujuan penelitian 

2 26-03-2025 

Untuk penulisan pada setiap bab 
baik bab 1,2,3 harus kamu buat 
paragraf yang menjelaskan isi 
dari bab tersebut 
Pada latar belakang seharusnya 
kamu menceritakan tahun 
terjadinya fenomena yang 
diangkat baru di perrkuat 
dengan bukti survei yang telah 
kamu cari 

Revisi latar belakang, penulisan 
bab 3 

 



88 
 

3 10-04-2025 
Perhatikan penggunaan bold, 
karena hanya dipakai untuk 
Judul dan sub judul 

Merangkum hasil dari kuesioner 
Revisi metode riset desain 

4 11-04-2025 

Oke untuk yang kemarin sudah 
kamu revisi, mungkin tinggal 
kamu rapihkan lagi penulisan 
kamu, dan pastikan sesuai 
dengan template yang ada 

Merapihkan penulisan tugas 
akhir 

5 02-05-2025 
Untuk penulisan kamu sudah 
baik mungkin bisa lanjut dengan 
mindmap 

Penulisan Bab 4 

6 30-05-2025 Perhatikan tanda baca dan spasi 
Penulisan abstrak Seminar 
Nasional 

7 12-06-2025  
Penulisan Artikel Seminar 
Nasioanl 

8 30-06-2025 
Perhatikan margin tulisan untuk 
daftar pustaka diganti dengan 
daftar referensi 

Penulisan Laporan Tugas 
AKHIR 
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Lampiran 3 – Transkrip Wawancara 

 
Tanggal: 07 Februari 2025 
Waktu: 14.00 WIB 
Tempat: Cafe Riung, Depok 
Pewawancara: Khory Arike Putra (Mahasiswa Desain Grafis, PNJ) 
Narasumber: Bapak Arie (Owner CBA Berkah Consulting) 

 

[Khory] 
 Selamat siang, Pak Arie. Terima kasih sudah meluangkan waktu untuk wawancara hari 
ini terkait project pembuatan Identitas visual dari perusahaan bapak 

[Pak Arie] 
 Selamat siang juga, Khory. Sama-sama, saya senang bisa bantu, apalagi ini menyangkut 
pengembangan identitas visual perusahaan kami juga. 

[Khory] 
 Pak, boleh diceritakan sedikit mengenai CBA Berkah Consulting ini? 

[Pak Arie] 
 Jadi, CBA Berkah Consulting adalah perusahaan yang bergerak di bicang jasa konsultasi 
keuangan kami fokus ke penyusunan laporan keuangan dan pelaporan pajak, dan 
pengurusan izin buka usaha 

[Khory] 
 Lalu, apakah selama ini CBA Berkah Consulting sudah memiliki identitas visual atau 
strategi branding tertentu? 

[Pak Arie] 
 Untuk identitas visual sebenarnya belum dibentuk secara serius. Kami memang punya 
logo dasar, tapi belum ada panduan visual yang konsisten.  

[Khory] 
 Berarti bisa dikatakan belum ada pengelolaan brand identity yang menyeluruh, ya, Pak? 

[Pak Arie] 
 Iya, benar.  

[Khory] 
 Kalau boleh tahu, seperti apa harapan Bapak terhadap logo CBA nantinya? 

[Pak Arie] 
 Saya berharapl Logo kami bisa mewakili karakter perusahaan yang profesional, 
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tepercaya, tapi juga fleksibel. Nggak kaku. Karena klien kami bukan hanya perusahaan 
besar, tapi juga UMKM yang butuh pendampingan. 

[Khory] 
Untuk Media sosial apakah cba berkah consulting sudah memiliki? 

[Pak Arie] 
Untuk media sosial juga kami belum memilikinya, kira2 apakah kamu bisa membantu 
untuk membuatnya? 

[Khory] 
 Baik, Pak. namun untuk media promosi digital, seperti sosial media, apakah Bapak 
memiliki preferensi khusus? 

[Pak Arie] 
 Instagram yang utama, karena menurut kami di situlah calon klien sering mencari 
informasi. Kami ingin feed yang bersih, informatif, tapi tetap menarik. Kalau bisa, 
desainnya jangan terlalu kaku atau formal banget, supaya tetap ramah di mata pengguna. 

[Khory] 
 Siap, Pak. Terima kasih banyak atas waktunya. Semua informasi ini akan sangat 
membantu saya dalam menyusun konsep visual yang sesuai dengan karakter dan 
kebutuhan CBA Berkah Consulting. 

[Pak Arie] 
 Sama-sama, Khory. Semoga lancar dan hasil akhirnya bisa bermanfaat juga buat 
perkembangan perusahaan kami. 
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Lampiran 4 - Transkrip Wawancara Testing 

1. Apa kesan pertama Anda saat melihat logo CBA Berkah Consulting?  

2. Apakah logo tersebut menurut Anda sesuai dengan citra perusahaan jasa konsultasi 
keuangan?  

3. Bagaimana pendapat Anda tentang pilihan warna biru dalam identitas visual ini?  

4. Apakah tipografi (jenis huruf) yang digunakan terlihat profesional dan mudah dibaca?  

5. Dari media pendukung (kop surat, kartu nama, amplop, stempel), mana yang menurut 
Anda paling menarik dan mengapa?  

6. Bagaimana Keterbacaan dari beberapa Media pendukung tersebut  

7. Seberapa mudah Anda mengingat logo ini setelah melihatnya pertama kali?  

Transkrip Hasil Wawancara / Kuesioner Identitas Visual CBA Berkah Consulting 
Responden 1 

1. Kesan pertama saya logo tersebut terlihat profesional. 
2. Ya, logo mencerminkan perusahaan jasa keuangan 
3. Warna biru terlihat cocok dengan logo tersebut 
4. Tipografinya bagus dan mudah dibaca. 
5. Kartu nama paling menarik karena desainnya ringkas dan informatif. 
6. Semua media cukup terbaca, terutama kop surat. 
7. Logo cukup mudah diingat karena bentuknya simpel. 

 

Responden 2 

1. Terlihat seperti perusahaan konsultan 
2. Cocok, karena tampilannya formal. 
3. Warna biru memberi rasa percaya 
4. Tipografinya profesional, tidak berlebihan. 
5. Saya suka desain stempelnya 
6. Keterbacaan bagus, terutama pada amplop. 
7. Agak mudah diingat, tapi mungkin bisa ditambah elemen khas. 

Responden 3 

1. Bersih dan rapi. 
2. Ya, cukup menggambarkan perusahaan keuangan. 
3. Warna biru memberi kesan tenang. 
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4. Sangat mudah dibaca. 
5. Kop surat paling menarik 
6. Semua jelas, font-nya tidak kecil. 
7. Logo mudah dikenali. 

Responden 4 

1. Terlihat bagus dan simpel 
2. Sangat sesuai, terutama untuk jasa keuangan. 
3. Biru memberi rasa kepercayaan. 
4. Tipografinya rapi 
5. Saya suka kartu namanya, informatif. 
6. Cukup baik semua, tidak ada yang terlalu padat. 
7. Logo cukup melekat di ingatan. 

Responden 5 

1. Simple tapi kuat. 
2. Ya, terlihat profesional dan stabil. 
3. Biru cocok untuk bidang finansial. 
4. Font-nya cocok, enak dilihat. 
5. Stempel bagus, cocok untuk dokumen resmi. 
6. Semua bisa terbaca, bahkan ukuran kecil. 
7. Mudah diingat. 

 

Responden 6 

1. Terlihat terpercaya. 
2. Sangat sesuai untuk konsultan keuangan. 
3. Biru menambah rasa aman. 
4. Profesional dan bersih. 
5. Kop suratnya paling menarik. 
6. Desainnya tidak terlalu padat, enak dibaca. 
7. Cukup mudah diingat. 

 

Responden 7 

1. Elegan dan serius. 
2. Iya, cocok sekali. 
3. Warna biru sangat tepat untuk jasa seperti ini. 
4. Hurufnya jelas dan profesional. 

 
5. Kartu nama bagus, mudah dibawa dan dilihat. 
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6. Amplop agak terlalu kosong, sisanya bagus. 
7. Logo cukup mengena. 

 

Responden 8 

1. Formal dan rapi. 
2. Cukup sesuai, meski logonya bisa lebih unik. 
3. Warna biru menenangkan. 
4. Tipografinya jelas, tidak aneh-aneh. 
5. Stempel menarik karena bentuknya. 
6. Tidak ada masalah keterbacaan. 
7. Sedikit generik tapi tetap mudah diingat. 

 

Responden 9 

1. Mewakili jasa profesional. 
2. Ya, citranya tepat. 
3. Biru sangat cocok. 
4. Mudah dibaca dan cocok untuk corporate. 
5. Kartu nama tampilannya elegan. 
6. Cukup jelas semua. 
7. Mudah dikenali. 

Responden 10 

1. Simpel dan formal. 
2. Sangat sesuai dengan jasa konsultan. 
3. Biru menciptakan kesan yang tenang dan tegas. 
4. Tipografinya pas untuk bidang keuangan. 
5. Saya paling suka kop surat karena penataannya. 
6. Semua terbaca dengan baik. 
7. Mudah diingat, apalagi karena bentuk ikonnya. 
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Lampiran 5 – Hasil Kuiesioner 
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Lampiran 6 Testing 
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Lampiran 7 Hasil tes turnitin 
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Lampiran 8 Curriculum Vitae 

KHORY ARIKE PUTRA 

087875631067 | kori030717@gmail.com | 
https://www.linkedin.com/in/khory-arike-putra-98a00
4266/ ,Depok, Indonesia, 16516 
Saya seorang Sarjana Desain Grafis Politeknik Negeri Jakarta. Saya memiliki 
pengalaman bekerja di sebuah tim, dimana saya selalu berusaha memberikan hasil 
terbaik dalam setiap pekerjaan yang saya lakukan. Saya memiliki kemampuan dalam 
menggunakan perangkat lunak desain dan pemahaman mendalam tentang 
prinsip-prinsip desain grafis, tipografi, serta memahami dengan baik penggunaan 
perangkat lunak produktivitas. 
 
Tingkat Pendidikan 

Politeknik Negeri Jakarta                                                                                                      
Sep 2021 - Sep 2025 (Expected) 
Undergraduate in graphic design 
Mata Kuliah relevan : Digital Imaging, Digital Ilustrasi, 3D Digital, 
Proyek Desain Branding, photography, Komunikasi Pemasaran, 
Metodologi Penelitian, Semiotika Visual, Tipografi, Manajemen 
Desain dan Visual Branding. 
 
Pengalaman Kerja 

CV ARINDAH KARYA – Jakarta Pusat, Indonesia
 
Jan 2021 - Jun 2022 
Employe 
Melayani Costumer dengan baik dan ramah.                                                                                                    
Melakukan pekerjaan dengan cepat dan teliti. 
 
Keterampilan dan Pengalaman Lainnya 

Hard Skills: Desain Grafis, Illustrator,Packaging Desainer. Photography 
Soft Skills: Manajemen Waktu, Kreatif, Menghandle Masalah. 
Projects (2023): Dalam Project Product Development dan Branding, saya berperan 
sebagai Packaging Desainer dalam pembuatan kemasan dari produk yang di buat yang 
mengedepankan fungsi dan kenyamanan untuk pengguna. 
Projects (2022): Branding Politeknik Negeri Jakarta pada Project Based 
Learning. Saya berperan sebagai Packaging Designer dalam pembuatan 
branding kemasan dari kantin Politeknik Negeri Jakarta. 
Projects (2023): Pembuatan buku profil perusahaan serta media promosi lainnya untuk 
Ukm Akuntansi pada   Project Based Learning. Saya berperan menjadi Account 
Executive dan desainer dalam pembuatan profil perusahaan tersebut. 
 

 

mailto:kori030717@gmail.com
https://www.linkedin.com/in/khory-arike-putra-98a004266/
https://www.linkedin.com/in/khory-arike-putra-98a004266/
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Lampiran 9 Riwayat Hidup 

Daftar Riwayat Hidup 

Data Pribadi 

Nama     : Khory Arike Putra 

Jenis Kelamin    : Laki - laki 

Tempat, Tanggal Lahir  : Bandar Lampung, 21-04-2003 

Kewarganegaraan    : Indonesia 

Status Perkawinan   : Belum Menikah 

Agama     : Islam 

Kesehatan    : Sangat Baik 

Alamat Lengkap   : Jl Pendidikan, Cinangka, Sawangan 

Nomor Telepon   : 0878-7563-1067 

 

Pendidikan 

1. 2008 - 2014 SDN 14 Talang Kelapa 

2. 2014 - 2017 SMPN 1 Sembawa 

3. 2017 - 2020 SMK Bakti Ibu 3 Palembang 

4. 2021 - 2025 Politeknik Negeri Jakarta 

Pengalaman Kerja 

1. Bekerja di cv Arindah Karya pada tahun 2021 

Demikian daftar riwayat hidup ini saya buat dengan sebenar-benarnya. 

Hormat saya 

 

Khory Arike Putra 
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