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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk merancang ulang identitas visual Haloe Property agar
lebih relevan dan mendukung strategi komunikasi mereka. Haloe Property
merupakan agensi pemasaran properti-yang-mengalami transformasi arah bisnis,
dari yang semula berfokus.pada penjualan properti menjadi._agensi yang
menyediakan layanan pemasaran digital dan konten kreatif untuk developer
perumahan. Identitas visual yang digunakan sebelumnya belum “mampu
mencerminkan nilai, karakter, dan arah baru dari perusahaan. Identitas visual
memilikiperanan penting dalam memperkuat citra dan daya saing sebuah brand,
terutama dalam industri properti yang semakin profesional. Metode penelitian yang
digunakan adalah deskriptif kualitatif meliputi studi literatur, observasi visual,
wawancara semi terstruktur dengan pihak internal, serta penyebaran kuesioner
kepada target audiens untuk memperoleh 7nsight mengenai persepsi dan preferensi
visual mereka terhadap brand. Analisis kompetitor juga dilakukan untuk
mengetahui strategi visual yang digunakan agensi-sejenis. Hasil penelitian berupa
konsep visual seperti logo, warna, tipografi, dan sistem identitas pendukung
lainnya. Konsep visual yang dikembangkan mengusung nilai professional, modern
dan friendly, dengan pendekatan gaya playful dan bentuk rounded untuk memberi
kesan bersahabat namun tetap kredibel: Pemilihan warna menggunakan gradasi
hijau dan biru, yang merepresentasikan harmoniy pertumbuhan, dan kepercayaan.
Sementara itu, bentuk pintu  digunakan sebagai simbol keterbukaan terhadap
peluang dan bidang bisnis property. Identitas ini diharapkan dapat memperkuat
brand Haloe Property dalam menyampaikan pesan, membangun kepercayaan, dan

menarik perhatian calon klien maupun-mitra bisnis.di.era-digital'yang dinamis.

Kata Kunci: Agensi Pemasaran, Branding, Identitas Visual, Properti, Perancangan

Ulang,

v
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ABSTRACT

This study aims to redesign the visual identity of Haloe Property to better align with
and support its communication strategy. Haloe Property is a property marketing
agency that has undergone a business transformation—from focusing solely on
property sales to offering digital marketing and creative content services for
property developers. The previous visual identity no longer reflects the company s
values, character, and new direction. A strong visual identity plays a crucial¥xole in
enhancing brand image and competitiveness, especially in the increasingly
professional property industry. This research employs a qualitative descriptive
method, including literature review, visual observation, semi-structured interviews
with internal stakeholders, and questionnaires distributed to the target audience to
gain insights into their visual perception and preferences toward the brand. A
competitor analysis was also conducted to understand the visual strategies of
similar agencies. The result of this study is a comprehensive visual conceptincluding
logo, color palette, typography, and other supporting identity eclements. The new
visual  concept embodies professionalism, modernity, and friendliness, using a
playful “approach with rounded' forms to convey a‘ welcoming yet credible
impression. The chosen color gradient of green and blue symbolizes harmony,
growth, and trust. A door shape is used as a symbol of openness to opportunities in
the propertyindustry. This new identity is expected to strengthen Haloe Property's
brand in delivering its message, building trust, and capturing the attention of

potential clients and business partners in today's dynamic digital era.

Keywords: Branding, Marketing Agency,Property, Redesign, Visual Identity
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. Bapak Yulianto Hadiprawiro, S.Sn., M.Ds. selaku. Dosen Pembimbing |

yang telah meluangkan waktunya dan memberikan arahan serta saran dalam
penyusunan proposal Tugas Akhir ini.
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membantu memberikan arahan serta masukan dalam sistematika penulisan
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Ibu Mega Tri Lestari selaku pemilik perusahan Haloe Property yang telah
membantu memberikan arahan-serta.masukan.dalam penulisan proposal
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Keluarga besar penulis yang telah memberikan dukungan dan motivasi
dalam mengerjakan Proposal Tugas Akhir ini.
teman-teman tersayang: Rahma, Pras, Jasmine, Alifiyah, dan Safira. Terima
kasih atas semangat, dukungan, dan kebersamaan yang tak ternilai selama
proses pengerjaan tugas akhir ini. Doa, tawa, dan motivasi dari kalian
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BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Industri properti di Indonesia terus berkembang pesat seiring dengan
meningkatnya kebutuhan masyarakat akan hunian yang nyaman dan strategis.
Namun, meskipun permintaan terhadap properti terus meningkat, kepercayaan
masyarakat terhadap developer perumahan masih menjadi permasalahan utama
yang belum sepenuhnya teratasi. Banyak calon pembeli yang ragu untuk
berinvestasi karena maraknya kasus proyek perumahan yang mangkrak,
ketidaksesuaian spesifikasi bangunan dengan yang dijanjikan, serta kurangnya
transparansi dalam proses transaksi. Penelitian mengungkapkan bahwa
kepercayaan pelanggan terhadap developer memiliki dampak signifikan dalam
keberhasilan transaksi properti (Kayla, Muharani, Wandira, & Citra; 2024). Banyak
developer yang gagal memenuhi ekspektasi pelanggan akibat buruknya komunikasi
dan ketidaksesuaian antara promosi dan realita di-lapangan. Jika kondisi ini terus
berlanjut, masyarakat akan semakin skeptis dalam membeli properti, yang pada
akhirnya dapat menghambat pertumbuhan industri ini

Selain itu, strategi pemasaran properti yang kurang menarik dan kurang
inovatif juga menjadi kendala utama. Banyak developer masih mengandalkan
metode pemasaran konvensional seperti iklan statis, brosur, dan pameran properti,
yang kurang efektif dalam menarik perhatian calon pembeli yang kini lebih.aktif di
dunia digital. Era digital saatinimenawarkan kemudahan, kepraktisan;dan efisiensi
di tengah kesibukan aktivitas sehari-hari (Jasri, Arfan, Hasanuddin, & Hasan,
2022). Dalam pemasaran produk, baik melalui media digital (screen to face)
maupun secara langsung (face to face), diperlukan strategi komunikasi pemasaran
yang efektif. Penerapan strategi komunikasi pemasaran (marketing communication)
yang tepat dapat membantu perusahaan menghindari kerugian akibat promosi yang

kurang efisien dan tidak efektif.
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Perubahan tren pemasaran dalam industri properti didukung oleh data yang
menunjukkan peningkatan penggunaan digital marketing sebagai strategi utama.
Penggunaan media sosial sebagai alat pemasaran dapat meningkatkan penjualan
properti secara signifikan (Laksmi P, Angellina;& Lasmi, 2023). Hal ini karena
media sosial memberikan akses langsung kepada calon pembeli untuk melihat,
membandingkan, dan berinteraksi dengan properti yang ditawarkan tanpa harus
mengunjungi lokasi secara fisik. Mengunakan jasa agensi marketing adalah salah
satu cara juga untuk memasarkan sebuat barang khususnya properti. Dengan
menerapkan strategi pemasaran digital yang efektif, agensi digital marketing dapat
membantu perusahaan memperluas jangkauan audiens, meningkatkan kehadiran
online, serta membangun hubungan yang lebih erat dengan calon pelanggan (An
Nabiilah & Yudhiasta, 2024).

Salah satu agensi marketing properti adalah Haloe Property. Perusahaan yang
awalnya bergerak sebagai agen properti konvensional yang hanya menjual rumah.
Namun, dengan perkembangan industri dan-meningkatnya Kebutuhan pemasaran
digital di bidang properti, Haloe Property kini bertransformasi menjadi agensi
marketing properti yang tidak hanya menjual rumah, tetapi juga menawarkan
layanan konten pemasaran digital bagi developer perumahan.

Perubahan arah bisnis ini menuntut Haloe Property untuk memiliki identitas
visual yang lebih modern dan. profesional agar dapat mencerminkan perannya
sebagai jembatan antara developer dan calon pembeli. Berdasarkan wawancara
dengan pihak manajemen Haloe Property, logo lama mereka dianggap sudah tidak
relevan dengan visi dan misi perusahaan yang baru. Karena Secara fundamental,
sebuah logo harus mampu merepresentasikan citra dari suatu kegiatan, komunitas,
perusahaan, atau bisnis, sehingga memiliki daya tarik dan kesan komersial yang
kuat di benak masyarakat. Logo berfungsi sebagai identitas visual yang
divisualisasikan dalam bentuk grafis, yang menjadi simbol atau acuan utama bagi
sebuah brand. Dengan adanya identitas visual yang jelas, kepercayaan masyarakat
terhadap mutu produk atau jasa yang ditawarkan pun dapat meningkat. (Putra,

Tama, & Simbolon, 2020)
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Sebagai solusi, dilakukan perancangan ulang logo Haloe Property yang lebih
sesuai dengan visi, misi, serta profesional. Dengan desain yang lebih modern dan
profesional, diharapkan logo baru dapat Meningkatkan brand recognition di
industri property, Mencerminkan peran Haloe.Property sebagai agensi marketing
properti yang inovatif, Memperkuat kepercayaan antara developer dan calon
pembeli. Hasil dari perancangan ini akan diterapkan pada. berbagai media
komunikasi perusahaan, termasuk media sosial, dan materi promosi lainnya, untuk

memastikan konsistensi identitas visual yang Kuat.

1.2 Rumusan Masalah

Bagaimana Merancang ulang edentitas visual Haloe Property sebagai agensi

marketing properti profesional?

1.3 Ruang Lingkup Pembahasan

Ruang lingkup dalam penelitian ini berfokus pada perancangan ulang logo
Haloe Property sebagai bagian dari strategi identitas visual yang lebih sesuai
dengan arah bisnis baru perusahaan. Pembahasan dalam penelitian ini mencakup:
1. Proses Merancang ulang logo Haloe ~Property sebagai agensi marketing

properti profesional
2. Penerapan elemen dan prinsip desain grafis pada perancangan logo Perusahaan

Haloe Properti

3. Menerapkan desain logo Haloe Properti pada media turunannya.

1.4 Tujuan dan Manfaat

Penyusunan penelitian Tugas Akhir Perancangan Ulang Identitas Visual Haloe
Properti Sebagai Agensi Marketing Property diharapkan mampu memberikan
dampak yang positif, maka terdapat tujuan dan manfaat yang ingin dicapai adalah

sebagai berikut:
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Tujuan Penelitian

1) Merancang ulang logo Haloe Property agar lebih sesuai dengan agensi
marketing properti profesional

2) Mengaplikasikan desain logo Perusahaan Haloe Properti kemedia turunannya

Manfaat Penelitian

1. Manfaat Akademis

Menambah wawasan mengenai strategi branding dan identitas visual dalam
industri properti dan agensi pemasaran.
Memberikan referensi bagi peneclitian lain yang ‘berkaitan  dengan

perancangan identitas visual dalam dunia bisnis properti.

2. Manfaat Praktis

Membantu Haloe Property memiliki logo yang lebih representatif dan
mendukung citra profesional perusahaan.
Meningkatkan daya saing Haloe Property melalui identitas visual yang lebih
menarik dan relevan dengan target pasar.
Memberikan gambaran bagi perusahaan lain yang ingin melakukan
perancangan ulang identitas visual untuk menyesuaikan perubahan bisnis

mereka.

1.5 Sistematika Penulisan

Penulisan laporan tugas akhir ini‘disusun.dalam-beberapa bab dengan

sistematika sebagai berikut:

BAB I PENDAHULUAN
Berisi latar belakang penelitian, rumusan masalah, ruang lingkup

pembahasan, tujuan dan manfaat penelitian, serta sistematika penulisan.
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e BAB II KAJIAN TEORI
Membahas teori-teori yang mendukung penelitian, seperti teori desain

grafis, branding, identitas visual, serta tren desain logo dalam industri

properti.
e BABIII METODE P '/\

digunakan dalam penelitian, térma

depannya.
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BAB YV
KESIMPULAN DAN SARAN

5.1 Simpulan

Berdasarkan observasi dan wawancara sampai perancangan ulang identitas visual
Haloe Property, dapat ditarik kesimpulan:

1) Pada tahap_empathize, peneliti mengumpulkan data melalui wawaneara,

observasi lapangan, dan analisis kompetitor untuk memahami kebutuhan
serta_permasalahan pengguna. Tahap define dilakukan dengan menyusun
temuan menjadi insight yang dapat dirumuskan menjadi pernyataan
masalah yang spesifik. Selanjutnya, pada tahap ideate, dilakukan eksplorasi
ide dan solusi visual melalui pembuatan mind map, moodboard, dan sketsa,
baik secara manual maupun digital. Pada tahap prototype, ide yang telah
dikembangkan divisualisasikan dalam bentuk rancangan logo dan elemen
identitas visual lainnya. Kemudian dilakukan tahap test, yaitu pengujian
visual terhadap konsistensi, keterbacaan, serta kesesuaian dengan karakter
brand melalui beberapa media aplikasi. Konsep logo berasal dari huruf “H”
yang dibentuk menyerupai rumah dan pintu, melambangkan struktur,
keterbukaan, dan kepercayaan. Elemen visual yang digunakan meliputi
palet warna gradasi hijau-biru, tipografi Urbanist, serta supergrafis berbasis
lettermark yang diterapkan ke berbagai media. Seluruh elemen ini
dirangkum dalam Graphic Standard Manual (GSM) sebagai panduan untuk
menjaga konsistensi desain.

Logo dan elemen visual.diterapkan pada kartu nama, brosur; roll-banner,
kop surat, amplop, dan konten media sosial. Uji desain dilakukan melalui
kuesioner kepada mahasiswa desain dan pelaku industri properti berusia 19—
50 tahun. Hasil pengujian menunjukkan bahwa identitas visual yang baru
dinilai mencerminkan karakter profesional dan ramah, serta tampil lebih

modern dan konsisten. Identitas ini mendukung citra perusahaan dalam
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menjangkau audiens yang lebih luas dan membangun komunikasi visual

yang lebih efektif.

5.2 Saran

runan identitas visu

Dalam penelitian ini, med
masih dapat diperluas

if. Beberapa med

dukung strategi komunikasi visua

secara lebih ko seperti desain website,

profile, dan gan anta likasi dapat

e
karena Ha

di, bagian penting dala
Property bergerak di bidang
al yan ional dan

me s

Bagi penelitia
disarankan

itan  ini  terb

POLITEKNIK
NEGERI
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Lampiran 1. Lembar Bimbingan Dosen 1

BIMBINGAN

KE-

TANGGAL
BIMBINGAN

24 Februari 2025

Melakukan Intervew d
pemiliki perusahan supaya leb

mengetahui latar belakang kenapa
enggatilogo

ar Belakang sudah oke, tetapi
kap, dan

Bab 3 masih kurang di SWOT nya,

Me u
mencoba

n observasi perusahan
isi tentang profile

H ‘ Ba
ab 3 u SWOT,
nju

perbz
Sis S
w kerr

elak

deng lien

Perbaiki pertanyaan customer

2 7 Maret 20 profile client be
judul masih

3 Judul Suda
untuk pem

4 Maret 2025 analisi D iuaa Mmacih _
ca

5 26 Maret 2025

6

n

insight untuk yang bagian

Memperbaiki pertanyaan untuk
customer dengan tidak

didalamnya

K embali lap

Untuk Mind map pada konsep
visual masih belum pas dan masih
tidak mengarah ke elemen visual,
dalam moadboardnya juga tolong
dibuat 4 moadboard, untuk sketsa
sudah sesuaiarahan 50 tinggal
pembaiki mindmap dan
moadboard saja sambil
melanjutkan digitalisasi

Memperbaiki terkait mindmap,
menyusun dari key word yang
didapatkan, sambil membuat
poster semnas

Buat Konsep Visual sudah aman
dan proses design juga sudah
aman, paling untuk GSM diperbaiki
lagi dalam aturan penggunaan
logo, untuk bab 5saran jangan
curhat tapi jelaskan untuk
penelitahan selanjutnya

Merapikan kembali GSM dan
mengecek kembali laporan dari
bab 1-bab5
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Lampiran 3. Transkip Wawancara

Pewawancara : Bisa diceritakan secara singkat tentang sejarah dan latar belakang
berdirinya Haloe Property?

Narasumber : Awal mula berdirinya Haloe sebenarnya berangkat dari keinginan
tim kami untuk membangun.usaha sampingan. Saat itu, kami belum terpikir untuk
bergerak di bidang preperti karena masih aktif sebagai tim marketing in-house di
salah satu developer:

Kami sempat merintis usaha dengan nama Haloe Tour, namun ternyata tidak
berjalansesuai harapan karena ternyata, mayoritas database yang kami miliki justru
lebihantusias terhadap properti.

Setelah beberapa dari kami keluar dari posisi in-house, kami mulai berdiskusi lebih
serius untuk membangun agen properti sendiri. Kami menyadari bahwa potensi
database yang kami miliki masih sangat prospektif, tapi tidak bisa kami arahkan ke
proyek perumahan yang sebelumnya kami tangani. Dari situ, kami mulai aktif
mencari proyek-proyek baru yang bisa menjadi pilithan bagi _calon buyer Haloe
Property.

Seiring waktu, kami ingin terus berkembang menjadi agency properti yang bukan
hanya bisa mengedukasi calon pembeli, tetapi juga bisa menjadi partner strategis
bagi developer dalam mencapai. target. penjualan—karena kami melihat masih

cukup sedikit agen properti yang siap untuk berorientasi pada target.

Pewawancara : Apa visi dan misi utama dari Haloe Property saat ini?
Narasumber : Visi kami adalah menjadi agensi marketing properti yang inovatif
dan terpercaya, yang mampu menghubungkandeveloper dan konsumen lewat
pendekatan digital dan konten yang relevan.
Misi kami ada beberapa, yang utama:

1. Menyediakan layanan marketing kreatif khusus properti.

2. Membangun brand developer lewat strategi digital.
3. Mengedukasi pasar lewat konten yang informatif.
4

Membangun komunikasi yang transparan dan humanis dengan konsumen
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Pewawancara : Apa saja layanan yang saat ini ditawarkan oleh Haloe Property?
Narasumber : Layanan yang di sediakan

Penyedia Tim Inhouse Marketing, Ads Management, Pengelola Sosmed, Target
Oriented

Pewawancara : Sejak kapan logo Haloe Property yang sekarang digunakan?

Narasumber : Sejak November 2023

Pewawancara : Menurut Anda, apa kelebthan dan kekurangan dari logo yang
sekarang?
Narasumber : Kelebihannya lebih simpel danterkesan luxury dengan warna hitam

gold. Kekurangannya terlihat kaku dan susah untuk di tempelkan ke design

Pewawancara : Apa makna atau filosofi di balik desain logo tersebut?
Narasumber : Logo ini dirancang dengan huruf “H” sebagai elemen utama, yang
menjadi identitas dari nama HaloE.

Pada bagian atas huruf H, ditambahkan elemen berbentuk atap rumah untuk
memperkuat kesan bahwa HaloE bergerak di bidang properti.

Sederhana namun kuat, logo ini' merepresentasikan kehangatan sapaan "Halo"
sekaligus keseriusan kami dalam membantu masyarakat menemukan hunian

terbaik.

Pewawancara : Apakah ada alasan khusus‘'mengapa ingin dilakukan perancangan
ulang logo?

Narasumber : dimulai dari peran kami sebagai agen properti yang sebelumnya
lebih banyak berfokus pada pencarian hunian untuk konsumen. Kini, kami ingin
menjelajah lebih jauh ke arah kemitraan yang lebih strategis dengan developer.
Melalui layanan jasa yang sudah kami sediakan seperti penyediaan tim inhouse

marketing, pengelolaan iklan digital, hingga manajemen media sosial yang
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berorientasi pada target, kami siap menjadi partner yang bukan hanya memasarkan,

tapi juga berkontribusi dalam pencapaian visi besar para pengembang.

Pewawancara : Nilai-nilai apa yang ingin ditenjolkan melalui logo baru Haloe
Property?

Narasumber : Nilai yang ingin-dikembangkan konsistensi branding kedepannya
dengan look yg nyaman dilihat, nilai profesionalme dan kolaborasi dengan visual

yang tegas dan yg pasti identitas yang kuat dan relevan dengan nama Haloe

Pewawancara : Apakah ada gaya visual tertentu yang diinginkan? (misalnya:
simpel, modern, profesional, elegan, friendly dll.)

Narasumber : Profesional, Modern dan friendly wkwkk

Pewawancara : Seberapa penting peran logo-dan visual branding dalam strategi
pemasaran Haloe Property saat ini?
Narasumber : Sangat penting untuk branding, supaya ada kesan identitas yang

kuat dan kesan pertama yg membangun persepsi "kelihatannya terpercaya"

Pewawancara : Siapa target utama dari Haloe Property saat ini? Developer,
customer, atau keduanya?

Narasumber : Keduanya

Pewawancara : Apa yang membedakan Haloe Property dari agensi marketing
properti lainnya?
Narasumber : Haloe menerima target Oriented, dan hal ini menguntungkan

developer dalam penjualannya sehingga cost yg dikeluarkan lebih sedikit

Pewawancara : Kesan seperti apa yang ingin dicapai Haloe Properti di mata
publik?

Narasumber : Friendly, approachable, professional
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Usia: |_|:| Copy chart

56 responses
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@ 25-34 tahun
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@ = 55tahun
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Status: 10 Copy chart

56 responses
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@ Belum menikah
@ Wenikah, belum punya rumah sendiri
@ Menikah, sudah punya rumah

Apakah anda berencana ingin atau mempunyai planing membeli rumah? |_|:| Copy chart /

56 responses
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@ Tidak
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w
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o
Z
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2
; Apakah Anda pernah membeli rumah melalui agen properti? |_|:| Copy chart
o 56 responses
T
o
T @ Ya
g @ Tidak

.o

Dari mana Anda biasanya mencari informasi tentang properti? (bisa pilih lebih |_|:| Copy chart

dari satu)

55 responses

Sosial media (Instagram,
Facebook, TikTok)|

Marketplace properti (Rumah123,
OLX, dil.)

Website resmi developer atau
agen

Rekomendasi dari teman/
keluarga

Datang langsung ke kantor agen/
developer|
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Saat melihat iklan atau media sosial agen properti, apa yang paling menarik |_|:| Copy chart
perhatian Anda? (bisa pilih lebih dari satu)

56 responses

Nama agennya

Lego atau desain tampilannya 26 (46.4%)
Foto umahnya 29 (51.8%)
Harga promosi
Testimoni atau review pelanggan 26 (46.4%)

Saat Anda mencari rumah, apakah tampilan logo atau desain visual dari agen I_D Copy chart

properti pernah menarik perhatian Anda?

56 responses

@ Y&, saya sering memperhatikannya
@ Kadang-kadang
Tidak pernah
@ Saya tidak terlalu peduli dengan
tampilan visual

Menurut Anda, bagaimana tampilan logo agen properti yang membuat Anda
merasa percaya dan nyaman? (boleh pilih lebih dari satu)

56 responses

Terlihat sederhana dan mudah
dikenali

Terlihat mewah dan elegan

Terlihat ramah dan bersahabat

Terlihat profesional dan

27 (482%)
terpercaya

Tidak terlalu memperhatikan logo|

30

|_|:| Copy chart

81
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© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta

2
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© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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Kesan apa yang Anda dapat dari logo ini?

13 responses

logo yang simple dan modern, mudah untuk dipahami bahwa logo tersebut untuk perusahaan di bidang
properti

Professional dan dinamis, modern jugak

Lebih menarik dan mudah di kenali

Profesional, modern,

terdapat elemen rumah yg menggambarkan properti, akan tetapi elemen tsb kurang terhighlight
Kesam profesional, modern, mungkin menjual properti yang kualitas nya bagus, premium, modern
Jual property

Premium produk

aatau kombinasi warna atau bentuk loaonva mirio provider xI

Apakah warna gradasi Haloe Property menarik dan relevan dengan dunia I_D Copy chart
properti?

13 responses

10.0
9 (69.2%)

75
5.0

25 3(231%)

0 (0%) 0 (0%)
0.0 | |
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Menurut Anda, Warna brand ini memberi kesan...

13 responses

eydid yeH
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warna biru yang profesional dan warna hijau konsep properti yang ramaah lingkungan

Dinmamis ceria dan modern

Mahal dan Exclusive

Eco friendly

warna tsb biasa dipakai di bidang kesehatan

eyieyer Labap Niuyaljod uizi eduey

Kesan sejuk, menenangkan, fresh
Simple, elegan
lya, sangan menarik

yg berbentui rmhnya oke tp yg atasnya itu kurang menurutku seperti rmh yg ada teropong asapnya

Bagaimana kesan Anda terhadap logo baru Haloe Property? Apa yang membedakannya dari
sebelumnya?

13 responses

tentu saja logo baru terlihat lebih professional karena warnanya yang merepresentasikan sesuatu, selain
itu bentuk geometris yang rouned memiliki kesan dinamis
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Jaquins ueyingakuaw uep uexywnjuedusaw edue) 1ui sijn} eAi1ey yninjas neje ueibeqas diynbuaw Huesejiqg °L

w
3,

o Sekarang jadi lebih modern dan tidak kaku

o

S

3 Logo Haloe Property yang baru terkesan lebih profesional, lebih mahal, dan lebih exclusive
5

3 Terlihat lebih dinamis dan tidak kaku

c

=

% lebih modern dan berwarna

o

'E Beda nya, logo sekarang lebih modern, minimalis, elegant dan terlihat lebih profesional

=

Lebih simple dan modern

Lebih profesional dna simpel, gampang di kenali

lebih berwarna id lebih menarik diliat
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Apakah identitas visual haloe property yang baru mencerminkan karakter |_|:| Copy chart
sebagai agent marketing property yang profesional dan modern ? Berikan
pendapat Anda.

13 responses

2 —
2 (;1574%)

1(7.7%) 1(7.7%) 1(7.7%) 1(7.7%) 1(7.7%) 1(7.7%) 1(7.7%) 1(7.7%) 1(7.7%) 1(7.7%) 1(7.7%)

lya Mencerminkan... Ya YYaaa, sangat m... iya sudah, logot... ya, sudah menc...
lya betul Tentu, dengan p... Yal iya sulit bettt udh la... yes

Menurut Anda, apakah rebranding ini membuat tampilan Haloe property menjadi lebih menarik
dibandingkan sebelumnya Mengapa?

13 responses

iya, karena di logo lama tidak ada warnanya dan hanya terdiri dari garis saja
lya, soalnya dinamis

lya. Karena logo yang baru ada perpaduan warnanya dan logonya pun juga terlihat simple tapi mudah
diingat

Terkesan lebih modern dan menyenangkan

menarik. pemilihan elemen font dan keunikan bentuk logo, serta pemakaian warna yang modern
Ya, karena dari style design nya... Logogram nya terlihat modern sekali

Semoga karena lebih modern dan mudah diingat

lyaa, karna cukup simpel

VES Ves ves
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Apakah elemen desain yang ada sudah cukup untuk mengenalkan identitas visual Haloe Property ?
Jika tidak, berikan alasannya.

12 responses

sudah, karena terdapat bentuk rumah dal logonya

lya

Ya sudah cukup

Cukup

sudah

Kalau properti yg di jual adalah properti rumah, sudah sangat mengenalkan
Ya

Sudah

sudahh

Sampaikan kritik, saran, atau masukan Anda untuk pengembangan desain branding Haloe Property
ke depannya.

10 responses

saran, menampilkan logo tersebut dalam media promosi di atas background berwarna putih agar memiliki
kontras

Semoga bisa terus konsisten menggunakan desain yg baru

Perkuat Identitas Visual, desain visual yang jelas dan konsisten, termasuk warna, jenis huruf, dan gaya
ikon. Bisa membantu meningkatkan kredibilitas

elemen rumah pada logo lebih dihighlight

Sudah bagus, semangat!

Tidak ada karna menurut saya sempurna untuk desainnya
sudah sangat kerennnn

Branding yg baru sangat enak diliat mata, dan lebih terkesan fleksibel dibanding sebelumnya yg terlalu
kaku. Sukses selalu haloe property
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© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta




