DEPOK
2025

o
k=
<
=
%

%

2106421059

TUGAS AKHIR
SPESIFIKASI DESAIN

MEMBANGUN BRAND AWARENESS
Diajukan sebagai Persyaratan Kelulusan
Sarjana Terapan Program Studi Desain Grafis
Jurusan Teknik Grafika Penerbitan
Politeknik Negeri Jakarta
Oleh
NAJLA BELINDA
JURUSAN TEKNIK GRAFIKA PENERBITAN
POLITEKNIK NEGERI JAKARTA

PERANCANGAN IDENTITAS VISUAL KEDAI KOPI TUJU-AN UNTUK

© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta

@ ))H\\

4

POLITEKNIK
NEGERI
JAKARTA



VLAVIVYE
1¥393N

?)Emoa
\

-
)
=
0
S
-+
[))

o
m
-
)
T
-+
Y
§.
=
o
o
-
®
1,
E'
=
=2
D
Q
o
='
b
9
e
3
*
-+
Y

LEMBAR PERSETUJUAN
LAPORAN TUGAS AKHIR

Judul Tugas Akhir  : Perancangan Identitas Visual Kedai Kopi Tuju-An Untuk

Membangun Brand Awareness
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Penulis : Najla Belinda
Jurusan : Teknik Grafika Penerbitan
Program Studi : Desain Grafis

Penulisan Laporan Tugas Akhir ini dilakukan melalui proses bimbingan dan telah
layak untuk mengikuti Ujian Sidang Tugas Akhir.
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PERNYATAAN KEASLIAN KARYA TUGAS AKHIR

Saya yang bertanda tangan di bawah ini, menyatakan bahwa Laporan Tugas Akhir
dengan judul:

Perancangan Identitas Visual Kedai Kopi Tuju-An Untuk Membangun
Brand Awareness

adalah hasil karya saya.

Dengan ini saya menyatakan bahwa dalam Laporan Tugas Akhir ini tidak terdapat
karya orang lain yang pernah diajukan untuk memperolch gelar di suatu perguruan
tinggi, dan atau sepanjang pengetahuan saya juga tidak terdapat karya atau
pendapat yang pernah ditulis atau diterbitkan oleh orang lain, kecuali secara
tertulis diacu dalam Laporan Tugas Akhir ini, dan disebutkan dalam daftar
pustaka.

Apabila pernyataan ini tidak sesuai dengan kenyataan, maka saya siap menerima
sanksi akademik yang berlaku.

Depok, 1S Ju[\i 20

Yang menyatakan,

SEPLILUM KIHU RUPIAH

D32BDAMX366283933

Najla Belinda
2106421059



eyieyer 1abap Niuyalijod uizi edue)

VLAVIVYE
1¥393N
MINYILITOd

2
)
(]
=
Q
c
=
T
Q
=
=
Q.
Q
=
3
(']
=
c
=
=
Q
=
=
()
T
(]
=
=
=]
Q
Q
=
<
Q
=
Q
s
Q)
-
Q
=
)
o
=
(1)
=
=
=
2
(]
Q
(]
=
]
Q
=
Q
=
-,
Q

N
Ooo
o )
- ()
Q =
= @
Q@< s
35S
5 =
L
=)
3 <
c Q
3 c
= = 2l
) e
= =~
&3
558
3 ]
= =
>
3388
B w5
= o
T
s 58
2 =]
S eg
=
T< B
0 7
T
9 QP
Qo 3
o o
S =
'ﬂ_)'_ ()
8 P73
< °
(7] ()
® D 3>
R
c 2
=y el o
2873
> <
IS o
= —
€9 3
= =
225
= b
o
s g
Q —
3 8
5 5
o
z 9
Q
~ E
5 T
W
o =)
€ £
=2 ©n
Q
=
=
)
=
~
Q
-+
Q
c
o
=)
N
Q
c
Q
=
w
c
Q
-+
(=
3
Q
w
o
Q
=

({(e

-
)
=
£
S
-+
[))

o
m
1
)
S
-+
Y
§.
=
o
=)
-
®
LI
E.
=
=2
®
Q
®
:.
b
o
-1
0
*
-+
Y

it
=)
5
9
Q9
=
(o]
3
)
=
Q
c
(=}
T
7]
()
o
Q
Q
(']
=
Q9
-+
(']
c
(7]
o
c
=
c
=
7
9
-
<
Q
-
c
=
3
s
(']
=
e
Q
3
)
=
N
Q
=
s
c
3
3
(']
=
o
Q
=
3
)
=
<
)
o
c
-
)
(']
=
1]
c
3
o
)
=

ABSTRAK

Kopi merupakan minuman non-alkohol namun berkafein kopi pertama
kali ditemukan pada 3000 tahun lalu.di Ethiopia, departemen Pertanian Amerika
Serikat (USDA) menyatakan‘bahwa pada tahun 2023 hingga 2024 masyarakat
Indonesia mengkonsumsi-kopi sebanyak 4,79 juta kantong kopt Sejak saat itu
konsumsi kopi semakin bertambah hingga sekarang. Hal ini sejalan dengan riset
yang dilakukan oleh tim /Smapcar: bahwa pada tahun 2023 tercatat jumlah
masyarakat Indonesia yang mengkonsumsi kopi bertambah sebanyak 79% dan
Asosiasi Pengusaha Kopi dan Cokelat Indonesia (APKCI) mengatakan bahwa
tercatat ada sepuluh ribu kedai kopt di Indonesia di tahun 2023. Salah satu kedai
kopi yang berada di pasaran adalah Kedai Kopi Tuju-An,Kedai Kopi Tuju-An
merupakan nama baru dari Kedai Kopi 7A. Oleh karena itu /dibutuhkan
perancangan identitas visual guna membangun brand awareness dimata
konsumen dan dapat bersaing dipasaran. Perancangan ini. bertujuan untuk
merancang identitas visual Kedai Kopi Tuju-An dan penerapan nya pada media
utama yaitu Graphic Standard Manual serta media turunannya, yang diharapkan
dapat membangun = brand awereness konsumen. Metode penelitian ini
menggunakan kualitatif deskriptif dengan pengumpulan data melalui studi
literatur, wawancara, observasi, kuesioner, dansmetode riset desain menggunakan
design thinking, mind mapping, moodboard, sketsa kasar, digitalisasi hingga
pengaplikasian nya pada media utama dan media turunan. Desain identitas visual
yang terpilih merupakan gabungan dari bentuk biji kopi, ikon lokasi; gelas dan
daun. Warna utama yang digunakan-pada.identitas.visual-Kedai Kopi Tuju-An
adalah hijau dan coklat, untuk tipografinya berjenis sans serif dengan font ‘Gogh’
untuk nama brand dan ‘Alte Haas Grotest’ untuk fagline. Hasil perancangan
identitas visual ini diharapkan membangun kesadaran masyarakat akan eksistensi

Kedai Kopi Tuju-An di pasar serta menjadi pembeda dengan kedai kopi lainnya.

Kata kunci : Brand Awareness, Identitas Visual, Kedai Kopi, Perancangan.
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ABSTRACT

Coffee is a non-alcoholic but caffeinated drink, coffee was first discovered 3000
vears ago in Ethiopia, the United States-Department of Agriculture (USDA) stated
that in 2023 to 2024 Indonesians consumed 4.79 million bags of coffee. Since then,
coffee consumption has’continued to increase until now. This is in_line with
research conducted by the Snapcart team that in 2023 the number of Indonesians
consuming coffee increasediby 79% and the Indonesian Coffee and Chocolate
Entrepreneurs Association (APKCI) said that there were ten. thousand coffee
shops'in Indonesia in 2023. One of the coffee shops on the market is Kedai Kopi
Tuju-An, Kedai Kopi Tuju-An is the new name of Kedai Kopi 7A. Therefore, a
visual identity design is needed to build brand awareness in the eyes of consumers
and be able to compete in the market. This design aims to design the visual
identity of Kedai Kopi Tuju-An and its application to the main media, namely the
Graphic Standard Manual and its derivative media, which is expected to build
consumer brand awareness. This research method uses descriptive qualitative
with ‘data collection throughliterature studies, - interviews,. observations,
questionnaires and design research methods using design thinking, mind mapping,
moodboards, rough sketches, digitalization to. its application in primary and
secondary media. The selected visual identity design is a combination of the shape
of coffee beans, location icons;, cups and leaves. The main colors used in the
visual identity of Kedai Kopi Tuju-An are green and brown, for the typography is
sans serif with the font.'Gogh' for the brand name and 'Alte Haas Grotest' for the
tagline. The results of thiswwisual identity design are expected-to~build public
awareness of the existence of Kedai Kopi Tuju-An in the market and to

differentiate it from other coffee shops.

Keywords: Brand Awareness, Coffee Shop, Design, Visual Identity.
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PRAKATA

Puji dan syukur dipanjatkan kehadirat Allah SWT yang telah
melimpahkan rahmat dan karunia-Nya sehingga dapat menyelesaikan Tugas
Akhir ini dengan judul “Perancangan Identitas Visual. Kedai Kopi Tuju-An Untuk
Membangun Brand Awareness’ dengan sebaik-baiknya, sesuai dengan waktu
yang telah ditentukan dan tidak lupa ucapan terima kasih sebanyak-banyaknya
kepada Mama yang selalu memberikan doa, semangat dan dukungan ‘hingga
Tugas Akhir ini terselesaikandengan baik.

Tugas Akhir ini dibuat untuk memenuhi syarat kelulusan Program Studi
Sarjana «Terapan Desain Grafis, Jurusan Teknik Grafika dan Penerbitan,
Politeknik Negeri Jakarta. Selama penulisan Tugas Akhir dari awal hingga akhir
dapat terselesaikan dengan baik, banyak pithak yang telah membantu dan memberi
dukungan. Oleh karena itu, dengan segala hormat dan' kerendahan hati pada
kesempatan kali ini ucapan terima kasih disampaikan kepada :

1. Dr. Syamsurizal, S.E., M.M. selaku Direktur Politeknik Negeri Jakarta.

2. Dr. Zulkarnain, S.T., M.Eng. selaku Ketua Jurusan.Teknik Grafika dan
Penerbitan.

3. Rachmadita Dwi Pramesti, S.Ds., M.Ds. sclaku Sekretaris Jurusan Teknik
Grafika dan Penerbitan.

4. Dwi Agnes Bangun Bangun, M.Ds. selaku Kepala Program Studi Desain
Grafis.

5. Marta Eriska, S.Des., M.Sn. selaku Dosen Pembimbing |

6. Drs. Cecep Gunawan, M.Si. selaku Dosen Pembimbing 11

7. Susilawati Thabrany,.S.Jkom., M.Si. selaku pembimbing akademik selama
empat tahun menuntut ilmu di Politeknik Negeri Jakarta.

8. Seluruh dosen pengampu mata kuliah di Program Studi Desain Grafis yang
telah membimbing serta memberikan ilmu yang sangat bermanfaat dan
menjadi bekal untuk masa depan. Semoga seluruh dosen pengampu selalu
dalam lindungan Tuhan Yang Maha Esa dan sukses selalu.

9. Teman-teman yang telah mendukung secara moral dari awal project tugas

akhir hingga selesai.
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10. Prasetyo Budi Artanto selaku pemilik Brand Kedai Kopi Tuju-An yang telah
membantu dan bersedia untuk menjadi klien dalam project perancangan

identitas visual untuk Tugas Akhir.
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1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
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a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
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r
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BABI

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Kopi adalah salah .satu tanaman tropis yang dapat diolah menjadi
minuman non alkehol'namun berkafein. Biji kopi pertama kali ditemukan oleh
penggembala. di daerah Ethiopia:3000 tahun lalu, awalnya kopi disebut sebagai
Bitter Invention Of Satan karena banyak yang merasa takut untuk meminum kopi
dan mereka menyebut kopi sebagai minuman yang menyesatkan. Meskipun di
awal‘penyebaran nya konsumsi kopi ditakuti, namun seiring berjalannya waktu
kopi menjadi minuman andalan.yang tidak bisadilewatkan bahkan menjadi menu
untuk sarapan (Yonatan, 2023).

Departemen Pertanian Amerika Serikat (USDA) menyatakan bahwa pada
tahun 2023 hingga 2024 masyarakat Indonesia mengkonsumsi kopi sebanyak 4,79
juta kantong kopi. Lalu dalam survei yang dilakukan.oleh GoodStats yang
berjudul ‘Pola Konsumsi Kopi Orang Indonesia” menyatakan 40% responden
meminum 2 gelas kopi per hari,29% meminum. kopi 1. gelas per hari, 23%
meminum 3 gelas perhari dan 9% meminum lebih dari 3 gelas perhari (Y onatan,
2024).

Hal tersebut sejalan dengan hasil riset yang dilakukan oleh tim Snapcart
pada tahun 2023 tercatat ada sebanyak 79% masyarakat Indonesia /yang
mengkonsumsi kopi. Angka minat yang tinggi berdampak pada konsumsi kopi
tentunya berpengaruh‘pada.cara penyajiannya yang lebth memilih.membeli kopi
namun ada juga yang membuat kopi sendiri, sehingga meningkatnya minat
konsumsi kopi setiap tahunnya menjadi peluang untuk para pebisnis membangun
kedai kopi mereka masing-masing.

Fenomena ini disebabkan karena pengaruh modernisasi serta globalisasi
sehingga meminum kopi menjadi budaya global, awalnya perilaku mengkonsumsi

kopi identik dengan laki-laki dewasa yang penyajian kopi sederhana dan harganya
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2

murah disebuah warung kopi kemudian semuanya mengalami perubahan sejak
kopi menjadi tren.

Asosiasi Pengusaha Kopi dan Cokelat Indonesia (APKCI) menyatakan
bahwa di tahun 2023 jumlah kedai kopi di Indenesia mencapai sepuluh ribu kedai
kopi. Maka tidak heran jika terus*bermunculan kedai kepi baru dengan gaya,
pelayanan serta penyajian yang beragam dikarenakan minat kensumsi kopi yang
meningkat, meskipun' menjual produk yang sama namun tetap diperlukan ciri
yang berbeda darickompetitor untuk meningkatkan daya saing dan penjualan.
Salah satuuipaya yang dapat dilakukan adalah dengan memiliki identitas visual
yang jelas dan memiliki “media promosi turunan guna mendukung brand
awareness.

Salah satu kedai kopi yang berada di JI. Cilobak No.1, Pangkalan Jati,
Kec. Cinere, Kota Depok, Jawa Barat yaitu KedaiKopi 7A yang beralih nama
menjadi Kedai Kopi Tuju-An. Kedai kopi.ini berdiri pada bulan Oktober tahun
2022 'dengan menjajakan menu kopi dan non-kopi, makanan ringan serta makanan
berat. Kedai kopi ini dibangun diatas halaman yang cukup luas dengan tema
outdoor. dikelilingi pepohonan seperti pohon mangga, pohon manggis, pohon
matoa sehingga menciptakan suasana nyaman;: sejuk, cocok untuk bersantai
bersama teman maupun kerabat. Perubahan nama menjadi Kedai Kopi Tuju-An
memerlukan  perancangan. identitas..visual  dan media turunannya untuk
membangun brand awareness di pasar.

Menurut (Maheni et al., 2023) Perancangan identitas visual dan media
promosi sangat diperlukan sebab identitas visual adalah wajah pertama yang akan
dikenal oleh masyarakat ketika brand hadir ke permukaan: Identitas tersebut
cenderung menjadi penanda serta pengingat bagi konsumen melalui visualisasi
yang digambarkan pada elemen branding tersebut, dan salah satunya adalah logo
(Ulita, 2019).

Beberapa perancangan terdahulu hanya berfokus pada perancangan
identitas visual yang mencerminkan citra merek lalu dalam pembuatan Graphic
Standard Manual masih menggunakan material pada umumnya belum ada

perancangan yang membahas tentang brand awareness dan belum ada pembuatan
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3
Graphic Standard Manual yang dibuat lebih eksklusif. Sebagai contoh, percangan

terdahulu adalah Perancangan Ulang Identitas Visual Untuk Membangun Brand
Image Foca Kopi (Fadhilah, 2024) dan Perancangan Ulang Identitas Depdoo
(Kaffah, 2023).

Berdasarkan latar belakang.yangtelah dipaparkan di.atas maka diperlukan
perancangan identitas visual: dengan merepresentasikan ¢itra, yang ingin
ditunjukkan Kedai Kopi Tuju-An sehingga dapat membangun brand. awereness
terhadap masyarakat dan Kedai Kopi Tuju-An dapat bersaing dengan kompetitor
lain. Perancangan identitas visual ini akan dibuatkan Graphic Standard Manual
yang lebih eksklusif sebagai pedoman' penggunaan identitas  visual dan
diaplikasikan di beberapa media turunanya seperti kemasan, merchandise, media
luar ruangan dan instagram feeds. Maka dar1 itu perancangan identitas visual ini
mencakup perancangan logo Kedai Kopi Tuju-An serta media turunanya sehingga
tugas akhir ini memiliki judul * Perancangan Identitas-Visual Kedai Kopi Tuju-

An Untuk Membangun Brand Awareness*:

1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang yang. telah dipaparkan diatas maka rumusan
masalah ‘dalam tugas akhir ‘ini .adalah” Bagaimana merancang identitas visual

Kedai Kopi Tuju-An yang dapat membangun brand awareness.

1.3 Ruang Lingkup Pembahasan

Dari latar belakang yang. telah dijelaskan maka ditetapkan ruang lingkup
pembahasan agar terfokus dan terarah.“Adapun-ruang lingkup pembahasan adalah
sebagai berikut :

1. Proses perancangan identitas visual Kedai Kopi Tuju-An.
2. Penerapan teori-teori desain grafis dalam perancangan identitas visual

Kedai Kopi Tuju-An.

3. Implementasi identitas visual Kedai Kopi Tuju-An pada Graphic Standard

Manual beserta media turunanya.
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1.4 Tujuan dan Manfaat

Adapun tujuan dari penulisan tugas akhir perancangan identitas visual

Kedai Kopi Tuju-An sebagai berikut :
1.
2.

Menjelaskan proses perancangan identitas visual Kedai Kopi Tuju-An.
Menjelaskan penerapan teori<teor1 desain grafis.yang digunakan dalam
perancangan identitaswisual Kedai Kopi Tuju-An.

Menjabarkan penggunaan identitas visual pada Graphic Standard Manual

besertamedia pendukungKedai Kopi Tuju-An.

Adapun manfaat yang diharapkan dari penulisan tugas akhir sebagai

berikut :
1.

Manfaat Akademis

Diharapkan hasil rancangan yang dilakukan dari awal hingga akhir dapat
menjadi sebuah bahan referensi bagi pembaca dalam merancang identitas
visual yang terstruktur dan sistematik di masa depan.

Manfaat Praktis

Diharapkan perancangan identitas visual Kedai Kopi Tuju-An dapat
membangun brand awareness di_mata konsumen,menjadi_pembeda serta

dapat bersaing dengan kedai kopi lainnya“di pasar.

1.5 Sistematika Penulisan

BAB I PENDAHULUAN

Pada bab ini menjelaskan tentang latar belakang permasalahan, rumusan

masalah, ruang lingkup*pembahasan, tujuan, manfaat serta sistematikapenulisan.

BAB II LANDASAN PERANCANGAN

Pada bab ini berisikan kajian-kajian teori secara umum guna mendukung

proses pembuatan karya tugas akhir, disusun secara sistematis, logis, dan runtut
disesuaikan dengan relevansi teori dengan judul penelitian.

BAB IIIl METODE PERANCANGAN

Pada bab ini berisi tentang metode penelitian mulai dari teknik

pengumpulan data, metode analisis, pengembangan ide hingga eksekusi desain.
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Hasil riset tentang profil klien serta arahan kreatif yang menjadi pedoman dalam
perancangan.

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN
Pada bab ini memaparkan hasil dan proses selama perancangan identitas

visual yang diawali dari tahap p ard, sketsa manual,

sketsa digital sampai final de G engaplikasikan nya padam
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BAB YV
PENUTUP

5.1 Simpulan

1.

Perancangan identitas.wisual Kedai Kopi Tuju-An melalui beberapa tahap,
dimulai dari tahap empathize yaitu mengidentifikasi permasalahan, kebutuhan
klien, serta ~preferensi _dari konsumen.. Hal ini dilakukan “dengan
mengumpulkan semua data dari wawancara secara langsung bersama klien,
observasi secara langsung Kedai Kopi Tuju-An, observasi tidak langsung
terhadap kompetitor. melalui_internet, serta kuesioner untuk mendapatkan
preferensi dari konsumen. Setelah itu tahap kedua adalah define, tahap ini
semua data akan diolah. Hasil dari wawancara, observasi serta kuesioner
menghasilkan creative brief, STP_dan-matrix SWOT. Tahap: selanjutnya
adalah ideate, tahap ini mulai membuat mind mapping untuk menemukan
kata kunci visual yang menjadi referensi visual moodboard dan menjadi
acuan selama perancangan. Topik-topik yang terdapat pada mind mapping
diambil dari key message serta tone and manner dan menghasilkan tiga kata
kunei visual yaitu 'Asri, Kopi.dan.Simple' setelah itu mengumpulkan gambar-
gambar ' visual yang sesuai.dengan. key visual dan disatukan sehingga
terciptalah moodboard. Setelah moodboard selesai, tahap berikutnya adalah
membuat sketsa manual, sketsa manual dibuat menggunakan pensil' dan
kertas gambar total sketsa manual yang dibuat sebanyak 74 sketsa, dari 74
sketsa akan dipilih beberapa sketsa alternatif komprehensif yang akan masuk
kedalam tahap digitalisasi. Sketsa alternatif komprehensif yang terpilih
sebanyak 8, kedelapan sketsa tersebut dibuat versi digitalnya dengan layout
logotype yang sama. Tahap digitalisasi ini meliputi pewarnaan, dan sudah
menggunakan tipografi yang diinginkan, setelah itu hasil digitalisasi dikirim
ke klien untuk memilih salah satu desain yang akan menjadi Final Artwork.

Desain yang terpilih adalah bentuk gabungan antara gelas kopi, biji kopi, ikon
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lokasi dan daun untuk tipografinya yaitu sans serif dengan nama font ‘gogh’
dan ‘alte haas grostesk’ desain yang terpilih akan diaplikasikan pada media
pendukung yang ada dan dibuatkan mockup digital nya.

Desain terpilih yang menjadi final Artwerk adalah gabungan bentuk antara
bentuk gelas kopi beserta kopinya,biji Kopi, 1ikon lokasi dan daun. Masing-
masing bentuk memiliki makna sendiri, seperti bentuk gelas.serta air kopi,
dan biji kopi yang menggambarkan jenis usaha kemudian bentuk.iken lokasi
yang tergambar jelas menyesuaikan dengan nama kedai kopi, bentuk ini juga
diharapkan dapat tertanam dibenak konsumen untuk menjadikan Kedai Kopi1
Tuju-An sebagai tempat yang ingin dituju untuk hangout ataupun kegiatan
lainnya. Selain itu_diharapkan konsumen ‘yang berkunjung ke kedai kopi
merasa senang, bahagia karena pelayanan yang ramah juga produk yang
dijajakan terjaga kualitasnya, rasanya. ataupun harganya yang tidak terlalu
mahal rasa senang dan bahagia. ini digambarkan dalam bentuk air kopi yang
terlihat seperti orang tersenyum dan bentuk dua daun disebelah kanan dan kiri
merepresentasikan kesan sejuk, asri seperti suasana kedaikopi yang terdapat
tiga pohon cukup besar. Tipografi yang digunakan untuk nama brand dan
tagline berjenis sans serif dengan nama font.‘Gogh’ untuk nama Kedai Kopi
Tuju-An dan font “‘Alte Haas Grotesk’ untuk tagline ‘Get Your Energy Here’
dan penggunaan warna logo.termasuk kedalam earth tone yaitu hijau dan
coklat.

Perancangan identitas visual Kedai Kopi Tuju-An menerapkan beberapa teori
seperti prinsip. desain yang terdiri dari prinsip keseimbangan, prinsip
penekanan dan_prinsip Kesatuan. Selain prinsip desain, perancangan ini juga
menerapkan salah satu prinsip gestalt'yaituproksimitas atau kedekatan.

Hasil perancangan identitas visual Kedai Kopi Tuju-An dibuatkan Graphic
Standard Manual sebagai panduan dalam penggunaan identitas visual
kedepannya dan identitas visual ini diaplikasikan juga pada media pendukung
lainnya seperti sleeve cup, kemasan gelas, apron, kartu nama, lanyard, strap

key chain, totebag, signage, buku menu dan stiker.
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5.2 Saran

Terdapat beberapa saran untuk pembaca yang ingin membuat perancangan

selanjutnya terutama identitas visual dan terdapat saran untuk klien, yaitu :

1.

Harus memiliki target perkiraan kapan perancangan ini selesai, buatlah
timeline yang jelas sehingga proses perancangan tetap padasjalur nya, tidak
terburu-buru dan.tidak ada tahap yang terlewatkan. Catat setiapapa yang
ingin dikerjakan dan apa yang harus diperbaiki.

Cari data ataupun informasi sedalam mungkin untuk mengatasi permasalahan
yang ada.

Ciptakan komunikasi sebaik mungkindengan klien.

Mencari referensi desain lebih luas.dan realisasikan dalam bentuk sketsa
ataupun coretan, jangan hanya dibayangkan saja mungkin dart bentuk
sederhana dapat dikembangkan.

Pastikan lisensi dari aset yang diambil di internet commercial use.

Diharapkan dengan adanya Graphis Standard Manual, Kedai Kopi Tuju-An

dapat menerapkan identitas visual nya tetap konsisten dan tepat dikedepannya.
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https://repository.penerbiteureka.com/publications/559112/design-

thinking-konsep-dan-aplikasinya

A Hak Cipta:

: . 1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
0\\& a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta

POLITEKNIK
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DAFTAR LAMPIRAN

Lampiran 1. Lembar bimbingan Tugas Akhir

a. Dosen Pembimbing 1 (Materi)

Nama Mahasiswa : Najla Belinda

Nama Pembimbing : Marta Eriska, S.Des., M.Sn

Judul Tugas Akhir : Perancangan Identitas Visual Kedai Kopi Tuju-An

Untuk Membangun Brand Awareness

BIMBINGAN TANGGAL .
KE- BIMBINGAN KOMENTAR PEMBIMBING RENCANA PROGRESS/REVISI
S . Akan ada bimbingan perorangan
1 24 Februari 2025 Gutlineakan oikalilbgrsebelum memasule e besok untuk membicarakan lebih
latar belakang & 5 3
dalam tentang project
5 26 Februari 2025 Ganti judul Mulai menulis latar belakang dan
e J dibaca-baca repository PNI nya
5 2 Maret 2025 Mulai mencari referensi kajian dari repository | Mulai menulis BAB 1dan BAE 2
- Tambahkan tujuan penelitian dan boleh ﬂer‘ar‘r*lbah i o pem?\utuam dan
4 3 Maret 2025 2 mencari jurnal-jurnal atau buku untuk
menulis untuk bab 2
mendukung bab 2
E:E l sudah cukup, dilanjutkan penulisan Melanjutkan balk 2, mencari jurnal atau
5 7 Maret 2025 2 vl * teori-teori untuk mendukung landasan
Karena target nya dibulan ini selesai sampai
perancangan
bab 3
Melihat teori apa saja yang sudah dimasukan, Menambah landasan teori, mencari
membahas lebih dalam tentang bab 1, bab 2 dan jurnal, artikel atau buku
& 10 Maret 2025 bab 3 yang mendukung landasan teori dan
ditambahkan jika ada teori yang belum dimasukan | mulai memikirkan
dan mulai cicil untuk masuk ke bab 3 ingin bagaimana di bab 3
Tambahkan teori SWOT, Teori kqmumkasw KA RS I G SO
s s o gunakan bahasa yang mudah di mengerti 5 SR 5
7 14 Maret 2025 T 5 i E b Komunikasi, memperbaiki kuesinoer
dan di persingkat lagi kalimat untuk g
membuat SWOT
kuesioner nya
Lanjutkan bab 3 lalu coba untuk merancang mau . .
HRR Me
8 19 Maret 2025 bagaimana kemasan nya, dan sudah bisa telanjutian '.-ﬂemms SR mbmerikss
e N kuesioner lagi
menyebarkan kuesioner
Tidak apa menggunakan judul yang sudah ada
untuk testing bisa dengan melakukan wawancara
9 24 Maret 2025 terhadap target audiens Melanjutkan bab 3, menyebar kuesioner

9 April 2025 Preview PPT, Tambah.kan logo PNJ, Masukan point Perbaiki ppt
10 rumusan masalah, tujuan dan manfaat,
" Diselesaikan dan dilanjutkan revisi nya serta mulai |Menyelesaikan revisi, membuat mindmap dan
25 April 2025 "
n membuat sketsa mulai membuat sketsa
Dilanjutkan membuat sketsa logo, coba buat logo y:
2 2 Mei 2025 lebih simple seperti logo-logo yang sekarang. Tidak | Membuat sketsa logo lagi
mencakup semua keyword di gambarkan
- SR Melanjutkan sketsa logo, kemudian buat cigitalitasi o o o eren logo lagi
kurang lebih 10
16 16 Mei 2025 Masuk ke coloring Coloring
15 19 Mei 2025 Pilibywameyang, sesuai dibnstcologpallate sae big Membuat color pallate lagi dan membuat sketsa lagi
dan coba buat sketsa lagi =
16 21 Mei Eksplorasi warna lagi, belum cocok Mencari warna dan membuat color pallate lagi
17 22 Mei 2025 Logo kemprehensif dan warna disetujui Mengirim ke klien untuk final desain
Me i e B g i
18 17 Juni 2025 Ganti warna background GSM, logo diperbaiki tenggamilwarna background Gebdammenggant!
I - logo yang sudah diperbaiki di berbagai penerapan nya
Penulisan dilanjutkan, tambahkan bagian yang kosong Mengerjakan bab 4 dan 5, mengisi bagian yang koseng
) 21 Juni 2025 sudah mulai cicil untuk cetak media pendukung Mencari vendor untuk cetak
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b. Dosen Pembimbing 2 (Teknis)

Nama Mahasiswa : Najla Belinda

Nama Pembimbing : Drs. Cecep Gunawan, M.Si

Judul Tugas Akhir : Perancangan

Untuk Membangun Brand
BIMBINGAN TANGGAL
KE- BIMBINGAN

Visual Kedai Kopi Tuju-An

KOMENTAR PEMBIMBING

RENCAMNA PROGRESS/REVISF

21 Februari 2025

{Perkenalan) Jika outline sudah di acc,
mahasiswa dipersilahkan melanjutkan
bab 1. Jika ingin bimbingan
dipersilahkan ke dospem 1 dulu setelah
di acc baru ke dospermn 2 dengan print
out yang ingin di asistensi dan

Akan bimbingan ke dospem Tuntuk
acc project

13 Maret 2025

Perbaiki halaman, halarman romawi
dimulai dari Prakata dan penulisan
halaman 12,2 dan seterusnya berada
ditengah pada bagian awal bab
kemudian disusul penulisan halaman
dibagian kanan atas

Perbaiki penulisan halaman

Tambahkan sekretaris jurusan,
hilangkan kata

penslitian, ganti kata penelitilampiran
tidak perlu pakai halaman

Perbaiki sermua revisi dan double
check

Cek kembali spasi dibagian daftar
pustha

NEGERI

POLITEKNIK

Perbaiki jarak spasi yang kiranya terlalu
renggang

JAKARTA
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Lampiran 2. Transkrip Wawancara

Nama : Prasetyo Budi Artanto
Jabatan : Owner

Tanggal Wawancara : 2 Maret 2025

1. Boleh diceritakan bagaimana awal mula berdiri nya kedai kopi ini?

Owner : Awal mula nyakarena sering main sama temen-temen, nongkrong di
coffee shop-coftee shop yang ada di dekat UPN tapi karena coffee shop itu tutup
pindah cari tempat yang enak buat nongkrong ke daerah'Andara dan ketemu om
Jaka setelah itu masuk tahun 2022 dari pada nongkrong cari-cari tempat coffee
shop ' muncul keinginan untuk buka kedai kopi sendiri. Saat kedai kopi ini buka
bahan-bahan yang dipakai masth supply dari om Jaka hingga akhirnya
memutuskan untuk mencari bahan sendiri karena dapat saran dari teman-teman

bahkan beberapa menu yang ada saran dari mereka juga.

2. Menurut Kak Pras apa yang membuat kedai kopi ini berbeda dengan yang
lain?

Owner : Beda nya lebih ke sisi eksperiens orang-orang yang datang karena disini
bisa kenal orang baru dan dari konsumen yang datang memang mereka jadi
memiliki koneksi baru, kenalan baru, apalagi disini ya.. bisa dibilang event rutin

atau sering nya kan nobar ya nonton bareng bola jadi::. ya lebih ke eksperiens sih.

3. Menurut Kak Pras citra atau kesan apa sih yang ingin ditunjukkan Kkedai
kopi ini kepada masyarakat atau konsumen?

Owner : Ingin dikenal karena event-nya.sih, kita terbuka-untuk event apapun itu
dengan memfasilitasi acara nya. Misal kalau ingin karoke disini boleh nanti
disediakan sound system nya, disini juga beberapa kali sudah terlaksanakan acara
lain nya seperti halal bihalal dan acara sosialisasi juga disini terbuka untuk nonton

bareng sepak bola gak jarang event itu kita adain disini.
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4. Dalam pembuatan logo ini ada warna khusus atau ada keinginan warna
apa yang harus ada?

Owner : Kalau untuk warna bebas aja tapi gak lebih dari tiga warna.

5. Apakah ada elemen atau bagian atau hal yang harus dimasukan dalam
logo?

Owner : Enggak sihytapi antara si logo dan nama nya bisa dibuat satuframe.

6. Kalau untuk media pendukung nya apa yang di inginkan selain dibuatkan
Graphic Standard Manual?
Owner : Sticker boleh, di kemasan nya mungkin juga.instagram. feeds apalagi

ya... ya pokoknya yang bisa mendukung promosi kedai kopi ini aja.

7. Menurut Kak Pras dengan perancangan identitas visual ini apa sih yang
diharapkan?
Owner : Mudah diingat, mudah di pahami, mudah dibaca dan harapannya juga

bisa berdampak positif untuk penjualan nya sih.
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@ Laki-laki
@ 17-22 tahun
@ 23-28 tahun
@ 29-34 tahun
@ 35-40 tahun
@ diatas 40 tahun
@ Jabodetabek
@ Diluar Jabodetabek

pekerjaan
@ Ibu rumah tangga

@ Belum bekerja/ sedang mencari
@ Wirausaha
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@ Pegawai swasta
@ PNS/BUMN

oner

Berapa usia anda saat ini?

53 responses
53 responses
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3. Hasil Data Kues
Jenis Kelamin
Domisili

ampiran
Pekerjaan anda saat ini
53 responses

L

© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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@ Sangat Sering
O cop
41 (77.4%)
50

@ Sering
@ Jarang

40
@ TIDAK

=
®

@ TIDAK

£
®

25 (47.2%)
30

20

Pricelist
Semuanya

Kualitas dari produk dan
Konsep yang Unik/Estetik|
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Menurut anda apakah logo sangat dibutuhkan untuk sebuah brand? Khususnya

sebuah kedai kopi/coffee shop
Apakah logo penting bagi anda untuk mengenali suatu brand? Khusus nya

Apa alasan anda memilih kedai kopi/ coffee shop tersebut? (bisa memilih lebih
sebuah kedai kopi

Apakah anda sering mengunjungi kedai kopi/coffee shop?
dari satu)

53 responses
53 responses
53 responses
53 responses

© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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Seberapa penting logo membangun kesan pertama anda terhadap brand ?
Khususnya sebuah kedai kopi/coffee shop

53 responses

@ Sangat Penting
@ Cukup Penting
@ Tidak Penting

Jika melihat sebuah logo, aspek apa yang pertama kali anda lihat? |_|:| C

53 responses

@ Wama nya
@ Gambar atau bentuk nya
@ Tulisan nya {(nama brand nya)

Seberapa besar pengaruh identitas visual (logo, tipografi dan warna) terhadap |!
keputusan anda untuk mengunjungi kedai kopi serta membeli produk dari kedai
kopi tersebut?

53 responses

@ Sangat berpengaruh
@ Cukup berpengarun
@ Tidak berpengaruh

Menurut anda apakah penting penerapan identitas visual (logo tipografiwarna)
yang konsisten pada media promosi?

53 responses

@ Sangat Penting
@ Tidak Penting
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Menurut anda media turunan atau media promosi apa yang tepat untuk |_|:| Copy
membangun brand awareness (kesadaran merek) terhadap kedai kopi? (bisa
pilih lebih dari satu)

53 responses
Kemasan {cup holder/sleave,

kemasan makanan take away,
cup coffes)|

44 (33%)

Media luar ruangan (Banner,
Daftar Menu, Poster, Flyer)

Sosmed {Instagram feed)| —38 (71.7%)

Merchandise (Lanyard, Sticker,
Ganci)

50

Menurut anda logo seperti apa yang dapat membangun brand awareness I_D Copy ¢
(kesadaran merek) dapat memilih lebih dari satu

53 responses

Visual yang menarik|

Memiliki filosofil makna

Konsisten dalam menerapkan
loge disemua media promosinya
Logo yang mudah di artikan, di
ingat serta mudah dibaca

Logo yang dapat|
mengkomunikasikan produk ap.

14 (26.4%)

-20 (37.7%)

Semuanya —13 (24.5%)

o 10 20

Menurut anda apakah penting tingkat keterbacaan pada sebuah logo?

53 responses

@A
@ TIDAK

Jenis font apa yang cocok digunakan untuk kedai kopi/coffee shop ? |_|:| Copy char

53 responses

@ Script (Seperti : font pada logo janji jiwa
dan kopi kenangan)

@ Sans Serif (Seperti : font pada logo
starbucks dan maxx coffee)

@ Serif (Seperti : font pada logo kenangan
heritage)

@ Decorative (Seperti : font pada logo
Sadajiwa Coffes)
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Menurut anda warna apa saja yang menunjukkan kesan sejuk dan asri ?

53 responses
Hijau
hijau
Hijau, biru, putih
warna soft
Warna hijau, coklat, biru
Coklat dan hitam
Hijau,Biru muda Putih,Coklat muda
Hinau

Biru, kuning, hijau

Menurut anda warna apa saja yang menunjukkan kesan
ceria, semangat, dan menyenangkan ?

53 responses

merah

Biru

kuning

Kuning

Kuning, pink, merah

Kuning cerah,jingga, merah dan pink
Merah

Kuning, Biru, Merah, Pink

Menurut anda warna apa saja yang menunjukkan kesan
mahal dan premium ?

53 responses

Emas

gold

Gold

hitam

gold and black
Hitam dan abu-abu
Monochrome/basic
Coklat dan hitam

Hitam,emas,perak,ungu dan navy blue



@ YA
@ TIDAK

POLITEKNIK

NEGERI
JAKARTA

Apakah anda akan merekomendasikan sebuah kedai kopi/coffee shop ke teman
atau kerabat jika memiliki identitas visual (logo tipografiwarna) yang menarik,

jelas dan konsisten?

53 responses

Hak Cipta:
1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta

=)

POLITEKNIK
NEGERI
JAKARTA
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Beberapa foto wawancara yang
dilakukan dengan menunjukkan
logo dilayar
|_|:| Copy chart
|_|:| Copy chart

29-34 tahun

ioner

@ 35-40 tahun
@ diatas 40 tahun

£ c

<
22 3
5 g H
o @ £
e 8
L och 5
- o 5
(X ] L ]

@ Laki-laki

Wawancara & Kues

ing

Berapa usia anda saat ini
Jenis Kelamin

26 responses
26 responses

4. Hasil Test

ampiran

L

© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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|_D Copy chart
|_D Copy chart

pekerjaan
@ |bu rumah tangga
@ Wirausaha

@ Eelum bekerja/ sedang mencari
@ Lainnya

H
:
i
=
°

@ Pegawai swasta
@ PNS/BUMN

POLITEKNIK

NEGERI
JAKARTA

Apakah anda sering mengunjungi kedai kopi/coffee shop?

Pekerjaan anda saat ini

26 responses
26 responses

Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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|_|:| Copy chart
|_|:| Copy chart
|_|:| Copy chart

@ TIDAK

4
<8
=
LR J

@ TIDAK

£ £
® °

Menurut anda apakah identitas visual Kedai Kopi Tuju-An sudah terlihat menarik,

bagus, dan eye catching?
Apakah identitas visual Kedai Kopi Tuju-An sudah mencerminkan kesan 'Asri' dan

'Simple' ?
26 responses
Menurut anda apakah identitas visual Kedai Kopi Tuju-An sudah menunjukkan

jenis usaha sebuah kedai kopi/coffee shop?

26 responses
26 responses

© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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Saat melihat identitas visual Kedai Kopi Tuju-An kesan pertama apa yang muncul di benak anda? (
Contoh : terlihat profesional, modern, simple, sejuk,natural dan sebagai nya)

26 responses

Simple

Natural, Modern

Terlihat simpel tetapi tersampaikan

Untuk implementasi kata asri dan sejuk sendiri masih kurang tersampaikan, mungkin icon semacam daun
bisa lebih diperbesar atau diexplore lagi

simple dan elegan

Terlihat modern, simple dan sejuk

Terlihat simpel dan keren

Modern

Saat pertama kali melihat identitas visual Kedai Kopi Tuju-An, elemen apa yang terlihat menonjol
dan menarik perhatian anda serta tulisankan alasannya !

26 responses

Logo kopi

Gelas nya bagus

Gambar yang mirip lokasi

Gelas kopi, sudah cukup menggambarkan bahwa itu kedai kopi
kopii, perpaduan warna dan desainnya pas

Elemen kopi, karna gelas yang besar identik dengan kopi

Kopi karena langsung tau kalau itu kopi

Warna va sangat eye catching

Menurut anda apakah logotype Kedai Kopi Tuju-An mudah terbaca?

26 responses

Mudah

lya

mudah terbaca

mudah

Ya sangat mudah dibaca

Mudah terbaca

terbaca

Sangat mudah

Iya mudah
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Menurut anda apakah tipografi (font) yang digunakan sudah tepat ? Serta tuliskan alasannya !

26 responses

Sudah tepat, alasan ya jadi mudah terlihat
Tepat sekali

Ya, tipografi terlihat sederhana namun tetap modern. Pemilihan huruf yang clean sesuai dengan konsep
simple yang diinginkan, serta mudah dibaca oleh semua kalangan.

Sudah

Sudah dibaca dan mengerti

tepat, karena jelas tulisannya

lya, karena jenis foto type tersebut memberikan kesan simple

Sudah tepat Karna sesuai nama brand

Menurut anda apakah elemen-elemen yang ada pada identitas visual Kedai Kopi Tuju-An telah
membentuk kesatuan yang kohesif/harmonis?
26 responses

lya

Sudah

sudah

iya

yassshh. i like it

lya

lya sudah kohesif

Menurut anda apakah identitas visual Kedai Kopi Tuju-An mudah di ingat? Tolong sertakan
alasannya!

26 responses

lya, Identitas visualnya sederhana, elemen seperti daun dan biji kopi sangat khas dan mudah diasosiasikan
dengan konsep "asri" dan "kopi'. Kombinasi ini membuatnya lebih mudah diingat karena tidak rumit dan
memiliki keunikan tersendiri

Ilya mudah diingat karena gelasnya pun sederhana, bentuk biji kopinya pun bentuk biji kopi pada umumnya,
tulisan nama kedainya juga tebal jadi pasti ke highlight kalau dibaca orang

Mudah
iya mudah, karena terlihat iconic
lya, karena ada icon lokasi yang merepresentasikan namanya "TUJU-AN"

Mudah diingat karna logonua unik dan visualisasi dari nama brand-nya banget
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Menurut anda butuh berapa kali melihat untuk mengingat identitas visual Kedai Kopi Tuju-An?
26 responses

satu sekali

Satu kali

dua kali

mungkin sekitar dua atau tiga kali

1 sampai 2 kali

Menurut saya 2 s/d 3 kali

Sekali

2 kali sudah cukup untuk mengingat

Jika identitas visual Kedai Kopi Tuju-An berada di jalan ataupun di sosial media apakah anda akan
aware, menyadari atau mengingat bahwa brand tersebut adalah Kedai Kopi Tuju-An. Baik dalam
bentuk gabungan logogram dan logotype ataupun hanya logogram nya saja?

26 responses

Dalam bentuk gabungan atau tidak, semua orang akan tau bahwa itu adalah kedai kopi tujuan
lya

Sangat aware

Keduanya mempengaruhi

lya, Karena identitas visualnya memiliki karakter yang khas dan tone wama yang cukup konsisten, maka
kemungkinan besar orang akan menyadarinya walau hanya melihat sekilas di jalan atau media sosial.

Gabungan logogram

Saat disandingkan dengan identitas visual kedai kopi yang lain, apakah identitas visual Kedai Kopi
Tuju-An terlihat berbeda dan terlihat memiliki ciri nya sendiri? Sertakan alasannya

26 responses
yaa, bentuk dan desain yg menunjukan perbedaan dri yg lain
Lebih terlihat clean
lyap karena jika dilihat dia lagsung ke poin nya
lya terlihat sangat menarik karena adanya tempat kopi seperti itu
iya memiliki logo yg berbeda dan lebih elegan ,simple dan professional

lya, Kebanyakan kedai kopi menggunakan desain industrial atau minimalis monokrom. Tuju-An justru
tampil dengan pendekatan yang lebih natural dan hangat. Konsep "asri* yang jarang digunakan memberi
ciri khas yang membedakannya.

hia barana al ada hankaraund kotal atan linalaran dan tarlihat lahih harvaliima dan manaril dari cani
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Menurut anda, apakah identitas visual Kedai Kopi Tuju-An memiliki kesan yang berbeda dengan
identitas visual kedai kopi yang lain? Sertakan alasannya

26 responses

Yaa karena kedai kopi tujuan seperti mempunyai ciri khasnya sendiri
Iya terlihat berbeda

lya mempunyai beda

iya memiliki logo yg berbeda dan lebih elegan ,simple dan professional

Iya, Kesan natural dan tenang terasa lebih kuat daripada sekadar modern atau industrial. Ini membuat Tuju-
An terlihat lebih ramah dan cocok untuk suasana santai, bukan hanya untuk "nongkrong stylish" seperti
coffee shop kebanyakan.

lya, seperti yang saya jelaskan sebelumnya

Berbeda

y 4 A H R RN\

Menurut anda apakah penerapan identitas visual pada media pendukung dibawah sudah konsisten
dan tepat?

26 responses

Sudah
lya
sudah
Sudah tepat
Tepat sekali

Sudah, saya sangat suka dengan desain dan warnanya

POLITEKNIK
NEGERI

Sudah konsisten

JAKARTA
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Lampiran 5. Transkrip Wawancara Testing
Narasumber 1

Nama : Indira Fitria
Usia ;22 tahun

Profesi: Mahasiswa

1. Apakah anda sukaminum kopi?

Narasumber : Iya

2. Artinya anda juka suka ke kedai kopi juga, nonkgrong dengan teman atau
kerabat?

Narasumber : Iya betul, biasanya sama temen sih.

3. Menurut anda apakah logo Kedai Kopi Tuju-An sudah terlihat menarik,
sudah terlihat bagus dimata anda?

Narasumber : Sudah

4. Apakah logo Kedai Kopi Tuju-An sudah mencerminkan kesan ‘Asri’ dan
‘Simple’?

Narasumber : Sudah dari font, logo menurut saya sudah simple dan untuk warna
tidak terlalu mencolok jadi enak untuk di pandang.

5. Kemudian, apakah warna nya udah termasuk ke jenis warna yang asri
atau kata lainnya earth tone?

Narasumber : Iya sudah

6. Menurut anda apakah logo Kedai Kopi Tuju-An sudah menunjukkan
jenis usaha kedai kopi/coffee shop?

Narasumber : Sudah karena terlihat dari logo nya sendiri yaitu ada biji'kopi, juga
didukung dengan adanya tulisan nama-brand.

7. Saat melihat logo Kedai Kopi Tuju-An kesan pertama apa yang muncul di
benak anda?

Narasumber : Kesan pertama nya unik sih karena terdapat bentuk ikon lokasi yang
digabungkan dengan biji kopinya dan juga logo nya berkesinambungan dengan
nama kedai itu sendiri,terus terlihat simple dan sudah klop antara logo dengan

nama kedai itu sendiri.
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8. Saat pertama kali melihat logo Kedai Kopi Tuju-An, elemen apa yang
terlihat menonjol dan menarik perhatian anda, tolong sertakan alasannya?
Narasumber : Bagian ikon lokasi yang ada kopi nya terus bentuk daun nya sih.

9. Menurut anda apakah logotype Kedai Kopi.Tuju-An mudah terbaca?
Narasumber : Sangat jelas terbaca.

10. Menurut anda apakah tipegrafi yang digunakan sudah tepat dan tolong
berikan alasannya?

Narasumber : Sudah tepat dan gak yang neko-neko gitu, sangat jelas terbaca.

11. Menurut anda apakah elemen-elemen yang ada pada identitas visual
Kedai Kopi Tuju-An telah- membentuk kesatuan yang kohesif?

Narasumber : Menurut saya sudah

12. Menurut anda apakah identitas visual Kedai Kopi Tuju-An mudah
diingat, dan tolong sertakan alasannya!

Narasumber : Mudah diingat karena antara-logo dengan kedai kopi nya itu
berkesinambungan jadi kalau misalnya “ ke kedai kopi tuju-an aja yuk" "oh logo
nya yg ini ya" jadi mudah... dan punya ciri khas nya gitu jadi mudah untuk di
ingat.

13. Menurut anda, jika hanya melihat logogram Kedai .Kopi Tuju-An
apakah anda akan mengetahui jenis usaha atau brand apa yang di jalankan?
Narasumber : Sudah pasti tahu sih

14. Jika logo Kedai Kopi Tuju-An berada di jalan ataupun di sosial media
apakah anda akan aware, menyadari atau mengingat bahwa brand tersebut
adalah Kedai Kopi Tuju-An, baik dalam bentuk gabungan logogram dan
logotype ataupun hanya logogram nya saja?

Narasumber : Menurut saya akan ngeh karena balik lagi logo nya yg unik.

15. Menurut anda butuh berapa kali melihat identitas visual Kedai Kopi
Tuju-An sehingga anda mengingat nya?

Narasumber : Mungkin satu atau dua kali

16. Menurut anda, apakah identitas visual Kedai Kopi Tuju-An memiliki

kesan berbeda dengan kompetitor?
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Narasumber : Yaa pastinya punya perbedaan ya karena kalau dilihat dari tulisan
nya aja udah paling menonjol dari yang lain terus paling jelas, elemen yang
dimiliki lebih unik, lebih khas gitu dan betul betul menggamabarkan dari nama
kedai itu sendiri.

17. Menurut anda apakah penerapan.identitas visual pada media pendukung
diatas sudah konsisten dan tepat?

Narasumber : Sudah,penémpatan nya sudah pas terlihat simple tapi juga elegant.

Narasumber 2
Nama < Muhammad Afif
Usia < : 18 tahun

Profesi : Pelajar

1. Apakah anda suka minum kopi?

Narasumber : Iya, suka.

2. Artinya anda suka ke kedai kopi juga, nongkrong dengan teman ?
Narasumber : lya..sih kadang-kadang.

3. Menurut anda apakah logo Kedai Kopi Tuju-An sudah terlihat menarik?
Narasumber : Udah terlihat menarik, desain nya simple dan mudah untuk diingat.
4. Menurut anda apakah logo Kedai Kopi Tuju-An sudah mencerminkan
kesan ‘Asri’ dan ‘Simple’?

Narasumber : Menurut saya dari segi asri sudah terwakili dari element daun dan
warna hijau nya, kalau simple dari.desain nya gak banyak elemen yg digunakan
gak rumit desain nya jadi gak bikin sakit mata:

5. Menurut anda apakah logo Kedai Kopi Tuju-An sudah menunjukkan
jenis usaha kedai kopi/coffee shop?

Narasumber : Kalau menurut saya sudah mewakili dari desain logo udah ada biji
kopi juga ada... gambar si cangkir kopi nya... element itu sudah mewakili banget

sih.
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6. Saat melihat logo Kedai Kopi Tuju-An kesan pertama apa yang muncul di
benak anda?

Narasumber : Kalau kesan udah pasti si logo ini adalah sebuah kedai kopi, juga
kesan logo ini lebih soft gak terlalu nyentrikedari warna nya lebih kalem lebih
simple. Simple tapi menarik.

7. Saat pertama kali melihat logo Kedai Kopi Tuju-An, elemen apa yang
terlihat menonjol dan menarik perhatian anda, tolong sertakan alasannya?
Narasumber : Kalau paling menonjol udah pasti si elemen biji kopi dan ikon
lokasi nya selain itu juga sicangkir nya.

8. Menurut anda apakah logotype Kedai Kopi Tuju-An mudah terbaca?
Narasumber : lya sudah, dari font nya‘dan_size font nya udah terlihat jelas
sehingga mudah terbaca.

9. Menurut anda apakah tipografi yang digunakan sudah tepat dan tolong
berikan alasannya?

Narasumber : Iya, karena font nya jelas dan.mudah dibaca.

10. Menurut anda apakah elemen-elemen yang ada pada identitas visual
Kedai Kopi Tuju-An telah membentuk kesatuan yang kohesif?

Narasumber : Kalau dilihat sudah harmonis karena dari logo nya simple si font
nya juga simple jadi gak nabrak antara logogram dan logotype.

11. Menurut anda apakah identitas visual Kedai Kopi Tuju-An mudah
diingat, dan tolong sertakan alasannya!

Narasumber :"Menurut saya, logo ini mudah di ingat soalnya simple gak banyak
elemen dan unik.

12. Unik nya itu dibagian apaya?

Narasumber : Gabungan antara biji kopi dengan-ikonlokasi.

13. Menurut anda butuh berapa kali melihat sehingga anda ngeh, aware dan
ingat bahwa logo itu adalah Kedai Kopi Tuju-An?

Narasumber : 3 atau 5 kali sih.

14. Menurut anda, jika hanya melihat logogram Kedai Kopi Tuju-An
apakah anda akan mengetahui jenis usaha atau brand apa yang di jalankan?

Narasumber : Sudah pasti iya karena bentuk nya unik.
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15. Menurut anda, apakah identitas visual Kedai Kopi Tuju-An memiliki
kesan berbeda dengan kompetitor?

Narasumber : Kesan yang beda adalah kedai kopi tuju-an lebih menonjolkan nama
brand nya.. kalau yg lain kurang, dari segi logogram juga kedai kopi tuju-an lebih
menggamabrkan bahwa itu sebuah.coffee shop dan elemenwyang digunakan sangat
menggambarkan kedai kopi‘tuju-an itu sendiri karena punya tempat yang terasa
asri.

16. Jika logo Kedai Kopi Tuju-An berada di jalan ataupun di sosial media
apakah anda akan aware, menyadari atau mengingat bahwa brand tersebut
adalah 'Kedai Kopi Tuju-An, baik dalam bentuk gabungan logogram dan
logotype ataupun hanya logogram nya saja?

Narasumber : Pasti, soalnya punya kesan sendiri punya keunikan sendiri, simple
jadi gampang untuk di ingat.

17. Menurut anda apakah penerapan identitas visual pada media pendukung
diatas sudah konsisten dan tepat?

Narasumber : Udah tepat dan terlihat menarik.

Narasumber 3
Nama : Gibran
Usia : 20 tahun

Profesi: Mahasiswa

1. Apakah anda suka minum kopi?

Narasumber : Iya

2. Artinya anda juka suka ke kedai kopi juga, nonkgrong dengan teman atau
kerabat?

Narasumber : Iya suka beberapa kali.

3. Menurut anda apakah logo Kedai Kopi Tuju-An sudah terlihat menarik,
sudah terlihat bagus dimata anda?

Narasumber : Menurut saya sudah cukup oke untuk desainya karena simple gak

banyak elemen yang bikin bingung.. eye catching.



eyieyer 1abap Niuyalijod uizi edue)

VLIV
1¥393N
MINYILITOd

2
)
(]
=
Q
c
=
T
Q
=
=
Q.
Q
=
3
(']
=
c
=
=
Q
=
=
()
T
(]
=
=
=]
Q
Q
=
<
Q
=
Q
s
Q)
-
Q
=
)
o
=
(1)
=
=
=
2
(]
Q
(]
=
]
Q
=
Q
=
-,
Q

N
Ooo
o )
- ()
Q =
= @
Q@< s
35S
5 =
L
=)
3 <
c Q
3 c
= = 2l
) e
= =~
)
558
3 ]
= =
>
3388
B w5
= o
T
s 58
2 =]
S eg
=
T< B
0 7
T
9 QP
Qo 3
o o
S =
'ﬂ_l'_ ()
8 P73
< °
(7] ()
® D 3>
R
c 2
=y el o
2873
> <
IS o
= —
€9 3
= =
225
= b
o
s g
Q —
3 8
5 5
o
z 9
Q
~ E
5 T
W
o =)
€ £
=2 ©n
Q
=
=
)
=
~
Q
-+
Q
c
o
=)
N
Q
c
Q
=
w
c
Q
-+
(=
3
Q
w
o
Q
=

({(e

-
)
=
£
S
-+
[))

o
m
1
)
S
-+
Y
=
=
o
=)
-
®
LI
E.
=
=2
®
Q
®
=
b
o
-1
0
*
-+
Y

it
=)
5
=
Q9
=
(o]
3
)
=
Q
c
(=}
T
7]
()
o
Q
Q
(']
=
Q9
-+
(']
c
(7]
o
c
=
c
=
A
9
-
<
Q
-
c
=
3
s
(']
=
e
Q
3
)
=
N
Q
=
s
c
3
3
(']
=
o
Q
=
3
)
=
<
)
o
c
-
)
(']
=
1]
c
3
o
)
=

4. Menurut anda apakah logo Kedai Kopi Tuju-An sudah mencerminkan
kesan ‘Asri’ dan ‘Simple’?

Narasumber : Untuk kesan asri udah tergambarkan karena dari elemen warna
yang dipakai udah tepat. Simple nya dari bentuk.logo nya sih ya.. itu gak banyak
elemen

5. Menurut anda apakah- logo Kedai Kopi Tuju-An sudah “menunjukkan
jenis usaha kedai kopi/coffee shop?

Narasumber : Sudah sangat menunjukan apalagi ada beans kopi udah nunjukin
kalau itu kedaikopi.

6. Saat:melihat logo Kedai Kopi Tuju-An Kesan pertama apa yang muncul di
benakanda?

Narasumber : Mungkin dibagian beans. kop: yang menarik karena ada bentuk
seperti ikon maps mungkin itu yang jadi.daya tariknya.. Kesan pertama nya
keliatan furturistik, dari font, desain. warna yang dipake terus juga clean.

7. Saat pertama kali melihat logo Kedai Kopi Tuju-An, elemen apa yang
terlihat menonjol dan menarik perhatian anda, tolong sertakan alasannya?
Narasumber : Dibagian beans kopi yang ada ikon lokasi nya yang paling
menonjol karena beda dari yang lainnya dan terlihat unik.

8. Menurut anda apakah logotype Kedai Kopi Tuju-An mudah terbaca?
Narasumber : Sudah cukup jelas dan tingkat keterbacaan nya cukup tinggi.

9. Menurut anda apakah logotype Kedai Kopi Tuju-An mudah terbaca?
Narasumber : Sudah cukup jelas dan tingkat keterbacaan nya cukup tinggi.

10. Menurut anda apakah tipografi yang digunakan sudah tepat dan tolong
berikan alasannya?

Narasumber : Sudah pas, furturistik bukanfont'yang-alay

11. Menurut anda apakah elemen-elemen yang ada pada identitas visual
Kedai Kopi Tuju-An telah membentuk kesatuan yang kohesif?

Narasumber : Sudah terlihat harmonis, nyambung dan udah terlihat cocok antara
logotype dan logogram kaya dari ukuran.

12. Menurut anda apakah identitas visual Kedai Kopi Tuju-An mudah

diingat, dan tolong sertakan alasannya!
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Narasumber : Akan mudah di ingat karena sudah punya ciri nya sendiri dan
bentuk beans dan ikon lokasi bisa jadi identik.. logo nya juga untuk zaman
sekarang desian nya yang simple... kalo logo yang ribet kaya udah males aja sih.
13. Menurut anda, jika hanya melihat Jogogram Kedai Kopi Tuju-An
apakah anda akan mengetahui jenis usaha atau brand apa yang di jalankan?
Serta berikan alasannya!

Narasumber : Menurut saya akan tahu, karena untuk coffee shop identik dengan
cangkir atau si‘beans nya menurut saya Karena ada bentuk beans nya.tampa
menggunakandogotype orang orang juga akan tahu kalau 1tu logo kedai kopi.

14. Jika logo Kedai Kopi Tuju-An berada di jalan ataupun di sosial media
apakah anda akan aware, menyadari atau mengingat bahwa brand tersebut
adalah Kedai Kopi Tuju-An, baik dalam bentuk gabungan logogram dan
logotype ataupun hanya logogram nya saja?

Narasumber : Mungkin kalau 1 kali belum, tapi 2/3 melihat mungkin iya...

15. Menurut anda, apakah identitas visual Kedai Kopi Tuju-An memiliki
kesan berbeda dengan kompetitor? Tolong dijelaskan perbedaan nya!
Narasumber : Kesan nya terlihat lebih santai, representasi dari suasana yang santai
untuk istirahat atau luangin.waktu itu... sudah-tergambarkan .dalam logo nya
karena kalau logo kompetitor mungkin akan sedikit bingung untuk mengartikan
nya kaya ini apasih, kaya kompetitor brew... warna dan font nya gak hidup..

16. Menurut anda apakah penerapan identitas visual pada media pendukung
diatas sudah konsisten dan tepat?

Narasumber : Udah tepat... banget penempatan nya sudah enak dilihat eye

catching.

Narasumber 4
Nama : Nailah Lutfiah
Usia :18

Profesi : Pelajar

1. Apakah anda suka minum kopi?
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Narasumber : Suka

2. Apakah anda suka pergi ke kedai kopi?

Narasumber : lya, beberapa kali sih

3. Menurut anda apakah logo Kedai Kopi.Tuju-An sudah terlihat menarik,
sudah terlihat bagus dimata anda?

Narasumber : Udah menarikssih-karena nama nya '"Tuju-An' terus dilogo nya kaya
ada logo kopi yang ada didalam ikon lokasi jadi unik... simple... warna.nya bagus..
4. Apakah logo Kedai Kopi Tuju-An sudah mencerminkan kesan ‘Asri’ dan
‘Simple’?

Narasumber : Untuk simple udah sih karena gak banyak elemen yang ruwet,
tulisan'nya juga simple gak yang macem-macem atau ribet juga.. untuk asri nya
bisa dilihat dari bentuk daun nya sth

5. Menurut anda apakah logo Kedai Kopi Tuju-An sudah menunjukkan
jenis usaha kedai kopi/coffee shop?

Narasumber : Udah keliatan dari bentuk kopi-nya terus bentuk gelas yang di isi
dengan kopi.. dan tanpa ada tulisan kedai kopi orang-orang juga akan tau kalau itu
tuh kedai kopi.

6. Saat melihat logo Kedai Kopi Tuju-An kesan pertama apa yang muncul di
benak anda?

Narasumber : Kaya... asri keliatan itu tuh kedai kopi dan rasanya seperti langsung
mencium aroma kopi simple tapi kaya mewah... 10go ini juga menunjukkan kesan
yang elegant jadi bisa ngebayangin suasa kedai kopi nya yang enak buat tempat
istirahat.. terus juga vibes nya kaya tenang.

7. Saat pertama kali melihat logo Kedai Kopi Tuju-An; elemen apa yang
terlihat menonjol dan menarik perhatian-anda; tolong sertakan alasannya?
Narasumber : Bentuk biji kopi dan ikon lokasi, seolah-olah menunjukkan disini
lhoo tempat kopi.

8. Menurut anda dengan adanya bentuk biji kopi dan ikon lokasi apakah
bisa menjadi keunikan nya sendiri untuk Kedai Kopi Tuju-An?

Narasumber : Menurut saya iya... karena logo nya tuh udah pas banget dan

menggambarkan si nama kedai kopi itu sendiri jadi... ikonik juga untuk kedai kopi
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tuju-an... dan kalau nanti melihat ada biji kopi dengan ikon lokasi pasti ngeh kalau
itu kedai kopi tuju-an

9. Menurut anda apakah logotype Kedai Kopi Tuju-An mudah terbaca?
Narasumber : Sudah terbaca jelas, gak terlalu.berlebihan

10. Menurut anda apakah tipografi yang digunakan sudah tepat dan tolong
berikan alasannya?

Narasumber : Sudah sih Karena jelas dibaca dilihat nya juga enak, simplejjadi gak
terlalu to much dan'balance dengan logo nya

11. Menurut anda apakah elemen-elemen yang ada pada identitas visual
Kedai Kopi Tuju-An telah' membentuk kesatuan yang kohesif?

Narasumber : Sudah_karena udah nyatu-dengan gelas dan kopi, font nya sudah
bagus

12. Menurut anda apakah identitas visual Kedai Kopi Tuju-An mudah
diingat, dan tolong sertakan alasannya!

Narasumber : Sudah karena... simple, cuma ada beberapa elemen tapi ada bagian
yang menonjol dan sesuai juga dengan nama nya karena itu menarik perhatian
banget.

13. Menurut anda, jika hanya melihat logogram Kedai Kopi Tuju-An
apakah anda akan mengetahui jenis usaha atau brand apa yang di jalankan?
Serta berikan alasannya!

Narasumber : Kalau logogram nya aja bisa'dibilang sudah yaa...

14. Jika logo Kedai Kopi Tuju-An berada di jalan ataupun di sosial media
apakah anda akan aware, menyadari atau mengingat bahwa brand tersebut
adalah Kedai Kopi Tuju-An, baik dalam _bentuk gabungan logogram dan
logotype ataupun hanya logogram nya saja?

Narasumber : Sudaah sih karena tadi, ada bentuk ikon lokasi dengan biji kopi nya
sih...

15. Butuh berapa kali melihat untuk melihat sampai ingat bahwa itu logo
kedai kopi tuju-an?

Narasumber : Satu kali cukup sih
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16. Menurut anda, apakah identitas visual Kedai Kopi Tuju-An memiliki
kesan berbeda dengan kompetitor? Tolong dijelaskan perbedaan nya!
Narasumber : Iya beda, kalau yang lain kelihatan modern kalo kedai kpi tuju-an
terlihat simple, elegant dan aestethic kaya ada.wvibes tersendiri yang muncul kalau
feel nya nyaman, tenang, asri kalaudogo kedai kopi yang lain (kompetitor) belum
menunjukkan vibes nya... feel nya belum terasa dan gak terlalukelihatan kalau itu
ada sebuah kedai kopi'mungkin orang akan ngeh kalau itu tempat minumstapi gak
tahu itu kedai kopi.atau bukan...

17. Menurut anda apakah penerapan identitas visual pada media pendukung
diatas sudah konsisten dan tepat?

Narasumber : Udah bagus sih, untuk warna nya juga udah konsisten

Narasumber 5
Nama : Sari Rahmawati
Usia = : 21 tahun

Profesi : Mahasiswa

1. Apakah anda suka minum kopi?

Narasumber : Iya suka mbak

2. Apakah anda suka mengunjungi kedai kopi?

Narasumber: lya

3. Menurut anda apakah logo Kedai Kopi Tuju-An sudah terlihat menarik,
sudah terlihat bagus dimata anda?

Narasumber : Dari_kesan asricudah karena warna nya cerahy seger, terus ada
bentuk dua daun terus kopi nya juga kelihatan-banget... untuk desain logo nya
sendiri kayanya masuk ke flat design sama line art..kedua jenis design itu
termasuk ke simple sih... terus kesan nya clean juga.. udah terlihat menarik juga

4. Apakah logo Kedai Kopi Tuju-An sudah mencerminkan kesan ‘Asri’ dan
‘Simple’?

Narasumber : Sudah
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5. Menurut anda apakah logo Kedai Kopi Tuju-An sudah menunjukkan
jenis usaha kedai kopi/coffee shop?

Narasumber : Sudah menunjukkan banget

6. Kesan pertama saat melihat logo kedai kopi.tuju-an?

Narasumber : Feel nya ini tuh... kedai-kop1 dan kaya nya konsumen nya anak
muda, fresh... tema cafe nya‘yang modern, homey, cozy, cocok.banget buat santai
atau wfc

7. Menurut anda elemen apa yang paling menarik perhatian atau menonjol
di mata anda?

Narasumber : Gelas kopi nya karena ukuran nya paling besar dan yang kedua...
bijikopt dan ikon lokasi

8. Menurut anda apakah logotype Kedai Kopi Tuju-An mudah terbaca?
Narasumber : Mudah terbaca, dalam bentuk kecil sihjuga terbaca

9. Menurut anda apakah penggunaan font nya sudah tepat?

Narasumber : Udah sih, udah selaras juga sama logogram dan konsep nya.

10. Apakah identitas visual Kedai Kopi Tuju-An sudah terlihat harmonis
antara elemen satu dengan yang lainnya?

Narasumber : Udah... karena kalau dilihat dari-ketebalan antara logogram dan
logotype nya sih udah pas dan udah cocok

11. Menurut anda apakah logo ini mudah diingat?

Narasumber : lya udah pasti

12. Kalau cuma logogram nya aja apakah akan tau kalau itu adalah sebuah
kedai kopi?

Narasumber : Udah_pasti tahu banget udah jelas_terlihat karena ada gelas kopi
terus biji kopi nya

13. Kalau logo ini ada dijalan, di medsos apakah akan ngeh kalau itu logo
kedai kopi tuju-an baik logogram nya aja maupun gabungan antara
logogram dan logotype ?

Narasumber : Awaree karena elemen nya mudah di ingat dan punya ciri khas

sendiri
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14. Menurut anda, apakah identitas visual Kedai Kopi Tuju-An punya kesan
yang berbeda dengan kedai kopi lainnya terutama dengan kompetitor?
Narasumber : Logo kompetitor belum menunjukkan kalau itu kedai kopi,
kemudian dari gaya desain, warna membuat persepsi nya tuh kaya oh kedai kopi
ini buat bapak-bapak tapi kalau lego kedai kopi tuju-an desain nya itu kaya
mempresentasikan kalau kensumen nya tuh bisa dari mana aja kaya friendly...
terus kesan asri nya dapet jadi bisa membayangkan suasana kedai kopi nya yang
mungkin asri

15. Menurut anda, butuh berapa kali melihat sampai anda mengingat bahwa
logo tersebut adalah Kedai Kopi Tuju-An?

Narasumber : Satu kali cukup sih

16. Penerapan identitas visual di media pendukung nya apakah sudah tepat
dan konsisten ?

Narasumber : Iya, udah pas banget semua

Narasumber 6
Nama : Marsha
Usia :23 tahun

Profesi: Mahasiswa

1. Apa anda menyukai kopi?

Narasumber : Cukup suka

2. Apa anda suka mengunjungi kedai kopi?

Narasumber : Iya sering, apalagi kalau nugas

3. Menurut anda apakah logo Kedai Kopi Tuju-An sudah terlihat menarik?
Narasumber : Sudah menarik

4. Apakah identitas visual Kedai Kopi Tuju-An sudah mencerminkan kesan
asti dan simple?

Narasumber : Sudah, dari warna juga.
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5. Menurut anda apakah identitas visual Kedai Kopi Tuju-An sudah
menunjukkan jenis usaha nya?

Narasumber : Iya, sudah jelas ada bentuk biji kopi nya.

6. Menurut anda kesan pertama apa yang muncul ketika melihat Kedai Kopi
Tuju-An?

Narasumber : Sudah tahu kalau ini kedai kopi... cocok untuk tempat nongkrong
nyaman... minimalis dapet simplejuga

7. Menurut anda elemen apa yang paling menonjol dan menarik perhatian?
Narasumber : Elemen ikon lokasi dan biji kopi...

8. Menurut anda apakah logotype Kedai Kopi Tuju-An mudah dibaca dan
apakah pemilihan font nya sudah tepat?

Narasumber : Udah sih, karena terlihat simple, minimalis dan mudah untuk dibaca
9. Menurut anda apakah identitas visual Kedai Kopi Tuju-An sudah terlihat
harmonis satu sama lain?

Narasumber : Sudah, penempatan nya sudah tepat tidak menimpa satu sama lain
dan terlihat well space

10. Menurut anda apakah logo nya mudah diingat?

Narasumber : Mudah... karena makin kesini, cafe-lebih ke logotype aja meskipun
ada kopi tapi menggunakan logtype jadi ini ada ikon lokasi nya menururt saya
jarang sihjadi akan di ingat... punya ciri-sendiri

11. Menurut anda apabila hanya melihat logogram nya saja, apakah anda
akan tahu bahwa itu sebuah kedai kopi?

Narasumber : Iyaa karena yang paling menonjol adalah si biji kopi dengan ikon
lokasi...

12. Menurut anda apabila identitas visual Kedai Kopi Tuju-An ada di jalan
atau di sosmed apakah anda akan mengetahui, ngeh atau awaree kalau itu
adalah Kedai Kopi Tuju-An?

Narasumber : Kalau hanya logogram nya saja mungkin beberapa kali tapi kalau
dengan logotype sekali cukup sih.

13. Menurut anda butuh beberapa kali melihat sampai identitas visual Kedai

Kopi Tuju-An tersimpan dibenak anda?
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Narasumber : Mungkin 3 kali ya

14. Ada kesan beda gak antara logo kedai kopi tuju-an dengan logo
kompetiotr?

Narasumber : Ada... kalau yang lain hanya.memainkan kopi aja.. ketiga logo
kompetitor masih kurang jelas bahwa ituradalah sebuah kedai kopi... kalau untuk
yang lain mungkin vibes nya cute caffee logo jakote terlalu formaliterlihat kurang
nongkrong able... kalau untuk kedai kopi tuju-an vibes yang didapat dari‘logo nya
tuh lebih friendly, lebih terbuka jadi kaya... logo, nya gak formal gak Kkaku,
minimalist juga simple... ngerasa nya vibes nya kaya bebas.,. karena lebih fun
tidak seperti eksklusif jadi tidak menimbulkan rasa ketakutan akan harga juga

15. Menurut anda apakah penerapan identitas visual Kedai Kopi Tuju-An
sudah tepat dan konsisten?

Narasumber : Sudah sih karena konsistensi warna nya terus perpaduan warna nya

juga udah bagus

Narasumber 7
Nama : Vina
Usia : 22 tahun

Profesi: Mahasiswa

1. Apakah anda menyukai kopi?

Narasumber : lya, sesekali minum kopi

2. Apakah anda suka mengujungi kedai kopi?

Narasumber : Iya cukup sering, apalagi kalau mau ngerjain tugas atau nongki aja
3. Menurut anda apakah logo Kedai Kopi Tuju-An sudah terlihat menarik?
Narasumber : Iya, sudah eyecatching

4. Apakah logo Kedai Kopi Tuju-An sudah mencerminkan kesan ‘Asri’ dan

‘Simple’?
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Narasumber : Sudah, simple nya dapet terus asri bisa dilihat dari bentuk daun nya
terus warna nya juga udah termasuk karena warna-warna bumi dan makna nya
pasti asri

5. Menurut anda apakah logo Kedai Kopi~Tuju-An sudah menunjukkan
jenis usaha kedai kopi/coffee shop?

Narasumber : Iya, sudah terlihat dan pasti sebuah kedai kopi.

6. Saat melihat logo Kedai Kopi Tuju-An kesan pertama apa yang muncul di
benak anda?

Narasumbet :

7. Saat pertama kali melihat logo Kedai Kopi Tuju-An, elemen apa yang
terlihat menonjol dan menarik perhatian anda, tolong sertakan alasannya?
Narasumber : Elemen gelas, karena ukuran nya paling besar dan bentuk biji kopi
nya

8. Menurut anda apakah logotype Kedai Kopi Tuju-An mudah terbaca?
Narasumber : Sudah mudah terbaca

9. Menurut anda apakah tipografi yang digunakan sudah tepat dan tolong
berikan alasannya?

Narasumber : Sudah, karena,tadi mudah terbaca dan in1 jenis sans serif kan yaa
10. Menurut anda apakah elemen-elemen yang ada pada identitas visual
Kedai Kopi Tuju-An telah membentuk kesatuan yang kohesif?

Narasumber. : Sudah sih, apalagi dari pemilithan warna antara logotype dan
logogram nya udah nyatu banget gak yang tiba-tiba beda warna sendiri.

11. Menurut anda apakah identitas visual Kedai Kopi Tuju-An mudah
diingat, dan tolong sertakan alasannya!

Narasumber : Mudah diingat karena ilustrasinya sih

12. Menurut anda apakah identitas visual Kedai Kopi Tuju-An ini memiliki
ciri nya sendiri?

Narasumber : Kalau menurut saya iya, bisa dari bentuk si biji kopi dan ikon lokasi

nya
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13. Menurut anda, jika hanya melihat logogram Kedai Kopi Tuju-An
apakah anda akan mengetahui jenis usaha atau brand apa yang di jalankan?
Serta berikan alasannya!

Narasumber : Iya, sudah

14. Menurut anda butuh berapa kali melihat sampai anda mengingat, ngeh
dan awaree dengan identitas visual Kedai Kopi Tuju-An?

Narasumber : Sekali udah cukup sih

15. Jika logo Kedai Kopi Tuju-An berada di jalan ataupun di sosial media
apakah anda akan aware, menyadari atau mengingat bahwa brand tersebut
adalah Kedai Kopi Tuju-An, baik dalam bentuk gabungan logogram dan
logotype ataupun hanya logogram nya saja?

Narasumber : Iya sih, akan menyadari

16. Menurut anda, apakah identitas visual Kedai Kopi Tuju-An memiliki
kesan berbeda dengan kompetitor? Tolong dijelaskan perbedaan nya!
Narasumber : Beda nya ada, mungkin dari-segi warna karena warna Kedai Kopi
Tuju-An gak banyak dan gak ngeblok. Warna nya sangat menghihlight brand dan
itu menjadi salah satu hal yang menarik dan untuk feel nya Kedai Kopi Tuju-An
kaya cocok untuk anak-anak.muda.

17. Menurut anda apakah penerapan identitas visual Kedai Kopi Tuju-An
sudah tepat dan konsisten?

Narasumber : Sudah, untuk perpaduan warna nya saya suka.

Narasumber 8
Nama : Vanny Thalia
Usia : 23 tahun

Profesi: Mahasiswa

1. Apakah anda menyukai kopi?
Narasumber :
2. Apakah anda suka mengujungi kedai kopi?

Narasumber :
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3. Menurut anda apakah logo Kedai Kopi Tuju-An sudah terlihat menarik?
Narasumber : Menurut saya dari sisi logogram sudah sesuai dengan logotype nya
seperti nama kedai kopi nya yaitu tuju-an terus ada bentuk lokasi nya terus
ditambah bentuk biji kopi itu telrihat inovatif.

4. Apakah logo Kedai Kopi TujusAn sudah mencerminkan kesan ‘Asri’ dan
‘Simple’?

Narasumber : Udah sih, kaya to the point aja si logo nya warna nya juga'sudah ke
kopi-kopian terus ada warna hijaunya yang menunjukkan kesan asri. Terus juga
warna nya sudah terlihat harmonis sudah sangat cocok.

5. Menurut anda apakah logo Kedai Kopi Tuju-An sudah menunjukkan
jenis usaha kedai kopi/coffee shop?

Narasumber : Sudah sih

6. Saat melihat logo Kedai Kopi Tuju-An Kesan pertama apa yang muncul di
benak anda?

Narasumber : Kesan nya mungkin asri, kalau dari aku jarang lihat kedai kopi yang
menggunakan warna hijau. Nah warna hijau disini sudah menunjukkan kesan asri
dan kebayang kalau kedai nya ini memiliki tempat yang asri, nyaman.

7. Saat pertama kali melihat logo Kedai Kopi Tuju-An, elemen apa yang
terlihat menonjol dan menarik perhatian anda, tolong sertakan alasannya?
Narasumber : Mungkin dari warna dan bentuk si biji kopi

8. Menurut anda apakah logotype Kedai Kopi Tuju-An mudah terbaca?
Narasumber :'Sudah sangat terbaca

9. Menurut anda apakah tipografi yang digunakan sudah tepat dan tolong
berikan alasannya?

Narasumber : Sudah tepat karena ya tingkat keterbacaan nya tinggi gak ada
bentuk-bentuk lainnya.

10. Menurut anda apakah elemen-elemen yang ada pada identitas visual
Kedai Kopi Tuju-An telah membentuk kesatuan yang kohesif?

Narasumber : Sudah terlihat harmonis, kedua nya terlihat balance

11. Menurut anda apakah identitas visual Kedai Kopi Tuju-An mudah

diingat, dan tolong sertakan alasannya!
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Narasumber : Mudah

12. Menurut anda, jika hanya melihat logogram Kedai Kopi Tuju-An
apakah anda akan mengetahui jenis usaha atau brand apa yang di jalankan?
Serta berikan alasannya!

Narasumber : Pasti sudah bisa nebak'sih karena ada biji kopi dan warna coklat nya.
13. Jika logo Kedai Kopi. Tuju-An berada di jalan ataupun di sosial media
apakah anda akan aware, menyadari atau mengingat bahwa brand tersebut
adalah Kedai Kopi Tuju-An, baik dalam bentuk gabungan logogram dan
logotype ataupun hanya logogram nya saja?

Narasumber : Mungkin 3 kali

14. Menurut anda, apakah_identitas visual Kedai Kopi Tuju-An_memiliki
kesan berbeda dengan kompetitor? Tolong dijelaskan perbedaan nya!
Narasumber : Ada sih, logo kedai kop1 tuju-an lebih to the point tulisan nya juga
mudah terbaca. Vibes nya beda kalo kedai kopi tuju-an lebih ke Gen-Z, terlihat
mudah terjangkau, friendly.

15. Menurut anda apakah penerapan identitas visual Kedai Kopi Tuju-An
sudah tepat dan konsisten?

Narasumber : Sudah konsisten sih tapi mungkin: bisa ditambahkan warna hijau

nya si variasi warna nya.
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Hak Cipta:
1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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