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ABSTRAK
Kopi merupakan minuman non-alkohol namun berkafein kopi pertama

kali ditemukan pada 3000 tahun lalu di Ethiopia, departemen Pertanian Amerika

Serikat (USDA) menyatakan bahwa pada tahun 2023 hingga 2024 masyarakat

Indonesia mengkonsumsi kopi sebanyak 4,79 juta kantong kopi Sejak saat itu

konsumsi kopi semakin bertambah hingga sekarang. Hal ini sejalan dengan riset

yang dilakukan oleh tim Snapcart bahwa pada tahun 2023 tercatat jumlah

masyarakat Indonesia yang mengkonsumsi kopi bertambah sebanyak 79% dan

Asosiasi Pengusaha Kopi dan Cokelat Indonesia (APKCI) mengatakan bahwa

tercatat ada sepuluh ribu kedai kopi di Indonesia di tahun 2023. Salah satu kedai

kopi yang berada di pasaran adalah Kedai Kopi Tuju-An,Kedai Kopi Tuju-An

merupakan nama baru dari Kedai Kopi 7A. Oleh karena itu dibutuhkan

perancangan identitas visual guna membangun brand awareness dimata

konsumen dan dapat bersaing dipasaran. Perancangan ini bertujuan untuk

merancang identitas visual Kedai Kopi Tuju-An dan penerapan nya pada media

utama yaitu Graphic Standard Manual serta media turunannya, yang diharapkan

dapat membangun brand awereness konsumen. Metode penelitian ini

menggunakan kualitatif deskriptif dengan pengumpulan data melalui studi

literatur, wawancara, observasi, kuesioner dan metode riset desain menggunakan

design thinking, mind mapping, moodboard, sketsa kasar, digitalisasi hingga

pengaplikasian nya pada media utama dan media turunan. Desain identitas visual

yang terpilih merupakan gabungan dari bentuk biji kopi, ikon lokasi, gelas dan

daun. Warna utama yang digunakan pada identitas visual Kedai Kopi Tuju-An

adalah hijau dan coklat, untuk tipografinya berjenis sans serif dengan font ‘Gogh’

untuk nama brand dan ‘Alte Haas Grotest’ untuk tagline. Hasil perancangan

identitas visual ini diharapkan membangun kesadaran masyarakat akan eksistensi

Kedai Kopi Tuju-An di pasar serta menjadi pembeda dengan kedai kopi lainnya.

Kata kunci : Brand Awareness, Identitas Visual, Kedai Kopi, Perancangan.



ABSTRACT

Coffee is a non-alcoholic but caffeinated drink, coffee was first discovered 3000

years ago in Ethiopia, the United States Department of Agriculture (USDA) stated

that in 2023 to 2024 Indonesians consumed 4.79 million bags of coffee. Since then,

coffee consumption has continued to increase until now. This is in line with

research conducted by the Snapcart team that in 2023 the number of Indonesians

consuming coffee increased by 79% and the Indonesian Coffee and Chocolate

Entrepreneurs Association (APKCI) said that there were ten thousand coffee

shops in Indonesia in 2023. One of the coffee shops on the market is Kedai Kopi

Tuju-An, Kedai Kopi Tuju-An is the new name of Kedai Kopi 7A. Therefore, a

visual identity design is needed to build brand awareness in the eyes of consumers

and be able to compete in the market. This design aims to design the visual

identity of Kedai Kopi Tuju-An and its application to the main media, namely the

Graphic Standard Manual and its derivative media, which is expected to build

consumer brand awareness. This research method uses descriptive qualitative

with data collection through literature studies, interviews, observations,

questionnaires and design research methods using design thinking, mind mapping,

moodboards, rough sketches, digitalization to its application in primary and

secondary media. The selected visual identity design is a combination of the shape

of coffee beans, location icons, cups and leaves. The main colors used in the

visual identity of Kedai Kopi Tuju-An are green and brown, for the typography is

sans serif with the font 'Gogh' for the brand name and 'Alte Haas Grotest' for the

tagline. The results of this visual identity design are expected to build public

awareness of the existence of Kedai Kopi Tuju-An in the market and to

differentiate it from other coffee shops.

Keywords: Brand Awareness, Coffee Shop, Design, Visual Identity.
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BAB I

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Kopi adalah salah satu tanaman tropis yang dapat diolah menjadi

minuman non alkohol namun berkafein. Biji kopi pertama kali ditemukan oleh

penggembala di daerah Ethiopia 3000 tahun lalu, awalnya kopi disebut sebagai

Bitter Invention Of Satan karena banyak yang merasa takut untuk meminum kopi

dan mereka menyebut kopi sebagai minuman yang menyesatkan. Meskipun di

awal penyebaran nya konsumsi kopi ditakuti, namun seiring berjalannya waktu

kopi menjadi minuman andalan yang tidak bisa dilewatkan bahkan menjadi menu

untuk sarapan (Yonatan, 2023).

Departemen Pertanian Amerika Serikat (USDA) menyatakan bahwa pada

tahun 2023 hingga 2024 masyarakat Indonesia mengkonsumsi kopi sebanyak 4,79

juta kantong kopi. Lalu dalam survei yang dilakukan oleh GoodStats yang

berjudul “Pola Konsumsi Kopi Orang Indonesia” menyatakan 40% responden

meminum 2 gelas kopi per hari, 29% meminum kopi 1 gelas per hari, 23%

meminum 3 gelas perhari dan 9% meminum lebih dari 3 gelas perhari (Yonatan,

2024).

Hal tersebut sejalan dengan hasil riset yang dilakukan oleh tim Snapcart

pada tahun 2023 tercatat ada sebanyak 79% masyarakat Indonesia yang

mengkonsumsi kopi. Angka minat yang tinggi berdampak pada konsumsi kopi

tentunya berpengaruh pada cara penyajiannya yang lebih memilih membeli kopi

namun ada juga yang membuat kopi sendiri, sehingga meningkatnya minat

konsumsi kopi setiap tahunnya menjadi peluang untuk para pebisnis membangun

kedai kopi mereka masing-masing.

Fenomena ini disebabkan karena pengaruh modernisasi serta globalisasi

sehingga meminum kopi menjadi budaya global, awalnya perilaku mengkonsumsi

kopi identik dengan laki-laki dewasa yang penyajian kopi sederhana dan harganya
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murah disebuah warung kopi kemudian semuanya mengalami perubahan sejak

kopi menjadi tren.

Asosiasi Pengusaha Kopi dan Cokelat Indonesia (APKCI) menyatakan

bahwa di tahun 2023 jumlah kedai kopi di Indonesia mencapai sepuluh ribu kedai

kopi. Maka tidak heran jika terus bermunculan kedai kopi baru dengan gaya,

pelayanan serta penyajian yang beragam dikarenakan minat konsumsi kopi yang

meningkat, meskipun menjual produk yang sama namun tetap diperlukan ciri

yang berbeda dari kompetitor untuk meningkatkan daya saing dan penjualan.

Salah satu upaya yang dapat dilakukan adalah dengan memiliki identitas visual

yang jelas dan memiliki media promosi turunan guna mendukung brand

awareness.

Salah satu kedai kopi yang berada di Jl. Cilobak No.1, Pangkalan Jati,

Kec. Cinere, Kota Depok, Jawa Barat yaitu Kedai Kopi 7A yang beralih nama

menjadi Kedai Kopi Tuju-An. Kedai kopi ini berdiri pada bulan Oktober tahun

2022 dengan menjajakan menu kopi dan non-kopi, makanan ringan serta makanan

berat. Kedai kopi ini dibangun diatas halaman yang cukup luas dengan tema

outdoor dikelilingi pepohonan seperti pohon mangga, pohon manggis, pohon

matoa sehingga menciptakan suasana nyaman, sejuk, cocok untuk bersantai

bersama teman maupun kerabat. Perubahan nama menjadi Kedai Kopi Tuju-An

memerlukan perancangan identitas visual dan media turunannya untuk

membangun brand awareness di pasar.

Menurut (Maheni et al., 2023) Perancangan identitas visual dan media

promosi sangat diperlukan sebab identitas visual adalah wajah pertama yang akan

dikenal oleh masyarakat ketika brand hadir ke permukaan. Identitas tersebut

cenderung menjadi penanda serta pengingat bagi konsumen melalui visualisasi

yang digambarkan pada elemen branding tersebut, dan salah satunya adalah logo

(Ulita, 2019).

Beberapa perancangan terdahulu hanya berfokus pada perancangan

identitas visual yang mencerminkan citra merek lalu dalam pembuatan Graphic

Standard Manual masih menggunakan material pada umumnya belum ada

perancangan yang membahas tentang brand awareness dan belum ada pembuatan
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Graphic Standard Manual yang dibuat lebih eksklusif. Sebagai contoh, percangan

terdahulu adalah Perancangan Ulang Identitas Visual Untuk Membangun Brand

Image Foca Kopi (Fadhilah, 2024) dan Perancangan Ulang Identitas Depdoo

(Kaffah, 2023).

Berdasarkan latar belakang yang telah dipaparkan di atas maka diperlukan

perancangan identitas visual dengan merepresentasikan citra yang ingin

ditunjukkan Kedai Kopi Tuju-An sehingga dapat membangun brand awereness

terhadap masyarakat dan Kedai Kopi Tuju-An dapat bersaing dengan kompetitor

lain. Perancangan identitas visual ini akan dibuatkan Graphic Standard Manual

yang lebih eksklusif sebagai pedoman penggunaan identitas visual dan

diaplikasikan di beberapa media turunanya seperti kemasan, merchandise, media

luar ruangan dan instagram feeds. Maka dari itu perancangan identitas visual ini

mencakup perancangan logo Kedai Kopi Tuju-An serta media turunanya sehingga

tugas akhir ini memiliki judul “ Perancangan Identitas Visual Kedai Kopi Tuju-

An Untuk Membangun Brand Awareness“.

1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang yang telah dipaparkan diatas maka rumusan

masalah dalam tugas akhir ini adalah Bagaimana merancang identitas visual

Kedai Kopi Tuju-An yang dapat membangun brand awareness.

1.3 Ruang Lingkup Pembahasan

Dari latar belakang yang telah dijelaskan maka ditetapkan ruang lingkup

pembahasan agar terfokus dan terarah. Adapun ruang lingkup pembahasan adalah

sebagai berikut :

1. Proses perancangan identitas visual Kedai Kopi Tuju-An.

2. Penerapan teori-teori desain grafis dalam perancangan identitas visual

Kedai Kopi Tuju-An.

3. Implementasi identitas visual Kedai Kopi Tuju-An pada Graphic Standard

Manual beserta media turunanya.
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1.4 Tujuan dan Manfaat

Adapun tujuan dari penulisan tugas akhir perancangan identitas visual

Kedai Kopi Tuju-An sebagai berikut :

1. Menjelaskan proses perancangan identitas visual Kedai Kopi Tuju-An.

2. Menjelaskan penerapan teori-teori desain grafis yang digunakan dalam

perancangan identitas visual Kedai Kopi Tuju-An.

3. Menjabarkan penggunaan identitas visual pada Graphic Standard Manual

beserta media pendukung Kedai Kopi Tuju-An.

Adapun manfaat yang diharapkan dari penulisan tugas akhir sebagai

berikut :

1. Manfaat Akademis

Diharapkan hasil rancangan yang dilakukan dari awal hingga akhir dapat

menjadi sebuah bahan referensi bagi pembaca dalam merancang identitas

visual yang terstruktur dan sistematik di masa depan.

2. Manfaat Praktis

Diharapkan perancangan identitas visual Kedai Kopi Tuju-An dapat

membangun brand awareness di mata konsumen,menjadi pembeda serta

dapat bersaing dengan kedai kopi lainnya di pasar.

1.5 Sistematika Penulisan

BAB I PENDAHULUAN
Pada bab ini menjelaskan tentang latar belakang permasalahan, rumusan

masalah, ruang lingkup pembahasan, tujuan, manfaat serta sistematika penulisan.

BAB II LANDASAN PERANCANGAN
Pada bab ini berisikan kajian-kajian teori secara umum guna mendukung

proses pembuatan karya tugas akhir, disusun secara sistematis, logis, dan runtut

disesuaikan dengan relevansi teori dengan judul penelitian.

BAB III METODE PERANCANGAN
Pada bab ini berisi tentang metode penelitian mulai dari teknik

pengumpulan data, metode analisis, pengembangan ide hingga eksekusi desain.
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Hasil riset tentang profil klien serta arahan kreatif yang menjadi pedoman dalam

perancangan.

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN
Pada bab ini memaparkan hasil dan proses selama perancangan identitas

visual yang diawali dari tahap pembuatan mind map, moodboard, sketsa manual,

sketsa digital sampai final desain dan mengaplikasikan nya pada media turunan.

BAB V PENUTUP
Pada bab ini berisi simpulan dan saran mengenai keseluruhan proses

perancangan identitas visual Kedai Kopi Tuju-An.



BAB V
PENUTUP

5.1 Simpulan

1. Perancangan identitas visual Kedai Kopi Tuju-An melalui beberapa tahap,

dimulai dari tahap empathize yaitu mengidentifikasi permasalahan, kebutuhan

klien, serta preferensi dari konsumen. Hal ini dilakukan dengan

mengumpulkan semua data dari wawancara secara langsung bersama klien,

observasi secara langsung Kedai Kopi Tuju-An, observasi tidak langsung

terhadap kompetitor melalui internet, serta kuesioner untuk mendapatkan

preferensi dari konsumen. Setelah itu tahap kedua adalah define, tahap ini

semua data akan diolah. Hasil dari wawancara, observasi serta kuesioner

menghasilkan creative brief, STP dan matrix SWOT. Tahap selanjutnya

adalah ideate, tahap ini mulai membuat mind mapping untuk menemukan

kata kunci visual yang menjadi referensi visual moodboard dan menjadi

acuan selama perancangan. Topik-topik yang terdapat pada mind mapping

diambil dari key message serta tone and manner dan menghasilkan tiga kata

kunci visual yaitu 'Asri, Kopi dan Simple' setelah itu mengumpulkan gambar-

gambar visual yang sesuai dengan key visual dan disatukan sehingga

terciptalah moodboard. Setelah moodboard selesai, tahap berikutnya adalah

membuat sketsa manual, sketsa manual dibuat menggunakan pensil dan

kertas gambar total sketsa manual yang dibuat sebanyak 74 sketsa, dari 74

sketsa akan dipilih beberapa sketsa alternatif komprehensif yang akan masuk

kedalam tahap digitalisasi. Sketsa alternatif komprehensif yang terpilih

sebanyak 8, kedelapan sketsa tersebut dibuat versi digitalnya dengan layout

logotype yang sama. Tahap digitalisasi ini meliputi pewarnaan, dan sudah

menggunakan tipografi yang diinginkan, setelah itu hasil digitalisasi dikirim

ke klien untuk memilih salah satu desain yang akan menjadi Final Artwork.

Desain yang terpilih adalah bentuk gabungan antara gelas kopi, biji kopi, ikon
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lokasi dan daun untuk tipografinya yaitu sans serif dengan nama font ‘gogh’

dan ‘alte haas grostesk’ desain yang terpilih akan diaplikasikan pada media

pendukung yang ada dan dibuatkan mockup digital nya.

2. Desain terpilih yang menjadi final Artwork adalah gabungan bentuk antara

bentuk gelas kopi beserta kopi nya, biji kopi, ikon lokasi dan daun. Masing-

masing bentuk memiliki makna sendiri, seperti bentuk gelas serta air kopi,

dan biji kopi yang menggambarkan jenis usaha kemudian bentuk ikon lokasi

yang tergambar jelas menyesuaikan dengan nama kedai kopi, bentuk ini juga

diharapkan dapat tertanam dibenak konsumen untuk menjadikan Kedai Kopi

Tuju-An sebagai tempat yang ingin dituju untuk hangout ataupun kegiatan

lainnya. Selain itu diharapkan konsumen yang berkunjung ke kedai kopi

merasa senang, bahagia karena pelayanan yang ramah juga produk yang

dijajakan terjaga kualitasnya, rasanya ataupun harganya yang tidak terlalu

mahal rasa senang dan bahagia ini digambarkan dalam bentuk air kopi yang

terlihat seperti orang tersenyum dan bentuk dua daun disebelah kanan dan kiri

merepresentasikan kesan sejuk, asri seperti suasana kedai kopi yang terdapat

tiga pohon cukup besar. Tipografi yang digunakan untuk nama brand dan

tagline berjenis sans serif dengan nama font ‘Gogh’ untuk nama Kedai Kopi

Tuju-An dan font ‘Alte Haas Grotesk’ untuk tagline ‘Get Your Energy Here’

dan penggunaan warna logo termasuk kedalam earth tone yaitu hijau dan

coklat.

3. Perancangan identitas visual Kedai Kopi Tuju-An menerapkan beberapa teori

seperti prinsip desain yang terdiri dari prinsip keseimbangan, prinsip

penekanan dan prinsip kesatuan. Selain prinsip desain, perancangan ini juga

menerapkan salah satu prinsip gestalt yaitu proksimitas atau kedekatan.

4. Hasil perancangan identitas visual Kedai Kopi Tuju-An dibuatkan Graphic

Standard Manual sebagai panduan dalam penggunaan identitas visual

kedepannya dan identitas visual ini diaplikasikan juga pada media pendukung

lainnya seperti sleeve cup, kemasan gelas, apron, kartu nama, lanyard, strap

key chain, totebag, signage, buku menu dan stiker.
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5.2 Saran

Terdapat beberapa saran untuk pembaca yang ingin membuat perancangan

selanjutnya terutama identitas visual dan terdapat saran untuk klien, yaitu :

1. Harus memiliki target perkiraan kapan perancangan ini selesai, buatlah

timeline yang jelas sehingga proses perancangan tetap pada jalur nya, tidak

terburu-buru dan tidak ada tahap yang terlewatkan. Catat setiap apa yang

ingin dikerjakan dan apa yang harus diperbaiki.

2. Cari data ataupun informasi sedalam mungkin untuk mengatasi permasalahan

yang ada.

3. Ciptakan komunikasi sebaik mungkin dengan klien.

4. Mencari referensi desain lebih luas dan realisasikan dalam bentuk sketsa

ataupun coretan, jangan hanya dibayangkan saja mungkin dari bentuk

sederhana dapat dikembangkan.

5. Pastikan lisensi dari aset yang diambil di internet commercial use.

6. Diharapkan dengan adanya Graphis Standard Manual, Kedai Kopi Tuju-An

dapat menerapkan identitas visual nya tetap konsisten dan tepat dikedepannya.
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Lampiran 2. Transkrip Wawancara

Nama : Prasetyo Budi Artanto

Jabatan : Owner

Tanggal Wawancara : 2 Maret 2025

1. Boleh diceritakan bagaimana awal mula berdiri nya kedai kopi ini?

Owner : Awal mula nya karena sering main sama temen-temen, nongkrong di

coffee shop-coffee shop yang ada di dekat UPN tapi karena coffee shop itu tutup

pindah cari tempat yang enak buat nongkrong ke daerah Andara dan ketemu om

Jaka setelah itu masuk tahun 2022 dari pada nongkrong cari-cari tempat coffee

shop muncul keinginan untuk buka kedai kopi sendiri. Saat kedai kopi ini buka

bahan-bahan yang dipakai masih supply dari om Jaka hingga akhirnya

memutuskan untuk mencari bahan sendiri karena dapat saran dari teman-teman

bahkan beberapa menu yang ada saran dari mereka juga.

2. Menurut Kak Pras apa yang membuat kedai kopi ini berbeda dengan yang

lain?

Owner : Beda nya lebih ke sisi eksperiens orang-orang yang datang karena disini

bisa kenal orang baru dan dari konsumen yang datang memang mereka jadi

memiliki koneksi baru, kenalan baru, apalagi disini ya.. bisa dibilang event rutin

atau sering nya kan nobar ya nonton bareng bola jadi… ya lebih ke eksperiens sih.

3. Menurut Kak Pras citra atau kesan apa sih yang ingin ditunjukkan kedai

kopi ini kepada masyarakat atau konsumen?

Owner : Ingin dikenal karena event nya sih, kita terbuka untuk event apapun itu

dengan memfasilitasi acara nya. Misal kalau ingin karoke disini boleh nanti

disediakan sound system nya, disini juga beberapa kali sudah terlaksanakan acara

lain nya seperti halal bihalal dan acara sosialisasi juga disini terbuka untuk nonton

bareng sepak bola gak jarang event itu kita adain disini.



4. Dalam pembuatan logo ini ada warna khusus atau ada keinginan warna

apa yang harus ada?

Owner : Kalau untuk warna bebas aja tapi gak lebih dari tiga warna.

5. Apakah ada elemen atau bagian atau hal yang harus dimasukan dalam

logo?

Owner : Enggak sih, tapi antara si logo dan nama nya bisa dibuat satu frame.

6. Kalau untuk media pendukung nya apa yang di inginkan selain dibuatkan

Graphic Standard Manual?

Owner : Sticker boleh, di kemasan nya mungkin juga instagram feeds apalagi

ya… ya pokoknya yang bisa mendukung promosi kedai kopi ini aja.

7. Menurut Kak Pras dengan perancangan identitas visual ini apa sih yang

diharapkan?

Owner : Mudah diingat, mudah di pahami, mudah dibaca dan harapannya juga

bisa berdampak positif untuk penjualan nya sih.
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Lampiran 5. Transkrip Wawancara Testing
Narasumber 1

Nama : Indira Fitria

Usia : 22 tahun

Profesi : Mahasiswa

1. Apakah anda suka minum kopi?

Narasumber : Iya

2. Artinya anda juka suka ke kedai kopi juga, nonkgrong dengan teman atau

kerabat?

Narasumber : Iya betul, biasanya sama temen sih.

3. Menurut anda apakah logo Kedai Kopi Tuju-An sudah terlihat menarik,

sudah terlihat bagus dimata anda?

Narasumber : Sudah

4. Apakah logo Kedai Kopi Tuju-An sudah mencerminkan kesan ‘Asri’ dan

‘Simple’?

Narasumber : Sudah dari font, logo menurut saya sudah simple dan untuk warna

tidak terlalu mencolok jadi enak untuk di pandang.

5. Kemudian, apakah warna nya udah termasuk ke jenis warna yang asri

atau kata lainnya earth tone?

Narasumber : Iya sudah

6. Menurut anda apakah logo Kedai Kopi Tuju-An sudah menunjukkan

jenis usaha kedai kopi/coffee shop?

Narasumber : Sudah karena terlihat dari logo nya sendiri yaitu ada biji kopi, juga

didukung dengan adanya tulisan nama brand.

7. Saat melihat logo Kedai Kopi Tuju-An kesan pertama apa yang muncul di

benak anda?

Narasumber : Kesan pertama nya unik sih karena terdapat bentuk ikon lokasi yang

digabungkan dengan biji kopinya dan juga logo nya berkesinambungan dengan

nama kedai itu sendiri,terus terlihat simple dan sudah klop antara logo dengan

nama kedai itu sendiri.



8. Saat pertama kali melihat logo Kedai Kopi Tuju-An, elemen apa yang

terlihat menonjol dan menarik perhatian anda, tolong sertakan alasannya?

Narasumber : Bagian ikon lokasi yang ada kopi nya terus bentuk daun nya sih.

9. Menurut anda apakah logotype Kedai Kopi Tuju-An mudah terbaca?

Narasumber : Sangat jelas terbaca.

10. Menurut anda apakah tipografi yang digunakan sudah tepat dan tolong

berikan alasannya?

Narasumber : Sudah tepat dan gak yang neko-neko gitu, sangat jelas terbaca.

11. Menurut anda apakah elemen-elemen yang ada pada identitas visual

Kedai Kopi Tuju-An telah membentuk kesatuan yang kohesif?

Narasumber : Menurut saya sudah

12. Menurut anda apakah identitas visual Kedai Kopi Tuju-An mudah

diingat, dan tolong sertakan alasannya!

Narasumber : Mudah diingat karena antara logo dengan kedai kopi nya itu

berkesinambungan jadi kalau misalnya “ ke kedai kopi tuju-an aja yuk" "oh logo

nya yg ini ya" jadi mudah... dan punya ciri khas nya gitu jadi mudah untuk di

ingat.

13. Menurut anda, jika hanya melihat logogram Kedai Kopi Tuju-An

apakah anda akan mengetahui jenis usaha atau brand apa yang di jalankan?

Narasumber : Sudah pasti tahu sih

14. Jika logo Kedai Kopi Tuju-An berada di jalan ataupun di sosial media

apakah anda akan aware, menyadari atau mengingat bahwa brand tersebut

adalah Kedai Kopi Tuju-An, baik dalam bentuk gabungan logogram dan

logotype ataupun hanya logogram nya saja?

Narasumber : Menurut saya akan ngeh karena balik lagi logo nya yg unik.

15. Menurut anda butuh berapa kali melihat identitas visual Kedai Kopi

Tuju-An sehingga anda mengingat nya?

Narasumber : Mungkin satu atau dua kali

16. Menurut anda, apakah identitas visual Kedai Kopi Tuju-An memiliki

kesan berbeda dengan kompetitor?



Narasumber : Yaa pastinya punya perbedaan ya karena kalau dilihat dari tulisan

nya aja udah paling menonjol dari yang lain terus paling jelas, elemen yang

dimiliki lebih unik, lebih khas gitu dan betul betul menggamabarkan dari nama

kedai itu sendiri.

17. Menurut anda apakah penerapan identitas visual pada media pendukung

diatas sudah konsisten dan tepat?

Narasumber : Sudah, penempatan nya sudah pas terlihat simple tapi juga elegant.

Narasumber 2

Nama : Muhammad Afif

Usia : 18 tahun

Profesi : Pelajar

1. Apakah anda suka minum kopi?

Narasumber : Iya, suka.

2. Artinya anda suka ke kedai kopi juga, nongkrong dengan teman ?

Narasumber : Iya..sih kadang-kadang.

3. Menurut anda apakah logo Kedai Kopi Tuju-An sudah terlihat menarik?

Narasumber : Udah terlihat menarik, desain nya simple dan mudah untuk diingat.

4. Menurut anda apakah logo Kedai Kopi Tuju-An sudah mencerminkan

kesan ‘Asri’ dan ‘Simple’?

Narasumber : Menurut saya dari segi asri sudah terwakili dari element daun dan

warna hijau nya, kalau simple dari desain nya gak banyak elemen yg digunakan

gak rumit desain nya jadi gak bikin sakit mata.

5. Menurut anda apakah logo Kedai Kopi Tuju-An sudah menunjukkan

jenis usaha kedai kopi/coffee shop?

Narasumber : Kalau menurut saya sudah mewakili dari desain logo udah ada biji

kopi juga ada… gambar si cangkir kopi nya... element itu sudah mewakili banget

sih.



6. Saat melihat logo Kedai Kopi Tuju-An kesan pertama apa yang muncul di

benak anda?

Narasumber : Kalau kesan udah pasti si logo ini adalah sebuah kedai kopi, juga

kesan logo ini lebih soft gak terlalu nyentrik dari warna nya lebih kalem lebih

simple. Simple tapi menarik.

7. Saat pertama kali melihat logo Kedai Kopi Tuju-An, elemen apa yang

terlihat menonjol dan menarik perhatian anda, tolong sertakan alasannya?

Narasumber : Kalau paling menonjol udah pasti si elemen biji kopi dan ikon

lokasi nya selain itu juga si cangkir nya.

8. Menurut anda apakah logotype Kedai Kopi Tuju-An mudah terbaca?

Narasumber : Iya sudah, dari font nya dan size font nya udah terlihat jelas

sehingga mudah terbaca.

9. Menurut anda apakah tipografi yang digunakan sudah tepat dan tolong

berikan alasannya?

Narasumber : Iya, karena font nya jelas dan mudah dibaca.

10. Menurut anda apakah elemen-elemen yang ada pada identitas visual

Kedai Kopi Tuju-An telah membentuk kesatuan yang kohesif?

Narasumber : Kalau dilihat sudah harmonis karena dari logo nya simple si font

nya juga simple jadi gak nabrak antara logogram dan logotype.

11. Menurut anda apakah identitas visual Kedai Kopi Tuju-An mudah

diingat, dan tolong sertakan alasannya!

Narasumber : Menurut saya, logo ini mudah di ingat soalnya simple gak banyak

elemen dan unik.

12. Unik nya itu dibagian apa ya?

Narasumber : Gabungan antara biji kopi dengan ikon lokasi.

13. Menurut anda butuh berapa kali melihat sehingga anda ngeh, aware dan

ingat bahwa logo itu adalah Kedai Kopi Tuju-An?

Narasumber : 3 atau 5 kali sih.

14. Menurut anda, jika hanya melihat logogram Kedai Kopi Tuju-An

apakah anda akan mengetahui jenis usaha atau brand apa yang di jalankan?

Narasumber : Sudah pasti iya karena bentuk nya unik.



15. Menurut anda, apakah identitas visual Kedai Kopi Tuju-An memiliki

kesan berbeda dengan kompetitor?

Narasumber : Kesan yang beda adalah kedai kopi tuju-an lebih menonjolkan nama

brand nya.. kalau yg lain kurang, dari segi logogram juga kedai kopi tuju-an lebih

menggamabrkan bahwa itu sebuah coffee shop dan elemen yang digunakan sangat

menggambarkan kedai kopi tuju-an itu sendiri karena punya tempat yang terasa

asri.

16. Jika logo Kedai Kopi Tuju-An berada di jalan ataupun di sosial media

apakah anda akan aware, menyadari atau mengingat bahwa brand tersebut

adalah Kedai Kopi Tuju-An, baik dalam bentuk gabungan logogram dan

logotype ataupun hanya logogram nya saja?

Narasumber : Pasti, soalnya punya kesan sendiri punya keunikan sendiri, simple

jadi gampang untuk di ingat.

17. Menurut anda apakah penerapan identitas visual pada media pendukung

diatas sudah konsisten dan tepat?

Narasumber : Udah tepat dan terlihat menarik.

Narasumber 3

Nama : Gibran

Usia : 20 tahun

Profesi : Mahasiswa

1. Apakah anda suka minum kopi?

Narasumber : Iya

2. Artinya anda juka suka ke kedai kopi juga, nonkgrong dengan teman atau

kerabat?

Narasumber : Iya suka beberapa kali.

3. Menurut anda apakah logo Kedai Kopi Tuju-An sudah terlihat menarik,

sudah terlihat bagus dimata anda?

Narasumber : Menurut saya sudah cukup oke untuk desainya karena simple gak

banyak elemen yang bikin bingung.. eye catching.



4. Menurut anda apakah logo Kedai Kopi Tuju-An sudah mencerminkan

kesan ‘Asri’ dan ‘Simple’?

Narasumber : Untuk kesan asri udah tergambarkan karena dari elemen warna

yang dipakai udah tepat. Simple nya dari bentuk logo nya sih ya.. itu gak banyak

elemen

5. Menurut anda apakah logo Kedai Kopi Tuju-An sudah menunjukkan

jenis usaha kedai kopi/coffee shop?

Narasumber : Sudah sangat menunjukan apalagi ada beans kopi udah nunjukin

kalau itu kedai kopi.

6. Saat melihat logo Kedai Kopi Tuju-An kesan pertama apa yang muncul di

benak anda?

Narasumber : Mungkin dibagian beans kopi yang menarik karena ada bentuk

seperti ikon maps mungkin itu yang jadi daya tariknya... Kesan pertama nya

keliatan furturistik, dari font, desain warna yang dipake terus juga clean.

7. Saat pertama kali melihat logo Kedai Kopi Tuju-An, elemen apa yang

terlihat menonjol dan menarik perhatian anda, tolong sertakan alasannya?

Narasumber : Dibagian beans kopi yang ada ikon lokasi nya yang paling

menonjol karena beda dari yang lainnya dan terlihat unik.

8. Menurut anda apakah logotype Kedai Kopi Tuju-An mudah terbaca?

Narasumber : Sudah cukup jelas dan tingkat keterbacaan nya cukup tinggi.

9. Menurut anda apakah logotype Kedai Kopi Tuju-An mudah terbaca?

Narasumber : Sudah cukup jelas dan tingkat keterbacaan nya cukup tinggi.

10. Menurut anda apakah tipografi yang digunakan sudah tepat dan tolong

berikan alasannya?

Narasumber : Sudah pas, furturistik bukan font yang alay

11. Menurut anda apakah elemen-elemen yang ada pada identitas visual

Kedai Kopi Tuju-An telah membentuk kesatuan yang kohesif?

Narasumber : Sudah terlihat harmonis, nyambung dan udah terlihat cocok antara

logotype dan logogram kaya dari ukuran.

12. Menurut anda apakah identitas visual Kedai Kopi Tuju-An mudah

diingat, dan tolong sertakan alasannya!



Narasumber : Akan mudah di ingat karena sudah punya ciri nya sendiri dan

bentuk beans dan ikon lokasi bisa jadi identik.. logo nya juga untuk zaman

sekarang desian nya yang simple... kalo logo yang ribet kaya udah males aja sih.

13. Menurut anda, jika hanya melihat logogram Kedai Kopi Tuju-An

apakah anda akan mengetahui jenis usaha atau brand apa yang di jalankan?

Serta berikan alasannya!

Narasumber : Menurut saya akan tahu, karena untuk coffee shop identik dengan

cangkir atau si beans nya menurut saya karena ada bentuk beans nya tanpa

menggunakan logotype orang orang juga akan tahu kalau itu logo kedai kopi.

14. Jika logo Kedai Kopi Tuju-An berada di jalan ataupun di sosial media

apakah anda akan aware, menyadari atau mengingat bahwa brand tersebut

adalah Kedai Kopi Tuju-An, baik dalam bentuk gabungan logogram dan

logotype ataupun hanya logogram nya saja?

Narasumber : Mungkin kalau 1 kali belum, tapi 2/3 melihat mungkin iya...

15. Menurut anda, apakah identitas visual Kedai Kopi Tuju-An memiliki

kesan berbeda dengan kompetitor? Tolong dijelaskan perbedaan nya!

Narasumber : Kesan nya terlihat lebih santai, representasi dari suasana yang santai

untuk istirahat atau luangin waktu itu... sudah tergambarkan dalam logo nya

karena kalau logo kompetitor mungkin akan sedikit bingung untuk mengartikan

nya kaya ini apasih, kaya kompetitor brew... warna dan font nya gak hidup..

16. Menurut anda apakah penerapan identitas visual pada media pendukung

diatas sudah konsisten dan tepat?

Narasumber : Udah tepat... banget penempatan nya sudah enak dilihat eye

catching.

Narasumber 4

Nama : Nailah Lutfiah

Usia : 18

Profesi : Pelajar

1. Apakah anda suka minum kopi?



Narasumber : Suka

2. Apakah anda suka pergi ke kedai kopi?

Narasumber : Iya, beberapa kali sih

3. Menurut anda apakah logo Kedai Kopi Tuju-An sudah terlihat menarik,

sudah terlihat bagus dimata anda?

Narasumber : Udah menarik sih karena nama nya 'Tuju-An' terus di logo nya kaya

ada logo kopi yang ada didalam ikon lokasi jadi unik... simple... warna nya bagus..

4. Apakah logo Kedai Kopi Tuju-An sudah mencerminkan kesan ‘Asri’ dan

‘Simple’?

Narasumber : Untuk simple udah sih karena gak banyak elemen yang ruwet,

tulisan nya juga simple gak yang macem-macem atau ribet juga.. untuk asri nya

bisa dilihat dari bentuk daun nya sih

5. Menurut anda apakah logo Kedai Kopi Tuju-An sudah menunjukkan

jenis usaha kedai kopi/coffee shop?

Narasumber : Udah keliatan dari bentuk kopi nya terus bentuk gelas yang di isi

dengan kopi.. dan tanpa ada tulisan kedai kopi orang-orang juga akan tau kalau itu

tuh kedai kopi.

6. Saat melihat logo Kedai Kopi Tuju-An kesan pertama apa yang muncul di

benak anda?

Narasumber : Kaya... asri keliatan itu tuh kedai kopi dan rasanya seperti langsung

mencium aroma kopi simple tapi kaya mewah... logo ini juga menunjukkan kesan

yang elegant jadi bisa ngebayangin suasa kedai kopi nya yang enak buat tempat

istirahat.. terus juga vibes nya kaya tenang.

7. Saat pertama kali melihat logo Kedai Kopi Tuju-An, elemen apa yang

terlihat menonjol dan menarik perhatian anda, tolong sertakan alasannya?

Narasumber : Bentuk biji kopi dan ikon lokasi, seolah-olah menunjukkan disini

lhoo tempat kopi.

8. Menurut anda dengan adanya bentuk biji kopi dan ikon lokasi apakah

bisa menjadi keunikan nya sendiri untuk Kedai Kopi Tuju-An?

Narasumber : Menurut saya iya... karena logo nya tuh udah pas banget dan

menggambarkan si nama kedai kopi itu sendiri jadi... ikonik juga untuk kedai kopi



tuju-an... dan kalau nanti melihat ada biji kopi dengan ikon lokasi pasti ngeh kalau

itu kedai kopi tuju-an

9. Menurut anda apakah logotype Kedai Kopi Tuju-An mudah terbaca?

Narasumber : Sudah terbaca jelas, gak terlalu berlebihan

10. Menurut anda apakah tipografi yang digunakan sudah tepat dan tolong

berikan alasannya?

Narasumber : Sudah sih karena jelas dibaca dilihat nya juga enak, simple jadi gak

terlalu to much dan balance dengan logo nya

11. Menurut anda apakah elemen-elemen yang ada pada identitas visual

Kedai Kopi Tuju-An telah membentuk kesatuan yang kohesif?

Narasumber : Sudah karena udah nyatu dengan gelas dan kopi, font nya sudah

bagus

12. Menurut anda apakah identitas visual Kedai Kopi Tuju-An mudah

diingat, dan tolong sertakan alasannya!

Narasumber : Sudah karena... simple, cuma ada beberapa elemen tapi ada bagian

yang menonjol dan sesuai juga dengan nama nya karena itu menarik perhatian

banget.

13. Menurut anda, jika hanya melihat logogram Kedai Kopi Tuju-An

apakah anda akan mengetahui jenis usaha atau brand apa yang di jalankan?

Serta berikan alasannya!

Narasumber : Kalau logogram nya aja bisa dibilang sudah yaa...

14. Jika logo Kedai Kopi Tuju-An berada di jalan ataupun di sosial media

apakah anda akan aware, menyadari atau mengingat bahwa brand tersebut

adalah Kedai Kopi Tuju-An, baik dalam bentuk gabungan logogram dan

logotype ataupun hanya logogram nya saja?

Narasumber : Sudaah sih karena tadi, ada bentuk ikon lokasi dengan biji kopi nya

sih...

15. Butuh berapa kali melihat untuk melihat sampai ingat bahwa itu logo

kedai kopi tuju-an?

Narasumber : Satu kali cukup sih



16. Menurut anda, apakah identitas visual Kedai Kopi Tuju-An memiliki

kesan berbeda dengan kompetitor? Tolong dijelaskan perbedaan nya!

Narasumber : Iya beda, kalau yang lain kelihatan modern kalo kedai kpi tuju-an

terlihat simple, elegant dan aestethic kaya ada vibes tersendiri yang muncul kalau

feel nya nyaman, tenang, asri kalau logo kedai kopi yang lain (kompetitor) belum

menunjukkan vibes nya... feel nya belum terasa dan gak terlalu kelihatan kalau itu

ada sebuah kedai kopi mungkin orang akan ngeh kalau itu tempat minum tapi gak

tahu itu kedai kopi atau bukan…

17. Menurut anda apakah penerapan identitas visual pada media pendukung

diatas sudah konsisten dan tepat?

Narasumber : Udah bagus sih, untuk warna nya juga udah konsisten

Narasumber 5

Nama : Sari Rahmawati

Usia : 21 tahun

Profesi : Mahasiswa

1. Apakah anda suka minum kopi?

Narasumber : Iya suka mbak

2. Apakah anda suka mengunjungi kedai kopi?

Narasumber : Iya

3. Menurut anda apakah logo Kedai Kopi Tuju-An sudah terlihat menarik,

sudah terlihat bagus dimata anda?

Narasumber : Dari kesan asri udah karena warna nya cerah, seger, terus ada

bentuk dua daun terus kopi nya juga kelihatan banget... untuk desain logo nya

sendiri kayanya masuk ke flat design sama line art...kedua jenis design itu

termasuk ke simple sih... terus kesan nya clean juga.. udah terlihat menarik juga

4. Apakah logo Kedai Kopi Tuju-An sudah mencerminkan kesan ‘Asri’ dan

‘Simple’?

Narasumber : Sudah



5. Menurut anda apakah logo Kedai Kopi Tuju-An sudah menunjukkan

jenis usaha kedai kopi/coffee shop?

Narasumber : Sudah menunjukkan banget

6. Kesan pertama saat melihat logo kedai kopi tuju-an?

Narasumber : Feel nya ini tuh... kedai kopi dan kaya nya konsumen nya anak

muda, fresh... tema cafe nya yang modern, homey, cozy, cocok banget buat santai

atau wfc

7. Menurut anda elemen apa yang paling menarik perhatian atau menonjol

di mata anda?

Narasumber : Gelas kopi nya karena ukuran nya paling besar dan yang kedua...

biji kopi dan ikon lokasi

8. Menurut anda apakah logotype Kedai Kopi Tuju-An mudah terbaca?

Narasumber : Mudah terbaca, dalam bentuk kecil sih juga terbaca

9. Menurut anda apakah penggunaan font nya sudah tepat?

Narasumber : Udah sih, udah selaras juga sama logogram dan konsep nya.

10. Apakah identitas visual Kedai Kopi Tuju-An sudah terlihat harmonis

antara elemen satu dengan yang lainnya?

Narasumber : Udah... karena kalau dilihat dari ketebalan antara logogram dan

logotype nya sih udah pas dan udah cocok

11. Menurut anda apakah logo ini mudah diingat?

Narasumber : Iya udah pasti

12. Kalau cuma logogram nya aja apakah akan tau kalau itu adalah sebuah

kedai kopi?

Narasumber : Udah pasti tahu banget udah jelas terlihat karena ada gelas kopi

terus biji kopi nya

13. Kalau logo ini ada dijalan, di medsos apakah akan ngeh kalau itu logo

kedai kopi tuju-an baik logogram nya aja maupun gabungan antara

logogram dan logotype ?

Narasumber : Awaree karena elemen nya mudah di ingat dan punya ciri khas

sendiri



14. Menurut anda, apakah identitas visual Kedai Kopi Tuju-An punya kesan

yang berbeda dengan kedai kopi lainnya terutama dengan kompetitor?

Narasumber : Logo kompetitor belum menunjukkan kalau itu kedai kopi,

kemudian dari gaya desain, warna membuat persepsi nya tuh kaya oh kedai kopi

ini buat bapak-bapak tapi kalau logo kedai kopi tuju-an desain nya itu kaya

mempresentasikan kalau konsumen nya tuh bisa dari mana aja kaya friendly...

terus kesan asri nya dapet jadi bisa membayangkan suasana kedai kopi nya yang

mungkin asri

15. Menurut anda, butuh berapa kali melihat sampai anda mengingat bahwa

logo tersebut adalah Kedai Kopi Tuju-An?

Narasumber : Satu kali cukup sih

16. Penerapan identitas visual di media pendukung nya apakah sudah tepat

dan konsisten ?

Narasumber : Iya, udah pas banget semua

Narasumber 6

Nama : Marsha

Usia : 23 tahun

Profesi : Mahasiswa

1. Apa anda menyukai kopi?

Narasumber : Cukup suka

2. Apa anda suka mengunjungi kedai kopi?

Narasumber : Iya sering, apalagi kalau nugas

3. Menurut anda apakah logo Kedai Kopi Tuju-An sudah terlihat menarik?

Narasumber : Sudah menarik

4. Apakah identitas visual Kedai Kopi Tuju-An sudah mencerminkan kesan

asti dan simple?

Narasumber : Sudah, dari warna juga.



5. Menurut anda apakah identitas visual Kedai Kopi Tuju-An sudah

menunjukkan jenis usaha nya?

Narasumber : Iya, sudah jelas ada bentuk biji kopi nya.

6. Menurut anda kesan pertama apa yang muncul ketika melihat Kedai Kopi

Tuju-An?

Narasumber : Sudah tahu kalau ini kedai kopi... cocok untuk tempat nongkrong

nyaman... minimalis dapet simplejuga

7. Menurut anda elemen apa yang paling menonjol dan menarik perhatian?

Narasumber : Elemen ikon lokasi dan biji kopi…

8. Menurut anda apakah logotype Kedai Kopi Tuju-An mudah dibaca dan

apakah pemilihan font nya sudah tepat?

Narasumber : Udah sih, karena terlihat simple, minimalis dan mudah untuk dibaca

9. Menurut anda apakah identitas visual Kedai Kopi Tuju-An sudah terlihat

harmonis satu sama lain?

Narasumber : Sudah, penempatan nya sudah tepat tidak menimpa satu sama lain

dan terlihat well space

10. Menurut anda apakah logo nya mudah diingat?

Narasumber : Mudah... karena makin kesini, cafe lebih ke logotype aja meskipun

ada kopi tapi menggunakan logtype jadi ini ada ikon lokasi nya menururt saya

jarang sih jadi akan di ingat... punya ciri sendiri

11. Menurut anda apabila hanya melihat logogram nya saja, apakah anda

akan tahu bahwa itu sebuah kedai kopi?

Narasumber : Iyaa karena yang paling menonjol adalah si biji kopi dengan ikon

lokasi…

12. Menurut anda apabila identitas visual Kedai Kopi Tuju-An ada di jalan

atau di sosmed apakah anda akan mengetahui, ngeh atau awaree kalau itu

adalah Kedai Kopi Tuju-An?

Narasumber : Kalau hanya logogram nya saja mungkin beberapa kali tapi kalau

dengan logotype sekali cukup sih.

13. Menurut anda butuh beberapa kali melihat sampai identitas visual Kedai

Kopi Tuju-An tersimpan dibenak anda?



Narasumber : Mungkin 3 kali ya

14. Ada kesan beda gak antara logo kedai kopi tuju-an dengan logo

kompetiotr?

Narasumber : Ada... kalau yang lain hanya memainkan kopi aja.. ketiga logo

kompetitor masih kurang jelas bahwa itu adalah sebuah kedai kopi... kalau untuk

yang lain mungkin vibes nya cute caffee logo jakote terlalu formal terlihat kurang

nongkrong able... kalau untuk kedai kopi tuju-an vibes yang didapat dari logo nya

tuh lebih friendly, lebih terbuka jadi kaya... logo nya gak formal gak kaku,

minimalist juga simple... ngerasa nya vibes nya kaya bebas... karena lebih fun

tidak seperti eksklusif jadi tidak menimbulkan rasa ketakutan akan harga juga

15. Menurut anda apakah penerapan identitas visual Kedai Kopi Tuju-An

sudah tepat dan konsisten?

Narasumber : Sudah sih karena konsistensi warna nya terus perpaduan warna nya

juga udah bagus

Narasumber 7

Nama : Vina

Usia : 22 tahun

Profesi : Mahasiswa

1. Apakah anda menyukai kopi?

Narasumber : Iya, sesekali minum kopi

2. Apakah anda suka mengujungi kedai kopi?

Narasumber : Iya cukup sering, apalagi kalau mau ngerjain tugas atau nongki aja

3. Menurut anda apakah logo Kedai Kopi Tuju-An sudah terlihat menarik?

Narasumber : Iya, sudah eyecatching

4. Apakah logo Kedai Kopi Tuju-An sudah mencerminkan kesan ‘Asri’ dan

‘Simple’?



Narasumber : Sudah, simple nya dapet terus asri bisa dilihat dari bentuk daun nya

terus warna nya juga udah termasuk karena warna-warna bumi dan makna nya

pasti asri

5. Menurut anda apakah logo Kedai Kopi Tuju-An sudah menunjukkan

jenis usaha kedai kopi/coffee shop?

Narasumber : Iya, sudah terlihat dan pasti sebuah kedai kopi.

6. Saat melihat logo Kedai Kopi Tuju-An kesan pertama apa yang muncul di

benak anda?

Narasumber :

7. Saat pertama kali melihat logo Kedai Kopi Tuju-An, elemen apa yang

terlihat menonjol dan menarik perhatian anda, tolong sertakan alasannya?

Narasumber : Elemen gelas, karena ukuran nya paling besar dan bentuk biji kopi

nya

8. Menurut anda apakah logotype Kedai Kopi Tuju-An mudah terbaca?

Narasumber : Sudah mudah terbaca

9. Menurut anda apakah tipografi yang digunakan sudah tepat dan tolong

berikan alasannya?

Narasumber : Sudah, karena tadi mudah terbaca dan ini jenis sans serif kan yaa

10. Menurut anda apakah elemen-elemen yang ada pada identitas visual

Kedai Kopi Tuju-An telah membentuk kesatuan yang kohesif?

Narasumber : Sudah sih, apalagi dari pemilihan warna antara logotype dan

logogram nya udah nyatu banget gak yang tiba-tiba beda warna sendiri.

11. Menurut anda apakah identitas visual Kedai Kopi Tuju-An mudah

diingat, dan tolong sertakan alasannya!

Narasumber : Mudah diingat karena ilustrasinya sih

12. Menurut anda apakah identitas visual Kedai Kopi Tuju-An ini memiliki

ciri nya sendiri?

Narasumber : Kalau menurut saya iya, bisa dari bentuk si biji kopi dan ikon lokasi

nya



13. Menurut anda, jika hanya melihat logogram Kedai Kopi Tuju-An

apakah anda akan mengetahui jenis usaha atau brand apa yang di jalankan?

Serta berikan alasannya!

Narasumber : Iya, sudah

14. Menurut anda butuh berapa kali melihat sampai anda mengingat, ngeh

dan awaree dengan identitas visual Kedai Kopi Tuju-An?

Narasumber : Sekali udah cukup sih

15. Jika logo Kedai Kopi Tuju-An berada di jalan ataupun di sosial media

apakah anda akan aware, menyadari atau mengingat bahwa brand tersebut

adalah Kedai Kopi Tuju-An, baik dalam bentuk gabungan logogram dan

logotype ataupun hanya logogram nya saja?

Narasumber : Iya sih, akan menyadari

16. Menurut anda, apakah identitas visual Kedai Kopi Tuju-An memiliki

kesan berbeda dengan kompetitor? Tolong dijelaskan perbedaan nya!

Narasumber : Beda nya ada, mungkin dari segi warna karena warna Kedai Kopi

Tuju-An gak banyak dan gak ngeblok. Warna nya sangat menghihlight brand dan

itu menjadi salah satu hal yang menarik dan untuk feel nya Kedai Kopi Tuju-An

kaya cocok untuk anak-anak muda.

17. Menurut anda apakah penerapan identitas visual Kedai Kopi Tuju-An

sudah tepat dan konsisten?

Narasumber : Sudah, untuk perpaduan warna nya saya suka.

Narasumber 8

Nama : Vanny Thalia

Usia : 23 tahun

Profesi : Mahasiswa

1. Apakah anda menyukai kopi?

Narasumber :

2. Apakah anda suka mengujungi kedai kopi?

Narasumber :



3. Menurut anda apakah logo Kedai Kopi Tuju-An sudah terlihat menarik?

Narasumber : Menurut saya dari sisi logogram sudah sesuai dengan logotype nya

seperti nama kedai kopi nya yaitu tuju-an terus ada bentuk lokasi nya terus

ditambah bentuk biji kopi itu telrihat inovatif.

4. Apakah logo Kedai Kopi Tuju-An sudah mencerminkan kesan ‘Asri’ dan

‘Simple’?

Narasumber : Udah sih, kaya to the point aja si logo nya warna nya juga sudah ke

kopi-kopian terus ada warna hijaunya yang menunjukkan kesan asri. Terus juga

warna nya sudah terlihat harmonis sudah sangat cocok.

5. Menurut anda apakah logo Kedai Kopi Tuju-An sudah menunjukkan

jenis usaha kedai kopi/coffee shop?

Narasumber : Sudah sih

6. Saat melihat logo Kedai Kopi Tuju-An kesan pertama apa yang muncul di

benak anda?

Narasumber : Kesan nya mungkin asri, kalau dari aku jarang lihat kedai kopi yang

menggunakan warna hijau. Nah warna hijau disini sudah menunjukkan kesan asri

dan kebayang kalau kedai nya ini memiliki tempat yang asri, nyaman.

7. Saat pertama kali melihat logo Kedai Kopi Tuju-An, elemen apa yang

terlihat menonjol dan menarik perhatian anda, tolong sertakan alasannya?

Narasumber : Mungkin dari warna dan bentuk si biji kopi

8. Menurut anda apakah logotype Kedai Kopi Tuju-An mudah terbaca?

Narasumber : Sudah sangat terbaca

9. Menurut anda apakah tipografi yang digunakan sudah tepat dan tolong

berikan alasannya?

Narasumber : Sudah tepat karena ya tingkat keterbacaan nya tinggi gak ada

bentuk-bentuk lainnya.

10. Menurut anda apakah elemen-elemen yang ada pada identitas visual

Kedai Kopi Tuju-An telah membentuk kesatuan yang kohesif?

Narasumber : Sudah terlihat harmonis, kedua nya terlihat balance

11. Menurut anda apakah identitas visual Kedai Kopi Tuju-An mudah

diingat, dan tolong sertakan alasannya!



Narasumber : Mudah

12. Menurut anda, jika hanya melihat logogram Kedai Kopi Tuju-An

apakah anda akan mengetahui jenis usaha atau brand apa yang di jalankan?

Serta berikan alasannya!

Narasumber : Pasti sudah bisa nebak sih karena ada biji kopi dan warna coklat nya.

13. Jika logo Kedai Kopi Tuju-An berada di jalan ataupun di sosial media

apakah anda akan aware, menyadari atau mengingat bahwa brand tersebut

adalah Kedai Kopi Tuju-An, baik dalam bentuk gabungan logogram dan

logotype ataupun hanya logogram nya saja?

Narasumber : Mungkin 3 kali

14. Menurut anda, apakah identitas visual Kedai Kopi Tuju-An memiliki

kesan berbeda dengan kompetitor? Tolong dijelaskan perbedaan nya!

Narasumber : Ada sih, logo kedai kopi tuju-an lebih to the point tulisan nya juga

mudah terbaca. Vibes nya beda kalo kedai kopi tuju-an lebih ke Gen-Z, terlihat

mudah terjangkau, friendly.

15. Menurut anda apakah penerapan identitas visual Kedai Kopi Tuju-An

sudah tepat dan konsisten?

Narasumber : Sudah konsisten sih tapi mungkin bisa ditambahkan warna hijau

nya si variasi warna nya.



Lampiran 6. Cek Plagiarisme



Lampiran 7. Riwayat Hidup
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