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ABSTRAK 

Menurut data yang diambil dari World Economic Forum pada tahun 2022 

permintaan produk fesyen hijab di Indonesia terus mengalami peningkatan, tetapi 

pasar domestik masih didominasi oleh produk impor sehingga mendorong pelaku 

UMKM lokal untuk merumuskan strategi efektif untuk memasarkan produknya 

lebih luas. Aleenazaire sebagai salah satu UMKM fesyen hijab lokal yang turut 

andil dalam persaingan pasar hijab domestik menyasar Gen Z menjadi segmen 

pasar utamanya yang baru sebagai upaya dalam memperluas cakupan pasarnya. 

Sayangnya Aleenazaire belum memiliki media pemasaran yang dirancang khusus 

untuk Gen Z sebagai target pasar barunya. Marketing Collateral dapat 

diperhitungkan sebagai media pemasaran yang efektif terhadap Gen Z melalui 

penerapan konsistensi dan personal branding yang kuat. Untuk mengoptimalkan 

fungsi marketing collateral, diperlukan desain visual yang menarik dan selaras 

dengan identitas brand agar mampu menarik perhatian audiens di tengah 

persaingan informasi produk yang beredar. Penelitian ini bertujuan untuk 

merancang marketing collateral brand Aleenazaire sebagai media pemasaran untuk 

meningkatkan daya tarik terhadap Gen Z dengan menerapkan teori desain grafis. 

Metode penelitian yang digunakan adalah mix-method dengan teknik pengumpulan 

data wawancara, observasi, studi literatur, dan kuesioner. Proses perancangan 

desain dilakukan dengan metode pendekatan Five Phase Model of the Design 

Process oleh Robin Landa. Hasil dari penelitian berupa serangkaian materi 

pendukung pemasaran yang didesain secara konsisten dengan gaya clean, elegant, 

dan menggunakan warna-warna soft. Ilustrasi Bunga dahlia dan tumbuhan kapas 

yang disederhanakan akan menjadi elemen key visual dalam konsep desain untuk 

merepresentasikan produk Aleenazaire. Marketing collateral baru ini diharapkan 

dapat membantu brand Aleenazaire hijab untuk menarik konsumen Gen Z lebih 

efektif dengan cakupan audiens yang lebih luas. 
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ABSTRACT 

According to data from the World Economic Forum in 2022, the demand for hijab fashion products 

in Indonesia has continued to increase. However, the domestic market is still dominated by imported 

products, prompting local MSMEs to formulate effective strategies to market their products more 

broadly. Aleenazaire, one of the local hijab fashion brands participating in the domestic hijab 

market, is now targeting Gen Z as its new primary market segment in an effort to expand its market 

reach.Unfortunately, Aleenazaire has not yet developed marketing media specifically designed for 

Gen Z as its target audience. Marketing collateral can be considered an effective promotional tool 

for engaging Gen Z through the application of consistent and strong personal branding. To optimize 

the function of marketing collateral, visually appealing designs that align with the brand identity 

are necessary to attract audience attention amid the competitive flow of product information.This 

researh aims to design Aleenazaire’s marketing collateral as a promotional medium to enhance its 

appeal to Gen Z by applying graphic design theory. A mixed-method approach was used in this 

research, with data collected through interviews, observations, literature reviews, and 

questionnaires. The design process followed Robin Landa’s Five Phases of the Design Process 

approach.The result of this study is a set of marketing materials designed with a consistent, clean, 

and elegant style using soft color palettes. Simplified illustrations of dahlia flowers and cotton plants 

serve as key visual elements in the design concept, representing Aleenazaire’s product identity. This 

new marketing collateral is expected to help the Aleenazaire hijab brand attract Gen Z consumers 

more effectively, with a broader audience reach. 

 

Keywords: Aleenazaire, Marketing Collateral, Marketing Media, Gen-Z  
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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1   Latar Belakang 

Dalam beberapa tahun terakhir, permintaan pasar akan produk fesyen hijab 

di negara Indonesia terus mengalami peningkatan yang signifikan. Melansir dari 

World Economic Forum, masyarakat Indonesia membeli lebih dari 1,06 miliar hijab 

per tahun, dengan nilai transaksi mencapai sekitar Rp 91 triliun (Tirta et al., 2022). 

Sebagai negara dengan jumlah penduduk Muslim terbanyak kedua di dunia, 

Indonesia memiliki pasar hijab yang sangat besar dan terus berkembang. Meskipun 

begitu, sebanyak 75% produk hijab yang beredar di pasar Indonesia masih berasal 

dari pasar impor, sementara produk lokal hanya menyumbang 25% dari total 

penjualan. Fenomena ini menunjukkan bahwa tren pasar yang semakin kompetitif 

mengharuskan pengusaha fesyen hijab lokal untuk merumuskan strategi dalam 

memasarkan produk mereka kepada konsumen dengan cakupan yang lebih luas 

secara lebih efektif.  

Salah satu UMKM lokal yang turut andil dalam persaingan pasar hijab 

domestik adalah Aleenazaire. Brand ini bergerak di bidang fesyen muslimah 

dengan produk hijab sebagai komoditas utama mereka. Dengan menghadirkan 

produk hijab berkualitas tinggi, Aleenazaire berkomitmen untuk mendefinisikan 

ulang bagaimana nilai keanggunan muslimah berpadu dengan tren fesyen moderen. 

Sebagai upaya memperluas cakupan segmen pasar, Aleenazaire kini mengalihkan 

fokusnya dengan menetapkan Generasi Z (selanjutnya disebut Gen Z) sebagai 

target pasar utamanya. 

Gen Z dipilih sebagai target pasar utama karena dinilai menjadi segmen 

pasar yang lebih menjanjikan mengingat jumlahnya yang besar dan terus 

berkembang secara global serta memiliki daya beli yang cenderung tinggi (Hudiyah 

et al., 2024). Selain itu, sebagai digital native Gen Z dinilai lebih aktif 

memanfaatkan media digital maupun platform internet sebagai sumber informasi 

Azhar Fauzan
Cross-Out
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(Putri et al., 2024). Hal ini dapat menjadi landasan strategi perluasan konsumen 

untuk brand Aleenazaire dengan memanfaatkan metode pemasaran berbasis digital. 

Untuk dapat merealisasikan strategi ini, Aleenazaire memerlukan media pemasaran 

digital yang didesain untuk dapat menyampaikan nilai brand dan produknya 

dengan efektif sekaligus dapat menarik perhatian Gen Z. 

Namun, saat ini Aleenazaire belum memiliki media pemasaran yang 

dirancang khusus untuk Gen Z sebagai target pasar utama barunya. Sebagai 

konsumen modern, Gen Z tentunya memiliki preferensi tersendiri terhadap desain 

sebuah media pemasaran digital. Penggunaan elemen visual seperti perpaduan 

warna, tata letak yang teratur dan desain yang konsisten berperan penting dalam 

membangun daya tarik emosional serta mendorong Gen Z untuk melakukan 

pembelian (Gosal, 2024). Penerapan konsistensi dalam penyampaian pesan merek 

melalui desain visual yang menarik dapat meningkatkan brand awareness, 

terutama di kalangan Gen Z (Panjaitan & Simanjuntak, 2024). Selain itu penerapan 

konsistensi pada desain secara tidak langsung juga akan memperkuat personal 

branding dari sebuah merek (Permatasari & Azam, 2024). Semakin kuat personal 

branding suatu merek maka semakin besar pengaruhnya terhadap keputusan 

pembelian konsumen Gen Z (Hasibuan, 2024). Berdasarkan beberapa temuan yang 

sudah dijabarkan, dapat disimpulkan bahwa Gen Z cenderung menyukai brand 

dengan personal branding kuat yang didukung oleh serangkaian media pemasaran 

yang konsisten. Rangkaian media pemasaran tersebut dapat diwujudkan dalam 

bentuk marketing collateral. 

Marketing collateral dapat diperhitungkan sebagai media pemasaran yang 

lebih efektif untuk memasarkan produk Aleenazaire kepada Gen Z. Marketing 

collateral merupakan sekumpulan materi dan media yang dirancang sebagai 

pendukung upaya pemasaran dari sebuah produk atau layanan yang dimiliki sebuah 

brand. Marketing collateral memegang peranan penting dalam memperkuat 

personal branding melalui penerapan konsistensi pada tiap media yang digunakan. 

Dengan menggunakan beragam materi promosi yang relevan dan menarik, sebuah 

brand dapat meningkatkan kesadaran akan merek, mendorong peningkatan 

penjualan, dan memperkuat hubungan dengan konsumen (Li et al., 2022). 
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Penelitian sebelumnya menunjukan bahwa marketing collateral dapat 

dimanfaatkan sebagai upaya membangun brand awareness untuk sektor usaha 

makanan. Hasil tersebut dapat ditemukan dalam penelitian yang dilakukan oleh 

Djunaedi et al. (2024) yang berjudul Penerapan Design Thinking Pada Perancangan 

Marketing collateral untuk Ristiant Catering. Selain itu, penelitian lain yang 

dilakukan oleh Fadillah. (2024) dengan judul Perancangan Desain Marketing 

collateral Agung Jaya Prima Sebagai Upaya Membangun Brand Awareness juga 

mendapatkan hasil yang sama. Meskipun penelitian tersebut memperkaya 

pemahaman mengenai peran marketing collateral, tetapi, saat ini penelitian terkait 

perancangan marketing collateral sebagai media pemasaran masih terbatas, 

terutama dalam sektor usaha fesyen hijab. Kondisi ini menunjukkan kebutuhan 

untuk mengeksplorasi dan mengembangkan keefektifan marketing collateral 

sebagai media pemasaran terutama dalam sektor usaha fesyen hijab. Oleh karena 

itu, penelitian ini bertujuan untuk menjawab kebutuhan tersebut dengan pendekatan 

desain strategis yang kontekstual dan berbasis analisis audiens. 

Untuk mengoptimalkan fungsi marketing collateral sebagai media 

pemasaran, diperlukan desain media yang menarik sekaligus relevan dengan 

identitas dan nilai-nilai produk atau layanan dari sebuah brand. Melalui desain 

media yang tepat sebuah brand dapat menarik perhatian audiens ditengah 

banyaknya peredaran informasi produk yang bersaing. Desain juga membantu 

memperkuat identitas brand dengan memastikan elemen logo, warna, dan gaya 

visual menciptakan kesan yang konsisten dan mudah diingat (Wiranata & Ramli, 

2025). Lebih dari itu, desain media yang baik dapat membangun koneksi emosional 

dengan target pasar melalui visual yang relevan dan estetis, membuat konsumen 

merasa lebih terhubung dengan produk atau layanan (Rahma et al., 2025). 

Berangkat dari penjabaran fenomena dan teori yang telah dijelaskan, peneliti 

menyimpulkan bahwa Aleenazaire membutuhkan peran seorang desainer grafis 

dalam proses perancangan desain untuk mewujudkan tujuan tersebut. Hal inilah 

yang melatarbelakangi proyek perancangan marketing collateral brand 

Aleenazaire Hijab sebagai media pemasaran. 
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1.2   Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang yang telah diuraikan, pokok permasalahan yang 

akan dibahas adalah “Bagaimana merancang marketing collateral brand 

Aleenazaire Hijab sebagai media pemasaran terhadap Gen Z sebagai target pasar 

utamanya?” 

1.3   Ruang Lingkup Pembahasan 

Dari latar belakang dan rumusan masalah yang telah dijabarkan, ditentukan 

ruang lingkup pembahasan dalam penyusunan Tugas Akhir sebagai berikut:  

1. Proses perancangan marketing collateral brand Aleenazaire sebagai media 

pemasaran untuk meningkatkan daya tarik terhadap Gen Z sebagai target 

pasar utamanya. 

2. Penerapan teori desain grafis pada proses perancangan marketing collateral 

brand Aleenazaire sebagai media pemasaran. 

1.4    Tujuan dan Manfaat 

Dalam penyusunan tugas akhir ini terdapat tujuan dan manfaat, yaitu 

sebagai berikut:  

1. Tujuan Penelitian 

a. Merancang marketing collateral brand Aleenazaire sebagai media 

pemasaran untuk meningkatkan daya tarik terhadap Gen Z sebagai 

target pasarnya yang baru. 

b. Menerapkan teori desain grafis pada proses perancangan marketing 

collateral brand Aleenazaire sebagai media pemasaran. 

c. Menerapkan konsep desain pada media pendukung pemasaran 

produk Aleenazaire. 

2. Manfaat Penelitian 

a. Manfaat Akademis 

Pada perancangan ini, diharapkan dapat menambah pengetahuan 

mengenai proses perancangan marketing collateral dan juga sebagai 

bahan referensi mahasiswa desain grafis terkait perancangan desain 

media promosi di sebuah industri fesyen. 
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b. Manfaat Praktis 

Melalui proyek perancangan ini, diharapkan dapat membantu brand 

Aleenazaire hijab untuk menarik konsumen dengan cakupan audiens 

yang lebih luas melalui desain marketing collateral yang dibuat. 

1.5   Sistematika Penulisan 

Dalam penyusunan tugas akhir ini, diperlukan tata cara penulisan yang 

terstruktur agar lebih sistematis dan mudah dipahami. Adapun sistematika 

penulisan yang digunakan meliputi: 

BAB I  PENDAHULUAN 

Pada bab ini memuat latar belakang kebutuhan dan urgensi proyek 

perancangan marketing collateral untuk brand Aleenazaire. Selain 

itu, juga dijabarkan rumusan masalah, ruang lingkup pembahasan, 

tujuan dan manfaat perancangan desain marketing collateral untuk 

brand Aleenazaire, serta sistematika penulisan yang akan diterapkan 

dalam penyusunan tugas akhir. 

BAB II LANDASAN PERANCANGAN 

Pada Bab ini memuat penjabaran teori desain grafis seperti prinsip, 

elemen desain, dan metode perancangan desain berdasarkan studi 

literatur dari buku, jurnal, dan artikel yang nantinya dijadikan 

sebagai landasan teori dalam proses desain marketing collateral. 

Penyusunan teori tersebut dilakukan secara sistematis dan 

disesuaikan relevansinya dengan proyek perancangan marketing 

collateral brand Aleenzaire Hijab. 

BAB III METODE PERANCANGAN 

Bab ini berisi penjelasan mengenai metode yang digunakan dalam 

pengerjaan proyek ini. Terdiri dari metode pengumpulan data, 

metode perancangan desain, proses analisis data yang sudah 

diperoleh, serta arahan kreatif yang menjadi pedoman dalam proses 

perancangan marketing collateral brand Aleenzaire Hijab. 
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BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN 

Bab ini berisi penjelasan mengenai tahapan proses desain dimulai 

pengembangan konsep visual, proses pengerjaan desain, hasil akhir 

dari proses perancangan dan media pendukung pemasaran produk 

Aleenazaire. 

BAB V PENUTUP 

Bab ini berisi kesimpulan serta saran mengenai proses perancangan 

marketing collateral sebagai media pemasaran Aleenazaire hijab 

berdasarkan tugas akhir yang telah disusun.
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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Kesimpulan yang diperoleh dari proyek perancangan marketing collateral 

Aleenazaire Hijab ada sebagai berikut: 

1. Perancangan marketing collateral brand Aleenazaire hijab dilakukan

dengan metode pengumpulan data mix method dengan menggabungkan

metode kualitatif dan kuantitatif. Metode perancangan desain yang dipilih

adalah Five Phase Model of the Design Process oleh Robin Landa dengan

kelima tahapan yaitu research, analysis, concept, design, dan

implementation. Proses research dilakukan dengan mengumpulkan data

melalui wawancara, observasi, dan survei sebagai dasar perancangan

desain. Data yang dikumpulkan lalu dianalisis dengan metode SWOT untuk

merumuskan arahan kreatif desain. Tahapan concept dikembangkan melalui

mind mapping dan divisualisasikan dalam mood board untuk merumuskan

strategi desain dan implementasinya. Tahap design dimulai dengan

eksplorasi melalui sketsa manual, dilanjutkan digitalisasi, lalu

disempurnakan berdasarkan umpan balik audiens setelah pengujian.  Tahap

implementasi dilakukan dengam mengaplikasikan konsep desain ke media

pemasaran, menghasilkan marketing collateral yang elegan, minimalis, dan

profesional, selaras dengan citra Aleenazaire

2. Penerapan teori desain grafis pada proyek perancangan ini menghasilkan

desain Marketing collateral dengan gaya clean dan elegan yang selaras

dengan tone and manner brand Aleenazaire. Untuk menciptakan komposisi

visual yang terarah dan mudah dipahami, peneliti menerapkan prinsip

Gestalt melalui pengelompokan elemen, konsistensi visual, dan

pemanfaatan ruang kosong sebagai kontras. Key visual seperti “dahlia”,

“kapas”, dan desain minimalis digunakan untuk menekankan eksklusivitas

motif, kualitas bahan, dan citra profesional brand. Warna beige dipilih

sebagai warna utama untuk menciptakan kesan bersih sekaligus
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menonjolkan warna asli produk. Kombinasi tipografi serif dan sans serif 

memperkuat kesan elegan dan feminim, namun tetap modern dan 

profesional. Ilustrasi bunga dahlia ditambahkan sebagai representasi dari 

motif floral hijab Aleena Signature guna memperkuat kesan eksklusif. 

Proses desain mengacu pada prinsip keseimbangan, penekanan, irama, dan 

kesatuan. 

3. Konsep desain pada semua media pendukung pemasaran merupakan

kombinasi dari penerapan elemen ilustrasi bunga dahlia, warna beige, dan

kombinasi tipografi decorative serif dan sans serif. Media utama dalam

proyek ini merupakan poster sosial media instagram berukuran 3:4 yang

memuat berbagai informasi tentang produk Aleena Signature. Dimuat

dengan pendekatan storytelling untuk membangun keterhubungan

emosional dengan audiens dalam menyampaikan pesan brand secara lebih

kuat. Media pendukung yang digunakan antara lain katalog cetak, brosur,

poster, dan etalase e-commerce. Konsep yang digunakan pada media utama

juga diaplikasikan pada media pendukung

5.2 Saran 

Setelah menyelesaikan seluruh proses perancangan marketing collateral 

Aleenazaire Hijab, terdapat beberapa saran untuk perancangan dan penelitian 

berikutnya: 

1. Disarankan agar klien mempertahankan konsistensi elemen visual seperti

warna, tipografi, dan gaya fotografi pada setiap media pemasaran untuk

memperkuat personal branding Aleenazaire melalui citra yang sudah

terbentuk.

2. Pengelolaan waktu yang baik sangat disarankan dalam proses perancangan

desain untuk memastikan setiap tahap, mulai dari riset hingga finalisasi,

dapat diselesaikan secara tepat waktu dan efisien. Penyusunan timeline

yang terstruktur serta disiplin dalam mengikuti jadwal yang telah ditentukan

akan membantu meminimalisasi revisi mendadak dan menjaga kualitas

hasil desain.
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Lampiran 2 Hasil Data Survei Kuesioner Consumer Insight 
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Lampiran 3 Transkrip Wawancara Testing 

Pertanyaan: 

Seberapa menarik desain ini bagi Anda dalam skala 1–10? Mengapa? 

Apakah warna dan elemen desain terlihat konsisten di seluruh postingan? 

Menurut Anda, nilai atau kepribadian brand seperti apa yang ingin disampaikan melalui 

desain ini? 

Apakah informasi dalam postingan mudah dipahami hanya dalam beberapa detik 

pertama? 

Apakah teks (copy) cukup terbaca di berbagai ukuran layar (khususnya ponsel)? 

Apakah Anda merasa terdorong untuk melakukan sesuatu (like, follow, beli, klik link) 

setelah melihat feed ini? (Call to Action) 

Apakah menurut Anda desain ini cocok untuk audiens target dari brand ini? 

Apakah desain ini membuat brand terkesan profesional dan terpercaya? 

Apakah ada pertanyaan? 

Hal yang bisa diimprove? 

 

Najla 

1. Saya kasih nilai 8. Soalnya tipografi utamanya unik, dan ilustrasinya ngasih 

kesan yang feminim banget, jadi menarik dilihat. 

2. Iya, konsisten. Tone warnanya seragam, layout-nya mirip-mirip, dan headline-

nya rata tengah semua jadi terlihat rapi. 

3. Kesan yang saya tangkap itu premium, elegan, dan berkualitas. Desainnya 

clean, kayak mau menunjukkan kalau bahan produknya juga bagus. 

4. Agak kurang sih. Karena penggunaan bahasanya atau pilihan katanya agak 

susah dipahami. Mungkin bisa pakai English yang lebih simpel. 

5. Body text-nya menurut saya terlalu kecil, jadi kurang nyaman dibaca kalau di HP. 

6. Iya, saya langsung buka akunnya karena penasaran sama produknya—kayak 

bahannya gimana, harganya berapa, dan lain-lain. Saya jadi tertarik buat klik link 

ke tokonya. Cukup meyakinkan sih. 

7. Cocok. Desainnya simple, dan nyatu antara tampilan feed sama produknya. 

Warna-warnanya juga manis dan soft. 

8. Iya, kelihatan profesional jadi bikin lebih percaya sama brand-nya. 

9. Ilustrasinya itu maksudnya apa ya? Kenapa pakai ilustrasi yang itu? 

10. Mungkin transparansi ilustrasinya bisa ditambahin biar nggak terlalu tebal. Terus 

font body text-nya terlalu tipis, bisa dibuat lebih tebal supaya lebih kebaca. 
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Marsha 

1. Saya kasih nilai 8 karena desainnya minimalis dan elegan. Foto-fotonya juga 

bagus, bikin pengen lihat foto lainnya. 

2. Konsisten, terutama di bagian layout. Perpaduan antara foto, bentuk segi empat, 

ilustrasi, dan warna semuanya satu tone—antara desain dan foto terasa jadi satu 

kesatuan. 

3. Kesan yang saya tangkap adalah elegan, hijabnya terlihat anggun, dan 

desainnya cukup variatif. 

4. Pemilihan katanya mudah dipahami, jadi pesan yang disampaikan cukup jelas 

sejak awal. 

5. Untuk Gen Z menurut saya pas, karena teksnya terbaca dengan baik—

kontrasnya juga membantu keterbacaan. 

6. Saya jadi ingin mencari tahu lebih lanjut karena tidak ada keterangan harga. 

Selain itu, saya juga penasaran dengan varian produk lainnya. Saya memberi 

like karena cukup menarik. 

7. Cocok, karena desainnya minimalis dan modern—sesuai dengan selera target 

audiens saat ini. 

8. Terlihat profesional karena ada konsistensi yang membangun branding dan 

menjaga karakteristik visual brand-nya. 

9. Tidak ada. 

10. Tone warna pada foto menurut saya sudah cukup konsisten. Mungkin perlu 

dijaga konsistensinya juga untuk postingan-postingan berikutnya. 

Vani 

1. Saya kasih nilai 10. Desainnya menampilkan bahan produk dengan sangat baik, 

terlihat modern dan profesional, dan secara keseluruhan tampilannya harmonis. 

2. Konsisten. 

3. Kesan yang muncul adalah elegan, feminim, dan modern. 

4. Mudah dipahami, tapi sebaiknya ditambahkan informasi harga supaya lebih to 

the point. 

5. Masih terbaca karena bisa di-zoom, tapi untuk sebagian orang mungkin akan 

terasa kecil dan agak sulit dibaca. 

6. Saya tertarik mencari tahu lebih lanjut, seperti lihat review dan variasi gaya hijab 

yang tersedia. 

7. Cocok. 

8. Terlihat profesional dan terpercaya. Akan menjadi nilai tambah kalau ada video, 

terutama video produk. 

9. Harga karna tidak tercantum. 
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10. Desain ini mungkin kurang aplikatif kalau produknya punya warna-warna yang 

sangat colorful atau mencolok. 

Rahma 

1. Saya kasih nilai 9. Warna, gambar, dan tipografinya bagus. Kesan feminim, 

simpel, dan elegan terasa kuat. Kualitas bahan juga terlihat bagus dari 

tampilannya. 

2. Konsisten. 

3. Saya melihat brand ini ditujukan untuk perempuan semi-formal, khususnya Gen 

Z. Kesan yang ditampilkan elegan, premium, feminim, dan mencerminkan 

kualitas bahan yang juga premium. 

4. Akan lebih mudah dipahami kalua menggunakan Bahasa Indonesia 

5. Teksnya terbaca, dan karena desainnya minimalis, keterbacaannya jadi terasa 

pas. 

6. Saya jadi ingin lihat lebih banyak lagi foto produknya dan mencari detail produk 

lebih lengkap. 

7. Cocok. 

8. Desain ini membuat brand terlihat terpercaya dan profesional. Saya pribadi lebih 

tertarik dengan brand yang ada desain visualnya dibanding yang hanya 

menampilkan foto polos saja. 

9. Kenapa ilustrasinya bunga? 

10. Sebaiknya opsional ditambahkan informasi harga dan detail motif agar lebih 

lengkap. 

Shirin 

1. Saya kasih nilai 9,5. Warna produk terlihat menarik, templatenya juga bagus, dan 

copywriting-nya cukup menarik perhatian. 

2. Konsisten. 

3. Kesan yang ditampilkan itu kekinian, trendy, dan estetik. 

4. Dari segi pemilihan bahasa, menurut saya kurang to the point, jadi mungkin bisa 

lebih langsung pada inti informasi. 

5. Untuk usia tertentu, ukuran teks terasa agak kecil dan bisa menyulitkan saat 

dibaca. 

6. Saya tertarik sampai menyimpan postingannya, memberi like, dan merasa cukup 

tertarik dengan produknya. 

7. Cocok, terutama karena pemilihan bahasanya relevan dengan target audiens. 

Brand-nya juga terlihat terpercaya. 

8. Terlihat terpercaya dan profesional. 
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9. Saya penasaran, ini brand milik siapa? Dan harganya berapa? 

10. Mungkin sebaiknya lebih diperjelas dibagian gambar bunganya agar lebih terlihat 

 

Dira 

1. Saya kasih nilai 9. Tampilan produknya menarik dan cukup stand out 

dibandingkan desain merek lain. 

2. Iya, konsisten. 

3. Kesan yang ditampilkan adalah modern, modest, simple, dan elegan. 

4. Mudah dipahami. 

5. Ukuran body text sebaiknya sedikit ditambah agar lebih nyaman dibaca. 

6. Iya, saya tertarik sampai klik link ke e-commerce dan juga menyimpan 

postingannya. 

7. Ya, karena desainnya menampilkan storytelling yang mendukung produk secara 

keseluruhan. 

8. Sangat terpercaya dan profesional. 

9. Sebaiknya ditampilkan juga keterangan informasi bahan produknya. 

10. Perlu disamakan tone warna model pada feed ketiga agar lebih konsisten secara 

visual. 

Lia 

1. Saya kasih nilai 8. Soalnya desainnya simple, mewah, dan estetik. 

2. Iya, konsisten. Font-nya sama, terus motif dan warnanya juga selaras. 

3. Kayaknya brand ini ingin menunjukkan sisi feminim, simple tapi berkualitas, dan 

kesan premium. 

4. Umumnya mudah dipahami sih, tapi ada beberapa bagian yang terasa bertele-

tele dan terlalu panjang. 

5. Ukurannya aman, kontrasnya juga tinggi, jadi masih terbaca dengan jelas. 

6. Iya, saya jadi penasaran. Soalnya saya pengguna hijab, motifnya unik dan 

bagus. Fotografinya juga proper dan rapi, jadi saya pengen cari tahu lebih lanjut. 

7. Cocok, menurut saya pas untuk targetnya. 

8. Iya, kelihatan profesional dan terpercaya. Terlihat niat banget bikinnya, dan 

storytelling-nya juga bagus. 

9. Saya penasaran, sketsanya itu bagian dari produk atau bukan ya? 

10. Mungkin harganya bisa ditampilin. Terus keterangan bahannya juga, kalau ada 

bisa lebih menarik. 

Nasywa  

1. Nilainya 6, karena menurut saya desainnya terlalu polos dan monoton 
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2. Iya, konsisten karena ada  gaya. 

3. Kesan yang saya dapat itu formal, elegan, dan rapi. 

4. Nggak bertele-tele, tapi menurut saya kurang eye catching. 

5. Ukuran teksnya kekecilan, terutama di bagian paragraf. 

6. Cukup tertarik sih, jadi pengen cari tahu detail produknya. 

7. Mungkin cocoknya buat Gen Z yang usia 20 tahun ke atas. Karena Gen-Z 

dibawah 20 tahun lebih suka desain yang ramai dan unik 

8. Terlihat trusted karena foto-fotonya original. 

9. Udah tergambar jelas kok. 

10. Headlinenya agak berantakan. Nggak teratur karena gaya atau bentuknya 

beragam. 

Jasmine 

1. Nilainya 8, karena desainnya simple dan estetik. 

2. Gaya desainnya sama semua, jadi terlihat konsisten. 

3. Kesan yang muncul itu hijab yang elegan dan premium. 

4. Mudah dipahami, nggak bertele-tele. 

5. Ukurannya pas. 

6. Saya pengen nge-stalk e-commerce-nya buat cari tahu lebih lanjut. 

7. Terasa lebih trusted, ada kesan profesional juga. 

8. Cocok untuk Gen Z, karena tampilannya clean dan trendy. 

9. Saya penasaran sama alasan pemilihan warna putih. 

10. Ada foto model yang terpotong, itu perlu diperhatikan. 

Heni:  

1. Kurang menarik karena saya lebih suka model pashmina. Tapi saya kasih nilai 8 

karena desainnya clean dan nggak nabrak. 

2. Konsisten, baik dari penggunaan warna maupun font. 

3. Kesan yang ditampilkan formal dan elegan. 

4. Mudah dipahami. 

5. Buat Gen Z pas banget. 

6. Saya save dulu buat nanti. 

7. Cocok buat Gen Z. 

8. Terlihat trusted, kualitasnya HD dan jelas. 

9. Saya penasaran sama tema koleksi hijabnya. 

10. Kenapa ya di postingan ke-8 cuma nampilin foto doang? 
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Lampiran 5 Daftar Riwayat Hidup 

 




