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ABSTRAK

Industri properti Indonesia diproyeksikan tumbuh stabil pada 2025, didorong
oleh regulasi pemerintah, urbanisasi, dan pembangunan infrastruktur,
sementara KPPU menekankan pentingnya.meningkatkan persaingan usaha
untuk mendorong efisiensi dan inovasi. Untuk membangun citra yang lebih
kuat, PT HK Realtindo perlusmemperbarui company profile yang saat ini
kurang relevan dan memiliki desain yang monoton.Oleh karena itu,
perancangan ulang cempany profile diperlukan untuk menyajikan,informasi
terkini dengan desain yang lebih profesional, menarik, dan informatif, serta
mengimplementasikan teori desain grafis'. guna memperjelas penyajian
informasi_dan‘meningkatkan komunikasi. Metode penelitian yang digunakan
adalah kualitatif deskriptif dengan teknik pengumpulan data melalui
wawancara, observasi, dan studi literatur. Pada tahap pengembangan konsep
visual, diperoleh hasil melalut mind mapping, moodboard, sketsa, dan sketsa
komprehensif. Hasil penelitian iniberupa  company profile dengan: desain
minimalis yang menggunakan elemen: geometris untuk menciptakan kesan
profesional, modern, dan dinamis. Pemilihan warna didominasi oleh warna
biru, dengan aksen jingga dan. merah serta efek gradasi, yang mewakili
profesionalitas, integritas, dan adaptabilitas. Fote gedung dan rumah
digunakan sebagai simbol nilai dan identitas perusahaan yang bergerak di
bidang properti. Perancangan ulang company profile<ini diharapkan dapat
memperkuat citra PT HK Realtindo, mempromosikan perusahaan, menarik
perhatian, serta membangun kepercayaan dengan calon klien dan mitra bisnis.

Kata kunci: company profile, properti, media;promosi, citra perusahaan
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ABSTRACT

Indonesia's property industry is projected to grow steadily by 2025, driven by
government regulations, urbanisation, and infrastructure development, while
KPPU emphasises the importance of improving business competition to drive
efficiency and innovation. To build a.stronger.image, PT HK Realtindo needs
to update its company profileswhich currently lacks relevance and has a
monotonous design. Therefore; redesigning the company profile is necessary
to present the latestsinformation with a more professional, attractive and
informative design, .and implement graphic design theory to elarify the
presentation of information and improve communication. The research method
used is descriptive qualitative, with data collection techniques through
interviews, observations, amnd literature studies. At the visual concept
development stage, results were obtained through mind mapping, moodboard,
sketches, and comprehensive sketches. The result of this research is a company
profile with a minimalist design that uses- geometric: elements to ereate a
professional, modern, and dynamic impression. The colour selection is
dominated by blue, with orange and red accents and gradation effects, which
represent professionalism, integrity, andadaptability. Photos of buildings and
houses are used as symbols of the company's values and identity in the
property sector. The redesign of the company profile is expected to strengthen
the image of PT HK Realtindo, promote the company, attract attention, and
build trust with prospective clients and business partners.

Key words: company profile, property, promotional media, company image
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PRAKATA

Puji serta syukur dipanjatkan ke hadirat Allah Subhanahu Wa Ta’ala, atas
segala rahmat dan karunia-Nya, sehingga propesal ‘tugas akhir yang berjudul
“PERANCANGAN ULANG COMPANY PROFILE PT HK REALTINDO
SEBAGAI MEDIA PROMOSI” dapat diselesaikan dengan tepat waktu.
Proposal tugas akhir ini dilakukan sebagai salah satu syarat untuk mengerjakan
tugas akhir pada program studi Desain Grafis, Jurusan Teknik Grafika Penerbitan,
Politeknik-Negeri Jakarta.

Tugas Akhir ini disusun sebagai salah satu persyaratan kelulusan pada
Program Studi Sarjana Terapan Desain Grafis, Jurusan Teknik Grafika dan
Penerbitan, Politeknik Negeri Jakarta:

Penyusunan tugas akhir ini dapat disclesaikan dengan baik tidak terlepas
dari arahan, bimbingan, dan dukungan dari berbagai pihak. Oleh karena itu,
terima kasih disampaikan sebesar-besarnya kepada:

1." Kedua orang tua atas segala bentuk kasih sayang, do’a dan dukungan, baik
secara moral maupun imateri, yang telah memungkinkan penulis menjalani
perkuliahan di Politeknik Negeri Jakarta.

2. Bapak Dr. Syamsurizal, S.E, M.M. selaku Direktur Politeknik Negeri
Jakarta.

3. Bapak Dr. Zulkarnain, S.T., M.Eng: selaku Ketua Jurusan Teknik Grafika
dan Penerbitan di Politeknik Negeri Jakarta.

4. Ibu Dwi Agnes Natalia Bangun, M.Ds. selaku Kepala Program Studi
Desain Grafis dan' Desen.Pembimbing T di Politeknik NegeriJakarta.

5. Ibu Susilawati Thabrany S.Kom. selaku Dosen Pembimbing Akademik di
Politeknik Negeri Jakarta.

6. Bapak Igbal Yamin, M.T selaku Dosen Pembimbing II di Politeknik
Negeri Jakarta.
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Seluruh dosen pengampu mata kuliah Program Studi Desain Grafis yang
telah membagikan ilmu dan wawasan selama penulis menempuh
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dukungan. Arkan dan Arfan yang memberikan “kebahagiaan kepada
penulis.
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BABI
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Industri properti di Indonesia diproyeksikan tumbuh stabil pada 2025,
dengan peningkatan sekitar 2,2% —=2,3% menurut pengamat properti M. Gali Ade
Nofrans (2024), sebagaimana dikutip dari laman Detik Properti. Pertumbuhan ini
didorong oleh regulasi dan program baru pemerintah, urbanisasi, pertumbuhan
populasi, serta pembangunan infrastruktur dan akses transportasi. Selain .itu,
Komisi Pengawas Persaingan Usaha (KPPU) menekankan pentingnya
meningkatkan Indeks Persaingan® Usaha untuk mendukung pertumbuhan
ekonomi, dengan meneiptakan persaingan yang schat guna mendorong efisiensi,
inovasi, dan kualitas layanan. Dengan.demikian, perusahaan perlu beradaptasi
agar tetap kompetitif dalam pasar yang dinamis.

Salah satu strategi untuk dalam memasarkan dan mengangkat citra
perusahaan adalah menggunakan company profile sebagai media promosi (Nathan
et al., 2016). Company profile adalah gambaran umum tentang perusahaan yang
menyajikan informasi terkait identitas perusahaan, produk, layanan, serta
keunggulan yang ditawarkan kepada calon klien dan membangun kerja sama
dengan mitra bisnis (Roziqin, et al:; 2023)Oleh karena itu, untuk membangun
citra yang kuat di industri properti, perusahaan perlu memiliki alat pemasaran
yang efektif, salah satunya adalah company profile.

PT HK" Realtindo (HKR) merupakan anak perusahaan dari PT Hutama
Karya (Persero), merupakan Badan Usaha Milik Negara yang bergerak di bidang
infrastruktur dan pengembang jalan tol di. Sumatera: Berdiri sejak tahun-2010,
HKR telah menghadirkan berbagai layanan properti seperti pembangunan
apartemen, perkantoran, perumahan, hingga hotel.

Company profile PT HK Realtindo saat ini memiliki kekurangan dalam
hal pembaruan informasi, lalu pada elemen desain dan tata letaknya yang terkesan
kaku. Informasi yang terdapat dalam company profile tersebut belum sepenuhnya
mencerminkan perkembangan terbaru perusahaan, seperti produk-produk baru,

proyek yang sedang berjalan dan pencapaian penting yang telah diraih. Hal ini

18
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membuat company profile kurang relevan dengan kondisi terkini. Selain itu,
elemen desain terlihat kaku yang tidak menampilkan informasi secara dinamis.
Hal ini mengurangi daya tarik visual dan membuat pembaca sulit untuk
menangkap inti informasi dengan cepat dan.jelas. Pembaruan informasi serta
penyesuaian /ayout yang lebih modern dan dinamis akan sangat diperlukan untuk
menjadikan company profile lebih menarik dan efektif dalam.menyampaikan
pesan perusahaan.

Pada  penelitian terdahulu, company . profile dirancang untuk
memperkenalkan  perusahaan, meningkatkan kepercayaan . konsumen dan
mendorong kerja sama dengan mengangkat citra positif dari perusahaan (Hesniati
& Ellen, 2024) dan (Firdaus et al., 2024). Selanjutnya, Company profile dapat
menjadi alat promosi yang menarik perhatian klien dengan menerapkan
prinsip-prinsip desain grafis dan eclemen.wvisual pada penerapan informasi
mengenai company profile, produk, dan_proyek relevan secara profesional
(Gunawan, 2023). Kemudian, untuk memperkenalkan produk, company profile
dirancang menggunakan color pallete dan font yang selaras, agar pembaca dapat
memahami informasi dengan mudah (Goeinawan et al., 2021).

Namun, pada penelitian sebelumnya mengenai perancangan company
profile, belum ada yang membahas pembaruan informasi konten dalam company
profile PT 'HK Realtindo. Untuk menyajikan informasi terkini tentang rekam
jejak, proyek yang sedang berjalan dan aset properti 'yang ditawarkan, perlu
dilakukan perancangan ulang company profile. Desain baru akan menekankan
pembaruan informasi yang relevan, memperbaiki elemen layout dan elemen
visual yang lebih modern dan dinamis untuk menciptakan citra-perusahaan yang

lebih profesional, dan sesuai dengan perkembangan terkini di industri properti.

1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang yang telah disampaikan, permasalahan yang
dapat dirumuskan adalah: "Bagaimana merancang ulang company profile PT HK
Realtindo yang informatif, memiliki daya tarik visual yang kuat, serta

merepresentasikan citra perusahaan”.
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Ruang Lingkup Pembahasan

Dalam penyusunan tugas akhir ini, batasan masalah ditetapkan untuk

memastikan pembahasan tetap terfokus pada inti permasalahan. Oleh karena itu,

ruang lingkup penelitian mencakup:

l.
2.

1.4

Proses perancangan ulang company profile untuk PT HK Realtindo.
Penerapan elemen..dan prinsip grafis yang mendukung ‘perancangan
company profile.

Implementasi desain pada,media turunan, seperti business card, paper

bag,dan mug yang diperlukan oleh PT HK Realtindo.

Tujuan dan Manfaat

Tujuan dan manfaat disusun secara terarah untuk memberi panduan jelas

selama proses perancangan, sehingga memastikan hasil akhirnya mampu

menjawab kebutuhan perusahaan secara optimal.

1.4.1

Tujuan

Tujuan dari penelitian Tugas Akhir ini adalah untuk memberikan arah

dalam perancangan ulang company profile PT HK Realtindo agar sesuai dengan

citra perusahaan, dengan fokus pada hal-hal berikut:

1.

Merancang ulang company profile PT HK Realtindo dengan desain yang
lebih ' profesional, menarik; dan informatif untuk memperkuat citra
perusahaan di industri properti.

Mengimplementasikan teori desain grafis yang tepat agar penyajian
informasi dalam company profile lebih jelas, menarik, dan komunikatif.
Menerapkan desain.company profile ke dalam media pendukung; seperti

business card, paper bagydan.mug yang dibutuhkan oleh-perusahaan.
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1.4.2 Manfaat
Adapun manfaat dari penelitian Laporan Tugas Akhir Perancangan Ulang
Company Profile PT HK Realtindo adalah sebagai berikut:
1. Manfaat Teoritis
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a. Manfaat bagi mahasiswa adalah penelitian ini_menjadi sarana dalam
memberikan wawasan .tentang menerapkan teori desain, grafis dan
komunikasi visual. dalam merancang.company profile.

b. Manfaat bagi bagi bidang desain grafis adalah penelitian tugas akhir ini

ey er 1abap Niuyalljod uiz) eduey

dapat'menjadi referensi bagi mahasiswa yang ingin.melakukan penelitian
serupa dalam proses pembuatan sebuah karya.

2. Manfaat Praktis
Manfaat bagi PT HK Realtindo adalah penelitian ini dapat menjadi solusi
dalam memperbarui company profile, schingga - dapat memberikan
informasi yang lebih relevan kepada calon klien‘dan mitra, serta mampu

meningkatkan citra perusahaan.

1.5 Sistematika Penulisan

Agar penulisan Tugas+Akhir ini tetap terfokus pada permasalahan utama
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dan tidak meluas ke aspek lain yang kurang relevan, maka sistematika penulisan
Tugas Akhir ini disusun secara terstruktur.-Hal ini bertujuan agar materi yang
disampaikan. dapat dipahami dengan baik. Adapun_sistematika penulisannya
adalah sebagai berikut:

BAB I PENDAHULUAN
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Bab ini “membahas Latar Belakang perlunya perancangan ulang
company profile*PT-HK Realtindo. Selain itu, bab«ini“juga terdapat
Rumusan Masalah, Ruang Lingkup Pembahasan, Tujuan dan
Manfaat, serta Sistematika Penulisan sebagai panduan dalam
penyusunan Tugas Akhir ini.

BABII LANDASAN PERANCANGAN
Bab ini menjelaskan landasan teori yang digunakan dalam proses

perancangan ulang company profile PT HK Realtindo. Landasan teori
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BAB III

BAB IV

BAB YV
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diperoleh dari berbagai sumber seperti jurnal, artikel, dan buku yang
membahas tentang Media Promosi, Company Profile, Layout,
Tipografi, Warna, serta metode riset desain yang relevan dengan
penelitian ini.

METODE PERANCANGAN

Bab ini menguraikan'metode penelitian yang diterapkanidalam proses
perancangan «ulang company. profile sebagai metode “teknik
pengumpulan data yang digunakan untuk memperoleh informasi yang
akurat mengenai perusahaan. Analisis data dalam _bab ini meliputi
profil perusahaan, arahan kreatif, serta strategi desain yang dirancang
untuk mencapai tujuan penelitian.

HASIL DAN PEMBAHASAN DESAIN

Bab ini berisi pembahasan mengenai perumusan konsep visual, proses
desain, serta penerapan teori_dalam pengerjaan company profile PT
HK Realtindo. Selain itu, bab ini juga mencakup pemilthan media
pendukung, serta pertimbangan produksi terkait material dan metode
pencetakan dalam skala yang sesuai dengan kebutuhan perusahaan.
PENUTUP

Bab terakhir ini menyajikan simpulan dari seluruh proses penelitian
dengan memperhatikan ketercapaian tujuan yang telah dirancang.
Selain itu, diberikan pula saran bagi. perusahaan maupun peneclitian
selanjutnya agar hasil perancangan ulang company profile dapat terus
disempurnakan dan memberikan dampak positif bagi citra serta daya

saing PT HK Realtindo
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5.1

—

BAB YV
PENUTUP

Simpulan

Perancangan ulang company _profilesnPT "HK Realtindo dilakukan
menggunakan metode penelitian kualitatif deskriptif; yang bertujuan untuk
memperoleh pemahaman yang mendalam dan menyeluruh., terhadap
fenomena yang diteliti, dalam hal ini adalah kebutuhan dan permasalahan
terhadap .company profiles, PT HK Realtindo., Proses perancangan
dilaksanakan dengan menggunakan pendekatan design. thinking, yaitu
pendekatan berorientasi pengguna yang terdiri dari lima tahapan utama.
Tahap pertama adalah empathize, yaitu dengan memahami kebutuhan dan
preferensi target audiens melalui wawancara dengan klien, konsumen dan
mitra bisnis. Selanjutnya observasi secara tidak langsung terhadap
company profile kompetitor dan company profile PT HK Realtindo yang
sebelumnya, serta dilakukan studi literatur untuk- memperoleh pemahaman
lebih mendalam. Tahap kedua, define, dilakukan dengan menganalisis dan
merumuskan permasalahanutama dengan melakukan analisis SWOT yang
kemudian hasilnya disusun dalam creative brief. Selanjutnya, pada tahap
ideate, dikembangkan @ berbagail .alternatif solusi desain melalui
brainstorming, mindmap, dan moodboard, yang menghasilkan konsep
visual “Dynamic Flexibility.” yang kemudian akan dikembangkan melalui
pembuatan 5 konsep sketsa kasar, lalu akan dipilih menjadi 3 konsep
sketsa komprehensif. Dari ketiga konsep tersebut, desain berjudul "The
Wave Line" terpilih-karena mampu merepresentasikan kesan-dinamis dan
adaptif sesuai dengan karakter PT HK Realtindo. Berikutnya dihasilkan
sketsa digital dari tiga konsep utama untuk kemudian dikembangkan lebih
lanjut. Dari tiga konsep tersebut, desain berjudul The Wave Line terpilih
karena mampu merepresentasikan kesan dinamis dan adaptif sesuai
dengan karakter PT HK Realtindo. Tahap keempat adalah profotype, yaitu
desain yang terpilih akan dibuat mockup digital dan mockup cetak. Tahap

96
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terakhir, test, dilakukan dengan testing desain kepada 10 orang pengguna
dari target audiens untuk memperoleh masukan. Hasil pengujian
menunjukkan bahwa desain telah memenuhi aspek visual yang menarik,
informatif, dan sesuai citra perusahaan.-Setelah melalui evaluasi dari hasil
testing, dilakukan perbaikan-pada beberapa elemensseperti layout, jarak
antar teks, dan intensitas bayangan, sebelum desain ditetapkan sebagai
final artwork. Desain akhir company profile menggunakan spesifikasi A4
dengan material art paper 150 gsm pada bagian isi dan art carton 260.gsm
padasbagian cover, (serta finishing seperti laminasi doff dan spot UV,
dipilih untuk memperkuat kesan premium dan profesional.

Perancangan ulang desain company profile PT HK Realtindo menerapkan
warna biru sebagai warna utama, lalu warna merah dan jingga dari logo
HKR yang mencerminkan citra profesional perusahaan. Jenis huruf sans
serif yaitu fomt LT Superior yang memiliki karakter ‘minimalis
memberikan tampilan visual yang rapi; mudah dibaca, dan mendukung
kesan profesional pada desain. Elemen grafis dibuat menggunakan garis
lengkung menyerupai gelombang yang mengalir dengan ritme fleksibel,
memberikan nuansa dinamis dan progresif. Desain ini dikombinasikan
dengan bentuk geometris persegi yang memiliki sudut rounded yang
memiliki kesan profesional.. Terdapat beberapa prinsip desain grafis untuk
menciptakan tampilan yang profesional, dan menarik secara visual.
Prinsip  sequence digunakan untuk mengarahkan alur baca secara
terstruktur dari atas ke bawah dan kiri ke kanan, memudahkan pembaca
memahami “isi. Prinsipemphasis._diterapkan dengan-penekanan visual
seperti warna kontras dan ukuranfomf“yang mencolok untuk menyoroti
informasi penting. Keseimbangan diterapkan melalui tata letak yang
proporsional antara teks, gambar, dan ruang kosong agar desain terasa
stabil dan enak dipandang. Unity atau kesatuan diwujudkan lewat
konsistensi penggunaan warna, tipografi, dan elemen grafis di seluruh
halaman. Terakhir, prinsip raythm diterapkan melalui pengulangan elemen

desain seperti bentuk dan garis lengkung yang menciptakan irama visual,
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sehingga pembaca dapat mengikuti alur informasi dengan nyaman dan
tidak merasa monoton.

Pengaplikasian dalam media pendukung, yaitu business card. Desain ini
disesuaikan dengan identitas visual dariveompany profile agar konsisten
secara tampilan. Ukurannya~dibuat 9 x 5,5 em, materialnya digunakan
kertas art carton 260 gsm yang memiliki permukaan:.halus dan tebal,
sehingga memberikan kesan profesional ketika diserahkan kepada klien
atau mitra bisnis. Selain itu, media turunan berupa paper bag juga
dirancang dengan ukuran panjang 25 em, tinggi 30.cm, dan lebar 15 cm.
Bahan yang digunakan adalah kertas ivory, yang dipilih karena memiliki
ketebalan dan_kekuatan yang baik, sehingga mampu menampung
barang-barang berbobot tanpa mudah rusak atau robek. Media turunan
yang terakhir, Mug berbahan keramik ini yang digunakan sebagai
merchandise yang dapat digunakan.dalam berbagai kegiatan internal
maupun eksternal PT HK Realtindo: Desain dibuat dalam area cetak yang

berukuran panjang 21 cm panjang dan tinggi 9 cm.

Saran

Berdasarkan hasil perancangan dan evaluasi yang telah dilakukan, terdapat

beberapa saran yang dapat disampaikan untuk penelitian selanjutnya, yaitu:

Dalam  proses perancangan ulang:company profile ini, kendala utama
muncul pada tahap pengumpulan data yang melibatkan klien, konsumen,
dan mitra bisnis. Meski telah dilakukan melalui wawancara dan observasi,
keterbatasan waktu~dan.akses informasi membuat data.yang diperoleh
kurang mendalam dan menyeluruh. Oleh karena itu, untuk penelitian di
masa depan, disarankan dilakukan riset yang lebih panjang, terstruktur,
dan mendalam untuk menggali informasi secara lebih menyeluruh dari
ketiga pihak tersebut.

Agar permasalahan teknis seperti pengaturan alignment pada teks yang

kurang tepat dan pengaturan margin yang terlalu sempit, untuk penelitian
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selanjutnya, disarankan untuk melakukan evaluasi desain secara

menyeluruh sebelum proses produksi. Selain itu, pada proses pra-cetak

n
Q
-
o
©
Y

perlu koordinasi dengan pihak percetakan untuk memastikan hasil akhir

sesuai standar desain agar tidak terja ermasalahan seperti penurunan

kualitas warna.

3. Uji coba media ce 1 dilakukan secara lebih menyasar

target audien

) al
tetapi juga -fungsional dan efektif da enyampaikan informasi

Va pen n memastil ahwa company profil
benar-benar komunik endukung citra profes ;\e haan.

epat, agar desain tidak hanya dinilai
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LAMPIRAN

Lampiran 1 Lembar Bimbingan Tugas Akhir

1. Dosen Pembimbing Materi

PROGRAM STUDI DESAIN GRAFIS

JURUSAN TEKNIK GRAFIKA PENERBITAN

POLITEKNIK NEGERI JAKARTA

KETERANGAN:

NAMA MAHASISWA Muhammad Wahyu Prastya
NAMA PEMBIMBING Dwi Agnes Natalia Bangun, M. Ds.
JUDUL TUGAS AKHIR Perancangan Ulang Company Profile PT HK Realtindo

1. Lembar bimbingan ini digunakan untuk mencatat aktivitas bimbingan mahasiswa

2. Lembar bimbingan ini ditulis oleh mahasiswa dan diketahui oleh pembimbing

3. Harap lampirkan lerbar bimbingan ini pada laporan Tugas Akhir sebelum sidang

23uly 2025

BIMBINGAN TANGGAL "
KE- BIMBINGAN KOMENTAR PEMBIMBING RENCANA PROGRESS/REVISI
- Riset data cukup dengan kualitatif
- Wawancara dit\.'gukangkepada Kliien, MEIa"j“Ikaril pen,gspga{' T;abl'ltdta?
. i isni i i merencanakan riset data kualitati
1 e e ﬂg;z?;;lrﬁz :;gﬁ]é:ad?bﬁ;;:‘t’c ur!tukv_vav_\/ar\cala dengan klien dan
informatif, dan menarik secara visual ittt Bl
é:;sﬁg‘:g;ﬁiggéﬁ?r belakang - Merevisi latar belakang pada bab1
2 12 Maret 2025 - Melanjutkan membuat kerangka bab
- Menghapus paragraf mengenai
strategi menghadapi persaingan bisnis
- Menambahkan gambar pada prinsip
layout dengan implementasi pada buku
3 10 April 2025 - Sub Bab bagian roda warna dihapus - Merev_lsi bab 2 dan melanjutkan
semuanya pengerjaan Bab 3
- Menambahkan contoh gambar pada
sub bab kombinasi warna
- Consumer insight pada bagian fauziah
tentang kerjasama dihapus semua
- Tone and manner diganti menjadi
4 T April 2025 yang lebih nyambung - Merevisi analisis SWOT
- Mengganti semua strategi matriks
analisis SWOT, menjadi strategi desain
company profile
- Menambahkan penelitian sebelumnya
pada paragraf akhir pendahuluan
5 21 April 2025 - Menambahkan prinsip desain grafis - Merevisi paragraf akhir pendahuluan
- Pembuatan mindmap, moodboard,
sketsa
- Mindmap dibuat hanya mengurutkan
kata saja - Merevisi mindmap dengan
6 3 Juni 2025 - Mindmap dibuat dengan turunan menurunkan kata benda yang akan
katanya yang menghasilkan bentuk dijadikan acuan bentuk geometris
geometris
- Terdapat inkonsistensi pada desain - Merevisi desain pada pembuka bab,
pembuka bab compro karena gambar | dengan gambar yang full-page
i 25 Juni 2025 berada di dalam "frame" - Merevisi align teks menggunakan
-Jarak spasi teks terlalu jauh, justify rata kiri, dan rata kiri pada teks
menyebabkan river tertentu
- Gantifont cukup 1saja, karena hanya 1
font yang digunakan di seluruh - Memakai font LT Superior saja
halaman compro - menambahkan prototype cetak
- Tambahkan prototype cetak, tidak dengan foto langsung bukunya
8 1Juli 2025 hanya prototype digital - menambahkan 2 media pendukung,
- Tambahkan 2 media pendukung lagi | yaitu paper bag dan mug
- Bagian saran jika perusahaan tidak - menghapus saran untuk perusahaan,
membaca laporannya, maka tidak perlu |cukup saran untuk peneliti selanjutnya
ditulis saran untuk perusahaan

*untuk menjadi acuan bimbingan selanjutrya
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2. Dosen Pembimbing Teknis

PROGRAM STUDI DESAIN GRAFIS
JURUSAN TEKNIK GRAFIKA PENERBITAN
POLITEKNIK NEGERI JAKARTA

NAMA MAHASISWA Muhammad Wahyu Prastya
NAMA PEMBIMBING Igbal Yamin, M.T.
JUDUL TUGAS AKHIR Perancangan Ulang Company Profile PT HK Realtindo

KETERANGAN:
1. Lembar bimbingan ini digunakan untuk mencatat aktivitas bimbingan mahasiswa

2. Lembar bimbingan ini ditulis oleh mahasiswa dan diketahui oleh pembimbing

3. Harap lampirkan lembar bimbingan ini pada laporan Tugas Akhir sebelum sidang N April 2025
BIMBINGAN TANGGAL .
KE- BIMBINGAN KOMENTAR PEMBIMBING RENCANA PROGRESS/REVISI
1 27 Februari 2025 Perkenalan Mulai membuat Bab 1
- Membenarkan jarak antara jarak sub
judul dan isi, ; .
2 11 April 2025 - Membenarkan jarak antar paragraf Mri;a{g:ﬁin :ss;ek\;xirruhan pehiilisan
- Membuat daftar isi, daftar gambar dan p 9
daftar tabel
- Membenarkan jarak antara jarak sub
judul dan is, Merapihkan keseluruhan penulisan
3 30 Juni 2025 - Membenarkan jarak antar paragraf 4 P khi P
- Membenarkan huruf miring pada ugas Akl
bahasa asing
. 194l 2025 - Be\um nomor halaman, belum update Merap\hk;m keseluruhan penulisan
daftar isi tugas akhir
5
6
##
8

*untuk menjadi acuan bimbingan selanjutnya
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1.

Lampiran 2 Transkrip Wawancara Klien

Wawancara Klien

Nama : Agung Anugrahanto

Jenis kelamin : Laki-laki

Jabatan : Plt. Sekretaris Perusahaan & Legal, HK Realtindo
Tanggal wawancara i Selasa, 25 Maret 2025

Pras: Bagaimana sejarah secara singkat dari PT HK Realtindo?

Agung: Kalau secara umum, PT HK Realtindo berdiri pada tanggal 10 Mei
2010./Seingat saya, dulu awalnya perusahaan ini berawal dari sebuah divisi
internal, lalu berkembang menjadi PT tersendiri. Setelah resmi berdiri,
perusahaan mulai membeli dan-mengembangkan [lahan ‘untuk membangun

properti seperti perumahan dan apartemen.
Pras: Apa produk dan layanan utama yang ditawarkan oleh PT HK Realtindo?

Agung: Produknya adalah hunian, seperti rumah tapak, rumah susun, dan
apartemen. Semua dibangun di atas lahan milik HKR "sendiri. Lahan dibeli,
dikembangkan, dibangun, lalu dijual. Tujuannya memberi nilai tambah secara
komersial dan sosial. Rumah yang kami bangun bukan hanya tempat tinggal,
tapi juga memiliki dampak positif bagi masyarakat, secara psikologis maupun

kualitas hidup.
Pras: Siapa target pasarnya HKR?

Agung: Target pasar-kami adalah masyarakat menengah ke atas;-baik dari
kalangan swasta maupun instansi. Bisa juga dari internal HK Group. Kami
juga kerja sama dengan instansi seperti kejaksaan, kepolisian, dan lembaga
pemerintah lainnya. Intinya, siapa pun yang merasa layak dan memenuhi

ketentuan bisa menjadi target pasar kami.

Pras: Apa keunggulan HKR dibandingkan kompetitor?
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Agung: Keunggulan utama kami adalah karena HKR merupakan anak
perusahaan BUMN. Jadi dari sisi kepercayaan, masyarakat cenderung lebih
yakin. Selain itu, dari sisi produk, sekarang kami sudah sebanding dengan
kompetitor, bahkan lebih unggul dalam halfleksibilitas pembayaran dan kerja
sama dengan banyak bank. Lokasi-lokasi proyek kami.juga strategis, akses

jalan luas, dan skema pembayaran lebih mudah.
Pras: Company profile yang baik itu seperti apa?

Agung: Kalau bicara soal company profile, menurut saya harus bisa
mencerminkan identitas perusahaan. Harus ada visi, misi, value, dan informasi

penting lain.

Pras: Apa harapan atau citra . yang ingin dibentuk' HKR di mata klien dan

mitra?

Agung: Kami ingin dikenal sebagai. perusahaan yang profesional juga
kompetitif dan memiliki kualitas produk yang baik. Kalau kualitasnya bagus,

maka stigma yang terbentuk juga akan positif di mata mitra dan masyarakat.
Pras: Apa nilai utama yang ingin ditonjolkan dalam company profile?

Agung: Yang paling utama adalah integritas. Itu nilai paling mahal dan tidak
semua orang punya. Produk yang memiliki integritas pasti akan lebih

dipercaya oleh pasar.

Pras: Kalau dart segi desain, apakah HKR memiliki preferensi gaya visual

tertentu?

Agung: Kalau dari warna, kami identik dengan merah dan oranye. Tapi
menurut saya, komposisi warnanya perlu dikaji ulang. Sekarang dominan
warna oranye aja, padahal logo HKR itu tiga huruf, ada HK yang memiliki
warna merah dan huruf “R” yang terwakili dalam warna oranye itu. Identitas

visualnya masih belum terlalu kuat.
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1.

Lampiran 3 Transkrip Wawancara Consumer Insight

Wawancara Target Audiens

Nama : Hartono

Jenis kelamin : Laki-laki

Jabatan : Pengusaha

Tanggal wawancara : Kamis, 10 April 2025

Pras: Bagaimana Anda menilai desain wvisual, company profile PT. HK
Realtinde? <Apakah desain tersebut menarik perhatian Anda dan mudah

dipahami?

Hartono: Menurut saya, desainnya sudah cukup menarik, tapi kurang terasa
modern. Sepertinya perlu sedikit pembaruan biar lebth mencerminkan
perkembangan perusahaan. Beberapa bagian sudah jelas, tapiada yang masih

terlihat agak biasa saja.

Pras: Apa eclemen desain yang paling Anda perhatikancdalam company
profile? Apakah lebih fokus pada gambar, tipografi, atau warna yang

digunakan?

Hartono: Saya lebih perhatikan gambar propertinya dan tipografinya. Gambar
itu penting buat kasith gambaran soal proyek mereka. Tulisannya juga harus
jelas, biar gampang dibaca. Tapi, ada beberapa bagian yang menurut saya bisa

dibuat lebih ' menarik lagi.

Pras: Apakah Anda merasa bahwa warna, tipe huruf, dan. tata letak dalam
company profile PT HK Realtindo~mencerminkan™ kualitas dan citra

perusahaan?

Hartono: Warna dan tipe hurufnya sudah cukup bagus, kelihatan profesional.
Cuma tata letaknya masih agak kaku. Saya kira kalau dibuat lebih dinamis,

bisa lebih mencerminkan perusahaan yang maju.
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Pras: Apa yang Anda harapkan dari company profile PT HK Realtindo

sebelum memutuskan untuk membeli rumah di HCS?

Hartono: Sebelum beli rumah di HCS, saya pengen company profilenya kasih
informasi yang jelas soal kualitas_propertizsSayasmau tahu proyek-proyek
mereka sebelumnya, lokasi” yang sudah dikembangkan, dan apa saja
keberhasilannya. Infossoal kualitas bangunan dan fasilitas juga penting, biar

saya yakin investasinya tepat.

Pras: Apa yang menjadi pertimbangan utama Anda saat memutuskan untuk

membeli rumah di HCS?

Hartono: Yang utama buat saya adalah lokasi yang strategis dan fasilitas yang
lengkap. Saya juga cari lingkungan yang nyaman dan aman buat keluarga,

terutama anak-anak. HCS kayaknya sudah punya semua yang saya butuhkan.

Pras: Bagaimana Anda menilai kualitas dan fasilitas yang ditawarkan oleh

HCS dibandingkan dengan proyek properti lainnya?

Hartono: Kualitas HCS menurut saya bagus. Fasilitas seperti keamanan 24
jam, akses yang mudah, plus.ada taman dan ruang. terbuka itu nilai tambah
buat keluarga. Kalau dibandingkan properti lain dengan harga sama, HCS
lebih unggul.

Pras: Bagaimana Anda menilai prospek investasi rumah ini dalam jangka

panjang? Apakah Anda melihatnya sebagai investasi atau tempat tinggal?

Hartono: Saya lihat“ini.sebagai tempat tinggal sekaligus investasi.-Iluokasinya
bagus, fasilitasnya lengkap, jadi saya yakin nilai propertinya bakal naik ke
depannya. Cocok buat jangka panjang.

2. Wawancara Mitra Bisnis

Nama : Stanley
Jenis kelamin : Laki-laki

Jabatan : Founder All Play Indonesia
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Tanggal wawancara : Jumat, 11 April 2025

Pras: Menurut Anda, apakah company profile HKR sudah cukup efektif dalam

menyampaikan informasi tentang perusahaan?

Stanley: Jujur, profil HKR udah.Jumayan solid untuk kasih gambaran umum.
Tapi kalau mau lebih oke;mereka perlu masukin update soal.proyek baru atau
aset terkini. Itu bakal'bikin pesan mereka lebih kuat dan brand-nya,makin

menarik di matamitra.

Pras: Bagaimana menurut Anda mengenai desain dan tampilan company

profile HKR?

Stanley: Desainnya udah oke, terstruktur rapi. Cuma, menurut saya, kurang
menonjolkan sisi dinamis HKR. Kalau mereka mainkan visual yang lebih
kekinian, misalnya foto proyek terbaru dengan vibe modern, pasti bakal lebih

eye catching dan relevan sama pasar sekarang:

Pras: Apakah Anda merasa bahwa company profile ini dapat mendukung

kerjasama dengan HKR dalam jangka panjang?

Stanley: Pasti bisa, asal mercka rajin update konten dan bikin desain yang
lebih fresh, profil ini bakal jadi alat yang kuat buat ngeyakinin mitra kayak

kita. Itu kunei buat kerjasama yang sustainable ke depannya.
Pras: Apa saran Anda untuk meningkatkan kualitas company profile HKR?

Stanley: Simpel aja, masukin info terbaru soal proyek dan pencapaian mereka.
Desainnya juga perlu dipercantikedengan--wvisual " yang bener-bener
ngegambarin kualitas properti HKR. Dengan begitu, mitra dan klien bakal
langsung tertarik ngobrol lebih lanjut.

Pras: Apa yang Anda harapkan dari company profile HKR dalam

mencerminkan citra perusahaan?
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Stanley: Saya pengen profil ini beneran jadi cerminan identitas HKR yang
modern dan inovatif. Info soal produk atau proyek terbaru harus jelas.
Desainnya juga kudu mendukung vibe itu, biar orang lihat langsung ngerasa

HKR ini pemain serius di industri properti.

Pras: Apa nilai yang paling penting saat memilih pengembang properti untuk

bekerja sama?

Stanley: Buat'saya, kualitas dan kepercayaan nomor satu. Pengembang harus
bisa deliver properti yang bagus, tapi juga mikirin fasilitas buat penghuni.
Lokasi yang strategis dan fleksibilitas buat ngikutin tren pasar juga nggak

kalah penting.

Pras: Bagaimana Anda menilai kualitas .dan daya tarik properti yang

dikembangkan oleh HKR dibandingkan dengan pengembang lainnya?

Stanley: HKR punya keunggulan tersendiri. Kualitas bangunannya oke
banget, ditambah mereka pintar kasih fasilitas yang bikin properti lebih hidup.
Contohnya, kolaborasi sama kami yang buat lapangan mini soccer dan food

court, itu langkah cerdas yang bikin mereka stand out.

Pras: Menurut Anda, apa yang menjadi keunggulan utama dari HKR dalam

memenuhi kebutuhan pasar properti saat ini?

Stanley: Mereka jago banget baca kebutuhan pasar. Bukan cuma bikin
gedung, tapi juga ngasih fasilitas yang bikin penghuni betah, kayak tadi
contohnya lapangan miniseccer.atau food court. Itu nunjukkinkalo mercka

paham bener soal gaya hidup yang lagiin:

Pras: Bagaimana Anda melihat perkembangan tren properti dan bagaimana

HKR dapat menyesuaikan diri dengan tren ini?

Stanley: Tren sekarang tuh ke arah gaya hidup urban. Fasilitas lengkap, lokasi
oke. Menurut saya, HKR udah di jalur yang bener. Properti mereka udah
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terintegrasi dengan fasilitas modern atau area komersial. Kalo terus inovatif,

mereka bakal tetep leading.

Pras: Bagaimana menurut Anda, kualitas dan inovasi desain properti yang

ditawarkan oleh HKR mempengaruhikeputusan bisnis Anda?

Stanley: Oh, jelas ngaruh. Kualitas bangunan sama inovasi desain mereka
bikin properti jadipunya nilai lebih. Fasilitas tambahan yang mereka kasih itu
bener-bener nambah daya tarik, dan itu penting buat kita yang mikirin bisnis

jangka panjang.

Pras: /Apakah ada fitur atau layanan khusus yang Anda harapkan dapat
ditingkatkan oleh HKR untuk mendukung kemitraan jangka panjang?

Stanley: Saya sih pengen mereka lebih banyak masukin fasilitas komunitas,
misalnya taman hijau atau spot. olahraga: Itu bakal bikin penghuni lebih

nyaman, sekaligus narik lebih banyak klien. Win-win buat semua pihak.

Pras: Sejauh mana kolaborasi dengan HKR berkontribusi pada tujuan bisnis

Anda dan bagaimana Anda melihat hubungan kemitraan ini ke depan?

Stanley: Kolaborasi sama HKR udah bantu banget, terutama buat ningkatin
daya tarik properti kita. Ke depan, saya optimis hubungan ini bisa makin erat.
Kita bisa bikin proyek-proyek baru yang nggak cuma inovatif, tapi juga

bener-bener nyambung sama kebutuhan pasar.

3. Wawancara Mitra Bisnis

Nama : Fauziah

Jenis kelamin : Perempuan

Jabatan : Owner Pick Me Up
Tanggal wawancara : Kamis, 10 April 2025

Pras: Menurut Anda, apakah company profile HKR sudah cukup efektif dalam

menyampaikan informasi tentang perusahaan?
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Fauziah: Kalau buat sekarang, menurut saya profil HKR udah lumayan sih.
Tapi ya, kayaknya perlu sedikit sentuhan lagi biar lebih nyambung sama
perkembangan mereka. Misalnya, masukin info soal proyek properti terbaru,

terus desainnya diupdate dikit. Pasti bakal lebih.ngena buat yang baca.

Pras: Apakah Anda merasabahwa company profile ini dapat mendukung

kerjasama dengan HKR dalam jangka panjang?

Fauziah: Oh,/bisa banget. Asal mereka mau nyegerin profilnya, kayak bikin
desain yang lebih kekinian sama info yang up fo date, saya rasa ini bakal
bantu banget buat kerjasama jangka panjang. Kan jadi kelihatan kalau HKR

serius dan siap berkembang gitu.
Pras: Apa saran Anda untuk meningkatkan kualitas company profile HKR?

Fauziah: Kalau saya sih saranin mereka mainin desain yang lebih modern.
Misalnya, pake foto-foto proyek properti yang lagi happening, terus kasih info
soal pencapaian mereka. Itu bakal bikin orang yang baca ngerasa, “Wah, HKR

ini oke banget ya.” Jadi lebih menarik dan kelihatan dipercaya.

Pras:. Apa yang Anda harapkan. dati company . profile HKR dalam

mencerminkan citra perusahaan?

Fauziah: Saya pengennya sih profil/ini;bener-bener nunjukin HKR yang apa
adanya. Maksudnya, kasih gambaran jelas soal apa yang lagi mereka kerjain
sekarang, ditambah desain yang bikin orang bilang, “Ini sih perusahaan yang

modern dan inovatif.” Biar mitra sama klien langsung tertarik gitu.
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Lampiran 4 Transkrip Wawancara Testing

Pertanyaan testing teknis

wok wD

Apakah ukuran tulisan sudah cukup untukdibaca?

Apakah warna latar dengan tulisan-sudah kontras dan.nyaman dilihat?
Apakah alur baca mudah dipahami?

Apakah anda mengalami kesulitan untuk mulai membaca dart mana?

Apakah foto yg ditampilkan membantu anda memahami tulisan?

Pertanyaan testing desain visual

1
2
3.
4

Apakah company profile ini mencerminkan citra PT HK?

Apakah warna yg digunakan telah sejalan dengan citra PT HK?

Apakah tipografi yg digunakan sudah. memberikan kesan profesional?
Apakah bentuk elemen grafis yang digunakan sudah memberikan kesan

minimalis dan profesional?

Berikut ini merupakan rangkuman jawaban dari pertanyaan testing

tersebut yang dilakukan kepada 10 orang target audiens:

1.

Nur, 26 tahun

Desain company profile PT HK Realtindo sudah mencerminkan kesan
profesional dan modern secara optimal. Hal in1 terlihat dari pemilihan
warna kontras seperti merah, biru;, dan putih .yang memberikan citra
perusahaan kelas atas seperti BUMN, serta penggunaan tipografi sans
serif yang dinilai mampu merepresentasikan kesan modern, kekinian, dan
profesional. Nur+juga.menilai bahwa keseluruhan /ayout desain sangat
minimalis, mulai dari penempatan elemen grafis, teks, hingga gambar,
yang menciptakan kesan estetis dan sesuai dengan karakter visual
korporat. Desain yang simple dan dinamis dinilai berhasil menciptakan

fokus pembacaan tanpa terganggu oleh visual yang berlebihan.
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2. Budi, 31 tahun

Desain company profile PT HK Realtindo berhasil menunjukkan kesan
minimalis dan profesional melalui pendekatan desain yang tepat, terutama
dalam aspek tipografi yang sederhamawdan mudah dibaca sehingga
memperkuat identitas perusahaan. Warna yang digunakan, meskipun
sedikit berbeda antara wersi digital dan cetak, dinilai “sudah cukup
merepresentasikan: citra profesional, yang ingin ditampilkan. Selain itu,
keseluruhan tampilan desain juga dinilai mampu menggambarkan karakter
perusahaan yang dinamis dan modern, sesuai dengan, citra yang ingin

dibangun oleh PT HK"Realtindo.

Lily, 29 tahun

Desain company profile PT-HK Realtindo menampilkan citra profesional
melalui elemen visual yang dipilih secara tepat, seperti penggunaan
gambar properti yang memperkuat identitas  perusahaan. Penggunaan
warna—terutama biru, merah, dan beberapa aksen lainnya—dinilai selaras
dengan karakter perusahaan yang profesional, karena tampil harmonis dan
tidak berlebihan. Elemen. grafis seperti. garis lengkung juga turut
menghadirkan = kesan yang dinamis, namun -tetap -menjaga estetika
minimalis. Komposisi ' desain | yang.bersih tanpa elemen visual yang
berlebithan mendukung tampilan yang simpel dan modern, sekaligus

mencerminkan kesan perusahaan yang tertata dan-dapat dipercaya.

Sri, 35 tahun

Desain Company profile PT HK Realtindo dinilai telah-dirancang dengan
baik dan mampu menyampaikan informasi-secara efektif kepada audiens.
Tipografi sans serif yang digunakan memberikan kesan sederhana namun
tetap profesional, serta mudah dibaca oleh berbagai kalangan. Perpaduan
warna yang solid dan kontras menciptakan tampilan visual yang harmonis
dan nyaman dilihat, sekaligus merepresentasikan identitas perusahaan.
Foto-foto produk turut memperjelas isi konten dan membantu pembaca

memahami tanpa perlu melihat lokasi secara langsung. Tata letak yang
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rapi, elemen visual yang dinamis, serta gaya desain modern memperkuat
citra profesional dan terpercaya perusahaan. Meskipun demikian, terdapat
masukan untuk menyempurnakan detail seperti bayangan dan beberapa

elemen grafis agar tampil lebih bersih dan-konsisten.

Tania, 28 tahun

Desain Company* profile PT HK Realtindo dinilai sudah. mampu
merepresentasikan citra perusahaan yang profesional dan modern. secara
efektif.-Tipografi sans' serif yang dipilih memberikan kesan bersih dan
mudah dibaca, memperkuat nuansa profesional berkat ukuran huruf dan
spasi yang proporsional. Struktur informasi 'yang tertata rapi
mempermudah pembaca mengikuti alur isi, sementara penggunaan foto
dinilai memperkuat pemahaman terhadap konten, meskipun masih
ditemukan kekurangan dalam Kualitas resolusi gambar pada beberapa
bagian. Dari 'sisi visual secara kescluruhan, desain menampilkan
pendekatan minimalis khas korporat, dengan elemen warna, bentuk, serta

tata letak yang mendukung kesan dinamis dan kekinian.

Noel, 27 tahun

Desain company profile PT HK Realtindo telah menggambarkan citra
perusahaan secara efektif melalui tampilan yang profesional, modern, dan
dinamis. Teks dinilai mudah ‘dibaca’ dengan pemilihan jenis huruf dan
ukuran yang tepat, meskipun ada saran agar jarak antar elemen teks dibuat
lebih rapat agar tidak melelahkan saat dibaca. Struktur alur bacanya juga
dipandang jelas dan logis; mengikuti kebiasaan membaca dari Kiri ke
kanan. Visual seperti foto dinilai“sangat-membantu dalam menjelaskan
informasi yang disampaikan, dan warna yang digunakan dirasa selaras
dengan identitas perusahaan, menciptakan kesan profesional. Dari sisi
tipografi dan elemen grafis, kesan minimalis dan tertata rapi juga

memperkuat citra korporat yang ingin ditampilkan.



ey er 1abap Niuyalljod uiz) eduey

VLAY

¥393N
HMINYIALTOd

g
bl
)
=]
(=]
c
=
T
]
3
:I'.
o
o
=
3
(']
-
c
g,
=~
a
=]
=
1]
T
o
>
=
=]
Q
o
=]
<
o
=]
(o]
=
Q2
N o
]
-
v
o
=
(1]
=
5
=~
=2
]
Q
)
b=
bl
)
=
o
-
-+
Y

ad
Oow
>y
o =
= r-1
@c s
35 E
235
giE
c
=5
3 <
= o
3 c
= =
o e
= ~
$&7
5 =%
3 ]
m :’v
=
35§
By
= -]
o
s 55
= o
S 2&
Fl
< B
o =
T
9 QP
Qo =)
o o
S =
;I_I, [
g 3>
< -
w 1]
o ]
c =
£ =
c ]
o s
> m 5
- -
< ~
o o
= =
& 3
7P o
= B B
3 kA
o} >
R =
m -
3 8
T =
s 3
g 9
o
~ =
5 T
A
o =
c S
3 @
{1}
=
=~
=
=
~
1]
-+
o
{ =
e
=
L —
W
f=
o
=
w
=
V)
-
|
3
1]
w
o
o
=

\(©

L
[+))
=
0
e
-
[+

=
m
I
0
S
-
Y
=
=
-
L
-
®
o
E.
=
=
®
Q
D
=
b
)
=
[+))
1
-+
o

)
g
o
-
o
=
Q
=
m
=
(=]
| =
=
T
n
(1]
o
&
E
o
=
o
-~
o
[~
7]
o
=
=
[=
=
=
o
-
<
Q
-
c
B
=
-~
o
=
T
o
3
m
=
n
Q
3
a3
(=
E:
=
o
=3
Q.
Q
3
3
(1]
=
=
(1]
[=n
[
t
E3
o
=]
wn
c
3
o
(1]
=y

7. Beatun, 55 tahun

Desain company profile PT HK Realtindo dinilai sudah cukup baik dalam
menyampaikan informasi secara jelas dan profesional, khususnya bagi
kalangan usia lanjut. Teks dinilaismudah-dibaca berkat kombinasi warna
kontras antara latar putih“danteks hitam, serta ukuran huruf yang sesuai.
Foto-foto yang ditampilkan juga dianggap informatif dan.memudahkan
calon konsumen memahami produk tanpa harus melihat langsung ke
lokasi. Tata letak layout yang terstruktur serta alur baca yang rapi
memudahkan pemahaman isi secara menyeluruh. Meskipun demikian, ada
catatan bahwa beberapa clemen grafis dianggap membuat tampilan terlihat
"ramai" atau “kotor”, sehingga disarankan untuk lebih disederhanakan di
beberapa halaman. Secara keseluruhan, desain company profile ini dinilai
sudah mencerminkan kesan profesional, minimalis, dan dinamis sesuai

dengan citra perusahaan.

Rokhmadin, 57 tahun

Desain company profile PT HK Realtindo sudah cukup baik dan
mmformatif. Teks dinilai.mudah dibaca karena ukuran huruf yang pas serta
warna yang kontras dengan latar belakang, sehingga nyaman di mata. Alur
baca juga dinilai jelas dan tidak membingungkan, terutama karena adanya
daftar isi yang lengkap. Elemen visual seperti foto dianggap membantu
memberikan gambaran tentang proyek dan aset perusahaan, meskipun
tetap disarankan untuk melakukan survei lapangan sebagai pelengkap
informasi. Elemen  grafissseperti_bentuk kotak dinilai-justru membantu
menegaskan informasi penting,“bukanmengganggu. Warna yang
digunakan merah, oranye, dan biru dianggap sudah mencerminkan
identitas visual PT HKR dengan baik dan memperkuat citra perusahaan

secara keseluruhan.
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9.

[a—
=)

Christy, 31 tahun

Desain company profile PT HK Realtindo sudah menyampaikan kesan
profesional dan modern yang kuat. Menurutnya, penggunaan tipografi
yang bersih sangat mudah dibaca, serta tata letak yang tertata rapi
sehingga memudahkan dalam.mengikuti ‘alurwinformasi. la juga
menyebutkan bahwaspemilthan warna yang konsisten:dengan identitas
merek perusahaanmemperkuat citra yang ingin disampaikan. Menurutnya,
elemen visual seperti foto produk dan proyek yang ditampilkan juga
sangat membantu dalam memberikan gambaran nyata mengenai layanan

perusahaan.

. Hasan, 34 tahun

Desain company profile PT - HK Realtindo sudah cukup meyakinkan dalam
menampilkan profesionalisme dan nilai korporat perusahaan. Menurutnya,
keterbacaan teks sudah baik dan struktur informasi mudah dimengerti,
sehingga memudahkan pembaca untuk memahami isi tanpa kebingungan.
Warna-warna yang digunakan dinilai mencerminkan kesan tepercaya dan
modern, sementara komposisi elemen grafis dan gambar mendukung
tampilan yang minimalis. namun tidak kosong: Secara: keseluruhan, ia
menganggap desain ini cocok sebagai representasi visual dari perusahaan

properti berskala besar.
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widuri.raharja.info
Internet

repository.dinamika.ac.id
Internet
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Internet

kc.umn.ac.id
Internet

docplayer.info

Internet

fliphtml5.com
Internet

johannessimatupang.wordpress.com

Internet

Similarity Report ID: 0id:3618:102977628

* 2% Publications database

+ Crossref Posted Content database
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Muhammad Wahyu

Prastya

CONTACT

L +62 8517408 0458

B praswahyu48@gmail.com

@ Jakarta, Indonesia

SKILL

ABOUT ME

I am currently an undergraduate at Politeknik Negeri Jakarta
majoring in Graphic Design. | have experience in poster
design, social media content design, logo design, and
product design. Besides design, | also have experience in
photography and videography. | am able to work together in
teams as well as individually to deliver the best results.

EDUCATION

Jakarta State Polytechnic 2021 - 2024

WORK EXPERIENCE

PT HK Realtindo

¢ Graphic Designer in Corporate Comunication Division
Kampus Gratis - M Knows Consulting

e Video Editor in Video Animator & Editor Division

UKM Pankreas
e Graphic Designer & Photographer

Formadiksi Visit

e Graphic Designer & Video Editor

Team Management
Project Managemet
Problem Solving
Critical Thingking
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