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Perancangan Media Promosi Aedifex Company untuk
Meningkatkan Brand Awareness

adalah hasil karya saya.

Dengan ini saya menyatakan bahwa dalam Laporan Tugas Akhir ini tidak terdapat
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tinggi, dan atau sepanjang pengetahuan saya juga tidak terdapat karya atau
pendapat yang pernah ditulis atau diterbitkan oleh orang lain, kecuali secara
tertulis diacu dalam Laporan Tugas Akhir ini, dan disebutkan dalam daftar
pustaka.

Apabila pemyataan ini tidak sesuai dengan kenyataan, maka saya siap menerima
sanksi akademik yang berlaku.
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Abstrak

Aedifex Company merupakan vendor jaket angkatan yang dikenal dengan desain
kekinian dan kualitas bahan yang tinggi. Namun, meningkatnya jumlah
kompetitor dalam industri ini membuat Aedifex menghadapi tantangan dalam
mempertahankan eksistensinya dalam benak para.konsumen. Banyak pelanggan
yang melupakan brand setelah proses pemesanan selesaiysehingga Aedifex perlu
menciptakan pembeda yang kuat”dibanding para kompetitornya. Penelitian ini
bertujuan untuk merancangsmedia promosi yang mampu meningkatkan brand
awareness Aedifex Company. Metode perancangan menggunakan. pendekatan
Design Thinking yang terdiri dari tahapan empathize, define, ideate, protetype,
dan festing. Pengumpulan data dilakukan melalui observasi, wawancara,
kuesioner, dan studi literatur. Hasil, perancangan berupa'media promosi dalam
bentuk cetak seperti poster, brosur, stiker, dan banner yang akan_ditempatkan
dalam lingkungan sekolah, serta media digital dalam bentuk konten Instagram.
Seluruh media promosi dirancang dengan pendekatan visual yang modern dan
merepresentasikan  target audiens dari - Aedifex Company. Diharapkan
perancangan ini dapat membantu Aedifex meningkatkan visibilitas dan daya
saingnya di industri jaket angkatan.

Kata kunci: Media Promosi, Aedifex Company, Jaket Angkatan, Brand
Awareness
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Abstract

Aedifex Company is a custom varsity jacket vendor known for its contemporary
designs and high-quality materials. However, the growing number of competitors
in this industry has posed a challenge for Aedifex in maintaining brand recall
among its consumers. Many customers tend to'forget the brand after completing
their orders, indicating a need for stronger.brand differentiation. This study aims
to design promotional media_that-can enhance Aedifex “Company's brand
awareness. The design process follows the Design Thinking approach, consisting
of five stages: empathize; define, ideate, prototype, and testing. Data was
collected through observation, interviews, questionnaires, and literature review.
The final designioutputs include_printed promotional materials such as posters,
brochures, stickers, and banners to be distributed in school environments, as well
as digital media in the form of Instagram content. All media were developed using
a modern visual approach “tailored to the characteristics of Aedifex's target
audience. This design is expected to help increase Aedifex's brand visibility and
competitiveness within the varsity jacket industry.

Kata kunci: Promotional Media, Aedifex Company, Varsity Jacket, Brand
Awareness
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BABI
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Jaket angkatan merupakan elemen simbolik yang berperan penting dalam
membangun identitas kelompok, khususnya di kalangan pelajar dan.mahasiswa.
Lebih dari sekadar pakaian, jaket angkatan menyimpan nilai-nilai emosional
seperti kebersamaan, solidaritas, dan kenangan akan suatu periode tertentu. Hal
ini sejalan.dengan pandangan bahwa produk wisual dapat menjadi sarana
representasi identitas sosial dalam komunitas tertentu (Radhitanti, 2023).

Dalam praktiknya, desain jaket angkatan tidak hanya menekankan aspek
estetika, tetapi juga aspek fungsional dan emesional. Desain yang baik mampu
menciptakan keterikatan antara pengguna dan.produk. Menurut Landa (2014),
desain grafis yang efektif harus mampu mengkomunikasikan' pesan dan
membangun koneksi emosional dengan audiens: Oleh karena itu, dibutuhkan
pendekatan desain yang tidak hanya mengikuti tren, tetapi juga relevan dengan
karakteristik dan gaya hidup target pengguna.

Aedifex Company merupakan vendor yang bergerak di bidang produksi jaket
angkatan dengan pendekatan visual yang modern, seperti varsity jacket, coach
jacket, dan work jacket. Di tengah meningkatnya persaingan industri apparel
custom, Aedifex menghadapi tantangan dalam meningkatkan visibilitas brand
diantara berkembangnya kompetitor serta untuk memperkuat brand recall di
kalangan konsumennya. Banyak konsumen mengenali produknyay tetapt kurang
mengingat Aedifex sebagai identitas utama.di.balik-produk tersebut. Hal ini
menunjukkan rendahnya tingkat brand awareness, yang menurut Kotler & Keller
(2019) merupakan salah satu indikator utama dalam membangun merek.

Strategi komunikasi visual menjadi salah satu aspek penting dalam
membangun brand awareness tersebut. Penggunaan media sosial sebagai media
promosi utama memang efektif dalam menjangkau audiens digital, namun belum

tentu menciptakan keterikatan yang kuat. Dalam penelitian Sari (2019), media
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promosi cetak masih memiliki peran signifikan dalam memperkuat daya ingat
konsumen karena sifatnya yang fisik dan berinteraksi langsung. Hal ini diperkuat
oleh studi dari Fadhilah & Erdansyah (2023), yang menunjukkan bahwa media
cetak seperti brosur dan poster masih relevan untuk menjangkau audiens di ruang-
ruang publik seperti sekolah dan kampus,terutama dalam konteks promosi produk

berbasis komunitas.

1.2 Rumusan Masalah

Dari latar belakang yang ‘telah dijelaskan ‘sebelumnya, cara untuk
mengidentifikasi solusi yang tepat terhadap masalah yang sedang dialami Aedifex
Company dalam penelitian ini adalah sebagai berikut:

1. Bagaimana merancang strategi media promosi cetak yang efektif untuk
meningkatkan brand awareness Aedifex Company di tengah persaingan industri
jaket angkatan?

Dengan menjawab pertanyaan ini, penelitian 1ni .diharapkan dapat
memberikan solusi yang tepat dalam merancang strategi media promosi cetak
yang efektif untuk meningkatkan brand awareness.dan juga untuk menciptakan

hubungan yang lebih kuat antara pelanggan dan Aedifex Company.

1.3 Ruang Lingkup Pembahasan

Dari latar belakang dan perumusan masalah yang' telah dijelaskan, ruang
lingkup pembahasan dalam Tugas Akhir ini sebagai berikut:
1. Proses perancangan desain media promosi untuk Aedifex Company.
2. Proses penerapan teori desainigrafis untuk perancangan.desain media promosi
Aedifex Company.

3. Proses penerapan media turunan yang akan dipakai untuk Aedifex Company.

1.4 Tujuan dan Manfaat

Penelitian ini memiliki manfaat dan tujuan utama dalam membantu Aedifex

Company meningkatkan efektivitas strategi promosi mereka melalui media cetak
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yang berkelanjutan. Dengan adanya penelitian ini, diharapkan perancangan media
promosi yang dilakukan dapat memberikan dampak positif dalam memperkuat
brand awareness serta membangun visibilitas Aedifex Company dalam

industrinya.

1.4.1 Tujuan Penelitian

1. Merancang media  promosi cetak yang efektif bagi Aedifex Company, agar
dapat meningkatkan awareness«diskalangan target audiens.

2. Menerapkan teori desain grafis untuk menghasilkan media promosi yang tidak
hanya jelas secara informasi, tetapi juga mudah dipahami dan menarik target
audiens.

3. Mencari media turunan yang diminati-oleh para pelanggan dan calon pelanggan

agar dapat diterapkan sebagai media promosi.

1.4.2 Manfaat Pembahasan

1. Manfaat Akademis

a) Menambah wawasan mengenai strategi perancangan media promosi cetak
dalam industri apparel, khususnya pada produk jaket angkatan.

b) Memberikan referensi bagi penulisan selanjutnya terkait efektivitas media
cetak dalam membangun brand awareness.

2. Manfaat Praktis

a) Memberikan solusi strategis bagi Aedifex Company dalam meningkatkan
brand awareness melalui media promosi cetak yang efektif dan berkelanjutan.

b) Membantu Aedifex Company.menciptakan media promesi-yang tidak hanya
berfungsi sebagai alat pemasaran, tetapi juga memiliki nilai guna jangka

panjang bagi pelanggan.
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1.5 Sistematika Penulisan

Penulisan laporan penelitian ini disusun secara sistematis agar pembaca
dapat memahami isi dan alur pembahasan dengan jelas. Adapun sistematika

penulisan dalam penelitian ini adalah sebagaiberikut:

PENDAHULUAN

Bab ini‘berisi latar belakang penelitian yang menjelaskan alasan
utama perancanganJnedia promosi cetak untuk Aedifex Company:
Selain itu, bab 1n1 mencakup rumusan masalah, ruang lingkup
pembahasan, manfaat serta tujuan penelitian, dan sistematika
penulisan yang menjelaskan struktur keseluruhan laporan

penelitian.

LANDASAN PERANCANGAN

Bab ini membahas teori-teori yang menjadi dasar dalam penelitian
dan perancangan media promosi cetak. Teori yang dibahas
mencakup apa itu media promosi, prinsip-prinsip desain, prinsip
font, prinsip layout, dan teori warna. Landasan ini menjadi acuan

utama dalam proses‘perancangan yang dilakukan.

METODE PERANCANGAN

Bab ini menjelaskan metode yang digunakan dalam proses
perancangan media promosi cetak. Pembahasan mencakup
pendekatan _desain, teknik - pengumpulan data, analisis.target
audiens, serta proses kreatif dalam perancangan media promosi

yang efektif dan sesuai dengan kebutuhan Aedifex Company.

HASIL DAN PEMBAHASAN DESAIN
Bab ini berisi proses perancangan media promosi cetak yang akan
dilakukan. Pembahasan dalam bab ini meliputi konsep visual

terhadap desain yang akan dibuat, pemilihan key visual, dan sketsa
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PENUTUP

dan mudah dipa

Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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BAB YV
PENUTUP

1.1 Simpulan

Berdasarkan hasil perancangan.media promosi untuk Aedifex Company,
diperoleh beberapa simpulan sebagai berikut:

1. Proses perancangan dilakukan secara sistematis melalut tahapan
pengumpulan _data (wawancata, nobservasi, kuesioner, dan studi literatur),
dilanjutkan’ dengan analisis. menggunakan pendekatan SWOT "dan_penyusunan
creative brief sebagai landasan pengembangan konsep. Setelah 'itu, dibuat
mindmap dan moodboard untuk merumuskan arah visual yang selaras dengan
karakter Aedifex dan target audiensnya; yaitu pelajar dan mahasiswa.

2. Teori desain grafis diterapkan melalui pemilihan elemen visual seperti
warna, tipografi, layout, dan bentuk. Gaya visual yang digunakan mengacu pada
pendekatan Y2K aesthetic, yang ditunjukkan melalui_penggunaan warna-warna
cerah 'dan kontras seperti deep purple (#6717CC), light lavender (#A48ED?2),
baby pink (#F8COEA), serta kombinasi warna dasar hitam (#000000) dan putih
(#FFFFFF). Efek chrome juga. ditambahkan pada beberapa elemen untuk
memperkuat kesan futuristik khas era 2000-an. Tipografi yang digunakan terdiri
dari jenis huruf "Coolvetica" dan "Vipnagorgialla" untuk headline dan sub-
headline, dengan ukuran bervariasi antara 40 pt hingga.72 pt tergantung media.
Bentuk visual futuristik juga digunakan untuk memperkuat identitas gaya, seperti
efek bevel yang di berikan untuk setiap penulisan headline, efek glow pada
penulisan di body-text, elemen oval juga diberikan efek bevel yang.sedikit untuk
area sampel bahan, dan bentuk lingkaran krom dan elemen gelombang yang
memberi kesan digital dan dinamis sebagai background. Prinsip desain seperti
kontras, ritme, kesatuan, dan hierarki visual diterapkan secara konsisten dalam
seluruh media.

3. Media promosi yang dirancang meliputi media utama yaitu poster, brosur,

stiker, serta konten digital yang akan menjadi media turunan berupa Instagram

79
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4. feeds dan story, yang keseluruhannya dirancang dengan tampilan visual

yang selaras untuk memperkuat brand awareness Aedifex.
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5. Poster dicetak berukuran A3+ menggunakan bahan art carton 210 gram
dan dilaminasi doff untuk memberikan kesan.premium sekaligus meningkatkan
daya tahan. Brosur dicetak dalam format#rifold pada kertas.art carton 150 gram
dengan laminasi doff juga, dengan ukuran dasar A4 (21 x 29,7.cm) yang dilipat
menjadi tiga bagian untuk menyajikan informasi secara lebih sistematis., Stiker

diproduksi menggunakan bahan vinyl dengan finishing laminasi glossy. dan

eyieyer 1abap Niuyalijod uizi edue)

dipotong menggunakan teknik die cut sesuai bentuk desain. Untuk kemasan;
digunakan plastik klip atau zipper lock agar lebih praktis dan profesional.
Sementara itu, media digital mencakup Iustagram feed dan story. Instagram feed
dirancang dalam format 1080 x 1350 piksel untuk menampilkan konten promosi
secara berurutan dalam tiga grid yang saling bersampingan. [nstagram story

menggunakan ukuran 1080 x 1920 piksel untuk-konten pengumuman.

1.2 Saran

Setelah menyelesaikan seluruh tahapan perancangan, terdapat beberapa saran
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yang dapat dijadikan pertimbangan dalam proyek serupa:

1. Bagi mahasiswa yang akan merancang media promosi, disarankan untuk
menentukan fokus konsep sejak awal agar proses kreatif lebih terarah dan tidak
melebar.

2. Dalam menerapkan gaya visual tertentu, seperti Y2K, penting untuk
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melakukan eksplorasi.visual secara menyeluruh agar hasil desain tetap

it
=)
5
=
Q9
=
(o]
3
)
=
Q
c
(=}
T
7]
()
o
Q
Q
(']
=
Q9
-+
(']
c
(7]
o
c
=
c
=
A
9
-
<
Q
-
c
=
3
s
(']
=
e
Q
3
)
=
N
Q
=
s
c
3
3
(']
=
o
Q
=
3
)
=
<
)
o
c
-
)
(']
=
1]
c
3
o
)
=

kontekstual, orisinal, dan‘sesuai.dengan karakter merek.
3. Media promosi ini diharapkan dapat membantu Aedifex menjangkau
audiens lebih luas melalui pendekatan visual yang konsisten, baik melalui media

cetak maupun digital.
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DAFTAR LAMPIRAN

Transkrip Hasil Wawancara

Tanggal: Jumat, 6 Juni 2025
Narasumber: Faiz Fathir Rinzany Putra dan Muhammad Dafa
Jabatan: Founder

Wawancara: Tatap Muka
Q: Bisa dijelaskan kembali; bagaimana Aedifex ingin dipersepsikan oleh target
pasarnya?

A: Aedifex company = dipersepsikan.sebagai vendor jaket angkatan profesional
dan dikenal sebagai vendor yang memiliki konsep Y2K pada segi produk.

Q: Apa keunggulan utama Aedifex dibanding kompetitor sejenis saat ini?

A: Mereka masih berat untuk mengeluarkan biaya untuk-mendapatkan kualitas
yang lebih baik

Q: Saat ini, menurut Anda bagaimana tingkat brand awareness Aedifex di
kalangan sekolah/pelanggan lama?

A: Brand awareness aedifex pada kalangan sekolah dan pelanggan lama cukup
dikenal. Akan tetapi belum dikenal banyak sekolah:.

Q: Media promosi apa saja yang selama ini digunakan Aedifex?

A: promosi konten yang dijalankan oleh aedifex company melaluiplatform tiktok
dan instagram

Q: Apa kendala yang paling sering muncul saat mempromosikan Aedifex ke
sekolah-sekolah?

A: Promosi yang dilakukan oleh tim aedifex saat ini hanya melalui platform
media sosial.. sehingga banyak pertimbangan harga dari pelanggan

Q: Apakah Aedifex memiliki dokumentasi atau arsip desain promosi lama (contoh
katalog, brosur, dll)?
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A: Aedifex memiliki brosur katalog dan arsip dari design & dokumentasi
pelanggan.

Q: Apakah selama ini ada feedback dari pelanggan tentang promosi Aedifex?
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A: Belum mendapat feedback dari pelanggan‘terkait'media promosi

Q: Siapa target utama Aedifex.sekarang? Apakah hanya pelajar'SMA/SMK atau
termasuk kampus?

A: Target audiens aedifex adalah Smp kelas 3 - kampus

Q: Apakah Aedifex punya data demografi atau psikografi pelanggan (usia, minat;
preferensiidesain)?

A: Usia target pelanggan aedifex dari umur 15-25 tahun, fashion dan_stylish,
Streetwear.

Q: Gaya visual seperti apa yang menurut klienpaling disukaioleh audiens mereka?

A: Gaya visual dari segi design memiliki variasi dari.masing masing pelanggan
tidak memiliki gaya visual yang tetap dari pelanggan.

Q: Dari sisi Aedifex, media promosi cetak seperti apa yang dianggap efektif dan
relevan saat ini?

A: Brosur dan poster.

Q: Apakah Aedifex terbuka untukekonsep media promosi jangka panjang seperti
display mading dengan bahan fisik (contoh: sample bahan jaket)?

A: Bersedia

Q: Apakah Aedifex sudah memiliki brand guideline (logo, warna, font, tone
visual)?
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A: Tone dari aedifex adalah abu putih dan hitam

Q: Seberapa fleksibel Aedifex terhadap eksplorasi desain baru untuk promosi
cetak?

A: Cukup fleksibel

Q: Apa ekspektasi Aedifex dari media promosi cetak yang akan dirancang?
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- A: Membuat orang penasaran dengan aedifex dengan cara yang unik yang
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= Q: Apakah ada metrik tertentu untuk menilai keberhasilan media promosi ini

Hak Cipta:
1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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-Laki

@ Perempuan
@ 16-20

D 21-25

@ 26-30

@ 31>

@ Murid

@ Mahasiswa

) Pekerja

@® <15

<
@
—
[ ]

55 responses

Usia
Status Pekerjaan

Jenis Kelamin
55 responses
55 responses

Hasil Data Kuisoner

© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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@ Kakak Tingkat
@ Sekolah/Kampus
@ Belum Pernah Tahu

£
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@ Tidak
@ TikTok
@ Teman
@ Tidak

b £
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LD Copy chart

A
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N

\W B\ =¥]-]

Apakah Anda mengikuti akun media sosial Aedifex Company?

\

Apakah Anda pernah mendengar tentang Aedifex Company sebelumnya?
Dari mana Anda pertama kali mengetahui tentang Aedifex Company?

55 responses
55 responses
55 responses

© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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20
15
10
5
0
Apakah Anda masih sering memperhatikan media promosi dalam bentuk cetak

Jika ya, di platform apa saja Anda mengikuti Aedifex Company?
(seperti brosur, poster, flyer, dIl.)?

55 responses
55 responses
55 responses

© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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Menurut Anda, seberapa efektif media promosi cetak dalam memperkenalkan

brand/vendor seperti Aedifex Company?
1

55 responses
20
16
10
5
0
/4

© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

@ a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan,

POLITEKNIK
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JAKARTA

tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta

@ Copy chart

Promo

x
3
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=
o
bl
E

Portofolio Desain

Konten apa yang sebaiknya ditampilkan dalam media promosi cetak Aedifex
Testimoni Pelanggan

Company
(bisa pilih lebih dari satu)

55 responses

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :

penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta
2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
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kalimat-kaiimat yang dapat menmbuat alsh tanghaa, dan
menguRngkan poin pemibahasan turunan sepan < bagian 14
Tujuian gan Mansas

Mcrigga baberapa kaliran yang sudah dieandsl dangan
wadirrat yardg bkebih jalas peneiasanrya

HManguangian poln Auang Linkg up Pemiahasan yang
ARt el PErKELEN naniryE terlak pankang

dan menghopus pain turunan oL Tujuan dan Manfaat
N Ak MErancany strategl madia promos, menarsokan
[erinsip tRorl dan mencai madla tur Lnan

Tamibeahian kit Turunan” pada noin ket iga & sbab1a
Tujuan Pencliman agar tujiusn peralzian labih soesfil rrnindap
media vang dihadikar

Judhul dan subjudul pada selurun bab dan subbab hanus
diratakan pakng Kir, Sesus fofmat penalsan i

b=k ol satian puddl dan subjudid cidoip rrenigikus fonman
parargrat bias, thidak pardu raa kin sopart puduinya

Handar marmiber ban spasl kosong (entar wembahan] o akdee
setiap pamral Cukup antar S Kl untik pindah ke paragrad
bani

Poda suibhed 33 4 Corsuma Irssghn, Trnbohbkan kesirmpulan

WWOT yang Qigunaken sebeiinm meminahas stategi
mecha prormesi foukan produkl Retral, s pada desain
komunikas! wsual dan pendalaian media vang digunakan

dael mizsing-rnesng himsll surved untul rmarnperjal s nsight yang

Manamitahian K TTLRLUNaNT B poin katga of subbab
141 Tupian Panalitian agar tpdan labih seraran ke hasi
diesin rredia pramosi

Margavar ulang format penuiicon pudul dan subyudul agar
ata kin sesuail pedaran penuiisan drmiah

Marrmsusden perulikan i savap babbubbab agar tidak
AL i, TEEAE IR rOEanakian [Ustty ULk tminiian yang
eiih rapl

Marghapis spes kosong ferntes tamibahon| oF akhir saneo
paragrad unuk menaga kempian naskah

Manamita hian kesmpuian dar seaiap hasi saresd di
sLdvbii 3204 COnsumned IS bt uniuk msen perfa s it
warey cipsenaliohy dan doma responden

Marerdsl bagion analisls SWOT agar fokus pembabassningm
mangarah ke desain meda promoss, bulan pada produs;
et AN QRN

Mardnja kemitall bagian-Bagian ekt Einnyva agar selaras
dargan revis dan amhon & atas senelum beribingan
anfutan

. ) - Mamibuat mindmap FEngga manerilkan ks benda yang . " .
o S dan 2005 P kas amh pefacanganeys dlan dl rasolan ke dalem abed Marawis mindman dan membia tanal oy vsuo
donnzn epennenid T Lmes Agel b snan sabardre
_ . = Terdapat kesalzhan dalam panuls yang pertama nama dosen
= 8 Jur 2008 pai Ardryares masih frpe dan perdisan seotrva mash salah | | Manedsl dessin nannar unaus saminas
CErmon epboe e rrgn dichnn SYeven) ) e dy rreln
s 20 T 2075 Is:f:h de ada ko wntuk B rbengan st el keinena sudab
T 23 Juni 025 Uintuk ponampatan angka pads haleman masib siah "V_:'ar:-::r:r::_rrhe"nrm EEY R s pack skiap
- Uitk bemnbengan K ini masalah pada laponn yang besarada | | Mambenanan B £ dangan menamicahian apa sak yang
a 30 2und 2035 parda larvarmya, dikarenakan. uniu judiul meda promasl dengan |dibutahan uruk menjad media collateral, dan
rrgfin | ooy b peetor Siesgs rbewn Skesn ookt nEsd aikie lereen benaden neceilizan dennsn croeines worn erocib

93




©)

z
m
@
m
2

=
b1
20C
Sh5
23m

2
>z
=

eH

exdid yeH

Lembar Bimbingan Dosen Teknis

LEMBAR BIMBINGAN TUGAS AKHIR

PROGRAM STUDI DESAIN GRAFIS
JURLISAN TEKNIK GRAFIKA PENERBITAN
POLITEKNIK NEGERI JAKARTA.

NAMA MARASEWA Muhamad Dimas Rugraha

MAMS PEMERMEING Emmigia Dyanaedl, MT, MBS

FUDAIL TUGAS AxHIR Perancargan media promes urtuk Acdites Compary

KETERANCAN:

1 Larnbiar bemibingan inl digunakan Lntuk mencitas aktitas bimbingan mahsskwa

Al ot et et ol BTy
Tugs Akhir

2. Laminar bimbengan in o
2 Hamp fampirian lembas

Jluxsijod yijiw eydid y

eyieyer Labap NiuyaMjod uizi eduey

er abaN

|nuad ‘ ueniEuad ‘ueyipipuad uebunuaday ynjun efuey uedinbuad ‘e
eyiey

TANGGAL

BIMBINGAN KOMENTAR PEMBIMEING

RENCAMA PROGRESS/REVISE

suan Pembahasan
Silakan tamahkan penjalasan manganal 4l bagian awal p agar
lebih taramh. Usahakan semyusunannys aisamaian o an rusng lingkag Fembahasan saar
Tabih tokus dan tidak terlaks malstar.

BAS |5 Sssematika Penwlisan
Bagean ssiematika penulssn parly dasrikan penjlzsan lebih meyakinksn. Maho jut
Ini 3gar tampERan teks kbih mpi dan mudah ditaca,

Madia Turanan - BAB |

Dalam pembahasan manganai madia turanan, sebafnya sortakan contoh gambar yang ralevan
AR representatt tarhaaap produk KIlen agar pembSca mendapsthan gamBaran visual yang Sbih
jelas.

Madia Sosial BAS 11
Unituk mamparkuat panjelasan mangenal media sosia mohen disertakan screanshoat halaman
nsmagram, wabsite, 0an contoh ikian digital {ads) Acditex Campany agar data dan penjaiasan labn
hankra.

Bahasa Asing
M2z tardapat bebaraps itilah atau kats dalam B3hass Inggris yang Belur dimirngian faiic)
Mohon dikoreks: 3gar sesual dengan kaidah penulisan Imizh vang Berlaka.

Jenis-Janis Layaur  BAR Il
Panjelasan Mengenal |Gns-|enis Mysut parlu diln gkapl 9engan analiss yang laon gaai
Eberdasarkan contoh gambar yang digunakan, bukan hanya menyebutkan jen iy saja.

Kaharmaonisan Warna - BAB §
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+ penjalasan labin datail pada setiap Jenis layaut yang dibahas o BAR
dasarkan contah gambar yang ditampilkan.

cantoh visual dan gang singkat
M 6715 SNATIANISI WA ARG MANGRIOM ALK, Safaaus, dan

Al diBAB L

kara “saya” manjadi sudut pandang abjestit [pinak kati

pada saluruh isi BA

Menjelaskan secara letih lengkap dan ssiematis mengenal meteda

13, tarmasuk sumber data, cara pengu meulan, dan alat yang

Minyusun ulang penjabasan vis dan mis Asddes Campany agar kbin mendalam
dan relevan dRNGan Srategl BrOMos sara Karskier target audic e

“Lanjutan Tabal KX* pada taksl yang wrpisah dar
halamman seEeluminya (513 333 untuk menjA93 Kesinam Burgan ifarmas dalzm

Mendapatkan masukan untuk mambuat madia promes agar lebih berkesan dengan manyan ghut
ERLTKSN INa PEESE SEPET BANCAIMAN, $arsa, PENGEinatan 6 pandangaan.
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dan masih 3d2 bebarapd K352 panulizan dalam Bahasg i bglym di

bebaraga gamsar yang terlaly mengulang ngulang dan dagat dibuat
deigar piiiya pebec, manpaclianfory pady Faption dan mang Sl Aon
rahass inoor

uais
eyie)er B3 Yluyalijod Jefem Buek uebunuadsy ueyibniaw yepn uednnbuad 'q

|nuad ‘ueisode| uesinuad ‘yejwyj efiey ues|

iaquins ueyingakusw uep ueywniuesusw eduey ju sijn} e£iey Yyninjas neje ueibeqas dipnbusw Huese|iq °L

undede ynjuaq wejep

‘yejesewl nyens uene[u!; neje )Ny ues

Masn tardapat betaraps panulisan pada bab 4.5 yang masih i lebin

13uri2025 i i dar heati e st Haik mamEaraalam | juga panUlizan i b3t 5

apa 53ja yang paru ditambahkan pada lapcran wgas

akhirnya

NEGERI
JAKARTA

94




® 6% Overall Similarity
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® 6% Overall Similarity
Top sources found in the following databases:
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» Crossref database = Crossref Posted Content database

* 0% Submitted Works database

TOP SOURCES
The sources with the highest number of matches within the submission. Overdapping sources will not be
displayed.
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