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Abstrak
Aedifex Company merupakan vendor jaket angkatan yang dikenal dengan desain
kekinian dan kualitas bahan yang tinggi. Namun, meningkatnya jumlah
kompetitor dalam industri ini membuat Aedifex menghadapi tantangan dalam
mempertahankan eksistensinya dalam benak para konsumen. Banyak pelanggan
yang melupakan brand setelah proses pemesanan selesai, sehingga Aedifex perlu
menciptakan pembeda yang kuat dibanding para kompetitornya. Penelitian ini
bertujuan untuk merancang media promosi yang mampu meningkatkan brand
awareness Aedifex Company. Metode perancangan menggunakan pendekatan
Design Thinking yang terdiri dari tahapan empathize, define, ideate, prototype,
dan testing. Pengumpulan data dilakukan melalui observasi, wawancara,
kuesioner, dan studi literatur. Hasil perancangan berupa media promosi dalam
bentuk cetak seperti poster, brosur, stiker, dan banner yang akan ditempatkan
dalam lingkungan sekolah, serta media digital dalam bentuk konten Instagram.
Seluruh media promosi dirancang dengan pendekatan visual yang modern dan
merepresentasikan target audiens dari Aedifex Company. Diharapkan
perancangan ini dapat membantu Aedifex meningkatkan visibilitas dan daya
saingnya di industri jaket angkatan.

Kata kunci: Media Promosi, Aedifex Company, Jaket Angkatan, Brand
Awareness
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Abstract
Aedifex Company is a custom varsity jacket vendor known for its contemporary
designs and high-quality materials. However, the growing number of competitors
in this industry has posed a challenge for Aedifex in maintaining brand recall
among its consumers. Many customers tend to forget the brand after completing
their orders, indicating a need for stronger brand differentiation. This study aims
to design promotional media that can enhance Aedifex Company's brand
awareness. The design process follows the Design Thinking approach, consisting
of five stages: empathize, define, ideate, prototype, and testing. Data was
collected through observation, interviews, questionnaires, and literature review.
The final design outputs include printed promotional materials such as posters,
brochures, stickers, and banners to be distributed in school environments, as well
as digital media in the form of Instagram content. All media were developed using
a modern visual approach tailored to the characteristics of Aedifex's target
audience. This design is expected to help increase Aedifex's brand visibility and
competitiveness within the varsity jacket industry.

Kata kunci: Promotional Media, Aedifex Company, Varsity Jacket, Brand
Awareness
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BAB I

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Jaket angkatan merupakan elemen simbolik yang berperan penting dalam

membangun identitas kelompok, khususnya di kalangan pelajar dan mahasiswa.

Lebih dari sekadar pakaian, jaket angkatan menyimpan nilai-nilai emosional

seperti kebersamaan, solidaritas, dan kenangan akan suatu periode tertentu. Hal

ini sejalan dengan pandangan bahwa produk visual dapat menjadi sarana

representasi identitas sosial dalam komunitas tertentu (Radhitanti, 2023).

Dalam praktiknya, desain jaket angkatan tidak hanya menekankan aspek

estetika, tetapi juga aspek fungsional dan emosional. Desain yang baik mampu

menciptakan keterikatan antara pengguna dan produk. Menurut Landa (2014),

desain grafis yang efektif harus mampu mengkomunikasikan pesan dan

membangun koneksi emosional dengan audiens. Oleh karena itu, dibutuhkan

pendekatan desain yang tidak hanya mengikuti tren, tetapi juga relevan dengan

karakteristik dan gaya hidup target pengguna.

Aedifex Company merupakan vendor yang bergerak di bidang produksi jaket

angkatan dengan pendekatan visual yang modern, seperti varsity jacket, coach

jacket, dan work jacket. Di tengah meningkatnya persaingan industri apparel

custom, Aedifex menghadapi tantangan dalam meningkatkan visibilitas brand

diantara berkembangnya kompetitor serta untuk memperkuat brand recall di

kalangan konsumennya. Banyak konsumen mengenali produknya, tetapi kurang

mengingat Aedifex sebagai identitas utama di balik produk tersebut. Hal ini

menunjukkan rendahnya tingkat brand awareness, yang menurut Kotler & Keller

(2019) merupakan salah satu indikator utama dalam membangun merek.

Strategi komunikasi visual menjadi salah satu aspek penting dalam

membangun brand awareness tersebut. Penggunaan media sosial sebagai media

promosi utama memang efektif dalam menjangkau audiens digital, namun belum

tentu menciptakan keterikatan yang kuat. Dalam penelitian Sari (2019), media
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promosi cetak masih memiliki peran signifikan dalam memperkuat daya ingat

konsumen karena sifatnya yang fisik dan berinteraksi langsung. Hal ini diperkuat

oleh studi dari Fadhilah & Erdansyah (2023), yang menunjukkan bahwa media

cetak seperti brosur dan poster masih relevan untuk menjangkau audiens di ruang-

ruang publik seperti sekolah dan kampus, terutama dalam konteks promosi produk

berbasis komunitas.

1.2 Rumusan Masalah

Dari latar belakang yang telah dijelaskan sebelumnya, cara untuk

mengidentifikasi solusi yang tepat terhadap masalah yang sedang dialami Aedifex

Company dalam penelitian ini adalah sebagai berikut:

1. Bagaimana merancang strategi media promosi cetak yang efektif untuk

meningkatkan brand awareness Aedifex Company di tengah persaingan industri

jaket angkatan?

Dengan menjawab pertanyaan ini, penelitian ini diharapkan dapat

memberikan solusi yang tepat dalam merancang strategi media promosi cetak

yang efektif untuk meningkatkan brand awareness dan juga untuk menciptakan

hubungan yang lebih kuat antara pelanggan dan Aedifex Company.

1.3 Ruang Lingkup Pembahasan

Dari latar belakang dan perumusan masalah yang telah dijelaskan, ruang

lingkup pembahasan dalam Tugas Akhir ini sebagai berikut:

1. Proses perancangan desain media promosi untuk Aedifex Company.

2. Proses penerapan teori desain grafis untuk perancangan desain media promosi

Aedifex Company.

3. Proses penerapan media turunan yang akan dipakai untuk Aedifex Company.

1.4 Tujuan dan Manfaat

Penelitian ini memiliki manfaat dan tujuan utama dalam membantu Aedifex

Company meningkatkan efektivitas strategi promosi mereka melalui media cetak
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yang berkelanjutan. Dengan adanya penelitian ini, diharapkan perancangan media

promosi yang dilakukan dapat memberikan dampak positif dalam memperkuat

brand awareness serta membangun visibilitas Aedifex Company dalam

industrinya.

1.4.1 Tujuan Penelitian

1. Merancang media promosi cetak yang efektif bagi Aedifex Company agar

dapat meningkatkan awareness di kalangan target audiens.

2. Menerapkan teori desain grafis untuk menghasilkan media promosi yang tidak

hanya jelas secara informasi, tetapi juga mudah dipahami dan menarik target

audiens.

3. Mencari media turunan yang diminati oleh para pelanggan dan calon pelanggan

agar dapat diterapkan sebagai media promosi.

1.4.2 Manfaat Pembahasan

1. Manfaat Akademis

a) Menambah wawasan mengenai strategi perancangan media promosi cetak

dalam industri apparel, khususnya pada produk jaket angkatan.

b) Memberikan referensi bagi penulisan selanjutnya terkait efektivitas media

cetak dalam membangun brand awareness.

2. Manfaat Praktis

a) Memberikan solusi strategis bagi Aedifex Company dalam meningkatkan

brand awareness melalui media promosi cetak yang efektif dan berkelanjutan.

b) Membantu Aedifex Company menciptakan media promosi yang tidak hanya

berfungsi sebagai alat pemasaran, tetapi juga memiliki nilai guna jangka

panjang bagi pelanggan.
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1.5 Sistematika Penulisan

Penulisan laporan penelitian ini disusun secara sistematis agar pembaca

dapat memahami isi dan alur pembahasan dengan jelas. Adapun sistematika

penulisan dalam penelitian ini adalah sebagai berikut:

BAB I PENDAHULUAN

Bab ini berisi latar belakang penelitian yang menjelaskan alasan

utama perancangan media promosi cetak untuk Aedifex Company.

Selain itu, bab ini mencakup rumusan masalah, ruang lingkup

pembahasan, manfaat serta tujuan penelitian, dan sistematika

penulisan yang menjelaskan struktur keseluruhan laporan

penelitian.

BAB II LANDASAN PERANCANGAN

Bab ini membahas teori-teori yang menjadi dasar dalam penelitian

dan perancangan media promosi cetak. Teori yang dibahas

mencakup apa itu media promosi, prinsip-prinsip desain, prinsip

font, prinsip layout, dan teori warna. Landasan ini menjadi acuan

utama dalam proses perancangan yang dilakukan.

BAB III METODE PERANCANGAN

Bab ini menjelaskan metode yang digunakan dalam proses

perancangan media promosi cetak. Pembahasan mencakup

pendekatan desain, teknik pengumpulan data, analisis target

audiens, serta proses kreatif dalam perancangan media promosi

yang efektif dan sesuai dengan kebutuhan Aedifex Company.

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN DESAIN

Bab ini berisi proses perancangan media promosi cetak yang akan

dilakukan. Pembahasan dalam bab ini meliputi konsep visual

terhadap desain yang akan dibuat, pemilihan key visual, dan sketsa
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hingga menjadi hasil akhir yang digunakan untuk meningkatkan

brand awareness Aedifex Company.

BAB V PENUTUP

Bab ini berisi kesimpulan secara ringkas dari penelitian yang telah

dilakukan serta saran yang dapat diberikan untuk Aedifex

Company dalam mengembangkan strategi promosi berbasis cetak

di masa depan dan saran kepada penulis selanjutnya. Kesimpulan

yang disajikan merupakan rangkuman dari hasil penelitian dan

perancangan yang telah dilakukan.

Dengan sistematika penulisan ini, diharapkan penelitian dapat tersusun secara

runtut dan mudah dipahami oleh pembaca.
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BAB V

PENUTUP

1.1 Simpulan

Berdasarkan hasil perancangan media promosi untuk Aedifex Company,

diperoleh beberapa simpulan sebagai berikut:

1. Proses perancangan dilakukan secara sistematis melalui tahapan

pengumpulan data (wawancara, observasi, kuesioner, dan studi literatur),

dilanjutkan dengan analisis menggunakan pendekatan SWOT dan penyusunan

creative brief sebagai landasan pengembangan konsep. Setelah itu, dibuat

mindmap dan moodboard untuk merumuskan arah visual yang selaras dengan

karakter Aedifex dan target audiensnya, yaitu pelajar dan mahasiswa.

2. Teori desain grafis diterapkan melalui pemilihan elemen visual seperti

warna, tipografi, layout, dan bentuk. Gaya visual yang digunakan mengacu pada

pendekatan Y2K aesthetic, yang ditunjukkan melalui penggunaan warna-warna

cerah dan kontras seperti deep purple (#6717CC), light lavender (#A48ED2),

baby pink (#F8C0EA), serta kombinasi warna dasar hitam (#000000) dan putih

(#FFFFFF). Efek chrome juga ditambahkan pada beberapa elemen untuk

memperkuat kesan futuristik khas era 2000-an. Tipografi yang digunakan terdiri

dari jenis huruf "Coolvetica" dan "Vipnagorgialla" untuk headline dan sub-

headline, dengan ukuran bervariasi antara 40 pt hingga 72 pt tergantung media.

Bentuk visual futuristik juga digunakan untuk memperkuat identitas gaya, seperti

efek bevel yang di berikan untuk setiap penulisan headline, efek glow pada

penulisan di body-text, elemen oval juga diberikan efek bevel yang sedikit untuk

area sampel bahan, dan bentuk lingkaran krom dan elemen gelombang yang

memberi kesan digital dan dinamis sebagai background. Prinsip desain seperti

kontras, ritme, kesatuan, dan hierarki visual diterapkan secara konsisten dalam

seluruh media.

3. Media promosi yang dirancang meliputi media utama yaitu poster, brosur,

stiker, serta konten digital yang akan menjadi media turunan berupa Instagram
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4. feeds dan story, yang keseluruhannya dirancang dengan tampilan visual

yang selaras untuk memperkuat brand awareness Aedifex.

5. Poster dicetak berukuran A3+ menggunakan bahan art carton 210 gram

dan dilaminasi doff untuk memberikan kesan premium sekaligus meningkatkan

daya tahan. Brosur dicetak dalam format trifold pada kertas art carton 150 gram

dengan laminasi doff juga, dengan ukuran dasar A4 (21 x 29,7 cm) yang dilipat

menjadi tiga bagian untuk menyajikan informasi secara lebih sistematis. Stiker

diproduksi menggunakan bahan vinyl dengan finishing laminasi glossy dan

dipotong menggunakan teknik die cut sesuai bentuk desain. Untuk kemasan,

digunakan plastik klip atau zipper lock agar lebih praktis dan profesional.

Sementara itu, media digital mencakup Instagram feed dan story. Instagram feed

dirancang dalam format 1080 x 1350 piksel untuk menampilkan konten promosi

secara berurutan dalam tiga grid yang saling bersampingan. Instagram story

menggunakan ukuran 1080 x 1920 piksel untuk konten pengumuman.

1.2 Saran

Setelah menyelesaikan seluruh tahapan perancangan, terdapat beberapa saran

yang dapat dijadikan pertimbangan dalam proyek serupa:

1. Bagi mahasiswa yang akan merancang media promosi, disarankan untuk

menentukan fokus konsep sejak awal agar proses kreatif lebih terarah dan tidak

melebar.

2. Dalam menerapkan gaya visual tertentu, seperti Y2K, penting untuk

melakukan eksplorasi visual secara menyeluruh agar hasil desain tetap

kontekstual, orisinal, dan sesuai dengan karakter merek.

3. Media promosi ini diharapkan dapat membantu Aedifex menjangkau

audiens lebih luas melalui pendekatan visual yang konsisten, baik melalui media

cetak maupun digital.
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Jabatan: Founder

Wawancara: Tatap Muka

Q: Bisa dijelaskan kembali, bagaimana Aedifex ingin dipersepsikan oleh target
pasarnya?

A: Aedifex company dipersepsikan sebagai vendor jaket angkatan profesional
dan dikenal sebagai vendor yang memiliki konsep Y2K pada segi produk.

Q: Apa keunggulan utama Aedifex dibanding kompetitor sejenis saat ini?

A: Mereka masih berat untuk mengeluarkan biaya untuk mendapatkan kualitas
yang lebih baik

Q: Saat ini, menurut Anda bagaimana tingkat brand awareness Aedifex di
kalangan sekolah/pelanggan lama?

A: Brand awareness aedifex pada kalangan sekolah dan pelanggan lama cukup
dikenal. Akan tetapi belum dikenal banyak sekolah.

Q: Media promosi apa saja yang selama ini digunakan Aedifex?

A: promosi konten yang dijalankan oleh aedifex company melalui platform tiktok
dan instagram

Q: Apa kendala yang paling sering muncul saat mempromosikan Aedifex ke
sekolah-sekolah?

A: Promosi yang dilakukan oleh tim aedifex saat ini hanya melalui platform
media sosial.. sehingga banyak pertimbangan harga dari pelanggan

Q: Apakah Aedifex memiliki dokumentasi atau arsip desain promosi lama (contoh
katalog, brosur, dll)?
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A: Aedifex memiliki brosur katalog dan arsip dari design & dokumentasi
pelanggan.

Q: Apakah selama ini ada feedback dari pelanggan tentang promosi Aedifex?

A: Belum mendapat feedback dari pelanggan terkait media promosi

Q: Siapa target utama Aedifex sekarang? Apakah hanya pelajar SMA/SMK atau
termasuk kampus?

A: Target audiens aedifex adalah Smp kelas 3 - kampus

Q: Apakah Aedifex punya data demografi atau psikografi pelanggan (usia, minat,
preferensi desain)?

A: Usia target pelanggan aedifex dari umur 15-25 tahun, fashion dan stylish,
Streetwear.

Q: Gaya visual seperti apa yang menurut klien paling disukai oleh audiens mereka?

A: Gaya visual dari segi design memiliki variasi dari masing masing pelanggan
tidak memiliki gaya visual yang tetap dari pelanggan.

Q: Dari sisi Aedifex, media promosi cetak seperti apa yang dianggap efektif dan
relevan saat ini?

A: Brosur dan poster.

Q: Apakah Aedifex terbuka untuk konsep media promosi jangka panjang seperti
display mading dengan bahan fisik (contoh: sample bahan jaket)?

A: Bersedia

Q: Apakah Aedifex sudah memiliki brand guideline (logo, warna, font, tone
visual)?

A: Tone dari aedifex adalah abu putih dan hitam

Q: Seberapa fleksibel Aedifex terhadap eksplorasi desain baru untuk promosi
cetak?

A: Cukup fleksibel

Q: Apa ekspektasi Aedifex dari media promosi cetak yang akan dirancang?
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A: Membuat orang penasaran dengan aedifex dengan cara yang unik yang
pastinya teranalisa dengan baik

Q: Apakah ada metrik tertentu untuk menilai keberhasilan media promosi ini
(misalnya: peningkatan pesanan, peningkatan followers, lebih sering diingat, dsb)?

A: Ya ada, kita dapat melihat grafik customer yang menghubungi
kami melalui chat.
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