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ABSTRAK 

Seiring dengan pesatnya pembangunan infrastruktur di Indonesia, perusahaan konstruksi dituntut 

untuk tampil lebih kompeten, tidak hanya dari sisi layanan, tapi juga dalam membangun citra yang 

kuat di mata mitra dan klien. PT Hakaaston, sebagai anak perusahaan PT Hutama Karya yang 

bergerak di bidang manufaktur dan jasa konstruksi, menyadari pentingnya media komunikasi visual 

seperti company profile sebagai jembatan untuk memperkenalkan identitas dan keunggulan 

perusahaan. Namun, company profile yang ada saat ini masih bersifat umum, belum fokus pada unit 

bisnis yang dijalankan PT Hakaaston, dan kurang mampu menampilkan informasi secara menarik 

dan strategis. Karena itu, dibutuhkan perancangan ulang company profile unit bisnis PT Hakaaston 

agar tampil lebih profesional, modern dan informatif. Proses perancangan dilakukan menggunakan 

metode penelitian kualitatif dengan pendekatan design thinking. Data dikumpulkan melalui 

wawancara dengan klien serta pihak yang relevan di industri konstruksi, dan juga narasumber 

profesional di bidang desain. Proses desain diawali dengan pencarian konsep visual bersasarkan data 

yang telah dikumpulkan sebelumnya. Hasil akhir perancangan desain ini berupa company profile 

dengan layout asimetris dengan menmabahkan elemen desain halftone serta bidang geometri, 

menggunakan tipografi sans serif yang mencerminkan profesionalisme dan keunggulan unit bisnis 

PT Hakaaston gaya desain yang corporate, simple, dan profesional. Dengan perancangan yang tepat, 

company profile ini diharapkan dapat membantu perusahaan menjangkau lebih banyak peluang 

kerja sama, memperluas pasar, serta memperkuat citra perusahaan di industri konstruksi yang 

semakin kompetitif.  

Kata kunci: Company Profile, Desain Grafis, Media Promosi, PT Hakaaston, Unit Bisnis  
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ABSTRACT 

Along with the rapid development of infrastructure in Indonesia, construction companies are 

required to appear more competent—not only in terms of services, but also in building a strong 

image in the eyes of partners and clients. PT Hakaaston, a subsidiary of PT Hutama Karya engaged 

in manufacturing and construction services, recognizes the importance of visual communication 

media such as a company profile as a bridge to introduce the company’s identity and strengths. 

However, the current company profile remains general, lacking focus on the specific business units 

operated by PT Hakaaston, and is less effective in presenting information in an engaging and 

strategic manner. Therefore, a redesign of the company profile for PT Hakaaston’s business units is 

necessary so that it appears more professional, modern, and informative. 

The design process was carried out using qualitative research methods with a design thinking 

approach. Data was collected through interviews with clients and relevant stakeholders in the 

construction industry, as well as professional sources in the field of design. The design process began 

with the search for visual concepts based on the data previously gathered. 

The final result of the design is a company profile featuring an asymmetric layout, enhanced with 

halftone elements and geometric shapes, and using sans serif typography to reflect the 

professionalism and excellence of PT Hakaaston’s business units. The visual style is corporate, 

simple, and professional. With the right design approach, this company profile is expected to help 

the company reach more business opportunities, expand its market, and strengthen its corporate 

image in the increasingly competitive construction industry. 

Keywords: Business Unit, Company Profile, Graphic Design, Promotional Media, PT 

Hakaaston 
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BAB I  

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Di tengah pesatnya pembangunan infrastruktur di Indonesia, kebutuhan 

akan material berkualitas dan layanan konstruksi yang andal semakin meningkat 

(Sekretariat Direktorat Jenderal, 2024). Perusahaan-perusahaan konstruksi dituntut 

untuk tidak hanya menyediakan produk berkualitas, tetapi juga mampu membangun 

kepercayaan melalui visibilitas brand yang kuat dan komunikasi yang transparan. 

PT Hakaaston merupakan perusahaan yang bergerak di bidang manufaktur dan jasa 

konstruksi, dengan fokus utama pada produksi aspal dan produk pendukung 

infrastruktur. Sebagai salah satu pemain penting di industri ini, PT Hakaaston 

memiliki potensi besar untuk memperluas jangkauan bisnis dan memperkuat citra 

perusahaan di mata mitra dan calon klien. Di sisi lain tantangan yang sering 

dihadapi dalam industri konstruksi meliputi persaingan yang semakin ketat, 

perubahan kebutuhan pasar yang dinamis, serta minimnya strategi promosi yang 

mampu menggambarkan nilai tambah perusahaan secara menyeluruh. Informasi 

terkait inovasi teknologi, komitmen terhadap keberlanjutan, dan standar kualitas 

sering kali kurang tersampaikan secara maksimal, sehingga mengurangi daya tarik 

perusahaan di mata calon mitra dan investor (Mahfudiyanto & Saadah, 2024). 

Promosi yang tidak terarah juga dapat menghambat perusahaan untuk memperluas 

jaringan dan menjangkau peluang bisnis yang lebih besar (Erwin & Judijanto, 

2024).  

Dalam konteks ini, media promosi menjadi kunci untuk menunjukkan 

kompetensi, keunggulan, dan portofolio perusahaan secara komprehensif (Tjiptono 

& Diana, 2017). Salah satu media promosi yang paling efektif untuk memenuhi 

kebutuhan ini adalah company profile. Company profile  memiliki beberapa 

kegunaan dan manfaat, salah satunya adalah sebagai alat marketing untuk 

mendapatkan konsumen yang cukup efektif karena company profile  memuat unsur 

visual yang berupa gambar dan teks (Soegijanto & Lestari, 2016). Media ini 

menjadi alat yang membantu membangun citra positif dan memperkuat daya saing 

perusahaan di tengah ketatnya persaingan industri konstruksi. 



2 

 

 

 

PT Hakaaston menghadapi masalah terkait dengan company profile  yang 

sudah tidak lagi relevan atau kurang efektif dalam mempromosikan produk-produk 

terbaru. Saat ini, PT Hakaaston hanya memiliki company profile  yang bersifat 

umum dan mencakup keseluruhan perusahaan. Company profile  unit bisnis yang 

ada masih berbentuk powerpoint dan belum terstruktur dengan baik sehingga 

berdampak pada kurangnya daya tarik bagi pelanggan baru dan kesulitan dalam 

memfasilitasi keputusan pembelian. Oleh karena itu, unit bisnis PT Hakaaston 

membutuhkan company profile  terbaru yang dapat lebih representatif dan up-to-

date dalam menggambarkan produk serta layanan yang mereka tawarkan. 

Perancangan company profile unit bisnis hakaaston ini juga bertujuan untuk 

memperkuat citra perusahaan dimata calon klien. 

Perancangan company profile menjadi solusi strategis untuk mengatasi 

permasalahan ini. Dengan menyusun profil perusahaan yang profesional, unit bisnis 

PT Hakaaston dapat memperkenalkan identitas brand, menonjolkan kualitas 

layanan, mempromosikan produk, serta memperlihatkan portofolio proyek yang 

telah berhasil diselesaikan. Company profile  ini juga dapat dimanfaatkan sebagai 

media komunikasi yang serbaguna, baik dalam bentuk cetak maupun digital, yang 

dapat disebarluaskan melalui berbagai platform. 

Oleh karena itu, tugas akhir ini bertujuan untuk merancang company profile  

unit bisnis PT Hakaaston sebagai media promosi yang informatif, menarik, dan 

menjalin kerjasama dengan mitra manufaktur dan konstruksi. Dengan adanya 

media promosi yang representatif, diharapkan unit bisnis PT Hakaaston dapat lebih 

mudah menjangkau target pasar, dan membuka peluang kolaborasi yang lebih luas 

di masa depan. 

 

1.2 Rumusan Masalah 

Dalam proses perancangan company profile  unit bisnis PT Hakaaston, 

diperlukan pemahaman yang mendalam mengenai tantangan dan kebutuhan desain 

perusahaan. Berikut merupakan rumusan masalah yang menjadi dasar 

pengembangan desain agar company profile  dapat menjadi media promosi yang 

efektif: 
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1.2.1 Bagaimana merancang company profile  yang dapat menjadi media promosi 

efektif untuk memperkenalkan produk dan layanan unit bisnis PT 

Hakaaston? 

 

1.3 Ruang Lingkup Pembahasan 

Proses perancangan company profile  unit bisnis PT Hakaaston mencakup 

serangkaian tahap yang berurutan untuk memastikan hasil akhir yang mampu 

mengkomunikasikan identitas dan mempromosikan produk secara optimal. Tahap 

awal melibatkan pengumpulan data melalui wawancara, observasi, dan studi 

literatur untuk memahami visi, misi, budaya perusahaan, serta preferensi visual. 

Data yang terkumpul akan dianalisis untuk mengidentifikasi elemen utama yang 

akan menjadi dasar dalam merancang key visual. 

Key visual dirancang sebagai representasi visual yang mencerminkan 

karakter perusahaan. Setelah key visual disusun, proses berlanjut ke pembuatan 

struktur konten dan layout untuk memastikan company profile  tersusun secara 

informatif dan menarik secara estetika. 

Selain diaplikasikan pada company profile, key visual juga dikembangkan 

ke media turunan seperti brosur, dan kartu nama untuk memaksimalkan promosi 

dari unit bisnis hakaaston. 

1.4 Tujuan dan Manfaat 

1.4.1  Tujuan 

1. Merancang desain company profile unit bisnis PT Hakaaston sebagai 

media promosi yang mampu menyampaikan identitas, layanan, dan 

keunggulan perusahaan. 

2. Menciptakan media promosi yang konsisten secara visual, mencerminkan 

nilai dan karakter PT Hakaaston secara menyeluruh. 

3. Menghasilkan desain yang fleksibel dan mudah diadaptasi ke berbagai 

kebutuhan komunikasi perusahaan, baik dalam bentuk cetak maupun 

digital. 
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1.4.2  Manfaat 

1. Company profile  yang dirancang ulang dapat menjadi alat promosi yang 

efektif untuk memperluas pangsa pasar, memperkenalkan inovasi produk, 

dan mempererat hubungan dengan mitra bisnis. 

2. Memudahkan calon pelanggan dalam mengakses informasi yang 

dibutuhkan untuk mempertimbangkan keputusan pembelian. 

3. Memberikan referensi berharga untuk studi lebih lanjut mengenai 

pengaruh media promosi terhadap citra perusahaan. 

1.5 Sistematika Penulisan 

BAB I PENDAHULUAN 

Bab ini menyajikan dasar-dasar laporan tugas akhir, meliputi 

latar belakang masalah yang melandasi penelitian, pemilihan 

judul yang spesifik, rumusan masalah yang menjadi fokus 

utama, batasan ruang lingkup pembahasan, tujuan yang ingin 

dicapai, manfaat yang diharapkan dari penelitian, serta 

sistematika penulisan laporan secara keseluruhan. 

BAB II LANDASAN PERANCANGAN 

Bab ini menguraikan teori-teori desain grafis dan ilmu 

pendukung lainnya yang menjadi fondasi dalam perancangan 

company profile  unit bisnis PT Hakaaston sebagai media 

promosi. Teori-teori ini dipilih secara sistematis dan logis 

berdasarkan sumber-sumber kredibel seperti buku, jurnal, 

artikel ilmiah, serta pendapat para ahli. Relevansi teori-teori 

ini dikaji dengan cermat terhadap ruang lingkup proyek tugas 

akhir. Selain itu, bab ini juga memaparkan teori mengenai 

metode riset yang digunakan dalam proses perancangan 

company profile  PT Hakaaston yang diselaraskan dengan 

tujuan penelitian yang telah ditetapkan. 

BAB III METODE PERANCANGAN 
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Bab ini menyajikan penjelasan detail mengenai pendekatan 

metodologi yang diterapkan dalam penelitian. Hal ini 

mencakup teknik pengumpulan data yang digunakan, metode 

analisis informasi yang relevan, serta garis besar tahapan riset 

berbasis fakta yang menjadi landasan bagi arahan kreatif yang 

akan diterapkan dalam perancangan company profile PT 

Hakaaston 

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN DESAIN 

Bab ini memaparkan hasil konkret dari proses perancangan 

karya desain berdasarkan arahan kreatif yang telah disusun 

sebelumnya. Pembahasan dalam bab ini mencakup tahapan 

pengembangan konsep visual, proses perancangan karya 

mulai dari pembuatan sketsa alternatif hingga pemilihan 

desain final, serta penerapan desain terpilih pada berbagai 

media utama dan pendukung. Selain itu, bab ini juga 

menyajikan rincian perhitungan biaya produksi sebagai 

pertimbangan dalam implementasi media desain yang telah 

dihasilkan. 

BAB V PENUTUP 

Bab ini berisi rangkuman singkat, jelas, dan sistematis dari 

keseluruhan laporan tugas akhir. Kesimpulan yang ditarik 

didasarkan pada hasil analisis dan pembahasan yang telah 

dilakukan pada bab sebelumnya, serta saran-saran yang 

diberikan sebagai rekomendasi dalam menyelesaikan 

permasalahan yang menjadi fokus penelitian. 
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BAB V  

PENUTUP 

5.1 Simpulan 

Setelah menyelesaikan perancangan company profile unit bisnis Hakaaston 

dapat ditarik kesimpulan bahwa: 

4. Dari hasil perancangan company profile PT Hakaaston dapat disimpulkan 

bahwa untuk mendapatkan company profile sebagai media promosi yang 

mampu menyampaikan identitas, layanan, dan keunggulan perusahaan, dapat 

dicapai melalui metode penelitian kualitatif dengan pendekatan design 

thinking. Metode kualitatif dilakukan untuk memahami perusahaan secara 

mendalam dengan wawancara, observasi dan juga studi literatur. Design 

thinking dilakukan untuk mencari komposisi layout serta elemen desain yang 

tepat dimulai dengan mind mapping, moodboarding, sketsa manual, serta 

digitalisasi sketsa, prototyping, hingga menjadi final art work. Hasil akhir 

perancangan desain ini berupa company profile dengan layout asimetris dengan 

menambahkan elemen desain halftone serta bidang geometri, menggunakan 

tipografi sans serif yang mencerminkan profesionalisme dan keunggulan unit 

bisnis PT Hakaaston gaya desain yang corporate, simple, dan profesional.  

5. Konsistensi visual dijaga melalui penerapan elemen desain yang seragam di 

seluruh halaman company profile, mulai dari gaya layout, skema warna, jenis 

huruf, hingga penggunaan elemen dekoratif seperti bidang geometri dan efek 

halftone. Karakter PT Hakaaston ditonjolkan melalui corporate desain yang 

modern dan profesional. 

6. Desain akhir company profile disusun dengan mempertimbangkan kebutuhan 

media turunan seperti brosur dan business card. Visual pada company profile 

dapat diterapkan dengan baik pada media promosi turunan sebagai media 

promosi pendukung yang akan menunjang penyebaran informasi produk dan 

jasa dan memperluas jangkauan promosi baik dalam kegiatan formal seperti 

pameran, meeting, atau presentasi bisnis. 
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5.2 Saran 

Saran yang dapat disimpulkan untuk pemecahan masalah pada penelitian 

serupa dimasa depan adalah: 

1. Demi mencapai hasil promosi yang maksimal, maka media promosi yang 

diciptakan harus komunikatif, informatif, konsisten secara visual, serta mampu 

merepresentasikan identitas secara menyeluruh. Selain itu, media tersebut juga 

harus fleksibel dan adaptif terhadap berbagai media promosi turunan agar dapat 

menjangkau audiens secara lebih luas dan efektif. 

2. Sebelum memulai proses desain, penting untuk memahami visi, misi, nilai, dan 

karakter visual perusahaan secara menyeluruh agar hasil desain benar-benar 

representatif. Lakukan pendekatan kualitatif seperti wawancara, observasi, dan 

studi literatur untuk mendapatkan insight yang relevan dan mendalam dari 

pihak internal maupun eksternal perusahaan.  

3. Dalam proses mendesain, proses seperti mind mapping, moodboard, dan 

eksplorasi sketsa sangat penting untuk menyaring ide dan menjaga arah desain 

tetap sesuai dengan tujuan komunikasi. Company profile adalah media yang 

sarat informasi, maka desain harus menekankan keterbacaan, hierarki visual, 

dan alur informasi yang jelas agar tetap efektif secara komunikasi. Proses 

desain tidak selalu linier. Siapkan ruang untuk revisi berdasarkan hasil testing 

atau feedback dari klien agar desain benar-benar memenuhi kebutuhan mereka.   
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LAMPIRAN 

Lampiran 1 Lembar Bimbingan Tugas Akhir 

 



 

 

 

 

 

  



 

 

 

 

Lampiran 2 Transkrip Wawancara  

Tanggal: 7 Februari 2025 

Tempat: via WhatsApp 

Narasumber: Bapak Rahyasa Arrizko  

Cerry: 

Selamat Siang Pak Rahyanza arizko, mohon maaf mengganggu waktunya, 

Perkenalkan saya Cerry Al Qarana mahasiswa Desain Grafis semester 8 di 

Politeknik Negeri Jakarta. Saat ini saya sedang mengerjakan Tugas Akhir 

merancang Company Profile untuk Unit Bisnis Hakaaston, dengan output dari 

tugas akhir saya adalah buku company profile cetak dan media tambahan seperti 

brosur dan hal yang sekiranya dibutuhkan oleh unit bisnis PT Hakaaston. Mohon 

arahan dan bimbingannya ya Pak. Terimakasih banyak sebelumnya 

Rahyasa: 

Selamat siang 

Terinfo sudah kirim surat via email ke HC ya, saya follup dahulu 

Bisa di share ke saya surat yang dikirim kemarin.. 

Cerry: 

Berikut surat pengantarnya ya pak 

(melampirkan dokumen) 

Rahyasa: 

Oke sudah saya cc ke HC juga 

sebelumnya sudah ada gambaran tentang unit bisnis? 

Cerry: 

baik pak terimnmakasih 

sebelumnya saya sudah mencari tentang pt hakaaston dari beberapa sumber pak, 

tapi mungkin boleh dijelaskan lagi pak 

Rahyasa: 

oke, hari senin pagi apakah bisa ke kantor untuk diberikan pengarahan 

Cerry: 

bisa pak, kira2 dijam berapa ya pak? 

Rahyasa: 

sekitar jam 10 pagi ya 



 

 

 

 

Cerry: 

baik pak terimakasih 

 

Tanggal: 10 Februari 2025 

Tempat: via Whatsapp 

Narasumber: Bapak Rahyasa Arrizko  

Cerry: 

selamat pagi pak rayhasa, mohon maaf izin memastikan apakah kantornya di HK 

Tower? terimakasih pak sebelumnya 

Rahyasa: 

Selamat pagi, nanti ke kantor unit bisnis langsung saja di Gunung Putri 

Cerry: 

baik pak terimakasih 

Rahyasa: 

(mengirim kontak) 

koordinasi dengan pak Lazu ya 

Cerry: 

baik pak terimakasih 

 

Tanggal: 10 Februari 2025 

Tempat: Kantor ruas aneka bisnis hakaaston 

Narasumber: Bapak Lazuardi  

Lazuardi: 

Selamat siang mba cerry, selamat datang ya mbak di kantor, saya lazuardi mbak 

panggil aja lazu. Nah saya kan kemarin baru denger dikit aja ya dari mas rahyasa, 

boleh memperkenalkan diri dan dijaskan lagi mbak tujuannya datang kesini apa. 

Cerry:  

Sebelumnya terima kasih pak lazuardi saya diberikan kesempatan, nama saya cerry 

al Qarana saya merupakan mahasiswa desain grafis semester 8 di politeknik negeri 

Jakarta. Jadi saya sedang mengerjakan tugas akhir ya pak, nah di tugas akhir ini 

saya membuat katalog company profile untuk hakaaston nih pak. Jadi kemarin juga 

saya udah mendengar ya dari pak Adryan kalau unit bisnis hakaaston ini belum 



 

 

 

 

punya company profile atau katalog khusus untuk promosi produk dari unit bisnis 

ini. 

Lazuardi: 

Iya mbak kebetulan untuk unit bisnis ini kita belum punya katalog ya jadi memang 

sangat dibutuhkan ya, sebelumnya mba cerry tau gak ya unit bisnis hakaaston itu 

apa? 

Cerry:  

Kemarin sih sudah sedikit dijelasin ya pak sama pak Adryan, tapi mungkin boleh 

pak dijelaskan lagi secara spesifik 

Lazuardi:  

Ya mba cerry jadi unit bisnis ini tuh bagian dari unitnya hakaaston ya, nah 

hakaaston ini kan bagian dari haka ya pasti mba cerry udah tau dong haka haha, jadi 

kalau unit bisnis ini Namanya haka chemical construction mba cerry, kami 

fokusnya menjual produk mentahan ya untuk bahan campuran aspal atau semen 

biasanya kita disini nyebutnya chemical product ya. nah kekurangannya kami ini 

gak punya company profile ya mbak, istilahnya kami kayak gak punya identitas lah 

atau media promosi, biasanya kami cuma pakai poster-poster gitu aja mbak. Dulu 

unit ini aneka bisnis mbak, nah baru pas pak rahyasa masuk sekitar bulan maret ini 

namanya baru ya jadi chemical construction unit. 

Cerry:  

Ohh begitu ya pak, terus kalau lagi meeting dengan klien gitu biasanya pakai apa 

ya pak untuk nampilin produknya? 

Lazuardi: 

Kalau selama ini biasanya saya buat ppt aja sih mbak, iri ya sebenernya liat yang 

lain kalau meeting biasanya ngasih company profile gitu ya mbak haha, promosinya 

jadi terbantu banget.  

Cerry:  

Iya ya pak, ngeliatnya juga enak bisa di bawa pulang juga bisa diliat-liat lagi jadi 

orangnya inget. 

Lazuardi: 

Iya mbak cerry kan jadi enak juga ya terlihat lebih professional, karena itu sih mbak 

kita disini memang lagi butuh banget ya katalog produk untuk unit bisnis ini. 

Cerry:  

Kalau untuk unit bisnis ini apakah ada guideline desain ya pak? 



 

 

 

 

Lazuardi:  

Selama ini kita gak ada sih mbak, tapi kalau untuk warna dan font kita mengikuti 

pusat ya, untuk warna biasanya saya pakai warna kuning atau apa ya nama 

warnanya ini jingga ya, dan abu-abu sih mba mengikuti logo aja ya, dan biasanya 

ada aksen merah mengikuti logo induk kita ya. Kalau font saya agak lupa ya mbak 

tapi fontnya ini dipakai untuk webnya hakaasston ya mungkin nanti mba cerry bisa 

cek kesitu, atau nanti saya kirim fontnya ke mba cerry ya lewat whatsapp. 

Cerry:  

Baik pak terimakasih banyak  

Lazuardi: 

oh iya mba cerry tadi saya sempet ngirim ppt yang dulu saya buat untuk unit bisnis, 

mungkin itu bisa dijadikan acuan untuk isi tapi jangan dijadikan sebagai referensi 

desain ya mbak hahaha soalnya saya juga gak terlalu ngerti ya mbak desain.  

Cerry: 

oh iya baik pak terima kasih. 

Lazuardi:  

kira-kira ada yang mau ditanyakan lagi gak nih mba cerry? 

Cerry: 

Kalau untuk isi konten dan foto kira-kira bisa diberikan kapan ya pak, dan kira-kira 

isinya apa saja ya pak.  

Lazuardi: 

Untuk isinya kira-kira produknya aja sih ya mbak dan data customer kali ya, 

mungkin bagian depan bisa ditaruh profile singkat ya, mungkin nanti bisa saya 

susun dulu ya mbak isi kontennya lalu saya kirim ke mba cerry. Kalau untuk foto 

nanti juga saya kirimkan ya ke mba cerry nanti bisa langsung hubungi saja saja. 

Data-datanya boleh langsung minta ke mas Adryan ya mba. 

Cerry: 

oh siap pak, untuk ukuran company profile ini kira-kira ada request khusus gak ya 

pak? 

Lazuardi:  

Untuk ukuran a4 aja mbak cerry kayak company profile pada umumnya. 



 

 

 

 

Cerry: 

Lalu kalau selain company profile apakag ada media turunan lain pak? Misalnya 

kayak brosur atau lanyard atau id card. 

Lazuardi: 

Kalau untuk sekarang yang lagi kita butuhkan sebenarnya brosur mungkin ya, versi 

lebih compact dari company profilenya sendiri, lalu selain brosur mungkin kartu 

nama ya mba, kadang bingung juga soalnya kalau habis meeting kita gak punya 

data diri ya gimana orang mau menghubungi ya haha. 

Cerry: 

haha iya ya pak 

Lazuardi: 

ada lagi mba yang mau ditanyakan? 

Cerry: 

Mungkin untuk saat ini belum ada ya  

Lazuardi: 

Baik mba cerry kalau ada yang mau ditamyakan jangan sungkan mengubungi saya 

atau mas Adryan atau yang lainnya ya 

Cerry: 

Baik pak terima kasih banyak ya pak  

Lazuardi: 

Loh saya harusnya yang berterima kasih karena sudah dibantu haha. 

 

Tanggal: 12 Maret 2025 

Tempat: Haka Tower 

Narasumber: Bapak Adryan Fauzi (Analyst Department Operational 1) 

Cerry: 

Selamat pagi, Pak Adryan. Terima kasih ya sebelumnya sudah bersedia 

meluangkan waktunya ya pak. 

Adryan: 

Pagi juga, Cerry. Sama-sama, nggak apa-apa kok. Senang juga ya bisa bantu. 



 

 

 

 

Cerry: 

Jadi gini Pak, saya sekarang lagi ngerjain tugas akhir, dan topik yang saya ambil 

adalah perancangan katalog unit bisnis PT Hakaaston. Waktu itu saya sempat dapat 

info kalau Hakaaston memang butuh katalog promosi untuk unit bisnis ya pak. Nah, 

saya ingin bantu merancang desain katalog tersebut sekaligus dijadikan sebagai 

bagian dari tugas akhir saya. 

Adryan: 

Yaa, boleh banget ya mbak kita sangat terbantu kalau begitu, yang penting jangan 

terlalu rumit penyajiannya. Apalagi yang baca kan biasanya klien atau partner 

bisnis, mereka maunya cepat paham isi dan keunggulan dari produk kita. Visual 

yang mendukung dan narasi yang ringkas tapi padat itu kuncinya. 

Cerry: 

Nah, makanya saya juga pengin nanya nih Pak, menurut Bapak sendiri, informasi 

apa aja sih yang sebaiknya ditampilkan di katalog ini? Terutama yang benar-benar 

mewakili karakter unit bisnis di Hakaaston? 

Adryan: 

Kalau menurut saya sih, kamu bisa mulai dari struktur unit bisnisnya dulu—jelasin 

tiap divisinya ngerjain apa. Lalu masuk ke produk: jenis produk, spesifikasi 

teknisnya, keunggulan, dan mungkin juga use case-nya dipakai di proyek mana aja. 

Contohnya kayak aspal hotmix, spun pile, atau precast—itu semua punya 

segmentasi pasarnya sendiri. 

Cerry: 

Oh iya, itu masuk akal sih, Pak. Jadi nggak cuma nyebut produknya aja, tapi juga 

kasih gambaran aplikasinya di lapangan, gitu ya? 

Adryan: 

Betul. Kalau bisa ditambahin juga siapa klien besar yang pernah kerja sama sama 

kita, itu akan menambah kepercayaan pembaca. Dan jangan lupa, layout dan 

tampilannya juga harus mencerminkan profesionalisme kita. 

Cerry: 

Nah, soal desainnya, saya rencana pakai pendekatan layout yang asimetris tapi tetap 

rapi, Warna dan font-nya juga saya sesuaikan sama identitas visual PT Hakaaston, 

kayak oranye, abu-abu, dan font sans serif. 

Adryan: 

Wah, itu keren sih. Asalkan tetap jaga konsistensi, jangan berubah-ubah di setiap 

halaman, dan usahakan urutannya enak diikuti. Kamu juga bisa pikirin gimana 



 

 

 

 

katalog ini bisa dipakai untuk versi cetak dan digital. Jadi nanti fleksibel kalau 

dipakai buat tender, presentasi, atau dikirim ke calon klien. 

Cerry: 

Iya Pak, itu juga masuk checklist saya. Oh iya, menurut Bapak, tantangan terbesar 

dari sisi promosi unit bisnis Hakaaston selama ini apa ya? 

Adryan: 

Kalau dari kacamata saya di operasional sih, kadang kita tuh udah punya banyak 

pencapaian atau produk yang bagus, tapi kurang terekspos. Klien nggak semua tahu 

kita punya kemampuan segitu luasnya. Jadi promosi itu penting banget. Nah, 

katalog yang bagus dan informatif bisa bantu nutupin gap informasi itu. 

Cerry: 

Jadi katalog ini nantinya bukan cuma buat narasi perusahaan, tapi juga jadi alat 

promosi ya pak 

Adryan: 

Iya betul. Jadi bikinlah semenarik dan sepadat mungkin—biar nggak cuma jadi 

pajangan tapi benar-benar dipakai. 

Cerry: 

Siap Pak! Terima kasih banget ya atas masukannya. Ini semua bakal saya jadikan 

bahan penting dalam proses perancangannya. Lalu untuk hakaaston sendiri target 

yang ingin dicapai itu siapa ya pak? 

Adryan:  

Tujuan Utama nya sih BUJT (Badan Usaha Jalan Tol) terutama induk HK  dan 

milik swasta 

Cerry:  

ohh begitu ya pak, lalu untuk Hakaaston sendiri apakah punya pesaing atau 

competitor nih pak? 

Adryan: 

ada yaitu Jasamarga Toll Road Opration (JMTO) dan Jasamarga Toll Road 

Maintenance (JMTM), MSP, PCI, nanti mungkin akan saya kirimkan ya data 

tambahannya. 

Cerry: 

Baik pak terima kasih mungkin segitu saya pertanyaan dari saya, terima kasih ya 

pak sudah meluangkan waktunya. 



 

 

 

 

Adryan: 

Sama-sama, Cerry. Semangat ngerjain tugas akhirnya. Kalau ada yang mau 

ditanyain lagi, feel free buat hubungi saya, ya. 

 

Tanggal: 7 April 2025 

Tempat: via WhatsApp 

Narasumber: Bapak Adryan Fauzi (Analyst Department Operational 1) 

Cerry :  

Selamat siang Pak Adryan saya izin menanyakan beberapa hal lagi terkait dengan 

profile hakaaston. Apakah Hakaaston memiliki company profile unit bisnis 

sebelumnya? 

Adryan :  

Belum punya hanya company profile Hakaaston secara menyeluruh 

Cerry :  

Kira-kira apakah saya bisa melihat informasi tentang company profile sebelumnya 

atau desain yang digunakan? 

Adryan :  

Untuk Compro dikerjakan tim internal, next bisa wawancara ke team design atau 

sosial komunikasi 

Cerry :  

apakah hakaaston sebelumnya suduah memiliki guideline desain? 

Adryan :  

Sejauh ini belum ada kalau untuk company profile, soalnya kan hakaaston ini belum 

ada company profile cetak ya, tapi soal ini boleh ditanyakan lebih lanjut ke team 

desain nantinya 

Cerry :  

Seperti apa nuansa yang ingin dihasilkan dari company profile? 

Adryan :  



 

 

 

 

kalau bisa sih diseuaikan dengan web Corporation ya, nuansa yang corporat tapi 

elegan, dan informasinya jelas, kan tujuan kita buat company profile itu untuk 

membagikan informasi ya, tapi kalau bisa sih yang simple saja. 

Cerry :  

Untuk pemilihan warna, apakah ingin tetap mempertahankan warna sebelumnya 

(jika ada)? atau ada warna lain yang ingin dipakai? karena nantinya, warna ini perlu 

menyesuaikan dengan kesan desain yang diberikan. 

Adryan: 

Warna disesuaikan saja sih dengan karakter warna dalam logo Hakaaston 

Cerry :  

company profile nantinya akan dicetak ukuran berapa ya pak kira2? 

Adryan :  

Lebih baik ukurannya A4 ya soalnya kalau kekecilan kurang enak untuk dibaca, 

karena nantinya kan company profile ini menyangkut foto produk dan informasi 

produk ya dan isinya itu banyak tulisan, jadi kalau company profilenya kekecilan 

menurut saya kurang enak ya untuk dibaca. 

Cerry:  

baik pak adryan terimakasih banyak ya pakk atas waktunya. 

Adryan: 

Ya cer sama2, sukses buat pengerjaannya ya, mudah-mudahan bisa cepat lulus. 

 

Tanggal: 9 April 2025 

Tempat: Depok, Jawa Barat. 

Narasumber: Ibu Barina (Kontraktor Mekanikal Elektrikal, PT Jagat Citra Inti) 

Cerry: 

Selamat siang, Ibu Barina. Terima kasih sebelumnya karena sudah bersedia 

meluangkan waktu untuk saya wawancarai. Wawancara ini saya lakukan dalam 

rangka tugas akhir saya yang berfokus pada perancangan company profile unit 

bisnis PT Hakaaston. Saya ingin menggali pandangan dari profesional yang 



 

 

 

 

memang bekerja dalam bidang konstruksi dan berpotensi menjadi mitra PT 

Hakaaston. Boleh saya mulai, Bu? 

Barina: 

Selamat siang, Cerry. Tentu, silakan. Senang bisa ikut berkontribusi dalam tugas 

akhirnya, semoga lancar ya prosesnya. 

Cerry: 

Amin, terima kasih, Bu. Pertama-tama, menurut Ibu sendiri, seberapa penting peran 

company profile dalam kerja sama antara perusahaan, khususnya di sektor 

konstruksi? 

Barina: 

Menurut saya sangat penting. Company profile adalah salah satu dokumen awal 

yang menjadi bahan pertimbangan kami ketika ingin menjalin kerja sama dengan 

perusahaan lain. Di dalamnya biasanya tercantum informasi dasar mengenai 

perusahaan, seperti sejarah singkat, layanan atau jasa yang ditawarkan, hingga 

proyek-proyek yang pernah mereka tangani. Semua informasi itu menjadi indikator 

awal bagi kami untuk menilai apakah perusahaan tersebut kredibel, cocok, dan 

layak untuk diajak bekerja sama. 

Cerry: 

Berarti bisa dibilang, company profile bukan hanya sebagai formalitas ya, Bu? 

Barina: 

Betul. Banyak orang menganggap company profile itu hanya sekadar brosur atau 

profil biasa. Padahal, bagi kami, itu adalah representasi awal dari citra dan 

profesionalisme perusahaan. Kalau company profile-nya rapi, informatif, dan 

mudah dipahami, itu akan meningkatkan kepercayaan kami sebagai calon mitra. 

Sebaliknya, kalau informasinya membingungkan atau tampilannya kurang 

profesional, kami pun akan mempertimbangkan ulang. 

Cerry: 

Lalu, dari sisi konten, informasi apa yang menurut Ibu harus ada dan bersifat krusial 

dalam sebuah company profile? 

Barina: 

Yang utama tentu saja adalah penjelasan tentang perusahaan: mulai dari siapa 

mereka, bergerak di bidang apa, layanan dan produk yang ditawarkan, serta 

pengalaman proyek yang pernah dikerjakan. Informasi ini harus disampaikan 

secara jelas dan lengkap. Jangan sampai membuat pembaca kebingungan. Selain 



 

 

 

 

itu, kalau memungkinkan, cantumkan juga data atau testimoni yang mendukung 

kredibilitas perusahaan. Dan satu hal lagi yang penting adalah foto. 

Cerry: 

Oh, mengenai foto ya Bu. Bisa dijelaskan lebih lanjut? 

Barina: 

Iya, jadi menurut saya, foto bisa membantu pembaca memahami konteks. Misalnya, 

dokumentasi proyek lapangan atau foto tim yang sedang bekerja bisa memperkuat 

narasi yang dituliskan. Tanpa foto, semua informasi hanya jadi teks biasa. Tapi 

dengan adanya gambar pendukung, pembaca bisa lebih terhubung dengan isi 

company profile-nya. Apalagi dalam bidang konstruksi, visualisasi hasil kerja itu 

penting. 

Cerry: 

Itu sangat masuk akal, Bu. Kalau dari sisi desain, apakah menurut Ibu company 

profile perlu mengikuti tren desain terkini, atau lebih baik yang sederhana saja? 

Barina: 

Kalau saya pribadi lebih suka desain yang sederhana, tapi tetap profesional. Nggak 

perlu terlalu ramai atau mengikuti tren yang malah bikin pembaca bingung. Desain 

harus bisa mendukung isi, bukan mengalahkan isi. Yang penting itu adalah 

keterbacaan, konsistensi visual, dan kesesuaian dengan citra perusahaan. 

Cerry: 

Lalu, menurut Ibu, apa yang membuat company profile menarik di mata calon mitra 

seperti Ibu? 

Barina: 

Yang menarik itu ketika company profile-nya tidak hanya menjelaskan "apa", tapi 

juga menunjukkan "mengapa" perusahaan ini layak jadi mitra. Misalnya, 

perusahaan menjelaskan kenapa mereka berbeda, apa keunggulannya, serta 

bagaimana cara kerja mereka. Kalau hal itu disampaikan dengan desain visual yang 

mendukung, seperti ilustrasi proses kerja, grafik, atau infografik, itu akan lebih 

memudahkan kami memahami dan merasa yakin. 

Cerry: 

Wah, masukan dari Ibu sangat membantu sekali, jujur saya jadi semakin punya 

gambaran seperti apa company profile yang efektif untuk target audiens seperti Ibu. 

Terima kasih banyak Bu atas waktunya dan penjelasan yang sangat rinci. 



 

 

 

 

Barina: 

Sama-sama, Cerry. Semoga hasil tugas akhirnya bisa bermanfaat dan sesuai dengan 

kebutuhan PT Hakaaston. Sukses selalu ya! 

 

Tanggal: 10 April 2025 

Tempat: Shipper HQ Juanda 

Narasumber: Faisal Fadillah (Senior Graphic Design) 

Cerry: 

Menurut ka ical biasanya kalau bikin company profile tuh, pasal layoutnya seperti 

apa?  

Faisal: 

Layout company profile, hmmm Tetap sesuai sama identitas brandnya ya? Tapi 

karena ini tujuannya company profile biasanya untuk keperluan B2B reporting 

antar stakeholder gitu-gitu lebih yang rapi semuanya juga rapi sih apa ya? lebih 

simple strukturnya lebih rapi, simple dan fokusnya tuh menyampaikan informasi 

ya, bukan visual gitu. 

Cerry: 

Jadi, kebanyakan tulisan gitu.  

Faisal: 

Iya. Fokusnya ke situ kan. Visual tuh fokus di grafik, chart segala macem kan. Foto 

jadi dokumentasi. Jadi kayak 80% untuk fokus di layouting text.  

Cerry: 

Layouting text? Yaaazzzz 

Faisal: 

ya sisanya untuk styling segala macem balik lagi ke sesuai ke branding-an brandnya 

masing-masing  

Cerry: 

ya next question kalo trend design saat ini, kalau menurut ka ical lagi kayak 

gimana?  

Faisal: 

trend design......hmm....... gimana ya? kalau untuk kebutuhan company profile 

sebenernya nggak banyak pengaruh sama tren ya karena kebutuhannya dan 

outputnya masih tetap sama gitu kan mungkin di grafiknya sih grafiknya mungkin 



 

 

 

 

lebih banyak yang 3D atau udah mulai explore kebanyakan penggunaan teknologi 

apa nyebutnya ya  

Cerry: 

AI 

Faisal: 

Iya untuk saat ini pahitnya itu untuk ilustrasi segala macem benchmark secara 

global tuh Ai ilustrasi tapi Nggak semua brand cocok untuk hal itu. Jadi 

penggunaannya itu lebih minor. Tergantung brand juga. Menurut gue yang pakai 

AI itu malah bukan brand-brand yang udah matang ya. Karena kalau brand-brand 

yang udah matang punya kebutuhan yang spesifik itu. Ada yang butuhnya foto 

harus kayak gimana. Tapi itu trend design, kalau secara general memang bagus. 

Lebih mengadaptasi 3D atau layout. Layout masih sama aja, cuma lebih banyak 

yang kalau penggunaan teks itu lebih bold segala macam. 

Cerry: 

Oke next question biasanya kalau misalnya kalau menurut ka ical misalnya bikin 

company profile itu layoutnya bagusan potrait atau landscape terus habis itu 

biasanya kalau dicetak itu dia ukurannya berapa? 

Faisal: 

Kalau gua, kalau misalkan company profile, landscape atau portrait biasanya 

tergantung sama outputnya. Kalau cetak, Gue lebih suka potret. Kalau digital, gue 

suka landscape. Jadi kalau kebutuhannya cuma cetak, fokusnya di cetak, lebih pilih 

potret. Cuma kalau kebutuhannya dua, antara digital dan cetak, gue lebih pilih dua-

duanya dipakai. Sesuai kebutuhannya masing-masing. 

Cerry: 

Jadi kalau misalnya di digital itu dia pakai yang... landscape kalau di print portrait, 

terus kalo buat ukurannya? 

Faisal: 

kurannya digital setelah ukuran layar 1920x1080 

Cerry: 

kalau dicetak A4 atau A5? 

Faisal: 

A4 sih kalau brandnya kebutuhannya banyak datanya banyak gitu A4 karena 

tulisannya bisa lebih dibaca dan lebih formal kecuali lo kayak report gue tau udah 

dapet buku reportnya trendnya twitter dia itu A6 



 

 

 

 

Cerry: 

A6 kecil banget  

Faisal: 

gak A6 sih A5 tapi square gitu A5 tapi square buat report trendnya twitter dia 

dikiriminnya tuh di satu box set gitu loh cuman buat reportnya tuh A5 bagus, tetap 

bagus tergantung goals nya, tapi kalau untuk company profile pasti A4 

Cerry: 

berarti kan kalau misalnya dia lebih kecil, si font-nya lebih kecil kan ukurannya? 

atau sama aja? 

Faisal: 

iya pasti lebih kecil, cuman ya udah A5 ke A6 pasti ukurannya itu udah paling kecil 

loh dan 9 misalkan, tergantung font-nya antara 6 sampai 9 lah harus disesuaikan 

dulu 

Cerry: 

tapi kalau biasanya kalau misal font kayak gitu kak, dia perbandingannya berapa 

yang ideal? 

Faisal: 

Apa? 

Cerry: 

perbandingan kayak judul sama isi begitu 

Faisal: 

Pakai golden ratio! 

Cerry: 

Daebak golden ratio 

Faisal: 

iya kan lu pernah bikin? yang buat diskonmax yakan? Kalo fontnya mirip-mirip 

contek aja disitu 

Cerry: 

Iya, sumpah tau gak sih kak, tadinya tuh Tadinya ya, aku tuh pengen ini-an apa 

namanya, TA-nya, pengen sehatplus aja.  

Faisal: 

Gak seru 



 

 

 

 

Cerry: 

Ini lebih nggak seru huhuhu 

Faisal: 

Dih lebih seru datanya banyak, fotonya bisa lo explore segala macem. 

Cerry: 

Tapi fotonya udah ada. 

Faisal: 

Iya kan tadi, dari foto itu bisa lo obrak-abrik lagi dong, makanya lo foto apa-apanya. 

Mungkin bikin temanya kolase. 

Cerry: 

iyasih 

Faisal: 

Gue pernah bikin, soalnya pernah bikin buku company profile tuh perusahaan filter 

kendaraan berat. HDR group. Itu kayak filter tractor, excavator, gitu-gitu deh. 

Cerry: 

Eh kakak, kak ical masih ada contohnya nggak? 

Faisal: 

Aduh, nggak ada. Nanti gue coba cari. Cuman ya itu boring. Cuman gue tuh 

senangnya pas ngerjain foto-fotonya. Jadi ada beberapa part gue harus foto 

sendiri. Ya kalo fotonya kurang dan lu tuh lo pengen bikin dengan satu tema sendiri 

gitu ya bikin aja.  

Cerry: 

Iya sih. Cuman aku jauh banget kak kalo mau foto ke Jambi. Mau sih so fun. 

Faisal: 

iya, udah itu aja? 

Cerry: 

iya udah, makasih ka ical. 

  



 

 

 

 

Lampiran 3 Dokumentasi 

 



 

 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 

 



 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

  



 

 

 

 

Lampiran 4 Turnitin 

 



 

 

 

 

Lampiran 5 CV



 

 

 

 

 

 


