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LEMBAR PERSETUJUAN
LAPORAN TUGAS AKHIR
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Judul Tugas Akhir  : Perancangan Identitas-Visual Ayam Creet sebagai

Media Branding
Penulis : Muhammad Raka Fadillah
Jurusan : Teknik Grafika dan Penerbitan
Program Studi . Desain Grafis

Penulisan Laporan Tugas Akhir ini dilakukan melalui proses bimbingan dan telah
layak untuk mengikuti Ujian Sidang Tugas Akhir.

Depok, 1 Juli 2025
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Menyetujui,

Dosen Pembimbing I Dosen Pembimbing I1
2

Dwi Agnes Natalia Bangun, M.Ds. MRR. Tiyas Maheni DK, M.H.

NIP. 198812152018032001 NIP. 197608241999032002
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PERNYATAAN KEASLIAN KARYA TUGAS AKHIR

Saya yang bertanda tangan di bawah ini, menyatakan bahwa Laporan Tugas Akhir

dengan judul:

Perancangan Identitas Visual Ayam Creet sebagai Media Branding

adalah hasil karya saya.

Dengan ini saya menyatakan bahwa dalam Laporan Tugas Akhir ini tidak
terdapat karya orang lain yang pernah diajukan untuk memperoleh gelar di suatu
perguruan tinggi, dan atau sepanjang pengetahuan saya juga tidak terdapat karya
atau pendapat yang pernah ditulis atau diterbitkan oleh orang lain, kecuali secara

tertulis diacu dalam Laporan Tugas Akhir ini, dan disebutkan dalam dafiar pustaka.

Apabila pernyataan ini tidak sesuai dengan kenyataan, maka saya siap menerima

sanksi akademik yang berlaku.

Depok, 18 Juli 2025

Yang menyatakan,

1ABISAMX347217829
Muhammad Raka Fadillah
2106421096
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ABSTRAK

Identitas visual berperan penting bagi UMKM dalam memperkuat daya saing,
karena identitas visual berfungsi sebagai penandasmerek dan produk, penarik
perhatian konsumen, serta merepresentasikan citra positif. Namun brand UMKM
Ayam Creet belum memiliki identitas visual dan diperparah dengan kondisi kios
yang masih menggunakan.identitas visual milik brand UMKM sebelumnya. Maka
dari itu, dibutuhkanperancangan desain identitas visual Ayam Creet sebagai.solusi
terhadap permasalahan tersebutsMetode penelitian yang digunakan adalah mixed
method dengan pendekatan design thinking yang memiliki tahapan seperti
empathize,define, ideate, prototyping, dan testing. Teknik pengumpulan data yang
digunakan adalah wawancara, kuesioner, observasi, dan studi literatur. Seluruh data
dan informasi yang didapatkan kemudian dianalisis menggunakan metode SWOT
untuk menyusun arahan kreatif. Proses perancangan dimulai dengan mind map,
moodboard, sketsa, dan desain komprehensif. Hasil akhir dari perancangan desain
identitas visual ini berupa logo kombinasi denganwarm colors, tipografi decorative
dan sans serif, pattern supergrafis, graphic standard manual, dan media-media
turunan yang dibutuhkan oleh Ayam Creet yang menggunakan gaya desain casual
dan simple. Desain identitas visual in1 diharapkan dapat menjadi media branding
Ayam Creet yang merepresentasikan produknya yang pedas dan murah dengan
pelayanan yang akrab.

Kata kunci: Ayam Creet, Desain Grafis, Identitas Visual, Logo
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ABSTRACT

Visual identity plays an important role for MSMEs in strengthening
competitiveness, because visual identity functions as a label that marks both the
brand and product, attracts consumer attention, andrepresents a positive image of
the brand. However, one such MSME brand, Ayam Creet, does not yet have its own
visual identity, and the problem is furhter exacerbated by the factthat the stall still
uses the visual identity of the previous MSME brand. In that case, avisual identity
design for Ayam Creetis neede as a solution for the problems at hand. The research
method used during the process.is mixed method using design thinking approach
which consist of steps such as empathize, define, ideate, prototyping, and testing.
The data are obtained through interviews, surveys, observations, and literature
studies. All data and information obtained are then analyzed using the SWOT
method and developed-into-a creative-brief. The design process starts with mind
mapping, moodboard creation, sketching; and comprehensive design making. The
final result of this visual identity design is a combination logo that uses warm
colors, decorative and sans serif typography, supergraphic pattern, graphic
standard manual, and derivative media according to the needs of Ayam Creet which
uses a casual and simple design style. This visual identity design is expected to be
a branding media for Ayam Creet which represents-their specialty products that is
spicy and affordable with friendly service.

Keywords: Ayam Creet, Graphic Design, Logo, Visual Identity
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PRAKATA

Segala puji syukur dipanjatkan ke hadirat Allah SWT, yang telah memberikan
penulis berkah, rahmat, dan nikmat-Nya, serta kesempatan untuk menyelesaikan
penulisan laporan tugas akhir ini.yang.mana menjadi langkah awal dalam
menyelesaikan studi Desain Grafis di Politeknik Negeri Jakarta.

Penulis menyadari bahwa laporan ini dapat diselesaikan berkat dukungan dari
berbagai pihak berupa saran, kritik, doa, motivasi, dan bimbingan yang ‘telah
diberikan kepada penulis. Oleh karena itu, penulis ingin mengucapkan terima kasih
kepada pihak-pihak yang telah mendukung dan membantu penulis dalam menyusun
laporan 1ni secara langsung dan tidak langsung. Secara khusus, penulis
mengungkapkan rasa terima kasih kepada orang tua tercinta atas doa, dukungan
moril dan materil yang selalu menguatkan dalam setiap langkah perjalanan ini.
Penulis juga menyampaikan apresiasi dan rasa hormat kepada:
1.~ "Bapak Dr. Syamsurizal, S.E., M.M., selaku Direktur Politeknik Negeri

Jakarta.

2. ' Bapak Dr. Zulkarnain, S.T., M.Eng., selaku Ketua Jurusan Teknik Grafika
dan Penerbitan.

3. Ibu Dwi Agnes Natalia Bangun, M.Ds., selaku Kepala Program Studi Desain
Grafis sekaligus Dosen Pembimbing materi yang telah mendedikasikan
waktu, tenaga, pikiran, serta ilmunya.dalam membimbing penulis dan
memberikan arahan tugas akhir di awal semester.

4. Ibu MRR. Tiyas Maheni DK, M.H., selaku Dosen Pembimbing teknis yang
telah mendedikasikan. waktu, tenaga, pikiran, serta _ilmunya dalam
membimbing penulis.

5. Ibu Shamilah (Mpok Mila) selaku owner brand Ayam Creet yang telah
mempercayakan brand-nya untuk dibuatkan desain identitas visual.

6.  Seluruh teman-teman kelas DG8D maupun teman-teman dari kelas lain,
terutama Shafa, Wenda, Cerry, 1zzah, Azwa, Rezky, dan Rama yang telah
berjuang bersama dengan penulis dalam menyelesaikan seluruh proyek dari

semester 1 hingga semester 8.
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b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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BAB 1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Dalam proses pengembangan.perekonomian. di “Indonesia, Usaha Mikro,
Kecil, dan Menengah (UMKM) memiliki peran yang sangat besar. Per Desember
2024, Indonesia memilikisekitar 65,5 juta UMKM, yang mencakup hampir semua
bisnis di Tanah Airyyaitu 99,9% dari total usaha yang ada (Permata, 2025). Salah
satu subsektor' UMKM yang mendominasi perekonomian di Indonesia adalah
subsektor kuliner. Berdasarkan data indikator makro Parekraf tahun 2022 subsektor
kuliner menempati posisi teratas dengan angka 519 miliar rupiah (Kemenparekraf,
2024).

Dari data tersebut dapat dikatakan bahwa daya saing usaha di bidang kuliner
cukup besar. Peranan identitas visual menjadi salah satu hal terpenting bagi UMKM
dalam memperkuat daya saing, karena identitas visual berfungsi sebagai penanda
merek dan produk, penarik perhatian konsumen; serta merepresentasikan citra
positif dari UMKM itu sendiri (Telkom University, 2024). Menurut Levanier
(2020) 1dentitas visual berisikan semua clemen grafis yang mencerminkan citra
suatu brand serta menjadi hal yang dapat membedakannya dengan brand lain
(Yoselinus ‘et al., 2022). Selain itu, menurut Goldstein (2023) identitas visual
merupakan sekumpulan elemen, visual yang digunakan untuk merepresentasikan
dan membedakan suatu bramd. Secara spesifik, identitas visual merujuk pada
elemen-elemen yang dapat dilihat, seperti logo dan warna merek, yang berfungsi
untuk memudahkan konsumen dalam mengenali suatu merek (Karaalioglu, 2025).
Maka dari itu, sebuah identitas visual.sangatlah.penting-digunakan oleh UMKM
demi membantu daya saing usaha, sebagai media branding untuk membedakan ciri
khasnya dengan pesaing, serta mencerminkan citra dari brand itu sendiri.

Mayoritas UMKM di Indonesia telah memiliki identitas visual, namun masih
ada UMKM yang belum memiliki identitas visual untuk membantu branding
usahanya. Berdasarkan wawancara yang dilakukan dengan owner Ayam Creet,

masalah ini juga dihadapi oleh brand tersebut, di mana sejak dibuka, belum
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memiliki identitas visual. Hal tersebut diperparah dengan kondisi kios yang masih
menggunakan identitas visual milik brand UMKM sebelumnya. UMKM Ayam
Creet berlokasi di kantin perkantoran Business Park, Kebon Jeruk. Pada awalnya
kios di kantin tersebut disewa brand D’Fresto-yang kemudian dibeli franchise-nya
oleh Ibu Shamilah/Mpok Mila (owner.Ayam Creet) selama hampir setahun dan
dibeli sepenuhnya oleh beliau setelah masa kontrak franchise telah habis. Selain
itu, owner Ayam Creet memiliki rencana untuk ekspansi cabang usaha di daerah
Taman Aries, Meruya, Jakarta Barat, serta mendaftarkan usahanya di marketplace
di masa yang akan datang. Namun, sampai saat ini identitas visual brand D’Fresto
belum diganti oleh Ayam Creet pada kiosnya. Ayam Creet hanya menggunakan
identitas visualnya pada_desain menudan_label kemasannya. Hal ini bisa
berdampak pada citra brand Ayam Creet, karena tidak memiliki identitas visual
yang dapat digunakan sebagai media branding pada kiosnya.

Berdasarkan wawancara dengan konsumen Ayam Creet, persepsi konsumen
saat melihat kios Ayam Creet adalah kios tersebut milik D’Fresto: Sehingga jika
Ayam Creet masih menggunakan identitas visual milik D’Fresto lebih lanjut,
terutama saat melakukan ekspansi cabang usaha, konsumen baru akan mengira
produk fried chicken atau ayam geprek yang dibeli adalah milik: brand D’Fresto.
Dan yang terakhir, berdasarkan Pasal 100 Undang-Undang Nomor 20 Tahun 2016
tentang Merek dan Indikasi Geografis (UU MIG), menggunakan merek terdaftar
tanpa izin dapat berujung pada hukuman pidana. Dengan landasan ini, tidak
menutup kemungkinan di masa yang akan datang Ayam Creet dapat terkena
tuntutan karena masih menggunakan identitas brand D’Fresto.

Berdasarkan  studi literatury perancangan desain..identitas visual UMKM
dilakukan untuk meningkatkan daya saing (Bintarto, 2023), mendapatkan
konsistensi konsep brand (Calvalie et al., 2021) dan (Farih & Anggalih, 2023), serta
meningkatkan brand image (Sadewa, 2023) dan (Asakiinah, 2023). Sejalan dengan
penelitian sebelumnya, rancangan identitas visual UMKM Ayam Creet dilakukan
untuk meningkatkan brand image dan membedakannya dengan brand lain yang
serupa. Selain itu, perancangan identitas visual ini dilakukan untuk menghindari

konsekuensi hukum yang kemungkinan bisa terjadi di masa yang akan datang.
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Dalam mewujudkan hal tersebut, akan dilakukan perancangan desain
identitas visual untuk brand Ayam Creet. Sehingga judul yang dipilih adalah
‘Perancangan Identitas Visual Ayam Creet sebagai Media Branding’ sebagai judul

Tugas Akhir.

1.2 Rumusan Masalah
Berdasarkan uraian pada latar belakang di atas, maka rumusanmasalah dalam
proyek Tugas Akhir ini adalah “Bagaimana merancang desain identitas wisual

sebagai media branding Ayam Creet?”.

1.3 Ruang Lingkup Pembahasan
Dalam penyusunan proyek Tugas Akhir ini terdapat-beberapa: lingkup
pembahasan masalah, yaitu sebagai berikut.
1. Proses perancangan desain identitas visual yang dapat digunakan sebagai media
branding Ayam Creet.
2. Penerapan prinsip dan elemen desain pada perancangan desain identitas visual
brand Ayam Creet.

3. Penerapan desain identitas visual pada media pendukung.

1.4 Tujuan dan Manfaat
Adapun tujuan dan manfaat dari Tugas Akhir ini adalah sebagai berikut.
1. Tujuan
a. Merancang desain identitas visual yang dapat digunakan sebagai media
branding Ayam Creet.
b. Menerapkan prinsip dan elemen desain pada perancangan desain identitas
visual brand Ayam Creet:
c. Menerapkan desain identitas visual pada media pendukung.
2. Manfaat
a. Manfaat Akademis. Membantu para mahasiswa dalam mendapatkan
referensi tentang penerapan prinsip dan elemen desain serta memahami

proses dalam merancang desain identitas visual sebuah brand.
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b. Manfaat Praktis. UMKM Ayam Creet memiliki identitas visual yang dapat

dijadikan sebagai media branding untuk membangun serta

merepresentasikan brand image-nya.

1.5 Sistematika Penulisan

Untuk memenuhi penyusunan proposal Tugas Akhir ini, terdapat 5 Bab yang

harus dikerjakan. Berikut adalah sistematikanya:

BAB 1

BAB 2

BAB 3

BAB 4

BAB 5

PENDAHULUAN

Bab in1 menjelaskan latar belakang perancangan desain identitas visual
brand Ayam Creet serta penjelasan mengenai rumusan masalah, ruang
lingkup pembahasan, tujuan dan manfaat penelitian yang dilakukan,
dan juga sistematika penulisan dalam penyusunan laporan Tugas
Akhir.

LANDASAN PERANCANGAN

Bab ini berisi kajian teoritis secara umum tentang ilmu desain grafis
seperti brand, identitas visual, teori semiotika Roland Barthes, teori
Gestalt, dan ilmu pendukung lainnya yang menjadi dasar dalam proses
pembuatan karya Tugas Akhir:

METODE PERANCANGAN

Bab ini berisi penjelasan.mengenai ‘metode yang digunakan dalam
perancangan desain identitas visual brand Ayam Creet yang mencakup
metode pengumpulan data, analisis, dan penggalian ide. Selain itu
terdapat hasil analisis data dan arahan kreatif.

HASIL DAN PEMBAHASAN DESAIN

Bab ini memaparkan.proses perancangan desain.identitas visual brand
Ayam Creet mencakup konsep visual, proses desain, media
pendukung,dan pertimbangan produksi.

PENUTUP

Pada bab terakhir ini tentang kesimpulan yang didapat dari hasil
perancangan desain identitas visual brand Ayam Creet serta saran

yang bermanfaat bagi para pembaca.
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BABS
PENUTUP

5.1 Simpulan

Setelah menyelesaikan proses perancangan identitaswvisual milik Ayam

Creet, dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut:
l. Perancangan' identitas visual Ayam. Creet menggunakan metode ‘design
thinking yangterdiri dari lima tahapan. Tahap pertama adalah empathize, yaitu
proses pengumpulan data melalui wawancara, observasi, penyebaran kuesioner,
dan studi literatur. Selanjutnya pada tahap define, data yang telah diperoleh
dianalisis menggunakan matriks SWOT dan STP, kemudian disusun arahan kreatif
sebagai pedoman perancangan.. Tahap.ideate dilakukan dengan membuat mind map
dan moodboard untuk menggali ide visual, dilanjutkan dengan sketsa manual yang
kemudian dipilih beberapa alternatif untuk didigitalisasi. Pada tahap prototyping,
desain alternatif yang terpilih dikembangkan menjadi satu final artwork. Tahap
terakhir adalah festing, yakni pengujian hasil desain kepada klien dan target audiens
untuk memperoleh masukan dan evaluasi.

Hasil akhir dari perancangan ini adalah logo Ayam Creet dengan konsep

casual dan simple, menggunakan warna warm tone (merah, kuning, oranye), warna
netral (putith' dan hitam), serta font decorative Dacherry. Identitas visual juga
dilengkapi dengan maskot ekspresif bernama’Ocreet, .elemen supergrafis, serta
media turunan yang menggunakan tambahan warna hitam sebagai warna netral dan
font BP Replay untuk bagian subheadline dan body text.
2. Elemen desainvyang diterapkan pada desain identitas visual.Ayam Creet
adalah bentuk, garis, ilustrasi, warna, dan tipografi yang membuatnya menjadi satu
kesatuan desain yang menarik. Prinsip desain juga sudah diterapkan, yaitu prinsip
kesatuan terletak pada penggunaan rounded corner, elemen visual jambul ayam,
elemen visual api, jenis #ypeface/font, dan desain identitas visual Ayam Creet juga
menggunakan jenis keseimbangan asimetris.

Pengulangan dapat terlihat pada penggunaan jenis #ypeface, elemen visual

jambul, elemen visual api, dan warnanya yang merupakan warm colors. Irama juga

70
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dapat terlihat pada elemen supergrafis. Dan pnekanan pada logo Ayam Creet
terlihat dari nama brand, bentuk huruf ‘A’ yang menyerupai kepala ayam, elemen
jambul dan api pada logo kombinasi, serta inisial ‘A’ dan ‘C’ yang digabung
membentuk siluet ayam pada logogram.

3. Hasil desain identitas visual Ayam Creet diterapkanpada media pendukung
berupa papan nama toko, tripod banner, menu makanan, stiker ataulabel kemasan,
serta poster digital. Penerapan ini berperan penting dalam mendukung proses
branding, sehingga tampilan visual Ayam Creet menjadi lebih konsisten dan mudah

dikenali.

5.2 Saran

Berdasarkan hasil penilitian perancangan desain identitas visual Ayam

Creet, saran yang dapat diberikan adalah sebagai berikut:
1. Dalam tahapan riset data, penting untuk menyiapkan pertanyaan yang rinci
baik untuk metode wawancara maupun kuesioner.-Melalui-wawancara dengan
klien, desainer perlu menggali secara mendalam informasi mengenai visi, misi, fone
& manner, serta diferensiasi dan positioning brand.

Informasi ini akan menjadi landasan penting saat memulai proses desain
agar hasilnya relevan dan memiliki keunikan dibandingkan brand sejenis. Selain
itu, desainer juga perlu melakukan. eksplorasi secara luas dan beragam terhadap
elemen desain seperti jenis font, warna, dan bentuk untuk memperluas kreativitas
dan referensi visual. Eksplorasitini akan sangat membantu ketika desainer harus
melakukan revisi berdasarkan feedback dari target audiens yang diperoleh melalui
tahapan testing.

2. Sebagai saran bagi‘klien.maupun penelitt yang mengerjakanproyek serupa,
eksplorasi terhadap media pendukung sebagai sarana branding UMKM sebaiknya
dilakukan secara lebih mendalam. Selain media yang telah digunakan oleh Ayam
Creet seperti papan nama, banner, label kemasan, menu, dan poster digital, terdapat
berbagai alternatif media promosi yang potensial untuk memperkuat identitas visual
brand, seperti stiker pada gerobak, desain kemasan, merchandise, hingga unggahan

media sosial yang konsisten secara visual. Penggunaan berbagai media ini dapat



menghindari potensi

eperti logo dan elemen desain

i kemudian hari.

U1
d.

Gt

POLITEKNIK

NEGERI
JAKARTA

membantu membuat brand lebih mudah dikenali dan dapat membangun hubungan
Selain itu, sangat disarankan untuk melakukan pendaftaran hak cipta

terhadap identitas visual yang telah dirancang

yang lebih kuat dengan target audiens.

3.
lainnya, guna memberikan perli

pelanggaran atau klaim dari

Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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PROGRAM STUDI DESAIN GRAFIS

POLITEKNIK NEGERI JAKARTA

KETERAMGAM:

2. Lesmboar birnbingan ini ditl
3 Harap

JURUSAN TEKNIK GRAFIKA PENERBITAN

LAMPIRAN

LEMBAR BIMBINGAN TUGAS AKHIR

MANMA MAHAZIZWA, Mubarmrmsd Rk Fad@iah

AR FEMBIMBING Dwi Agnes Matalis Basgun, b Du

JUDULTUGAS AKHIR

Prengrezargan denbitas Vil Sy Creel sebagai Media
Brareiong

b s b

1. Lermibzar birrksinegan ini digunakasn unluk mencstal sktivitas bimbbingan mahssisocs

e clars ket olesh permibsimising

mgsirin lesrriba Bismbingan ini poc laporan Tugas Akhir sebelum sdang

Lampiran 1 Lembar Bimbingan Materi Tugas Akhir
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BIMBINCAN TANGGAL
—
a KE- BIMBINGAN KOMENTAR PEMBIMBING RENCANA PROGRESS/REVISI® PROGRESS
—_—
5 Perlanyaan perihal benluk loge dan warna
= w.u...n-i 15?'”"‘ gan d""_" f"’"_k_"'_” Mk N Lebh Buat pertanyaan mengenai cirs brand kepada klen.
tanyakan ke peribal citra yang ingind
= ¥ yang ing
o ker pads sudience
m Bual pertanysan diferensiaske-khasan dari brand
=3 Kurang Lerlibal diferensias dari brand fyarm Creel | kepada Klien Misal keunggulan, spa yang paling dingat
2 - - cari dyarn Crest Exal, i)
s ! ¥7-Feb-2025 Bual perlanysan mengena: GEM kepsda desainer grafis
;‘ . R idealrya gimana [ukuran, layoul, baban kerlash, hars ada
5 Cari narasumber desainer loge untuk metode apa sl korterinya
~ A Bual perlanyaan mengena logo/iden Litas visual kepada
T desainer logo
g Mermbuluhkan Lean sermioliks untuk ingkup [ —
c klanbiLss visual [studi literatur) B B
» i_""_:'I-éfi:__l‘f_::_‘l'.k"l‘l"_.'J"f‘v‘:kifj'“"”‘l‘if;':‘i':gblk:ﬁ:: Ganli judul jadi *Perancangan ldentitas Visual untuk
g _A':; . ML Py - Membangun Brand Image Ayam Creel”
F Hindari penjefasan definilil
£) Bahas lenomens brand ayarmTried chicken yang
Q Laatar belakang rmasib kurang renje laskan sekarany ini cukup bamyak
o 2 Terorrvera yang saal ing lerjadi dan werlaly banyak Crari fenormena sk, maka dibulubkan desain denlitas
el penjelasan yang definii izl untuk mendukong dayas saing serts menjadi
§ pernbeda dengan brand lain
Tidak usah bahas rebranding
— =
g_ Manfaat dijadiin 2 klasifikas Manfaal akade'r! = [unluk mahasswalpembaca) &
- manfaal praklis juntuk klien)
o] Membutluhkan teod psikologis Gestal Cari Leori puikologis Gestall
o .
= T Jasiby ke slale e Tambahkan state of the art yang menunjuklkan kalay
= Latar belakang rmasib kurang state of the arl et wistral s perting stk UMM
= 3 Té-tdar-2025
g Kerargka Leori = baikeya dari ales ke bawah Bual bagan kerangks Leorni yang barg
=)
—
% Kursng komposisi warnas Tarm babikan kemposisi warms
=}
-
g Klasilikasi hurul pakai contoh logo Caricontoh logo seswasi klasifikasi buml
<
g Layeoul yang digurakan kbusues untuk logo. Tidak | Cari Leor layoul untuk kge alau lidak rmenggunakan
s pakai jugs Lidak aps-apa Leeori layoul {jika Lidak keternu)
4
& Contoh unluk prinsip desain pakasi folo yang sesuai N N -
— A ) - Cari conloh logo sesuai pringip de
3 dengan medis pendukung
..
; Kurang sitermatika GEk Cari atika Gkl
-
=3
=3 Sub-bab Media Pendukung ditarub sebelum
=~ subsbab rmelede perancangan Findabian subiab
o
S‘ Belum memasukkan hasil observasi brand Masukkan hasil observasi rmengenai bgo dan jugs
c kompetitor identites visual yang diterapkan pada redis prormosinmga
5- c V0-Aor-2035 Memasukkan Tasil warsmncara konsumen dan membuat
=, kesimpulan dari consurmer insght
Q
g Sebaikrys pakai analisis STR Bual analisis STP
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Analiis STR kurang kesirmpulan Berikan kesimpulan analisis STR
&
Belum ads kesimpulan strslegi SWOT Berikan kesimpulan analisis SWOT
Vialue propasitionmya Lidak apa-aps arm bl Bkeakb,
Lapi harus dikustkan lalar belakang nya kenspa Kusssthan lalal betakang ‘akeab' di profil kien
akraby? apa yang rmermbust akrab?
Drampisk negatil jika Udak ada visual identity biss | Mermasukkan data tambshan mengenai darmpak negatil
lewwasl studi fleratur dan wawancars konsumen ik Liclak acda visual identity
7 2-Apr-2025

Lestaitn braik gainti judul saja jadi “_sebagai Media
Branding”

Gaanki judu

SWOT bisa ditambah

Menarnbahkan strategi SWOT

Tore & Manner di ubah

Ubah tone & manner rrenjadi Tun, casual, dan simple’

Eksplor mind map lebih dalarm

Mind rap sudah bagus, Lapi ada key visual yang
perku dipindah ke cabang key message

Mermindahkar key visusl cabang casual ke cabang
akraby, "ayarn’ pindah ke cabang produk

B Z3-Muy-2025
o Woodboard tambahkan folo ayam geprek, fant,
Layout

Menarnbabkan folo ayam geprek, fonl, kot

L N\ N ‘

Cabang Tun' di mind map lambahkan kala
‘ekspresil’

Mermarmbabkan kata whspresil pada mind map

Tane & Manner simple jangan dilake oul, bisa jadi
sirmplerya dari lipograh, warne, kompesis, dan
layoul

Kiserga beaia 'sirnpales’

Eksplorasi kemposisi warna, Lipograli, dan supergral

Allerratil desain logo & terlalu gaul

13-Jun-2025

disfaborasi lagi dan lambahkan elemen api di hurol

Aternatil desain logo 5 sudsh oke. bentuk Lulzan Syam jangsn diganggu gugal, untuk Creet’ haros

O wlau e

Belum membahas allernstil fent sebelum desain
terpilif

Mermarmbabkan pein allermalil Upsgral pada laporan

Maskol harus lebih dieksplenasi lagi

Menarn bahkan ekspresi dan gestur pada desain maskol

Belum ada analisis semiotika Roland Barthes

Menarnbahken subbab analisis Sermiotiks Roland
Biarthes

Supergrafis harus lebih disksplonsi lagi

Merombak desain supergralis

Outline logo disaranan ditake oul dan dijadikan
sebagai prdoman sajs untuk ditaruh di berbagai
background desain

Take oul cutline hitam di logo

Belum ada analiss gestall

Menarn bahkan analisis Gestalt

30-Jun-2025
e GSM seharusnya masuk ke media ulama, bukan

media pendukung

Mesmindahkan poin G2k selelab pem babasan Fas

Belum ads konsep logo, penggunaan warna dan
ot padis simpukin

Menarnbahken konsep lego, perggunaan warna dan
ot padis simpulan

POLITEKNIK
NEGERI

JAKARTA
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Lampiran 2 Lembar Bimbingan Teknis Tugas Akhir
LEMBAR BIMBINGAN TUGAS AKHIR

PROGRAM STUD DESAIN CRAFIS
JURUSAN TEKMIK GRAFIKA PEMERBITAN
POLITEKNIK NECER] JAKARTA

KETERAMGAN:

JUDUL TUGAS AKHIR PD

MARA MAHASIZWA, Mubarnrresd Rk Fadiiah

PAkAS PEMBIMBING MR Tivas Mabeni, 2H, MH.

meangan dentitas

X sl Ay Cressl
=e=bugai Medfa Branding

1. Leermibsar birnkiregan ini digunakan untuk rmencstat skivitas birmbsingan mahsisaecs

2 Lesrmbsar birnbsirigan ini dituls oleh mahesisaes darn dieafyi oleh pembimbing

3 Harap larmpiiken bernber bembigan ini pada laponan Tugas Akhir sebetum scdang

BIMBINGAN TANGGAL .
KE- BIMBINGAN KOMENTAR PEMBIMBING REMCAMA PROGRESS/REVIS! PROGRESS
Spacingnya masih zalah
S g Liap subs masib bim
ditarmbah Merapikan sisternatika penulisan BaB1
Sermua penulisan harus mepet ki,
kecuali poin-poin i=
oy late of Lhe arl akibal dar . . ..
= . . Mercarn state of Uhe art (dari jurmal
2% PR s jleEr LA
1 13-03-2025 .JJerI gounaan identitas visual dari brand alau buku]
Lehiky ofi ab akibal masalah [ Mere: slar belakang bab 1 agar lebib
wi dimil mengeruoul kliern rreenursjukkan perer 1 kliery
punya masakah a a =aja dampak serla damapak dari abuan
didapat dar alah Lersebul, Leraebul. perhatikan pes aan kala
yga solusi g dibulubkan  Jdan kalimal, karena masib terslalu
wleh klien (iden ual berupa logo} | berantakan
Penggunaan silasi SoTa dan backnale
innole masih kurang rapi
Tabe] dan garnbar dengan sumbser
z :L': ur.ll\.'ur.'_[_' nama pengarang dan Merapikan sislernatika penulisan
Surnber yang digabung dari beberspa
referensi sendin, dilulis sebagai 'data
yang diokah jtabunj
Jarak spasifeniler arilar caplion tabel N . . I
dar gambar ke parsg ralsubbab h:l_"r ?-;J 1;J dak spasyenter caption
selsnjulnya beburn 1,0 rreenads i
Teks da sbal balum berukuran 1 Mengubah ukuran leke menjadi 11 dan
dan berspasi 115 ukurnia spasi menjadi 115
Typo pada caplion Labeligarmbar Mengoreksi lypo
Beslum ada s i qarmbar pada i
Aporan. Conloh Lseperli pada Menambahkan narasi garmbanlabe
7 O1-07-30135 garnbar &2,
Belum ada wsi fbridgingan pada Menambahkan narasi pada
subbab poin 32 dan sub-subbakb 3.2.4 subbabfsub-subbakb
Menambahkan saman untuk klien aleu
penadili selanjulnya mengenai media
pendukungiprormosi yang bisa
Zaran pada bab 5 dirasa kurang digunakan unluk ke
Brandirg alau memberikan saran
unluk mendallarkan hak cipla agar
Leglirvdung dari hukum
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Lampiran 3 Transkrip Wawancara

Wawancara dengan owner Ayam Creet

Nama : Shamilah (Mpok Mila)

Tanggal wawancara : 11 Februari 2025, 24 Maret 2025, 8 April 2025, dan 9 April 2025
11 Februari 2025 — Wawancara pertama untuk-membuat OQutline

Raka:

Selamat siang Bu Mila, sebelumnya terima kasih karena sudah meluangkan waktunya
untuk melakukan wawancara.dengan saya, boleh perkenalkan diri dulwBu;silahkan.

Mpok Mila:
Saya dengan Mila ya, umur sih sekarang 45 ya.

Raka:
Untuk brand-nya ini, apa namanya?

Mpok Mila:
Nama usaha saya sih ini, Ayam Creet gitu.

Raka:
Berdirinya sejak tahun berapa?

Mpok Mila:
Tahun 2021 ya tahunnya. Terus kalau bulannya sih Februari akhir.

Raka:
Kira-kira apa sih yang melatarbelakangi ibu Mila buat membangun bisnis ini?

Mpok Mila:
Membantu ini, apa Namanya, keuangan keluarga lah, bantu-bantu suami nyari duit gitu
loh.

Raka:
Oke. Kira-kira Bu Mila selain di kantin... Ini di kantin apa Bu Mila? Saya lupa namanya
ini.

Mpok Mila:
Ini kantin perkantoran Business Park daerah Kebun Jeruk.

Raka:
Oke. Selain dari kantin ini, kira-kira Ayam Creet ini ada cabang lain gak ya Bu?
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Mpok Mila:
Udah ada niat sih mau buka lagi di daerah-daerah Taman Aries sini. Cuman baru ada ininya
doang, kontainernya doang. Baru rencana aja mau buka lagi.

Raka:
Bu Mila, untuk penjualan Ayam Creet ini adatoko onrline-nya atau hanya toko offline saja?

Mpok Mila:
Toko online juga baru rencana ya. Karena ada beberapa permintaan yang nanyain. Jadi baru
rencana doang, mau daftar yang Gojek sama yang apa tuh? Gofood gitu ya.

Raka:
Berarti untuk sampai sekarang ini hanya toko offline aja ya?

Mpok Mila:
lya, yang di kantin aja ini baru kalau online nya baru rencana.

Raka:
Kalau boleh tau nih Bu Mila, kira-kira dalam satu hari tuh menjual berapa ekor ayam ya?

Mpok Mila

Kalau penjualannya di kantin itu standar aja ya, paling 5.ekor itu ada 50 potong ayam ya.
Kurang lebih sih segitu, karena kalau di kantin kan banyak pilihannya untuk orang kantor.
Jadi kurang lebih 50 potong ayam geprek.

Raka:
Oke. Kira-kira untuk ayam ini ada misi-ataw.visinya gitu enggak?

Mpok Mila:

Saya ambil dari sambel. Kalau itu kan ayam ku in ikan kayak tepung kentaki gitu ya,
standar ya kalau yang ayam tepung kentaki itu. Jadi saya lebih di nomor satuin dari
sambelnya.

Raka:
Berarti dari bumbu ayamnya gitu ya?

Mpok Mila

Enggak dari sambel. Kalau dari bumbu ayam itu kan ayam tepung kentaki gitu, jadi standar,
dimana-mana ada cuman kalau dari rasa sambel itu kan beda. Jadi saya tunjukin ayam
geprek plus sambel geprek.

Raka:
Berarti resep sendiri ya, Bu Mila?
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Mpok Mila:
Iya, resep sendiri.

Raka:
Oke. Kira-kira keunggulan yang dimiliki sama brand Ayam Creet ini apa ya?

Mpok Mila:

Keunggulannya sih kita di ayam"ya; dari tepungnya lebih crispy ya, terus dagingnya itu
lebih lembut, karena kita milih.ayamnya benar-benar yang tidak terlalu tua atautidak terlalu
muda jadi dagingnya lebih enak daripada yang lain.

Raka:
Oke. Uuntuk kekurangannya sendiri dari brand Ayam Creet ini apa ya?

Mpok Mila:
Sekarang sih saya belum punya itu ya, apa namanya tadi, logo-logo gitu tuh kayak, apa
namanya, brosur ya, ¢h apa sih?

Raka:
Banner?

Mpok Mila
lya, banmer gitu ya, banner ya. Itu sih saya belum bikin.

Raka:
Oke. Untuk kesan dari brand Ayam- Creet ini, kira-kira kesan yang-ingin disampaikan
kepada customer apa ya setelah memakan Ayam-Creet ini?

Mpok Mila
Banyak yang komen, ayam ini katanya ienak, lain daripada yang lain, teksturnya lebih
lembut, empuk, matang di dalam, luarnya lebih crispy, sambelnya mantul gitu katanya.

Raka:
Oke, mantap. Kira-kira untuk kompetitor sendiri.nih, Ayam Creet nih ada kompetitornya
gak ya Bu Mila?

Mpok Mila

Kalau di kantin ini kita masing-masing ya, dagang jadi tidak ada saingan. Jadi kita kan di
kantin perkantoran ini beda-beda dagangnya, jadi masing-masing saya merasa enggak ada
saingan, enggak ada apa-apa ya udah. Jadi unggul lah, unggul.

Raka:
Karena beda-beda produk ya, Bu Mila?
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Mpok Mila:
Iya. Ya tiap dagang beda-beda.

Raka:
Bu Mila, kan pastinya setiap brand itu punya target konsumennya sendiri ya, seperti apa
kira-kira kalau dari Ayam Creet ini target konsumennya?

Mpok Mila:

Kebanyakan sih ya yang anak-anak muda ya. Karyawan-karyawan yang masihipada muda,
yang terutama yang doyanpedes, yang masih 20an gitulah, 30 ke bawah lah. Pelanggannya
sih gitu.

Raka:
Nah, BuMila sebelumnya sempet ini ya, sempet bilang katanya Ayam Creet ini kan butuh
logo ya berarti ya.

Mpok Mila:
Iya.

Raka:
Itu selain logo yang dibutuhkan, ada media lain gak kira-kira yang dibutuhkan?

Mpok Mila:
Banner ya, kayaknya banner ya. Karena banner-nya udah mulai pudar.

Raka:
Kalau misalnya media kayak brosur gitu, Bu-Mila'perlu enggak? Butuh enggak?

Mpok Mila:
Kalau awal buka sih kita perlu, tapi kalau'saat ini enggak.

Raka:
Jadi cukup logo sama banner aja ya, Bu Mila?

Mpok Mila:
Iya, kayaknya itu aja.

Raka:
Untuk informasi kayak misalnya sosial media gitu ada gak Bu Mila?

Mpok Mila:
Paling saya naruhnya di IG, di FB. Ya gitu aja lah. Di WA, status, gitu aja. Dari temen ke
temen.
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Raka:
Akun pribadinya Bu Mila aja gitu ya?

Mpok Mila:

Iya.

Raka:
Baik, Bu Mila. Itu tadi pertanyaan terakhir Bu Mila. Terima kasih:banyak Bu Mila atas
waktunya.

Mpok Mila:
Iya, sama-sama. Semoga berhasil.

Raka:
Aamiin, aamiin.

24 Maret 2025 — Wawancara kedua untuk mengetahui informasi lebih lanjut (via
aplikasi WhatsApp)

Raka:

Sore Mpok Mila, ini pertanyaan-pertanyaan yang aku mau tanyain untuk sekarang ya. Gak
ada jawaban bener atau salah, jadi Mpok Mila jawab sesuai dengan yang Mpok Mila
tau/rasakan aja. Nanti jawabnya sesuai urutan nomor. ya.mpok.

1.
2.
3.

Ayam Creet ada slogan/tagline/jargon atau enggak?

Ayam Creet udah punya sertifikasi halal dari MUI atau belum?

Konsumen Ayam Creet kan karyawan perkantoran Business Park ya, selain itu ada
konsumen dari tempat lain gak yang sering beli-produknya Ayam Creet? Kalau ada,
biasanya yang beli itu bekerja sebagai apa?(Misal: IRT, mahasiswa, anak sekolahan,
guru, dll.)

Dari wawancara pertama kan Mpok Mila butuh desain banner juga, yang di atas
gerobak & hanner yg berdiri. Kira-kira Mpok Mila butuh desain media yang lainnya
gak? (Misal: label/stiker kemasan, desain celemek/apron, dll.)

Pemasaran/promosi Ayam Creet masih mulut ke mulut aja atau udah mulai promosi
digital pake media sosial?

Selama jualan dari, 2021, pernah gak konsumen . Ayam Creetngiranya kios Mpok Mila
itu punya D'Fresto & konsumen gak tautentang.Ayam Creet?

Selama jualan Ayam Creet, Mpok Mila pernah gak ngalamin kesulitan karena
konsumen bingung Ayam Creet itu apa & ngejual apa? Jadinya Mpok Mila kudu
jelasin lagi apa yg dijual.

Mpok Mila:

1.

2.
3.
4

Kagak ada slogan-slogan, biasa aja.

Belom... Karena ini awalnya franchise.
Banyak... Bervariasi.

Kagak usah... Cuma mau perbaiki menu aja nich.
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5. Dari mulut ke mulut, temen ke temen.

6. Kagak. Taunya itu Ayam Crewet

7. Kagak ngalamin kesulitan dan kagak pernah ngejelasin tentang ngadepin konsumen
Ayam Creet. Karena yang dijual itu ayam kentaki pake sambel geprek.

Raka:

Oke mpok, aku mau tanya lebih lanjut-ya mpok.

2. Berarti awalnya itu franchise D’Fresto mpok? Kira-kira abis'masa franschise-nya itu
di tahun berapa mpokysampe akhirnya Mpok Mila pake nama Ayam Creet?

3. Berarti Mpok Mila butuh desain banner (diatas gerobak & banner yg berdiri) sama
desain menu.ya mpok?

4. Berarti konsumen cuma tau kalo Mpok Mila jual ayam kentaki geprek aja gitu ya,
tanpa taunama Ayam Creetnya?

Mpok Mila:

2. . Pake franchise bentaran doang kagak ada setahun.

4. Bebas sih kalau mau dibikinin, tapi kalau ngerepotin kagak usah.

7. Lebih dikenal Ayam Creet tapi pastinya orang udah tau Ayam Creet itu ayam geprek.

Raka:

Gak kok mpok. Bisa, santai aja. Soalnya kan aku bikinin media pendukungnya selain logo
cuma bikinin banner aja 2 biji, jadi kalo nambah desain. menu mah gapapa banget. Oke deh
Mpok Mila, makasih banyak ya mpok jawaban-jawabannya.

8 April— Wawancara ketiga untuk mengetahui informasi lebih lanjut

Raka:

Mpok Mila, untuk nama Ayam Creet.itu dapatnya.dari mana? Dari Mpok Mila sendiri apa
dari konsumen?

Mpok Mila:
Spontan aja, dari sendiri.

Raka:
Dari sendiri, itu kira-kira ada maknanya gitu artinya namanya?

Mpok Mila:
Enggak, cuma mau beda aja gitu, biar ‘Creet’ diinget gitu.

Raka:
Asbun aja gitu ya, asal bunyi aja.

Mpok Mila:
Iya. Kita suka bercanda-bercandaan gitu, suka ini “creet luh” gitu, apa “creet ah” gitu kan.
Jadi udah itu aja biar beda, gitu.
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Raka:
Oke, berarti emang spontan aja ya.

Mpok Mila:
Spontan.

Raka:
Oke. Kemarin kan Mpok Milasbilang sempat franchise gitu ya, franchisesitirkalau boleh
tahu berapa lama? Berapabulan kira-kira?

Mpok Mila:
Setahunan lah.ya.

Raka:
Setahunan. Itu habis franchise-nya...

Mpok Mila:
Awalnya kan D’Fresto, aku ganti. Aku enggak 1kut franchise lagi, aku bikin nama sendiri
“Creet” gitu.

Raka:
Berarti setelah franchise-nya habis, Mpok Mila ini beli fu// punya ini ya? Tapi sampai
sekarang belum ganti yang punya D’Fresto itu berarti ya?

Mpok Mila:
Iya, belum

Raka:

Oke. Kemudian, untuk Mpok Mila sendiri nih kira-kira ada enggak preferensi warna yang
pengen dipakai tuh kira-kira berapa warna untuk si logonya ini? Kayak misalnya,
contohnya punya D’Fresto tuh pakainya merah, putih, sama kuning itu ya tiga warna: Terus
habis itu kayak misalnya Geprek Bensu pakainya warna merah, oranye gitu. Kira-kira...

Mpok Mila:
Aku kemarin ini ya background-nya ini ya, merah sama putih ya. Ininya (background)
merah, terus tulisannya aku putihin gitu, gambarnya agak putih gitu doang sih.

Raka:
Oke, berarti dua warna lah ya kira-kira ya. Oke, kalau menurut Mpok Mila, Mpok Mila
lebih prefer ada ininya enggak, pakai maskot atau karakter gitu? Atau cukup logo aja?

Mpok Mila:
Logo aja sih.
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Raka:
Logo aja? Gak perlu pake maskot? Kayak misalnya kan, Geprek Bensu ada gambar
ayamnya gitu ya. Ini kan kayak D’Fresto ada ayamnya juga. Kalo Mpok Mila gak usah ya?

Mpok Mila:
Aku pake itu, logo doang gitu udah.

Raka:
Logo aja maunya Mpok Mila?

Mpok Mila:
Iya.

Raka:

Kemudian, kesan apa sih yang pengen Mpok Mila perlihatin gitu ke konsumen Mpok Mila?
Kayak misalnya kan disini, aku ada contoh.nih. Sebentar, nih (menunjukkan contoh logo
dari brand kompetitor serupa).

Mpok Mila:
Kesannya ya? Kalau aku sih apa namanya? Murah; enak, beda dari yang lain. Kalau kan
harga standarnya kan 20an, kalau aku standarnya 15,13 ribuudah bisa makan ayam geprek.

Raka:
Oke, berarti kesannya itu terjangkau, murah gitu ya?

Mpok Mila:
Iya, gitu.

Raka:
Oke. Kalau semisalnya dari kesan apa ya, secara layanan itu lebih ke arah yang profesional
atau lebih ke arah yang kasual, biasa aja gitu yang lokal-lokal?

Mpok Mila:

Kita sih biasa aja ya, lebih ke keakraban'gitu.ya..Kayak temen;kayak udah ketemu temen
lama aja kalo udah langganan, lebih keakraban, gak formal, gak resmi. Gak mesti dia
pembeli, saya penjual, biasa aja kayak temen. Kalo sama pembeli ya gitu.

Raka:
Oke, oke. Berarti lebih, emang keakraban aja ya. Kemudian, kalo Mpok Mila disuruh pilih
nih tiga kata yang menggambarkan Ayam Creet apa Mpok Mila? Tiga kata.

Mpok Mila:
Pedesnya, terus banyaknya, murahnya.
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Raka:

Pedes, banyak, dan murah. Oke, kemudian persepsi apa sih yang Mpok Mila mau nih dari
konsumen Mpok Mila saat melihat brand Mpok Mila nih kayak “Ayam Creet tuh kayak
gimana?” gitu Mpok Mila maunya.

Mpok Mila:
Ya selama ini sih ditanya ya murah, banyak.

Raka:
Berarti Mpok Mila'maunya konsumen...

Mpok Mila:
Puas.

Raka:
Ya, oke. Berarti puas ya secara persepsi ya. Kemaren kan Mpok Mila bilang gak ada tagline
atau slogan gitu kan ya?

Mpok Mila:
Iya, gak pake slogan.

Raka:

Kemudian untuk media pendukung banner nih Mpok Mila, berkaitan dengan isi kontennya
ini. Kira-kira ada konten-konten yang mau dimasukin gak ke banner itu? Kayak misalnya
kan di situ'ada menu-menunya, harganya; kira-kira-Mpok Mila mau masukin apa aja di
banner itu selain menu, harga.

Mpok Mila:
Paling sih saya mau gambar-gambar ayam sama sambal ya.

Raka:
Gambar-gambar ayam...

Mpok Mila:
Yang simple aja, kalau harga mah enggak.

Raka:

Oke, kalau misalnya dilihat kan Mpok Mila kan pendukungnya banner yang di atas itu,
sama nanti banner yang berdiri ya? Kalau misalnya banner yang di atas itu cukup gambar-
gambar aja sama logo?

Mpok Mila:
Iya.
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Raka:
Kalau misalnya untuk yang banner berdiri, itu mau dikasih menu-menu, harga-harganya
gitu?

Mpok Mila:
Enggak, cuma gambar-gambar aja. Kita k dah ya, buat pribadi aja.
Maksudnya kita buat di dalam aje

M\l POLITEKNIK
&l NEGERI
oS\ W I AKARTA

Mpok Mila:
Standar aja.

Raka:
Kalau untuk yang di atas itu kira-kira Mpok Mila butuh berapa ukurannya?

Mpok Mila:
Ukurannya, paling ukuran yang kayak apa ya? Seukuran ini, sekotak ini, kayak minuman
tuh (menunjuk papan nama kios minuman).

Raka:
Kayak minuman. Mungkin itu sekitar 1 (mete) kali berapa ya?
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Mpok Mila:
Entar ya saya tanya.

Raka:
Oke. Pokoknya segitu ya, yang minuman ya.

Raka:
Kemudian... . iya, \ ila milihnya
yang mana nih? (menunj
banner, dia penopangnye

s e T
\W NEGERI
i\ W IAKARTA

Raka:
Yang ini boleh?

Mpok Mila:
He’eh.

Raka:
Boleh? Yang ini aja?

Mpok Mila:
He’eh.
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Raka:
Oke. Kemudian...

Mpok Mila:
Tapi nanti ngerepotin. Kalo inimah gak usah.

Raka:

Nggak, nggak apa-apa. Jadi gini; Mpok Mila kan nanti, aku kan bakal bikinin desainnya.
Nanti kalau misalnya udah‘jadi, Mpok Mila untuk barangnya aku belum tahu nih. Nanti
barangnya bakal aku kasih’ke Mpok Mila atau aku kasih ke pihak kampus, aku belum tahu.
Cuma untuk desainnya udah pasti Mpok Mila bisa pakai kalau Mpok Mila mau, gitu. Jadi
nggak apa-apa:

Mpok Mila:
Ohh, oke.

Raka:
Kemudian keunggulannya Ayam Creet ini apa nih.dibandingkan dengan usaha lain? Selain
harga, kan udah tadi ya harga.

Mpok Mila:
Kita dari rasa sambel yang di sini yang dikenal, dikenal sama lingkungan sini ya.
Sambelnya beda.

Raka:
Sambelnya beda karena resep Mpok Mila sendiri ya?

Mpok Mila:
Iya, dari pribadi sendiri.

Raka:
Kalau nggak salah baca ya, kemarin pas Mpok Mila ngasih menu ke aku itu kan ada menu
lele ya? Itu masih ada nggak kira-kira?

Mpok Mila:
Udah gak ada. Karena kios sebelah mau ada menu lele. Saya kasian, jadi ya udah ambil,
tadinya dagang soto doang sepi. Jadi “Oh ya udah, pake menu saya aja.”

Raka:

Berarti emang perbedaannya dari brand lain cuma dari sambelnya aja ya. Kira-kira untuk
kekurangannya Ayam Creet nih, kalau waktu itu sempat aku tanyain juga ya belum ada
media sosial, ya kan? Kemudian juga kemasan, kan Mpok Mila masih pakai styrofoam ya?
Kira-kira ada kekurangan yang lain nggak yang kira-kiranya dimiliki?
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Mpok Mila:

Sementara kalau buat di lingkungan kantin ya? Itu udah cukup. Kecuali kita dagang di
usaha di luar jalan gitu ya. Kalau usaha kantor standarnya segitu ya ya, kayaknya cukup
deh.

Raka:

Kalau misalnya Mpok Mila waktu ituskan.sempet ada rencana mau buka cabang katanya
ya di Taman Aries, itu kira-kirasmenurut Mpok Mila kekurangan yang belum tercapai itu
apa?

Mpok Mila:
Ini dari nol ya; banyak ya. Dari nol, saya belum iniin. Baru ada tempatnya doang. Jadi
belum dipikirin, masih banyak yang direncanain gitu loh.

Raka:
Oke, berarti masih bener-bener nol banget ya?

Mpok Mila:
Iya, masih nol banget.

Raka:
Oke, sebentar. Selama menjual produk Ayam Creet nih,-ada nggak hambatan-hambatan
atau kendala yang pernah Mpok Mila hadapi gitu? Dari segi manapun gitu.

Mpok Mila:
Hambatannya palingan kita mah kendala sama apa ya? Orang kerjaya, orang kerja sama
pembeli.

Raka:
Kenapa itu mpok?

Mila:

Kalau orang kerja ya, resep kita pernah diambil. Dia berhenti dari kita, kita diambil resep
kita gitu. Dia bikin usaha dengan resep yang sama pernah begitu: Terus kalau pembeli disini
kan agak bersaing ya dagangannya iya-walaupun.beda-beda; cuman kan pelanggan
kayaknya gitu-gitu aja, orang kantor sini jadi udah punya “Oh gue pengennya ini terus”
gitu “Oh dia ini” gitu-gitu. Jadinya kalau ada orang baru mudah-mudahan sih tarik ke Ayam
Creet begitu paling. Ntar kalau udah ke Ayam Creet, Ayam Creet terus, kayak mau mie,
mie terus gitu. Di sini begitu, jadi kita kayak punya pelanggan tetap.

Raka:
Jadi kayak ini ya lebih ke apa ya istilahnya ya, awareness atau kayak mereka ngeliat “Oh
yang mana nih yang menurut mereka menarik gitu”.
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Mpok Mila:
Iya, di sini begitu. Saya juga bingung, kok gak bosen-bosen gitu ya? Jadi kayak tiap stand
tuh udah punya pelanggan masing-masing.

Raka:

Oke. Mpok Mila, itu pertanyaan terakhir dariraku..Udah cukup, insya Allah. Kalau nanti
aku ternyata udah olah-olah datanya.nih dari Mpok Mila, ternyata masih ada data yang
sekiranya kurang gitu, nanti akustanya Mpok Mila lewat chat aja atau.telepon ya.

Mpok Mila:
Iya gak apa-apa.

9 April — Wawancara keempat untuk mengetahui informasi yang kurang (via

WhatsApp)

Raka:

Assalamu'alaikum, mpok Mila maaf ganggu. Aku ada bbrp pertanyaan nih yg ternyata

infonya blm aku dptin kemarin. Ini pertanyaan2nya ya:

1. Apa aja konten yang mau dimasukkin ke dalam desain banner selain gambar-gambar
produk? (Misalnya nomor telepon, alamat, dll.)

2. ' Ukuran banner yang di atas gerobak kan ngikutin ukuran yg di toko minuman punya
Mpok Mila ya, itu udh dapat ukurannya belum mpok? Kalo udh, ukurannya berapa?

3. Menu-menu yang dijual Ayam Creet apa aja? Dan masing2 menu harganya berapa?

4. Kalo Mpok Mila dibuatin desain stiker/label kemasan.mau gak mpok? Biar
kemasannya di masa yang akan datang nanti gak polosan styrofoam aja.

Mpok Mila:

1. Telepon & alamat boleh.

2. Panjang 1,3 meter, lebar 70ecm

3. Ini maudirekapin dulu ya, masalahnya ada yg mau dinaekin harganya.

4. lyakagak pa pa. Kita kadang-kadang pake thinwall gitu sesuai permintaan.

Raka:
Siap mpok. Makasih banyak mpok.
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Ayam geybok bang jarwo
geprek bensu

D besto

sabana, lazato, kfc, geprek juara
Pak gembus, ayam geybok, dkriuk geprek

Apakah pernah membeli/mengonsumsi produk [0 seindiesren
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fried chicken atau ayam geprek? Apa yang membuat Anda tertarik untuk membeli
63 jawaban produk dari brand tersebut? (Bisa pilih lebih dari
satu)

L2 SErOR

@ Tidak
w opea
=1
Q. Seberapa sering Anda membeli/mengonsumsi ) S g
o produk fried chicken atau ayam geprek? Apa yang pertama kali menarik perhatian Anda
o 63 jawaban ketika melihat identitas visual dari brand
3 tersebut? (Bisa pilih lebih dari satu)
T 63 jomabon
(]
=
-
c
=
o 22%
'U P e
o 1 3 . .
T
c
=

Pekerjaan © samn dtagram

" D sana
@ aiin dlagram 0 juwaban
CONSUMER BEHAVIOR
CONSUMER BEHAVIOR Produk fried chicken atau ayam geprek darl brand apa yang blasanya Anda beli?
Apakah Anda menyukal fried chicken atau ayam geprek? IO salin diagram
St Preksu, tacibay, Geprek kak rose

O sain ctageer

D sain diagram
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Dalam mencari informasi mengenai usaha D) Satto dtingemn
kuliner terutama usaha fried chicken atau ayam

geprek, biasanya Anda mencari/mendapatkan

informasi usaha tersebut dari mana?

63 jawaban

@® iklan

® Media sosial

@ Informasi dari mulut ke mulut
@ selebaran brosur/flyer

@ Gofood

® shopee food, gofood

® Google Maps

@ Ngelawatin pas pulang trus di coba eh
kok enak

@ Deket rumah

CONSUMER PREFERENCE

Sebagai media pendukung identitas visual suaty [0 s deersn Dari brand-brand berikut, mana yang paling v o
brand, media apa yang paling sering Anda jumpai membuat Anda tertarik dari segi desain logonya?

di kehidupan sehari-hari? (Bisa pilih lebih dari 63 jawaban
satu)

INSIGHTS PREFENS! MEDIA PENDUKUNG

age

Berikan alasan singkat dari jawaban tersebut

63 jawaban

Selain identitas visual, media pendukung apa (. 3o g Simple
yang biasanya membuat Anda mengingat suatu
brand? (Bisa pilih dari satu)

Sering terlihat
Ikonik

Simple dan tetap mencantumkan nama brand di
logonya

Karena geprek bensu logonya lebih jelas daripada

Menurut Anda, media pendukung apa sajayang (@ s dearen " ’ . O Selin diagram
bisa meningkatkan brand awareness serta Dari brand-brand berikut, mana yang paling =

meningkatkan citra brand fried chicken atau membuat Anda tertarik dari segi warnanya?
ayam geprek? 63 jowabe
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:eydid ey

Berikan alasan singkat dari jawaban tersebut

At Menurut Anda, seberapa penting/perlunya brand (@ s aarem
ayam geprek menggunakan maskot sebagai
identitas brandnya?

63 jawaban

Saya memilih jeong bok chicken karena brand
ayam tersebut berani beda dibandingkan
beberapa brand ayam lainnya yg rata?
menggunakan palette warna merah dan kuning. e

Cerah berwarna merah, lebih tersorot warnanya
karna lebih simple dan warna yg pas

Warnanya terlihat jelas
101.6%)

1 2 3 4 s

Saya Igblh menqual produk fired chicken dengan ‘ o

Menurut Anda, seberapa penting penggunaan D setnogrem ’
elemen visual seperti gambar makanan atau
bahan makanan pada desain logo brand kuliner?

o Berdasarkan jawaban Anda sebelumnya, berikan alasan
- singkat kenapa Anda memilih jawaban tersebut.
-, 63 jawaban
I um Perlu, agar lebih dikenal dan menjadi pembeda

’ ’ ! ’ dengan brand lain.

karna menurut saya tergantung dari orang

Selain logo, apakah menurut Anda media 0 setn dagreen . . T
piomoel yoag 16l (Gt baAés labebkemusar membeli dan mengetahui rasa jadi bisa dengan
dil.) perlu menggunakan gambar makanan atau mulut ke mqut

bahan makanan?

o I Agar orang orang tertarik

o
@ s

Penggunaan elemen visual, media promosi dan
maskot sebagai identitas menurut saya menjadi

POLITEKNIK

NEGERI
JAKARTA
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Berdasarkan tampilan visualnya, seberapa besar kemungkinan Anda memilih (0 Salin diagram
produk Ayam Greet dibanding brand lain?

Apakah elemen visual panern/supergrafis tersebut membuat desain Ayam 10 st siagram -
suakan

Creet terasa konsisten? b
23 jawaban 00
. Ya 75

@ Tidak
&0
25
04§0r%) 0{0F%)
ao
1 2

- . . . .
N = T =v Lampiran 5 Hasil Kuesioner Testing
.
o o o
=FPeX e
9 U 7o A usa O ssincigram
= o O 3 — 3 23 jawasan Apa kesan pertama Anda ketika melihat desain identitas visual Ayam Creet 1D salin diagram
o =1 3 ) - berupa logo di atas? Berikan 1 atau 2 kata
= Q3 - = 6 55
e e ca = saim
£33 x®
3 & 53 e . =
m» T a0 ) . .
5 &% 533 2 3%) (13%) e ananeaneanesue s B e 3ne e ani 3w R 4IH I UL I
Qo = o8e ° 14.3%) 1a3%) e
c ~ 9 C - - -
3 a2 - ’ T e— Pra——
c 9 9 T () Chmd ek Grecakte  Smpecmmen b s s g meri
3% cu L e Dot gl U o
s 0
£228 BN - -
= = ~Q x 23 jawaban Menurut Anda, apakah desain logo tersebut terlihat menarik dan mudah O salin gisgram
= —F diingat?
= .
§4938 =2 J—
® tansious
35 B ) oo s .
=3 @ Wirsusaha -
= a o Q
D =5 M
S C
3Pan =
L L]
T T 290
o 0 = [ ==
=338 o
T =~ n -
= =
Q 5 3 g— Apskah menurut Anda desain logo tersebut sudah memberikan kesan casusl |0 Selin disgram Apakah desain logo tersebut membuat Anda tertarik untuk mencoba 1D salin diagram
3 @ & [+] dan simple? produknya?
—
§ 9 g - —
: — ”
a< s Y o .
T T
o 9 SS9
T3 o8
aSEE
S 0
3
98 23
s 3 5%
-
-
m ? ? g MASKOT DAN SUPERGRAFIS/PATTERN
S =TT Apakah menurut Anda desain logo tersebut sudah mencerminkan produk IO saiin diagram
w :p' [ ) makanan pedas/produk ayam geprek? Apakah maskot tersebut terlihat menarik dan sesuai dengan karakter brand 1D Salin diagram
1 % g 3 Ayam Creet?
€3S 23 jawatin
= 200 o
C =0 3 ® o .
= S0 ® o
7 )
32353
Q =&
< n<ES
= o
5 sc3
€9 39
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2, ?‘ = Q. Berkan slazan singkat Andz
g :u g 23 jawaban
-
[}
g- 53 Lucu dan ekspresit PREFERENS| DAN PENILAIAN KESELURUHAN
5 E3
Jika dibandingkan dengan brand ayam geprek lsin, spaksh Ayam Creet sudsl n dlagrar
o 3 = ks dibendingksn dengan brand Kl keh dah (D) Selin cisgram
53 e memili tampilan visual yang menanjal?
ol -0 23 jawaban
suddah oks
m {) () dah ok
=} T = o
e o = Keran - Tk
c oo
o
-~ s = menarik
o <
° ko] 2 fa, maskot tersehut terlihat menarik dan sesuai dengan karakter brand Ayam Crest karena tampilannya
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.g g3 rmcda maupun heuarga
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pada gambar api nya mungkin di perbesar dan di lebih jelas lagi, biar menjadi lebih terkesan api nya dan
karena sudah memiliki maskot vano bagus. dan swdah memiliki temolate eksoresi, dalam penoounaan

padas nya

Lebih menarik lagi, agar bisa bersaing dengan brand lainnya

urttuk logo jangan terlalu anak kecil

sudah bagus

suda super beguss
tidak ada, sudah okese.
tidak ada sudah baik

&pakah ada saran atau masukan yang bisa Anda berikan terkait desain identitas visual (lego,
Cukup

maskot, supergrafis) Ayam Crest?

I jawaban

Dari skala 1-5, seberapa Anda menyukai desain identitas visual Avam Creet?

3 javaban
15
10
5
0

|

(© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta

POLITEKNIK
NEGERI
JAKARTA
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Lampiran 6 Cek Plagiasi Turnitin

v iThenticate:

PAPER NAME

DG8D_Muhammad Raka Fadillah_Peranc
angan Identitas Visual Ayam Creet sebag
ai Media Branding.pdf

WORD COUNT
11448 Words

PAGE COUNT

67 Pages

SUBMISSION DATE
Jun 30, 2025 12:05 PM GMT+7

® 7% Overall Similarity

Similarity Report ID: 0id:3618:102992047

AUTHOR
Muhammad Raka Fadillah

CHARACTER COUNT
70630 Characters

FILE SIZE
1.7MB

REPORT DATE
Jun 30, 2025 12:08 PM GMT+7

The combined total of all matches, including overlapping sources, for each database.

* 7% Internet database
» Crossref database

» 0% Submitted Works database

® Excluded from Similarity Report

« Bibliographic material

* 2% Publications database

« Crossref Posted Content database

« Quoted material

Summary
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Lampiran 7 Riwayat Hidup

Muhammad Raka Fadillah
Tangerang, Banten, Indonesia | rakasusnl2@gmail.com | +62-812-9157-3674 | Portofolio
Mahasiswa D4 Desain Grafis dari Politeknik Negeri Jakarta yang memiliki kemampuan mengoperasikan software-

software desain. Saya adalah seorang yang dapat diandalkan dan dapat bekerjasama dengan tim dalam
mengerjakan sebuah proyek.

TINGKAT PENDIDIKAN
« Politeknik Negeri Jakarta : D4 Desain Grafis 2021 - Sekarang

PENGALAMAN KERJA DAN PROYEK

Shipper - Magang Mandiri Apr 2025 - Jul 2025
Pemagang Desainer Grafis

* Mendesain konten banner revamp untuk marketplace dari klien Aloshop

* Mendesain campaign marketplace klien Aloshop seperti Teh Kepala Djenggot, Evian, Mahakam, dan beberapa
brand lain

¢ Mendesain beberapa slide presentasi pada presentation deck milik Aloshop (eksternal)

* Mendesain konten media sosial dan website Pintek

PT Hacktivate Teknologi Indonesia - MSIB Batch 7 Sept 2024 - Des 2024
Pemagang Asisten Desainer Asosiasi

¢ Membantu desainer grafis senior

* Mendesain konten promosi feeds Instagram @hacktiv8id

¢ Mengedit konten reels dan mendesain cover reels Instargam @hacktiv8id

* Mendesain media promosi event collateral META Al Llama Hackathon Indonesia

PT Hacktivate Teknologi Indonesia - MSIB Batch 6 Feb 2024 - Jun 2024
Pemagang Asisten Desainer Grafis

¢ Membantu desainer grafis senior dalam membuat media promosi

¢ Mendesain konten promosi untuk feeds Instagram @hacktiv8id and @reskill.id

¢ Mengedit konten reels dan mendesain cover reels Instagram @hacktiv8id, @reskill.id, and @kelolahr

* Membuat template cover Series ISA

Spicelab - Project Based Learning Semester 5: Design Branding Sept 2023 - Feb 2024
Manajer Tim dan Bendahara Tim

* Mengelola kerja tim pada aplikasi ‘notion’

¢ Mengelola keuangan tim

* Mendesain 2 produk “SpiceLab”

¢ Menyusun konsep logo “SpicelLab”

* Mendesain Graphic Standard Manual

Company Profile Unit Bisnis PNJ- Project Based Learning Semester 4: Rebranding Mar 2023 - Jul 2023
Manajer Tim

* Mengkoordinasikan kerja tim

¢ Menyusun timeline proyek

¢ Menyusun konsep dan membuat sketsa company profile

Kalender dan Lunch Box PNJ - Project Based Learning Semester 3 Sept 2022 - Jan 2023
Manajer Tim

* Mengkoordinasikan kerja tim

* Menyusun konsep desain kalender dan lunch box

¢ Finishing desain kalender dan lunch box

KEMAMPUAN

Kemampuan Personal : Bekerjasama, Bertanggung jawab, Mudah beradaptasi
Kemampuan Teknis : Desain Grafis, Edit Foto, Edit Video (dasar)

Software/Aplikasi : Adobe lllustrator, Adobe InDesign, Adobe Photoshop, Canva, CapCut
Bahasa : Indonesia, Inggris (pasif)



