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BAB I  

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Media dalam komunikasi merupakan alat atau sarana yang digunakan untuk 

mengirimkan pesan dari komunikator kepada penerima pesan. Namun, jika 

pesan tersebut ditujukan kepada audiens yang luas, beragam, dan tersebar di 

berbagai tempat, media massa biasanya menjadi pilihan utama untuk 

menyampaikan pesan tersebut.  

Menurut Putri (2024:17), perkembangan media massa digital mengalami 

pertumbuhan yang sangat cepat, media massa kini telah menjadi bagain tak 

terpisahkan dari kehidupan sehari-hari masyarakat, baik di perkotaan maupun 

di daerah pedesaan. Media massa digital dapat dengan mudah diakses melalui 

perangkat portable seperti ponsel dan laptop. Supaya komunikasi dapat berjalan 

dengan efektif, diperlukan saluran atau media yang memudahkan penyampaian 

pesan. Media yang digunakan sangat beragam, Meliputi media cetak dan 

elektronik yang sudah lama dikenal. Belakangan. Ini, muncul media baru 

sebagai hasil dari kemajuan ilmu pengetahuan dan teknologi. 

 Menurut Nasrullah (2024:2-3), penggunaan media online mencerminkan 

kenyataan bahwa saat ini informasi yang disebarkan oleh media massa dapat 

diakses kapan saja dan di mana saja tanpa terbatas oleh ruang dan waktu. 

Kecepatan menjadi faktor utama, kehadiran internet memberikan kesempatan 

bagi jurnalis untuk langsung menyebarkan informasi atau berita secara online 

saat itu juga.  

Kehadiran Internet memberikan dampak positif terhadap proses produksi 

berita di redaksi. Fitur-fitur pada situs media online yang memungkinkan 

pembaca memberikan tanggapan secara langsung terhadap berita yang 

diterbitkan menjadi sumber informasi berharga bagi jurnalis untuk memahami 

minat dan kebutuhan audiens. Selain itu, jejak digital yang ditinggalkan 

pembaca berperan penting bagi jurnalis memilih topik berita yang memantau 
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isu-isu yang sedang ramai dibicarakan, sehingga berita yang disajikan menjadi 

lebih relevan dan menarik untuk diliput. 

Ketertarikan terhadap sebuah berita di media cetak sering kali dipengaruhi 

oleh judul yang dipilih. Penulisan judul berita harus menggunakan bahasa yang 

sederhana dan mudah dimengerti oleh pembaca. Menurut Diyah (2019:34), 

judul merupakan keseluruhan pesan yang ingin disampaikan dalam sebuah 

tulisan. Pemilihan kata yang tepat sangat berpengaruh terhadap keputusan 

redaktur maupun ketertarikan calon pembaca. Judul yang menarik mampu 

membangkitkan minat dan rasa ingin tahu pembaca terhadap isi tulisan, 

sehingga mereka terdorong untuk membaca hingga tuntas. Secara umum, judul 

berita memiliki dua fungsi utama, yaitu menarik perhatian serta minat pembaca 

dan menyesuaikan tata letak halaman surat kabar, di mana judul biasanya 

dicetak dengan ukuran huruf yang lebih besar dibandingkan isi berita.  

Judul berita sebaiknya tidak teralu Panjang karena dapat membuat pembaca 

bosan dan kurang tertarik. Seorang jurnalis harus memilih bagian paling 

menarik dari berita untuk dijadikan judul, karena judul berfungsi sebagai 

pemicu rasa ingin tahu pembaca, bukan menurunkan minat mereka. Menurut 

Fadhilah (2023:62-63), sebuah judul berita yang efektif harus memenuhi 

delapan kriteria, yakni provokatif, singkat dan padat, relevan, fungsional, 

formal, representatif, menggunakan Bahasa baku, dan spesifik.  

Permasalahan pada judul berita di kanal Business IDN Times antara lain 

berkaitan dengan gaya penulisan yang kadang menggunakan unsur provokatif 

atau hiperbola untuk menarik perhatian pembaca, yang dapat berpotensi 

menimbulkan ekspektasi berlebihan dan ketidaksesuaian dengan isi berita. 

Namun, secara umum IDN Times menerapkan berbagai gaya penulisan judul 

yang mencakup provokatif, singkat dan padat, relevan, fungsional, formal, 

representatif, dan spesifik agar judul tetap menggambarkan inti berita dengan 

jelas dan menarik bagi pembaca, terutama milenial. 

Berdasarkan latar belakang, penulis menyimpulkan bahwa judul berita 

memegang peranan penting sebagai identitas dan daya tarik utama sebuah 

artikel berita, baik di media certak maupun online. Judul yang efektif harus 
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memenuhi syarat-syarat seperti provokatif, singkat dan padat, relevan, 

fungsional, formal, representatif, menggunakan Bahasa baku, dan spesifik. 

Oleh karena itu, penulis tertarik untuk melakukan penelitian Tugas Akhir 

dengan mengangkat topik “Penerapan syarat judul berita di kanal business IDN 

Times periode januari-februari 2025”. 

1.2 Rumusan Masalah  

Berdasarkan latar belakang yang telah dipaparkan, penulis merumuskan 

masalah yang akan dianalisis dalam Tugas Akhir ini, yaitu “Penerapan Syarat 

Judul Berita di Kanal Business IDN Times Periode Januari-Februari 2025?”. 

1.3 Batasan Masalah  

Beradasarkan rumusan masalah yang telah dikemukakan, maka penulis 

membatasi masalah sebagai berukut. 

1. Penerapan syarat judul berita di Kanal Business IDN Times periode Januari-

Februari 2025.  

2. Penerapan syarat judul berita di kanal business IDN Times periode Januari-

Februari 2025. 

1.4 Tujuan Penulisan  

Dalam Tugas Akhir yang berjudul “Penerapan Syarat Judul Berita di 

Kanal Business IDN Times Periode Januari-Februari 2025”, penulis 

memiliki beberapa tujuan sebagai berikut. 

1. Untuk mengetahui penerapan syarat judul berita di kanal business IDN 

Times periode Januari-Februari 2025.  

2. Untuk mengetahui penerapan syarat judul berita di kanal business di IDN 

Times periode Januari-Februari 2025. 

1.5 Metode Penulisan 

Dalam penyusunan Tugas Akhir, penulis menggunakan metode penelitian 

kualitatif deskriptif untuk mendapatkan pemahaman mengenai syarat judul 

berita di kanal business IDN Times. Metode ini menggali informasi dengan 

observasi dan studi pustaka untuk mengkaji syarat judul berita. 
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1.6 Teknik Pengumpulan Data  

Untuk mendukung keberhasilan setiap permasalahan yang dianalisis dalan 

Tugas Akhir, penulis memerlukan berbagai data untuk menunjang dan 

menyempurnakan materi. Adapun teknik pengumpulan data yang dilakukan 

oleh penulis, yaitu: 

1. Observasi judul berita pada artikel IDN Times dengan metode pengamatan 

langsung atau observasi di IDN Times. 

2. Studi Pustaka 

Penulis melakukan kegiatan untuk mencari dan mengumpulkan teori-teori 

yang berkaitan dengan syarat judul pada berita dari bahan referensi, seperti 

buku, jurnal penelitian, internet dan sumber lainnya yang dapat dipercaya 

untuk melengkapi data dalam penyusunan Tugas Akhir.  

1.7 Sistematika Penyusunan  

Sistematika penulisan yang digunakan dalam penyusunan Tugas Akhir terdiri 

dari lima bab yang saling terkait satu sama lain sebagai berikut.  

Bab I Pendahuluan, berisi pemaparan latar belakang mengenai pemilihan judul 

dan tema Tugas Akhir. Bab ini juga mencakup pembahasan mengenai rumusan 

masalah, batasan masalah, tujuan penulisan, metode penulisan, teknik 

pengumpulan data, hingga sistematika penulisan. 

Bab II Landasan Teori, penulis memaparkan dasar-dasar teori yang digunakan 

sebagai pendukung dalam penyusunan untuk memperjelas pembahasan Tugas 

Akhir. 

Bab III Profil Perusahaan, penulis memaparkan profil perusahaan IDN Times, 

tempat penulis melaksanakan Praktik Industri. Penulis mencantumkan informasi 

mengenai profil, sejarah singkat, visi, misi, logo, struktur organisasi, ragam 

kanal.  

Bab IV Pembahasan, penulis memaparkan uraian pembahasan yang berkatian 

dengan rumusan masalah yaitu mengenai bagaimana penerapan syarat judul 

berita di kanal business IDN Times periode Januari-Februari 2025. 
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Bab V Penutup, penulis memaparkan kesimpulan singkat mengenai topik yang 

diangkat sesuai dengan. Hasil masalah pada Bab IV dan juga saran untuk 

dijadikan sebagai bahan pertimbangan kedepannya. 
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BAB V  

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Penulis menyimpulkan bahwa penerapan syarat penulisan judul pada 

berita memiliki peran yang sangat penting. Judul merupakan elemen 

pertama yang dilihat pembaca, sehingga judul yang relevan dan menarik 

akan meningkatkan kemungkinan berita tersebut dibuka dan dibaca. 

 

Judul berita yang baik idealnya memenuhi beberapa syarat utama, yaitu 

provokatif, singkat dan padat, relevan–representatif, fungsional, 

menggunakan bahasa baku, serta bersifat spesifik. Dengan memenuhi 

syarat-syarat tersebut, judul mampu menarik perhatian pembaca sekaligus 

memberikan gambaran isi berita secara jelas dan informatif. 

 

Berdasarkan hasil analisis, dapat disimpulkan bahwa sebagian besar 

judul berita di IDN Times telah memenuhi atau menerapkan syarat judul 

berita yang spesifik, menggunakan bahasa baku, dan bersifat fungsional. 

Selain itu, berita-berita IDN Times juga cukup memenuhi syarat relevan–

representative. Sementara itu, aspek singkat dan padat serta provokatif 

masih belum sepenuhnya konsisten diterapkan pada seluruh judul berita. 

 

5.2 Saran 

Berdasarkan hasil analisis terhadap judul berita serta kesimpulan yang 

telah diperoleh, penulis menyampaikan beberapa saran sebagai berikut. 

1. Penerapan syarat judul berita pada kanal business IDN Times, seperti 

provokatif, singkat dan padat, relevan–representatif, fungsional, bahasa 

baku, dan spesifik perlu dipertahankan dan ditingkatkan agar berita 

yang disajikan menarik juga informatif dan terpercaya di mata 

pembaca. Penerapan judul yang tepat akan membantu membangun citra 
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media yang profesional dan meningkatkan kepercayaan serta minat 

baca masyarakat. 

2. Berdasarkan keseluruhan proses Tugas Akhir mengenai analisis syarat 

judul berita kanal business IDN Times, penulis menyarankan agar 

penelitian lanjutan lebih memperhatikan penerapan teori jurnalistik 

secara seimbang, serta mengkaji judul berita dari berbagai media untuk 

memperkaya perspektif dan hasil kajian. 
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