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ABSTRAK

Perkembangan teknologi informasi mendoreng seluruh«sektor industri, termasuk
konstruksi dan arsitektur, untuk terus berinovasi dalam strateginkomunikasi dan
pemasaran. Dalam menghadapi persaingan pasar yang semakin kompetitif,
perusahaan tidak hanya dituntut untuk membetrikan layanan terbaik, namun juga
membangun.citra yang profesional.melalui identitas visual yang kuat. Viarsitek,
sebagai perusahaan yang bergerak di bidang jasa arsitektur, desain. interior, dan
peredam suara, menghadapi tantangan dalam menjangkau audiens baru karena
belum memiliki media promosi yang merepresentasikan layanan dan keunggulan
perusahaan secara profesional. Penelitian ini bertujuan untuk merancang company
profile sebagai media promosi Viarsitek yang mampu merepresentasikan identitas
dan layanan perusahaan secara menyecluruh. Metode yang digunakan adalah
kualitatif deskriptif, melalui proses pengumpulan data, -analisis, hingga
perancangan visual. Proses perancangan ini melibatkan pengumpulan data serta
eksplorasi desain melalui proses mind map, moodboard, hingga tahap digitalisasi.
Hasil dari perancangan ini berupa booklet company profile dengan tampilan modern
dan profesional dengan menggunakan-pendekatan visual blueprint, kayu serta
warna hangat yaitu oranye yang merepresentasikanidentitas perusahaan digunakan
secara konsisten untuk memperkuat informasi perusahaan. Selain itu, prinsip-
prinsip desain seperti kesatuan, keseimbangan, kontras, dan hierarki ‘visual
diterapkan guna mengciptakan tampilan yang informatif, estetis, dan-fungsional.
Diharapkan media ini dapat menjadi-media promosi Viarsitek-dalam meningkatkan
kredibilitas perusahaan, serta memperluas jangkauan pemasaran khususnya di

segmen Business to Business (B2B).

Kata Kunci : company profile, media promosi, desain grafis, jasa konstruksi
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ABSTRACT

The development of information technology.encourages all industry sectors,
including construction and architecture, tocontinue to.innovate in communication
and marketing strategies. Inthe face of increasing market competition, companies
are not only required.#o provide the best service, but also to build a prefessional
image through a strong visual identity. Viarsitek, as a company engaged. in
architecture; interior design, and soundproofing services, faces challenges in
reaching new audiences because it does not yet have promotional media that
professionally represents the company's services and advantages. This research
aims to design a company profile as Viarsitek's promotional media that is able to
represent the company's identity and services as a whole. The method used is
descriptive qualitative, through a process of data collection, analysis, and visual
design. This design process involves data collection and design exploration through
the mind map process, moodboard, to the digitization stage. The result of this design
is a company profile booklet with a modern and professional look using a blueprint
visual ‘approach, wood and_warm colors, namely orange, which represents the
company's identity, are used consistently to strengthen company information. In
addition, design principles such as unity, balance, contrast, and visual hierarchy

are applied to create a modern and professional‘look.

Keywords: company: profile, promotional media, graphic design, construction

services
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1.
2.

KATA PENGANTAR

Segala puji dan syukur saya panjatkan kehadirat Allah subhanahu wa ta’ala atas
rahmat dan karunia-Nya, sehingga laporantugas.akhiryang berjudul "Perancangan
Company Profile Viarsitek SebagaiMedia Promosi" dapat diselesaikan dengan
baik. Penelitian ini bertuyjuanuntuk merancang company profile danimedia promosi
dalam meningkatkan citra serta daya tarik Viarsitek sebagai perusahaan kenstruksi

di bidang jasa‘arsitektur, interior dan peredam suara.

Saya mengucapkan terima kasih kepada berbagai pihak yang telah.memberikan

dukungan dan bimbingan selama proses penyusunan laporan ini, di antaranya:

Bapak Dr. Syamsurizal, S.E., M:M., Direktur Politeknik Negeri Jakarta.
Bapak Dr. Zulkarnain, S.T.;, M.Eng., Ketua Jurusan Teknik Grafika dan
Penerbitan.

Ibu Dwi Agnes Natalia Bangun, S.Ds., M.Ds., Kepala Program Studi Desain
Grafis.

Ibu Anggi Anggarini, M. Ds., dan Ibu Deli Silvia, M. Sc., selaku dosen
pembimbing yang telah memberikan arahan dan masukan yang sangat
berarti dalam penyusunan‘tugas akhirini:

Bapak Juwari, S.M. selaku Direktur Viarsitek serta tim yang telah
mengizinkan perusahaan nya menjadijklien dan subjek penelitian serta
membantu dalam proses penyelesaian tugas akhir ini dari proses riset,
perancangan hingga tahap akhir.

Keluarga tercinta yang selalu memberikan dukungan, doa, dan.motivasi
yang tiada henti.

Teman-teman seperjuangan yang tidak dapat disebutkan satu persatu,
teman-teman sebangsa setanah air sedaerah setempat sekampus seangkatan
sekelas senasib sekian yang turut berjuang bersama saling memberikan
motivasi dan semangat selama proses perkuliahan hingga sampai saat ini
sehingga bisa sama-sama menyelesaikan studi di kampus tercinta ini hingga

akhirnya selesai dengan penuh suka cita.
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9.

Untuk kamu, sosok yang begitu berarti dalam perjalanan hidup ini, sebuah
anugerah terindah dari Tuhan, yang memiliki NIM P24840422040. Terima
kasih karena telah hadir, menemani, dan memberikan semangat yang begitu
besar. Kehadiranmu membawa ketenangan, pengertian, dan rasa syukur
yang mendalam serta menjadi salah satu alasanku, bisa melalui berbagai
proses perjalanan ini.dengan hati yang lebih tenang danlangkah yang lebih
kuat. Semoga segala niat baik, rasa saling mendukung dan menguatkan ini
senantiasa .dijaga sampai tujuan akhir yang indah dan membawa
kebahagiaan bersama, bukan hanya untuk hari ini, tapi selamanya.

Kepada semua pihak yang tak dapat saya sebutkan satu per satu, namun
perannya begitu besar dalam menyempurnakan langkah saya selama

perkuliahan bahkan selama perjalanan hidup 1ni.

Saya menyadari bahwa laporan ini-masih memiliki keterbatasan dalam berbagai

aspek. Oleh karena itu, kritik dan saran yang membangun sangat saya harapkan

demi ' penyempurnaan di masa mendatang. Semoga tugas akhir ini dapat

memberikan manfaat bagi dunia akademik, khususnya di bidang desain grafis, serta

menjadi referensi bagi industri konstruksi sejenis dalam mengembangkan strategi

promosi bisnis melalui media promosi company profile.

Wassalamualaikum warahmatullahi wabarakatuh.

Depok, 30 Juni 2025

Dheanouva-Aldian Revianza
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BABI1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Teknologi dan informasi-terus berkembang dengan pesat.seiring dengan
meningkatnya kebutuhan<masyarakat akan informasi yang efektif dan akurat.
Perubahan ini juga berdampak pada berbagai sektor industri, termasuk. sektor
konstruksi yang memiliki peran strategis dalam pertumbuhan ekonomi nasional.
Berdasarkan data Badan Pusat Statistik (BPS, 2024), sektor konstruksi merupakan
salah satu penyumbang terbesar Produk Domestik Bruto (PDB) Indonesia, hal ini
menunjukkan betapa pentingnya sektor konstruksi dalam menciptakan lapangan

kerja, membangun infrastruktur, serta mendorong pertumbuhan sektor lainnya.

Pertumbuhan sektor konstruksi-juga terlihat dari peningkatan jumlah
perusahaan yang terus bertambah. Menurut data BPS (2023), terdapat 190.677
perusahaan konstruksi di Indonesia, meningkat sebesar 12% dalam lima tahun
terakhir. Peningkatan ini menunjukkan bahwa industri konstruksi berkembang di
berbagai bidang seperti seperti arsitektur, desain interior, renovasi, dan peredam
suara. Namun, di tengah pertumbuhan industri konstruksi yang pesat, persaingan
antarperusahaan semakin ketat. Sebuah perusahaan tidak hanya dituntut untuk
menawarkan produk atau jasa berkualitas, tetapi juga harus mampu membangun
identitas yang kuat agar dikenal oleh klien dan mitra bisnis. Dalam dunia bisnis,
citra perusahaan merupakan faktor penting dalam menarik kepercayaan calon klien
dan mitra bisnis, mengingat sebelum mengambil keputusan, mereka cenderung
mencari informasi terlebih dahulu mengenai perusahaan serta produk atau jasa yang
ditawarkan. Oleh karena itu, membangun identitas dan reputasi yang kuat dan

profesional menjadi langkah strategis dalam menghadapi persaingan industri.

Untuk menghadapi persaingan antar perusahaan, diperlukan strategi yang
jelas dan terencana. Strategi pemasaran merupakan proses penentuan tujuan

pemasaran, target pasar, serta strategi yang akan digunakan untuk mencapai tujuan
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tersebut (Kotler & Keller, 2016). Dalam konteks pemasaran, salah satu strategi yang
krusial adalah promosi. Menurut Dewi & Setiawan (2024), promosi merupakan
salah satu bentuk komunikasi dalam pemasaran yang bertujuan untuk memberikan
informasi dan meyakinkan konsumen mengenai.produk atau jasa yang ditawarkan
yang dilakukan melalui berbagai metodesdan memiliki peran dalam mendukung
keberhasilan permasaran suatu produk atau jasa. Pendekatan.ininsangat penting
untuk membangun hubungan yang baik antara perusahaan dengan klien dan mitra

bisnis.

Salah® satu media yang dapat digunakan sebagai alat promosi untuk
memperkenalkan identitas dan"memperkuat reputasi perusahaan adalah company
profile. Company profile adalah gambaran menyeluruh tentang sebuah perusahaan
dan produk yang ditawarkan, disajikan secara verbal maupun visual. Di dalamnya
tercermin nilai perusahaan (corporate wvalue), nilai produk, serta keunggulan di
bidangnya. Secara umum, company profile berfungsi untuk menunjukkan identitas
dan kelebihan perusahaan, agar menarik perhatian serta minat konsumen terhadap
produk atau jasa yang ditawarkan. Selain itu, citra profesional yang ditampilkan
juga merepresentasikan visi, misi, dan apa yang ingin disampaikan perusahaan
kepada konsumennya (Rahajeng, 2017). Company profile menyajikan informasi
perusahaan secara ringkas dan terstruktur, ‘sehingga klien dan mitra bisnis dapat
memahami gambaran perusahaan tanpa perlu bertanya secara mendetail. Selain itu,
company profile membantu perusahaan dalam menjalin proyek dan kerja sama
(business to business), sehingga dapat memperluas jaringan serta membangun
hubungan yang lebih kuat dengan klien dan perusahaan lain (Liem et al, 2019).
Dalam pertemuan “bisnis, company  profile juga menjadi pelengkap ™ untuk

menjelaskan perusahaan secara sistematis dan mudah dipahami.

Agar company profile efektif sebagai media promosi diperlukan desain yang
menarik dan profesional. Desain yang baik membantu menyampaikan informasi
secara jelas dan meningkatkan daya tarik visual melalui tata letak yang sesuai,
pemilihan warna yang konsisten dengan identitas perusahaan, serta penggunaan

elemen visual yang memperjelas informasi yang disampaikan. Pendekatan ini
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menciptakan kesan profesional dan meningkatkan kredibilitas perusahaan di mata
calon klien dan mitra bisnis (Nugraha, 2022). Sebaliknya, desain yang kurang
menarik dapat membuat company profile sulit dipahami dan gagal menarik
perhatian, sehingga mengurangi efektivitasnya dalam membangun brand

awareness serta membedakan perusahaan-dari pesaing di industri konstruksi.

Viarsitek, sebagai“salah satu brand dari PT Persada Sapta Gemilang,
merupakan perusahaandi bidang jasa konstruksi yang berfokus pada jasaarsitektur,
desain interior.dan peredam suaras Sejak didirikan pada tahun 2011, Viarsitek telah
menyelesaikan berbagai proyek di sektor infrastruktur, perumahan, komersial,
industri, dan fasilitas publik."Proyek-proyek yang telah ditangani mencakup
pembuatan studio musik, studio rekaman, studio karaoke, studio podcast, home
theater, ruang meeting, auditorium, dantrumah ibadah, serta layanan interior seperti
pembuatan dan pemasangan furniture,-kitchen set, bedroom set, jendela, pintu,

lemari, panel akustik, dan partisi aluminium kaca.

Meskipun memiliki rekam jejak yang panjang; Viarsitek masth menghadapi
tantangan dalam memperluas hubungan dengan calon klien dan mitra bisnis, karena
selama ini perusahaan mengandalkan rekomendasi dari klien lama dan pencarian di
internet untuk mendapatkan proyek dan tender. Metode ini memang cukup
membantu, tetapi masih terbatas dan kurang-efektif, terutama dalam menarik klien
dari kalangan antarperusahaan. Selain itu, kendala laim yang dihadapi Viarsitek
adalah masih bergantung pada promosi melalui internet dan media digital seperti
website, media sosial, bahkan hingga memanfaatkan iklan berbayar yang belum
optimal menjadi satu=satunya alat promosi utama. Strategi ini, meskipun cukup
relevan di era digital, belum sepenuhnya efektif dalam.menjangkau target pasar
yang lebih luas dan berdampak pada menurunnya jumlah klien atau proyek yang

masuk pada perusahaan.

Menurut Erwin et al. (2024), potensi pemasaran melalui media digital
sangat besar karena memungkinkan perusahaan untuk memantau konversi, perilaku
pengunjung, dan performa kampanye secara real-time. Informasi ini dapat

digunakan untuk menyesuaikan strategi pemasaran secara lebih tepat sasaran,
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sehingga meningkatkan efektivitas kampanye, keterlibatan konsumen, kesadaran
merek, dan pada akhirnya mendorong peningkatan penjualan. Inovasi dan
kreativitas dalam penerapan strategi digital juga membuka peluang kesuksesan

yang berkelanjutan di era digital saat ini.

Namun demikian, selainememanfaatkan media digital secara maksimal,
Viarsitek juga memerlukan'media promosi tambahan berupa company profile dalam
bentuk tercetak (booklet) yang fungsinya tetap belum dapat tergantikan. Media ini
sangat pentingterutama dalamspertemuan bisnis seperti proses pitching atau tender,
di mana dokumen fisik seringkali lebih meyakinkan dan membantu memperkuat
presentasi perusahaan di hadapan calon klien, khususnya antar perusahaan (B2B).
Dengan tidak adanya company profile dalam bentuk cetak hingga saat ini, Viarsitek
belum memiliki media yang representatif untuk- menunjukkan identitas, layanan,
dan keunggulan perusahaan secara profesional. Dengan demikian kebutuhan akan
company profile tercetak menjadi sangat penting untuk mendukung promosi

Viarsitek.

Berdasarkan tinjauan literatur yang telah dilakukan, belum ada penelitian
khusus mengenai perancangan company profile untuk Viarsitek: Namun, studi
sebelumnya mengindikasikan bahwa company profile dapat mendukung promosi
perusahaan konstruksi. Misalnya, penclitian'yang dilakukan oleh Ningsih dan Omar
(2021) dalam perancangan company profile perusahaan konstruksi PT Wiradecon
Multi Berkah, serta penelitian oleh Akbar dan Maulana (2022) yang melakukan
perancangan company profile untuk Arh Construction Group. Hasil penelitian
tersebut menunjukkan'bahwa company profile dapat menyajikan informasi secara
jelas dan profesional dalam bentuk-buku.cetak, buku digital;serta diterapkan dalam
media lainnya sebagai brand identity, seperti flayer, desk calendar, x-banner, id
card, dan sebagainya. Berdasarkan hasil penelitian tersebut, pemilihan company
profile dianggap sesuai untuk Viarsitek, meskipun hingga saat ini, perancangan

company profile sebagai media promosi Viarsitek belum pernah dilakukan.

Dengan adanya company profile, diharapkan informasi mengenai identitas

dan keunggulan perusahaan dapat tersaji secara jelas dan profesional, sehingga
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mampu meningkatkan kepercayaan dan memperluas jaringan bisnis, sehingga
sangat tepat untuk diterapkan oleh Viarsitek. Berdasarkan tantangan yang dihadapi
dan berbagai kajian yang ada, maka perancangan company profile menjadi sangat
penting bagi Viarsitek sebagai media promosi.«Hal itulah yang melatarbelakangi
penelitian tugas akhir dengan judul""PERANCANGAN.COMPANY PROFILE
VIARSITEK SEBAGAI MEDIA PROMOSI". Dengan perancangan company
profile ini diharapkan mampu menjawab tantangan Viarsitek dalam, strategi
pemasaran dan menjadi solusi untuk perusahaan agar bisa lebih dikenal, menarik
lebih banyak Kklien, serta memperkuat posisi perusahaan agar bisnisnya dapat

berkembang dan bersaing di industri konstruksi.

1.2 Rumusan Masalah

Bagaimana proses perancangan company profile yang dapat mendukung promosi

Viarsitek?

1.3 Ruang Lingkup Penelitian

1. Proses perancangan company profile dan media promosi Viarsitek,
mulai dart riset awal, identifikasi kebutuhan klien, hingga
pengembangan desain final.

2. 'Penerapan teori-teori promosi dan company profile, teori layout dan
desain grafis untuk menghasilkan materi promosi yang menarik dan
konsisten.

3. Pengaplikasian desain yang telah dibuat ke dalam berbagai media
pendukung guna memperkuat strategi pemasaran dan meningkatkan

pengenalan Viarsitek sebagai jasa konstruksi.

14 Tujuan Penelitian

1. Melakukan proses perancangan company profile dan media promosi
yang mampu menginformasikan dan mendukung strategi promosi

Viarsitek.
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1.6

2. Menerapkan teori-teori promosi, company profile, layout dan desain

grafis secara tepat untuk menghasilkan media promosi yang konsisten,
profesional, dan menarik.

Mengaplikasikan desain yang _dikembangkan ke dalam media
pendukung guna memperluas  jangkauan. pasar dan meningkatkan

kredibilitas perusahaan.

Manfaat Penelitian

1.

Menyediakan _media, promosi Viarsitek. yang efektif untuk
menyampaikan identitas, keunggulan perusahaan, dan portofolio
proyek, sehingga dapat meningkatkan kepercayaan dan daya tarik
calon klien.

Menjadi referensi dalam pengembangan konsep desain grafis dan
media promosi di sektor jasa konstruksi, yang dapat dijadikan acuan
dalam penelitian atau pengembangan sclanjutnya.

Memberikan panduan praktis bagi _perusahaan: sejenis untuk
merancang dan menerapkan company. profile-sebagai media promosi
yang profesional dalam rangka.memperkuat citra perusahaan dan
memenangkan persaingan:

Mengembangkan ~wawasan .dan. <keterampilan penulis dalam
menerapkan teort desain grafis ke dalam praktik nyata melalui proses

riset, perancangan visual, dan kolaborasi dengan klien secara langsung:

Sistematika Penulisan

Bab I: Pendahuluan

Menyajikan latar belakang, rumusan masalah, ruang lingkup pembahasan,

tujuan dan manfaat, serta sistematika penulisan.

Bab II: Landasan Perancangan

Menguraikan konsep dan teori dasar yang mendasari perancangan company

profile sebagai media promosi, termasuk teori desain desain grafis, teori

layout dan teori design thinking.
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i i lementasi

perancangan co
esimpulan

engenai

pengumpulan data, serta pendekatan analisis untuk mengembangkan solusi
enyimpulkan hasil penelitian ¢

Menjelaskan metode yang digunakan dalam proses perancangan, teknik

Bab III: Metode Perancangan

desain.

Bab I'V: Hasil dan Pembz
Menyajikan ha
pengembangs

di sektor jasa

Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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BAB V PENUTUP

5.1 Kesimpulan

Melalui proses perancangan company profile Viarsitek, berikut adalah beberapa

kesimpulan utama yang dapat diambil:

1.

Perancangan company profile Viarsitek menerapkan metode design thinking
sebagai pendekatan strategis dan sistematis dalam menyusun solusi desain
yangberbasis kebutuhan riil perusahaan. Proses diawali dari tahap
empathize yang dilakukan melalui wawancara langsung dengan direktur
utama Viarsitek serta survei kepada 48 responden yang mewakili calon
konsumen di wilayah Jabodetabek. Studi literatur dan observasi terhadap
kompetitor juga dijalankan untuk memperkuat landasan teoretis dan praktik
perancangan. Data yang terkumpul dianalisis dalam tahap define melalui
metode SWOT dan STP. SWOT mengidentifikasi kekuatan utama Viarsitek
pada jumlah portofolio yang besar dan layanan terpadu dari desain hingga
instalasi, sementara kelemahan terletak pada keterbatasan dokumentasi
visual. STP kemudian memperjelas target pasar, Viarsitek pada segmen
korporat dan residensial premium yang membutuhkan solusi arsitektur,
interior, dan peredam suara:

Pengembangan konsep visual dan produksi desain dilakukan melalui
eksplorasi mendalam hingga menghasilkan desain akhir yang
merepresentasikan i1dentitas Viarsitek secara kuat dan konsisten. Proses
ideate melahirkan kata kunci “modern” dan “profesional” yang menjadi
dasar dalam menyusun'mind map.dan moodboard visual-Objek utama yang
dipilih sebagai key visual adalah hangat, blueprint dan kayu, yang masing-
masing merepresentasikan dari jasa konstruksi yang ditawarkan Viarsitek.
Lima alternatif tema dikembangkan secara manual hingga akhirnya dipilih
pendekatan visual “Architect Construction” yang menggabungkan elemen
garis konstruksi, struktur grid, dan motif kayu dalam palet warna dominan

cokelat-oranye. Font Montserrat digunakan untuk menjaga keterbacaan
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sekaligus memperkuat karakter profesional desain. Hasil akhir dituangkan
dalam bentuk booklet A4 dengan 34 halaman yang didesain menggunakan
sistem grid empat kolom serta margin simetris untuk menjaga konsistensi
visual antar halaman. Uji coba cetak dan.pengujian kepada target audiens,
teknisi, desainer, dan pihak“internal Viarsitek ‘menghasilkan sejumlah
penyempurnaan, sepertic penambahan barcode konsultasi, perbaikan
kesalahan desain dan isi konten, dan evaluasi finishing agar booklet tampil
lebih profesional saat dicetak. Selain itu, penggunaan artificial intelligence
sangat membantu dalam proses kreatif dan desain perancangan company
profile, khususnya dalam membuat visual foto sebagai pelengkap company
profile karena keterbatasan foto dokumentasi perusahaan.

Dari hasil penelitian dan perancangan, company profile ini sudah
menampilkan identitas visual yang menyatu.dengan karakter perusahaan,
profesional, hangat, dan modern serta mampu menjawab kebutuhan
Viarsitek dalam menyampaikan profil bisnis secara meyakinkan. Desain
yang dikembangkan tidak hanya berhenti pada media utama booklet
company profile, tetapi juga diterapkan secara konsisten pada media
pendukung untuk mendukung strategi premosi yang lebih luas. Adaptasi
visual dilakukan pada kartu nama berukuran standar 9 X 5,5 cm dengan
laminasi doff, X-banner berukuran 60 X 160 cm berbahan albatros, dan
template s/ide presentasi berukuran landscape. Seluruh media tersebut
menggunakan elemen visual khas seperti motif kayu, garis konstruksi, dan
palet warna senada dengan booklet company profile. Pendekatan ini
bertujuan ‘untuk memperkuat konsistensi identitas.visual Viarsitek di
berbagai titik kontak dengan calon~klien maupun mitra bisnis. Secara
keseluruhan, hasil akhir perancangan ini bukan hanya menghasilkan media
promosi visual yang menarik, namun juga menjadi representasi yang
memperkuat posisi Viarsitek sebagai penyedia jasa arsitektur, desain
interior, peredam suara dan furniture yang unggul dan terpercaya di industri
konstruksi. Diharapkan company profile ini dapat dijadikan media promosi

yang mampu menginformasikan serta mendukung strategi promosi
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Viarsitek guna memperluas jangkauan pasar dan meningkatkan kredibilitas

perusahaan khususnya pada segmen business to business.

5.2 Saran

Berdasarkan proses perancangan coempany profile Viarsitek. yang telah dilakukan,

berikut beberapa saran yangdapat dijadikan acuan:

1.

Viarsitek-disarankan untuk mempertahankan .dan memperluas penggunaan
elemen  visual khas'seperti blueprint dan pola kayu pada semua media
komunikasi, termasuk proposal proyek, papan nama kantor, dan dokumen
pemasaran. Konsistensi ini penting untuk membangun brand recall yang
kuat di benak klien dan mitra. Pembaruan konten company profile perlu
dilakukan secara berkala, terutama pada bagian portofolio dan testimoni

klien.

Penambahan = proyek terbaru serta kutipan dari klien B2B dapat
meningkatkan kredibilitas dan kepercayaan calon.pelanggan terhadap

reputasi Viarsitek.

Untuk memperkuat presentasi proyek ke calon klien, disarankan
menyediakan dua versi booklet: versieksklusif dengan jilid sempurna untuk
presentasi formal dan versi ringan dengan jilid staples untuk distribusi
umum. Perbedaan ini bisa disesuaikan dengan kebutuhan dan segmen

audiens.

Bagi desainer dan peneliti selanjutnya yang ingin.mengembangkan media
serupa, sangat disarankan melakukan uji coba cetak secara bertahap
sebelum produksi akhir, termasuk pengecekan warna, urutan halaman, serta
bleed cetak. Pendekatan ini terbukti efektif mencegah kesalahan teknis yang

bisa memengaruhi hasil akhir.

Terakhir, untuk siapa pun yang ingin merancang company profile di bidang

konstruksi, penting untuk memahami dengan mendalam diferensiasi
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layanan perusahaan. Dalam kasus Viarsitek, spesialisasi di bidang desain
interior dan peredam suara menjadi nilai jual utama yang perlu diangkat
secara visual dan naratif agar tidak hanya estetis, tetapi juga strategis.

Kolaborasi erat antara tim desain dan

proses perancangan akan
misi bisnis jangka p

Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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Lampiran 1 : Lembar Bimbingan Tugas Akhir

LAMPIRAN

1. Lembar Bimbingan Materi (Pembimbing 1)

MAMA MAHASIEWA

Dheancuva Aldian Revianza

HAMA PEMBIMBING

IUDUL TUGAS AKHIR

Anggi Anggriini, M

Perancangan Company Profile Sebisgai Media Bram

an Birasnding

KETERAMGAN:

1. Lesmmibsar bimbingan ini dic
i o

3. Harap larnpirkan leml

2. Lembar birnbirs

naakan untuk rmencatal aklivitas bimbi
iz oleh mahasizea dan diketabui oleh p

ar bimbingan ind pada laporan Tugas Akt

ina
sebelurm sidang

BIMBINCAN TANGGAL -
KE- BIMBINGAN KOMENTAR PEMBIMBING RENCANA PROGRESS/REVISI
Permasalzhan perusahaan harus diperjelas dan perdalam kenapa Permasalahan perusahaan akan
Z{ Februari 2025 mereka butuh desain untuk company prrofile dan dengan adanya diperjelas dengan menguraikan
campary profile 2pa dampaknya untuk mereka HEMDEIE LIL2Ma Viarsitex yang telum
memiliki media promosi visual yand
Penjelasan mengenai fenomena perusahaan yang tidak memiliki tim Struktur pembahasan pada bab
untuk mempramasikan perusahaan dan jasa tidak perlu dimasukkan, | pendahuluan akan dirombak agar
4 & Maret 2025 lalu untuk SUSUNan nya itu menjelaskan dari fenomena umum dahulu | rmengikuti alur yang lebin sistematis,
terkait industri konstruksi lalu urgensi rya promasi dan branding untuk | dimulai dari fenomena umum dalarm
mengenalkan perusahaan dan jasa, kemudian penjelasan compary ndustri konstruksi dan desain interiar,
profile dan hubungannya dengan desain dan ketentuan compary alu mengarah pada pentingriya
Sudah baik penjelasannya sudah lengkap namun untuk penjelasan Urutan teori dalam landasan teori akan
3 13 Maret 2025 mengenai branding seharusnya diletakkan di awal sebelum pemasaran  |disusun ulang. 1eari branding akan
dan promosi diterpatkan sebagai subbab pertama
Lalam sebuah company profile sebagai media promosi itu juga bisa Judul tugas akhir akan disederhanakan
4 digunakan sebagai branding sehingga pada judul tidak perlu ada kata | menjadi “Ferancangan Company
branding laly untuk teori booklet it seharusnys posisingg sebelum profile viarsitek sebagai Medis
Buat tabel bab 5 metode perancangan, tambahkan penjelasan pain Bab 1l akan dilengkapi dengan tabel
5 kuisioner pada metode define, teari metode riset desain ditambahkan | metode perancangan yang
lagi penielzsannva, buat kesimoulan dar analisis seot menielzskan setiap tahap desion
Pemilihan desain terpilih dari sketza yang telah dibuat, untuk desain Membuat deszin final company prafile
& V& Juni 2025 wang dipilih adalah yang unik dan bisa mewakilkan dari jasa perusahaan, | terpilin, kemudian membuat desain
iadivana dipilhi ity biss sketss vang terskhir kemudian untuk Doster semng
Desain company profile sudah bisa dilanjutkan untuk ke tahap lesting, | Melakukan test cetak hasil desain
W kemudian testing bisa dilakukan untuk menguji hasil desain kepada company profile dan melakukan
target audiens dan pihak tedait biss sacara offine dan online testing dengan metode offine kepada
Berlu diperhatikan lagi untuk desain company profile rya diperbaiki lagi | Perbaikan desain cormpany profile final,
e S0 Juni 2005 dari ketentuan-ketentuan penggunaan ukuran huruf nya seperti nomar | perbaikan penulisan laporan mengenai
halaman ity iangan teraly beear kemydisn yntyk penylisan lapomn lesting media penduyloing dan

Lembar Bimbingan Teknis (Pembimbing 2)

pada laporan T

njutnya

*unitui menjadi acuan Embingan

BIMBINGAN
KE-

TANGGAL
BIMBINCAN

KOMENTAR PEMBIMBING

RENCANA PROGRESS/REVISI®

5 Maret 2025

|atar belakang sebailonya lebih runtut
alurnya. Artinya, penulisan harus
cirna sl dar asannbacan e o

perma

alahan utama
diperjelas dengan menunjuk
al pratarns earerti gilite

Al

J an ditata kemi
dan mudah dibaca.

a
rlu diperhatikan I;

Untuk perbaikannya, bag

an teor gan

B

3 50 Juni 2025 h-istilah asing dimiringkan
widian janoan Wps

[

[

a

*untuic manjadi acu
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Lampiran 2 Transkrip Wawancara

Transkrip Wawancara Kepada Direktur Viarsitek
Narasumber : Juwari, S.M.

Jabaatan : Direktur

Waktu : 12 Februari 2025

Metode : Online

a. Selamat pagi® Pak, perkenalkan saya Dheanouva Aldian, mahasiswa “dari
Politeknik Negeri Jakarta. Sebelumnya, boleh saya tahu nama lengkap dan jabatan
Bapak di Viarsitek?

Selamatmalam juga. Saya Juwari, S.M., menjabat sebagai Direktur di Viarsitek.
b.Sejak kapan Viarsitek didirikan, Pak?

Viarsitek berdiri sejak tahun 2011, dan merupakan salah satu brand dari PT Persada
Sapta Gemilang. Kami bergerak di bidang jasa konstruksi, dengan fokus pada
desain interior dan sistem peredam suara.

c. Apa visi dan misi dari Viarsitek sendiri?

Visi kami adalah menjadi kontraktor terkemuka di Indonesia yang unggul dalam
kualitas dan keberlanjutan.

Sedangkan misinya antara lain:

1. Memberikan layanan jasa arsiteck dan desain interior yang nyaman, fungsional,
dan sesuai kebutuhan klien.

2. Menyediakan solusi peredam suara untuk ruang privat maupun fasilitas publik.
3. Mengembangkan layanan berbasis inovasi yang mengikuti standar industri.

4. Berkomitmen tethadap pembangunan yang ramah lingkungan:

5. Menjamin hasil kerja yang berkualitas dantepat waktu.

6. Membangun lingkungan kerja yang mendukung tim kami berkembang.

7. Menjalin kemitraan yang berkelanjutan dengan para pelanggan dan mitra.

d. Selama ini Viarsitek sudah pernah bekerja sama dengan siapa saja, Pak?

Alhamdulillah sudah cukup banyak, beberapa di antaranya adalah Bank Mandiri,
PT PLN Engineering, Ruangguru, Gojek, Pertamina, South Pole Indonesia, dan PT
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Tetra Konstruksindo. Selain itu, kami juga melayani banyak proyek dari klien
individu dan perusahaan lainnya dari berbagai sektor.

e. Kalau boleh tahu, siapa saja kompetitor Viarsitek di bidang ini?
Kalau kita bicara kompetitor, cukup banyak, ya. Tapi yang membedakan Viarsitek
adalah spesialisasi kami pada peredam suara‘dan‘interior. Tidak semua kontraktor
atau arsitek bisa meng-handle proyek-proyek sepertistudio.musik, ruang podcast,
home theater, dan sebagainya.Jadiyitu yang jadi keunggulan kami.

f. Apakah Viarsitek sudah memiliki media promosi seperti website atau media
sosial, Pak?

Saat ini kami‘baru punya media promosi melalui website hanya saja belum terlalu
optimal, dan kami belum memiliki company profile dalam bentuk tercetak. Promosi
selamadnimasih dari mulut'ke mulut, atau klien lama yang merekomendasikan ke
calon klien lain. Kami juga sering dapat proyek dari orang yang menemukan kami
lewat website. Tapi belum ada media yang benar-benar profesional untuk
mengenalkan Viarsitek secara menyeluruh seperti media buku company profile.

g.. Bagaimana Viarsitetk biasanya mempromosikan jasanya, Pak?
Seperti yang tadi saya sampaikan, lebih banyak lewat rekomendasi klien lama. Ada
juga yang mencari lewat internet, kemudian menghubungi kami. Tapi kami
menyadari, metode ini belum cukup untuk menjangkau pasar yang lebih luas,
apalagi kalau ingin masuk ke ranah perusahaan atau instansi besar. Jadi, company
profile ini akan sangat membantu sekali.

h. Untuk desain company. profile yang akan.dibuat, Bapak ‘mengharapkan
tampilannya seperti apa?

Saya berharap desainnya , bisa menggambarkan karakter Viarsitek, sebagai
perusahaan yang profesional dan spesialis: Desainnya harus profesional, elegan,
dan tetap modern. Juga harus menonjolkan sisi teknis dan hasil kerja kami, supaya
calon klien langsung percaya dengan kualitas kami. Selain itu, company profile ini
juga perlu menunjukkan bahwa Viarsitek berbeda dari perusahaan induknya. Jadi,
perlu ada identitas visual yang kuat.

1. Citra seperti apa yang ingin Bapak tampilkan kepada calonklien melalui company
profile ni?
Kami ingin dikenal sebagai perusahaan yang bisa dipercaya, profesional, dan
punya spesialisasi yang tidak dimiliki banyak pesaing. Kami juga ingin
menampilkan keunggulan teknis kami, seperti kualitas peredam suara yang sesuai
standar internasional dan produksi furnitur custom. Pokoknya, company profile ini
harus bisa meyakinkan bahwa kami bisa menyelesaikan proyek tepat waktu, dengan
kualitas terbaik, dan harga yang kompetitif.
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J. Target pasar Viarsitek sendiri, lebih ke arah siapa saja, Pak?

Kami menargetkan dua segmen utama. Pertama, perusahaan dan instansi yang
butuh jasa arsitektur, interior, dan peredam suara, baik untuk ruang kerja, studio,
ataupun fasilitas publik. Kedua, klien individu seperti pemilik rumah yang ingin
membangun atau merenovasi ruangan privat, misalnya home theater atau kamar
tidur. Jadi, kombinasi B2B dan B2C.

k. Untuk format dan ukuran.company profile, ada permintaan,khusus, Pak?
Ukuran cukup standar‘saja, A4. Dicetak dalam bentuk hardcover.supaya lebih
eksklusif dan profesional. Tapi sebaiknya juga disiapkan versi digitalnya, agar
mudah dikirim.wviaemail atau ditampilkan saat presentasi.

l. Untuk warna utama dan nuansa desain, Bapak ingin _seperti apa?
Kami fleksibel, tapi yang pasti harus sesuai dengan karakter Viarsitek bisa juga
dikombinasikan dengan warna yang menunjukkan profesionalisme dan elegansi.
Silakan nanti ditentukan desainer sesuai kebutuhan, asalkan tetap menggambarkan
kualitas dan identitas kami.
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WORD COUNT
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PAGE COUNT
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FILE SIZE
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Lampiran 5 Daftar Riwayat Hidup

DHEANOUVA ALDIAN REVIANZA
Dapok, ID | Lk +52 85810077125 | dhaaldi o Ao | inkadi fing'di aldian-SeBInsIas
Mahaiowa Semaster T Jurusan Desain Grafis Politeknik Neger lkarta. Mamiiil ketenaikan pada Bdang kreatif dan keinginan yang
kot wntuk belajar dan senerapkan pengetatuan yang sedah didapat di dalam Enghungan kevja nyata. Memrahami i dan konsep
diesain dan ia, dan W il hart lunail untuk desain speni Adobe Blustrator, Frotoshop, dan Premiane Pro,
Carvea, Capout.

PENDIDIKAMN

SKA NEGERI 5 DEPOK MIPA 2018 - 2L

POLITEKNIE NEGERI MEARTA 2 — selarang
L4 Desain Gmfis

PENGALAMAN

PROYEK - PROJECT BASED LEARNING

Desoiner Grofis 20 - 303
Bembuak Ronsep, desain, dan retsanding logo, kemassn labal, poster das produk Glageng

belakuian riset, mambaat ko hingga membuat desin kakander Politeknik Negeri lakarta

Membuat desain branding kemacan bo sakanan kantin Polteknik Negeri Lkarta

delakuian riset Clant - marketing STP, merancang konsen dan desain Company Prodike Linit Bisni PR

Merancang desain branding produk Se.jus bensga indetitas brand logo, warna, seman visal, kevasan labsl, brosur, poster hingga
eradia promasi sosial maedia

WOLUNTEER - BIG BAKTI SOS1AL 2022 |BIGBOSS]
Staff Desain & Dokumentasi Jeardl MUY

* Merncang korsap visual dan desain unbel sevua kegiatan dan promos tenkait acan BISB0SS
*  Membuat desain kreatif benaga poster, pamlet, spardok, rarchandize, dan konten smadia soaial
*  Berkolaborasi dengan divisi-divisi kin yaeg andil Salam kegiatan ini untuk memafami kebuluhan desain
WOLUMNTEER - WIARSITEE
Desoin & Confent Creator Ociober 2023
& embuat Sesain, konten dan talisan untuk media sosial, website, dan media lainrya
wintiik memperkuat beand dan mesars minat kien
* Membuat dan mesgedit video proye wntuk riihatkan p ot

PART TIME - CAHAYA INDONESIA FOUNDATION
Saaff Owriain, Contiml Creetor, Sdioe Fubruiri 3035 — Mana 3014

* Membuat desain wnbuk konten madia sosial termasul Instageen, Youtubs dan Tbok

*  Menghasiien dolwrentas Tobo dan video program kegiatan kmbaga untuk dibuat konben

* Mengolah atau mengedit Toto dan vided untuk kebutu®an konten sosial media

# Berkolaborasi dengan divisi in wavanya marketing dalam merancang konten sesua arpet

Internship - PT Sinar Mas Multifimance

Soeal BMido Spaalksl Waral 20024 — Seplermibsar 034

= Mengelol skun media sosial, srelal dan perencanaan konben, pembuatan materi konken, cogyrwniting. pembuatan desain grafis,
aiditing wideo, pambuatsn capthon, hingga publikas dan ovalussl kenton

*  bencar trend dan konten tertary yang reevan dengan memastikan metriks sosial media termagul reach, engagement, followers

dapat terperedi sesua tanget pansahaan

Belakuian dokumentasi folografi dan videogradi gt i

L L

Berkolaborasi dengan divisi kin wCamanya marketing dakam merancang konten sesuai brand guicings pensahaan

KEMAMPUAN E KETERAMPILAN

M Skl : Saftware Skl : Softskin: Bahasa :
- Dasain Grafis - Adobe Pratoshop « Team work - ndonesia
- Fotografi - Adoba lustrater - Prablem Sabving - Iegggis | hasic]
- Wides Editing - Adobe Premiere - Masmahami texnologi - drab [basic]

- Camva & Capeut & astetika
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