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ABSTRAK 
 

Springhill Group merupakan perusahaan properti dan didirikan pada tahun 2005, setelah 19 
tahun Springhill Group yang terus berkembang pesat di sektor properti, baik di perkotaan 
maupun di daerah-daerah lainnya. Springhill Group memerlukan company profile sebagai 
media promosi untuk menawarkan produk yang dijual kepada para target audience, adapun 
company profile ini bertujuan untuk menjalin kerjasama dengan para mitra, dan menarik 
perhatian investor ternama. Company profile yang dimiliki Springhill Group saat ini berbentuk 
digital yaitu berupa video, video company profile tersebut memiliki banyak kekurangan 
informasi yang disampaikan kepada target audience, sehingga target audience kurang 
memahami hal tersebut. Video company profile tersebut tidak memiliki segmen sehingga 
audience yang melihat bosan dikarenakan isi yang bertele tele. Springhill Group membutuhkan 
perancangan company profile yang berbentuk buku sebagai media promosi untuk para target 
audience dan perkembangan ke skala internasional. Metode penelitian yang digunakan dalam 
perancangan company profile untuk Springhill Group menggunakan metode penelitian 
kualitatif dengan mengumpulkan data informasi melalui wawancara, studi literatur, observasi. 
Hasil yang didapatkan dari metode pengumpulan data meliputi creative brief, analisis SWOT, 
analisis STP. Metode perancangan yang digunakan dalam proses pembuatan buku company 
profile Springhill Group yaitu design thinking, metode design thinking memiliki beberapa 
langkah yaitu emphasize, define, ideate, prototype, dan test. Konsep yang diterapkan kedalam 
buku company profile Springhill Group yaitu dengan bergaya profesional, minimalis, dan 
simple. Hasil yang didapat dari perancangan company profile bagi Springhill Group adalah 
buku company profile, serta media pendukungnya berupa stationary dan merchandise. 

Kata kunci : company profile, media promosi, formal, buku, desain 
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ABSTRACT 
 
Springhill Group, a property company established in 2005, has experienced rapid growth in the 
property sector, both in urban and regional areas, over the past 19 years. Springhill Group requires 
a company profile as a promotional medium to offer its products to the target audience, aiming to 
establish partnerships with collaborators and attract prominent investors. The current digital video 
company profile of Springhill Group has significant informational gaps, leading to a lack of 
comprehension among the target audience. The video's disjointed segments bore viewers due to its 
rambling content. Springhill Group needs a book-format company profile as a promotional tool for 
its target audience and for international expansion. The research methodology employed in 
designing Springhill Group's company profile is qualitative, involving data collection through 
interviews, literature reviews, and observations. The data collection yielded results including a 
creative brief, SWOT analysis, and STP analysis. The design method used in creating Springhill 
Group's book company profile is design thinking, which comprises steps such as empathize, define, 
ideate, prototype, and test. The concept applied to Springhill Group's book company profile is 
professional, minimalist, and simple. The outcome of the Springhill Group company profile design 
is a book company profile, along with supporting materials like stationery and merchandise. 

Keywords : company profile, promotional media, formal, book, design. 
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BAB I 
PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang  

Di era globalisasi industri saat ini, kebutuhan masyarakat terhadap sektor 

properti semakin meningkat. Properti menjadi salah satu bidang yang mendominasi 

untuk memenuhi kebutuhan tempat tinggal maupun investasi, dengan beragam 

pilihan seperti rumah, apartemen, hotel, dan vila. Oleh karena itu, masyarakat 

membutuhkan media informasi yang mampu menjelaskan produk , fasilitas, serta 

nilai tambah yang diberikan, agar mereka dapat lebih selektif dalam memilih 

properti yang sesuai. 

Tingginya kebutuhan tersebut memicu persaingan yang semakin ketat di 

industri properti. Setiap perusahaan berlomba-lomba untuk mempromosikan dan 

memperkenalkan profil mereka secara resmi dan profesional. Permasalahannya, 

tidak semua perusahaan memiliki cara efektif dalam menyampaikan informasi 

tentang identitas dan keunggulan usahanya. Padahal, citra positif yang terbentuk di 

benak masyarakat dapat memberikan dampak yang signifikan bagi perkembangan 

perusahaan, termasuk dalam meningkatkan brand awareness. Untuk itu, diperlukan 

media promosi yang tepat dan strategis guna memperluas jangkauan pasar dan 

memperkuat posisi perusahaan dalam persaingan industri properti. 

Company profile menjadi salah satu pilihan yang tepat sebagai media penunjang 

informasi yang akurat mengenai detail perusahaan, company profile memiliki 

peranan yang sangat penting bagi sebuah perusahaan, bukan sekedar buku biasa 

company profile merepresentasikan identitas perusahaan dan mengenalkan value 

perusahaan kepada target audience. Selain menjadi media promosi company profile 

juga memiliki peranan yang sangat penting sebagai sarana komunikasi untuk 

menjalin kerja sama kepada calon mitra bisnis dengan cara mengenalkan 

keunggulan yang dimiliki oleh perusahaan, sehingga calon mitra bisnis memiliki 

ketertarikan untuk menjalin kerja sama dengan perusahaan. 

Springhill Group merupakan perusahaan properti yang didirikan pada tahun 

2005, setelah 19 tahun Springhill Group yang terus berkembang pesat di sektor 
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properti, baik di perkotaan maupun di daerah-daerah lainnya.  Hal ini menunjukkan 

pertumbuhan yang positif di sektor properti.  

Springhill Group mempunyai kompetitor yang bergerak dibidang properti 

seperti PT. Metropolitan Land, Cempaka Group, Agung Sedayu Group, dan lain-

lain. Kompetitor tersebut memiliki strategi untuk memperkenalkan profil 

perusahaan melalui media promosi berupa buku company profile. Company profile 

Springhill Group perlu melalui proses desain ulang dalam format cetak karena 

media digital yang saat ini digunakan, yakni website, kerap menghadapi hambatan 

akses. Masalah tersebut bisa berasal dari faktor eksternal seperti jaringan internet 

yang tidak stabil, maupun dari sisi internal seperti proses pemeliharaan situs. 

Kondisi ini menghambat efektivitas komunikasi perusahaan dengan audiens, mitra 

usaha, maupun calon investor.  

Dengan hadirnya versi cetak, informasi mengenai perusahaan dapat 

disampaikan secara lebih profesional, konsisten, dan dapat diakses kapan saja tanpa 

tergantung koneksi internet. Selain itu, media cetak memberikan pengalaman 

membaca yang lebih personal dan emosional melalui interaksi fisik dan tampilan 

visual yang dirancang menarik, sehingga meningkatkan kesan eksklusif. Desain 

ulang ini juga menjadi kesempatan untuk memperbarui tampilan visual sesuai 

dengan identitas brand terkini, agar mampu mencerminkan citra perusahaan yang 

lebih modern, terpercaya, serta mampu bersaing dengan kompetitor lain di industri 

properti. 

1.2 Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang dari permasalahan yang sudah disebutkan, maka 

untuk rumusan masalah, yaitu “Bagaimana  merancang buku company profile yang 

dapat merepresentasikan perusahaan Springhill Group sebagai media promosi?”.  
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1.3 Ruang Lingkup Pembahasan 

Berdasarkan latar belakang yang sudah disebutkan, terdapat ruang lingkup 

untuk membatasi serta memfokuskan pembahasan pada permasalahan dalam Tugas 

Akhir, diantaranya yaitu :  

1. Proses perancangan buku company profile sebagai media promosi 

perusahaan Springhill Group. 

2. Penerapan teori desain, dan prinsip desain untuk mendukung perancangan 

buku company profile sebagai media promosi perusahaan Springhill Group. 

3. Penerapan  mandatory element, serta aset-aset desain untuk mendukung 

perancangan buku company profile sebagai media promosi perusahaan 

Springhill Group. 

4. Penerapan spesifikasi sebagai acuan standar company profile sebagai alat 

komunikasi perusahaan terhadap target audience. 

5. Pengaplikasian desain company profile pada media pendukung lainnya 

seperti brosur, kartu nama, lanyard, serta media pendukung lain untuk 

kebutuhan promosi perusahaan Springhill Group. 

1.4 Tujuan dan Manfaat 

Berdasarkan dari dari ruang lingkup yang sudah disebutkan terdapat tujuan serta 

manfaat dari penyusunan tugas akhir ini. 

1. Tujuan  

Adapun tujuan dari penyusunan tugas akhir ini adalah 

a. Menjelaskan proses perancangan buku company profile perusahaan Springhill 

Group. 

b. Menjelaskan penerapan teori serta prinsip desain pada buku company profile. 

c. Menjelaskan mandatory element serta aset-aset yang digunakan pada buku 

company profile. 

d. Menjelaskan spesifikasi yang digunakan pada buku company profile. 

e. Menjelaskan pengaplikasian desain company profile pada media pendukung 

seperti merchandise, dan stationary. 
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2. Manfaat 

Adapun manfaat dari penyusunan Tugas Akhir ini adalah 

a. Manfaat bagi perusahaan Springhill Group 

Perancangan buku company profile ini dapat memiliki media sebagai 

alat  penunjang informasi mengenai profil perusahaan Springhill Group, serta 

dapat menjadi media promosi yang minimalis, dan profesional serta dapat 

menaikan citra perusahaan bagi para pembaca. 

b. Manfaat bagi akademis 

Dengan adanya penelitian ini diharapkan dapat memberi kontribusi untuk 

menjadi studi literatur dan sebagai referensi terkait dengan company profile 

dengan permasalahan yang sama, yaitu untuk membangun citra dan kesadaran 

bagi perusahaan. 

c. Manfaat bagi masyarakat 

Penelitian terkait perancangan company profile perusahaan Springhill 

Group ini diharapkan dapat memberikan edukasi kepada masyarakat untuk 

lebih aware dan mengenal lebih dekat dengan perusahaan Springhill Group 

sehingga dapat terjalin hubungan dengan baik 

1.5 Sistematika Penyusunan 

 Sistematika penyusunan pola atau urutan yang digunakan dalam menyusun 

suatu tulisan agar terstruktur dan mudah dipahami dalam penulisan Tugas Akhir ini 

diantaranya adalah 

BAB I PENDAHULUAN 

 Pada bab ini berisikan tentang latar belakang perancangan company profile, 

dan latar belakang perusahaan, serta terdapat rumusan masalah yang menjadi topik 

dalam perancangan company profile, terdapat tujuan dan manfaat company profile 

dari berbagai pihak, yang terakihr sistematika penyusunan yang terdapat pada 

penulisan Tugas Akhir. 
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BAB II LANDASAN PERANCANGAN 

 Landasan perancangan merupakan prinsip-prinsip yang digunakan sebagai 

acuan dalam merencanakan dan melaksanakan suatu proyek desain. Berisi teori-

teori desain grafis dan teori pendukung terkait perancangan Tugas Akhir 

BAB III METODE PERANCANGAN 

 Metode perancangan merupakan penjabaran langkah langkah yang diambil 

agar dapat menyelesaikan tahap perancangan dari melakukan riset, empathize, 

define, ideate, prototype, hingga testing. 

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN 

 Pada bab ini berisikan hasil pemikiran dan tahapan yang dibuat sebagai 

kerangka perancangan proyek Tugas Akhir ini antara lain ada, konsep visual, mind 

map, Moodboard, sketsa, digitalisasi. 

BAB V PENUTUP 

Bab ini berisi simpulan dan saran dari penyusunan laporan tentang hasil 

perancangan company profile perusahaan Springhill Group. 
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BAB V 
PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Perancangan company profile Springhill Group dilakukan sebagai jawaban 

atas kebutuhan perusahaan akan media promosi yang mampu memperkenalkan 

identitasnya secara utuh dan profesional. Selama ini, Springhill Group hanya 

memiliki company profile dalam bentuk video berdurasi panjang yang cenderung 

monoton dan tidak tersegmentasi, sehingga pesan yang ingin disampaikan tidak 

terserap dengan baik oleh audiens. Dalam kondisi seperti ini, dibutuhkan media 

yang lebih informatif, terstruktur, dan bisa dinikmati dengan cara yang lebih 

personal. Oleh karena itu, pemilihan format buku cetak menjadi langkah yang tepat 

karena mampu memberikan sentuhan visual dan fisik yang lebih kuat, serta 

menciptakan kesan profesional yang tidak bisa digantikan oleh format digital 

semata. 

Melalui pendekatan design thinking, proses perancangan dilakukan secara 

bertahap mulai dari pengumpulan data (empathize), perumusan masalah (define), 

pencarian ide (ideate), pembuatan prototype, hingga proses testing. Data diperoleh 

dari hasil wawancara, observasi, dan studi literatur. Hasil pengolahan data tersebut 

dirumuskan dalam bentuk creative brief, analisis SWOT, serta STP (segmenting, 

targeting, positioning) yang menjadi dasar dalam menentukan konsep visual dan 

strategi komunikasi. Hasil akhirnya berupa sebuah buku company profile berukuran 

A4 (21 x 29,7 cm) dengan jumlah 44 halaman (isi dan cover), dirancang dengan 

gaya visual yang profesional, minimalis, dan simple, sejalan dengan citra dan 

karakteristik Springhill Group sebagai pengembang properti yang modern dan 

profesional. 

Selain buku utama, media pendukung seperti kartu nama, lanyard, map 

folder, pulpen, mug, dan id card juga ikut dirancang untuk membentuk sistem 

identitas visual yang menyeluruh dan konsisten. Semua elemen dirancang agar 

saling terhubung secara visual, baik dari segi warna, tipografi, tata letak, maupun 

gaya fotografi. Tujuannya adalah untuk memperkuat citra perusahaan dan 
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mempermudah audiens dalam mengenali brand Springhill Group di berbagai 

media. 

Hasil uji coba desain menunjukkan bahwa alternatif desain ketiga adalah 

yang paling disukai dan dipilih untuk diterapkan karena tampilannya yang lebih 

sederhana namun tetap kuat secara visual. Elemen foto gedung asli milik 

perusahaan juga turut meningkatkan kesan otentik dan kredibel. Revisi dilakukan 

berdasarkan masukan dari HRD Springhill dan hasil evaluasi bersama, seperti 

penyesuaian ukuran font visi-misi agar lebih proporsional, penambahan detail 

fasilitas, hingga penambahan elemen baru berupa "Word from Owner" yang 

memberikan sentuhan personal dari pihak perusahaan. Struktur halaman juga 

disesuaikan agar alur informasinya lebih logis dan mudah diikuti. 

Secara keseluruhan, proyek perancangan ini tidak hanya menghasilkan 

media promosi yang layak cetak, tetapi juga berhasil menjawab tantangan 

komunikasi visual yang dihadapi perusahaan. Company profile ini diharapkan 

mampu menjadi media representasi identitas Springhill Group yang profesional dan 

berkelas, sekaligus menjembatani hubungan dengan calon mitra bisnis, investor. 

5.2 Saran 

1. Mengoptimalkan Penggunaan Company profile dalam Berbagai Kegiatan 

Company profile yang telah dirancang sebaiknya dimanfaatkan lebih dari 

sekadar media informasi pasif. Springhill Group dapat menggunakannya secara 

strategis dalam berbagai kegiatan, seperti presentasi bisnis, pertemuan dengan 

investor, pameran properti, hingga rekrutmen karyawan. Dengan tata letak yang 

rapi, informasi yang padat, dan visual yang menarik, buku ini sangat potensial 

untuk menjadi alat komunikasi visual yang memengaruhi persepsi positif terhadap 

perusahaan. 

2. Pembaruan Konten Secara Berkala 

Mengingat dinamika perusahaan properti sangat cepat dari segi proyek baru, 

perubahan struktur, hingga pencapaian bisnis, konten dalam buku company profile 

sebaiknya diperbarui secara berkala. Informasi yang sudah tidak relevan dapat 

menurunkan kredibilitas perusahaan. Oleh karena itu, Springhill Group perlu 
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memiliki jadwal rutin untuk meninjau dan memperbarui konten, setidaknya satu 

kali dalam satu hingga dua tahun. 

3. Konsistensi Identitas Visual di Media Promosi Lain 

Company profile yang telah dirancang ini sebaiknya dijadikan acuan utama 

untuk semua materi promosi lainnya. Warna, font, tata letak, dan gaya fotografi 

perlu diterapkan secara konsisten pada media turunan seperti brosur, katalog, 

spanduk, hingga media sosial. Dengan begitu, identitas visual perusahaan akan 

terasa lebih kuat, profesional, dan mudah dikenali oleh publik. 

4. Evaluasi Efektivitas Penggunaan Company profile 

Untuk mengetahui seberapa besar dampak dari penggunaan company profile 

ini, perusahaan dapat melakukan evaluasi melalui feedback dari pengguna atau 

mitra bisnis. Evaluasi ini dapat berupa survei kepuasan, wawancara dengan 

pembaca, atau analisis terhadap peningkatan engagement dan minat kerja sama. 

Hasil evaluasi tersebut akan menjadi dasar untuk pengembangan company profile 

di masa mendatang.
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LAMPIRAN 

Logbook 

 
Lampiran 1. 1. Logbook Bimbingan Materi. 



 
 

 

 
Lampiran 1. 2. Logbook Bimbingan Teknis. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 

 

 

Transkrip 

Transkrip Wawancara HRD Bpk. Hary Triana  
 
Q : Berapa lama bapak kerja di Springhill Group? 
A : Awal masuk 6 juni 2014, sekitar 11 tahun 
 
Q : Struktur organisasi springhill group? 
A : Struktur organisasi Springhill terdapat pada website resmi 
 
Q : Produk produk yang di tawarkan(produk yang diunggulkan) ? 
A : Springhill Yume Lagoon dan Springhill Yume Green 
 
Q : Kompetitor dari Springhill Group? 
A : Sedayu Group, Podomoro Land 
 
Q : Tanggapan tentang kompetitor? 
A : Sportif dalam bersaing 
 
Q : Mitra yang pernah bekerja sama dengan Springhill Group 
A : PulauIntan Bara, TOTO,dan yang terbaru yaitu Hankyu Hanshin Properties 
Corp. 
 
Q : Target audience Springhill Group? 
A : Berusia 25 – 45 tahun, dan untuk saat ini Springhill juga menargetkan kepada 
audience gen z 
 
Q : Tone and manner (personality brand/citra brand yang ingin di angkat) ? 
A : Citra perusahaan yang ingin dibangun Springhill Group adalah profesional, 
minimalis, serta tone warna dari springhill adalah merah, putih, dan emas 
 
Q : Mitra yang pernah bekerja sama dengan Springhill ? 
A : Toto dan PulauIntan sebagai kontraktor 
 
Q : SWOT dari Springhill? 
A : Kelebihan 

 Kualitas bangunan unik dengan bergaya jepang  
 

 Kelemahan 
 Pekerjaan kontraktor tidak sesuai timeline 

 
 Peluang 
 Memiliki properti dengan view yang menarik dan suasana yang asri 
 
 Ancaman 



 
 

 

 Ancaman dari developer lain yang membawa perubahan positif 
 

 
Q : Spesifikasi dari company profile? 
A : Menonjolkan produk 

 Ukuran buku F4 
 Portrait 
 Dominan gambar dengan teks yang to the point 
 Bahan cover adalah hard cover 
 Bahan isi art paper 
 

Q : Media pendukung yang dinginkan Springhill Group? 
A : Merchandise  
 
Wawancara dengan Diah Wulan selaku Karyawan di Springhill Group  
 
Q : Company profile yang menarik menurut kakak? 
A : Lebih mengedepankan visualisasi dengan foto produk, dan teks berupa poin  

 poin penting 
 

Q : Pengaruh Company profile terhadap perusahaan Springhill Group? 
A : Untuk media promosi serta menjalin kerja sama dengan mitra 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 

 

Dokumentasi 

  

  

  
Lampiran 1. 3. Dokumentasi. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 

 

Testing 
 

 
Lampiran 1. 4. Testing. 
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Hasil Turnitin 

 
Lampiran 1. 5. Hasil Turnitin. 
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Lampiran 1. 6. Daftar Riwayat Hidup. 


