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Saya yang bertanda tangan«di bawah ini, menyatakan bahwa Laperan.Tugas Akhir
dengan judul:

Perancangan Desain Marketing Collateral Sebagai Media Promosi Pada Blip
Kopi

adalah hasil karya saya.

Dengan ini saya menyatakan bahwa dalam Laporan Tugas Akhir ini tidak terdapat
karya orang lain yang pernah diajukan untuk memperoleh gelar di suatu perguruan
tinggi, dan atau sepanjang pengetahuan saya juga tidak terdapat karya atau pendapat
yang pernah ditulis atau diterbitkan oleh orang lain, kecuali secara tertulis diacu dalam
Laporan Tugas Akhir ini, dan disebutkan dalam daftar pustaka.

Apabila pernyataan ini tidak sesuai dengan kenyataan, maka saya siap menerima
sanksi akademik yang berlaku:
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ABSTRAK

Banyak anak muda membutuhkan alternatif tempat bekerja sebagai akibat dari
meningkatnya tren bekerja dari mana saja (WFA).dan ‘menjadi gaya hidup anak muda
Saat ini coffee shop menjadi tempat alternatif dalam memenuhikebutuhan masyarakat
saat ini, sehingga jumlah kedaikopi di Indonesia secara masif telah 'meningkat, hal ini
membuat persaingan coffee shop di Indonesia semakin ketat. Ditengah peluang usaha
yang semakin ketat pada sektor coffee shop, “Blip Kopi” hadir menjadi eoffee shop
yang memiliki beberapa kelebihan untuk bertahan dari persaingan coffee shop di
Indonesia. Tetapi, selama beroperasional “Blip Kopi” tidak mempunyai media promosi
khususnya cetak yang menginformasikan kelebihannya tersebut dan belum konsisten
mempromosikan ke media sosial instagram baik dari segi desain maupun konten,
sehingga menyebabkan kesulitan dalam menarik pelanggan dan penurunan penjualan
selama beberapa bulan terakhir. Pengumpulan data yang dilakukan pada perancangan
inl adalah mix method yang terdiri dari metode kualitatif dan kuantitatif melalui
wawancara, kuesioner, observasi, dan studi literatur. Perancangan dilakukan dengan
menggunakan metode riset design thinking yang terdiri dari emphatize, define, ideate,
prototype, dan test. Hasil data diolah dengan analisis SWOT, dan Creative Brief.
Tahapan mind mapping dan moodboard sebagai proses untuk mendapatkan kata kunci
Bold Minimalist, Clean, Alat Musik, dan Kartu. Dilanjutkan ke proses sketsa,
digitalisasi desain komprehensif; dan final desain. Selanjutnya ditampilkan dalam
bentuk mockup sebagai prototype untuk tahap testing kepada konsumen. Hasil dari
perancangan ini berupa Poster, Buku MenuyTripod Banner, Brosur dan Desain Feeds
Sosial Media. Media ini diharapkan dapat meningkatkan visibilitas brand serta
meningkatkan penjualan.

Kata kunci: Blip Kopi, Marketing Collateral, Media Promosi, Poster
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ABSTRACT

The increasing trend of working from anywhere (WFA) has become a lifestyle among
the younger generation, creating a growingdemandfor alternative workspaces. Coffee
shops have emerged as a popular choiceto fulfill this need, leading to a significant rise
in the number of coffee shops across Indonesia. This rapid-growth has intensified
competition within the industry. Amidst this competitive landscape, “Blip Kopi” stands
out by offering several advantages that can help it survive in the market."However,
since its establishment, “Blip. Kopi” has lacked “printed promotional media to
communicate its strengths/and has. been inconsistent in utilizing Instagram as.a
marketing platform, both in terms of design and content. This has resuited in challenges
in attracting customers and a decline in sales over the past few months. This design
project employed ay mixed-method approach, combining vboth qualitative and
quantitative methods through interviews, questionnaires, observations, and literature
studies. The design process followed the design thinking methodology, encompassing
the stages of empathize, define, ideate, prototype, and test.. Data analysis was
conducted using SWOT analysis and a creative brief. The ideation phase included mind
mapping and moodboarding, which led to the discovery of keywords such as Bold
Minimalist, Clean, Musical Instruments, and Cards. The process continued with
manual sketching, digital design development, and finalized comprehensive design.
The final designs were visualized through mockups as prototypes for consumer testing.
The outcomes of this design project include Posters;, Menu Books, Tripod Banners,
Brochures, and Social Media Feed Designs. These promotional materials are expected
to increase brand visibility and boost sales performance.

Keywords: Blip Kopi, Marketing Collateral, Promotional Media, Poster
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PRAKATA

Puji dan syukur dipanjatkan kehadirat Allah SWT yang telah melimpahkan
rahmat dan karunia-Nya sehingga dapat menyelesaikan Tugas Akhir ini dengan judul
“Perancangan Desain Marketing Collateral Sebagai Media Promosi Pada “Blip Kopi”
dengan sebaik-baiknya; sesuai dengan waktu yang telah ditentukan: Dan tidak lupa
ucapan terimakasih sebanyak-banyaknya kepada orang tua yang selalu memberikan
doa, semangat dan dukungan hingga Tugas Akhir ini terselesaikan dengan baik.

Tugas Akhir ini dibuat untuk memenuhi syarat kelulusan. Program Studi
Sarjana Terapan Desain Grafis, Jurusan Teknik Grafika dan Penerbitan, Politeknik
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terselesaikan dengan baik, banyak pihak yang telah membantu dan memberi dukungan.
Oleh karena itu, dengan segala hormat dan kerendahan hati pada kesempatan kali ini
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Anggi Anggarini, M.Ds., selaku Dosen Pembimbing |

MRR Tiyas Maheni, S.H.; M.H., selaku Dosen Pembimbing I1
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Seluruh keluarga besar penulis yang telah memberikan izin serta dukungan penuh

kepada penulis selama membuat Tugas Akhir

7. Reezal Noerdza selaku pemilik Brand “Blip Kopi” yang telah membantu dan
bersedia untuk menjadi.klien dalam project perancangan.Desain Marketing
Colateral untuk Tugas Akhir.

8. Paramita Putri Arini yang selalu memberikan support dan semangat kepada penulis.

9. Seluruh pihak yang tidak dapat disebutkan namanya satu persatu yang telah

memberi dukungan selama penyusunan Tugas Akhir ini.
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BABI
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Saat ini banyak anak muda membutuhkan alternatif tempat, bekerja sebagai
akibat dari meningkatnya tren bekerja dari mana saja (WFA), sekaligus untuk
bersosialisasi, berswafoto, atau.sekadar melepas penat setelah seharian bekerja, maka
keberadaan coffee shop menjadi salah satu alternatif tempat yang baik sebagai rnang
yang mendukung produktivitas dan gaya hidup mereka. Maraknya pertumbuhan coffee
shop diperkuat dengan desain konsep coffee shop yang dirancang secara khusus, agar
lebih menarik untuk diabadikan dalam.foto, sehingga menjadi bagian dari identitas
sosial dan gaya hidup anak muda masa kini:

Menikmati kopi saat ini bukan hanya sekadar.cara untuk mengusir kantuk,
tetapi juga telah menjadi bagian dari gaya hidup (Kasali et al., 2010). Menurut Asosiasi
Pengusaha Kopi dan Cokelat Indonesia (APKCI), per tahun 2023 jumlah kedai kopi
yang ada di Indonesia bisa mencapai angka 10.000 gerai, ini terjadi secara masif karena
telah menjadi kebiasaan bahkan bergeser menjadi sebuah gaya hidup. Menurut Huda
(2024), salah satu bentuk ekspresi-anak.muda adalah dengan menghabiskan waktu di
coffee shop yang memiliki konsep modern dan estetik.

Menurut Alyya (2024), anak muda memuliki antusiasme lebih pada kafe yang
mengusung nilai estetika dan visual menarik. Salah satu strategi yang bisa dilakukan
adalah menggunakan marketing collateral. Marketing collateral dapat secara efektif
meningkatkan brand. awareness, memperkuat. citrawbrand, dan mengoptimalkan
promosi penawaran produknya (Li et al., 2022). Pentingnya peran marketing collateral
mendorong brand untuk memikirkan representasi visual yang menarik dan mudah
untuk diingat serta diterima konsumen. Menurut Miller & Peterson (2020) Marketing
Collateral yang dibuat oleh brand akan menarik minat konsumen yang akan berakhir

pada penjualan yang ditawarkan. Situasi ini mendorong “Blip Kopi” menyusun strategi


https://www.zotero.org/google-docs/?Kp5UQr
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promosi lebih efektif, salah satunya melalui perancangan marketing collateral sebagai
media promosi untuk menarik perhatian pelanggan di tengah persaingan coffee shop
yang semakin ketat.

Salah satu aspek penting dalame.media promosi.adalah warna, karena sangat
mudah diingat oleh konsumen™(Sibarani et al., 2019). Warna didalamnya dapat
mengkomunikasikan suasana seperti apa yang ingin dibawa oleh brand. Oleh karena
itu brand yang memiliki sedikit desain promesi, apalagi berupa media, sosial saja
cenderung kurang mendapatiperhatian dan promosi gratis dari pengunjung. Menurut
Bustalim(2021), desain banmner, spanduk, dan buku menu terbukti efektif dalam
menarik perhatian konsumen melalui media pemasaran cetak atau offline, sehingga
dapat meningkatkan daya tarik sebuah brand.

“Blip Kop1” merupakan salah satu coffee shop yang berlokasi di Jakarta Timur
dan berdiri pada tahun 2020. “Blip Kopi” hadir dengan konsep tempat industrial yang
menawarkan kenyamanan, serta ruang ideal bersosialisasi dan bekerja bagi anak muda.
Namun “Blip Kopi” belum memiliki media promosi cetak serta media promosi digital
yang belum menginformasikan kelebihannya tersebut, media yang digunakan hanya
media sosial yang kurang eyecatching dari hasil observasi kompetitor. Selain itu masih
menggunakan buku menu yang tidak memiliki visual, sehingga dari hasil wawancara
dengan klien ini menjadi kendala bagi kensumen untuk memesan makanan dan
mempengaruhi pembelian, ditambah lagi dari hasil wawancara dengan klien, banyak
konsumen kesulitan menemukan lokasi “Blip Kopi’® dikarenakan berada di lantai 2
sebuah ruko, apalagi tidak adanya banner promosi sangat menyulitkan konsumenuntuk
berkunjung. Didukung.dengan penelitian sebelumnya (Alyya, 2024) dan.-wawancara
dengan klien, anak muda memiliki anfusiasme lebih pada kafe.yang'mengusung nilai
estetika dan visual menarik, membuat desain poster dekorasi kafe menjadi perlu bagi
“Blip Kopi” untuk mendukung gaya hidup target konsumen yaitu anak muda, oleh
karena itu membuat “Blip Kopi” belum siap bersaing dengan coffee shop serupa yang

sudah banyak bermunculan.
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Berdasarkan permasalahan yang telah diidentifikasi, maka perancangan
marketing collateral ini penting untuk dilakukan sebagai media promosi berupa
perancangan desain, media sosial, buku menu, banner, dan desain poster dekorasi kafe.
Marketing collateral ini diharapkan dapat digunakantsebagai media promosi brand

untuk meningkatkan penjualan.sertadikenal oleh masyarakat luas.

1.2 Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang masalah yang telah dijelaskan diatas, maka
didapatkan rumusan masalah sebagai berikut: “Bagaimana proses perancangan

marketing collateral sebagai media promosi Blip Kopi?”

1.3 Ruang Lingkup Pembahasan
Dalam proses penyusunan dan penulisan.tugas akhir ini, diperlukan batasan
pembahasan agar memastikan fokus tetap terjaga pada tujuan yang ingin dicapai. Maka
ditentukan ruang lingkup pembahasan sebagai berikut:
1. Proses perancangan desain marketing collateral sebagai media promosi pada “Blip
Kop1”
2. Penerapan elemen, serta prinsip teori desain grafis dalam desain marketing

collateral sebagai media promesi pada “Blip Kop1™

1.4 Tujuan dan Manfaat Penelitian
Dalam penyusunan tugas akhir ini, tujuan dan manfaat penulisan tugas akhir ini
adalah sebagai betikut:
a. Tujuan
Tujuan pembahasan dari penulisan Tugas Akhir mengenai perancangan desain
media collateral sebagai media promosi pada “Blip Kopi” adalah sebagai berikut:
1. Merancang desain marketing collateral sebagai media promosi pada “Blip

Kopi”
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2. Menerapkan elemen, serta prinsip teori desain grafis yang digunakan dalam
proses perancangan desain marketing collateral sebagai media promosi pada
“Blip Kopi™.

3. Penerapan desain marketing collateral pada media promosi utama yaitu poster
kedalam media turunan‘lainnya.

b. Manfaat
Manfaat yangingin diperoleh dari penulisan tugas akhir mengenai perancangan
desain marketing collateral seébagai media promosi Blip Kopi” adalah sebagai
berikut:
L& Manfaat Teoritis
Hasil dari penelitian, penulisan, sampai perancangan desain marketing
collateral sebagai media promosi pada “Blip Kopi”, nantinya bisa bermanfaat
sebagai referensi pada penelitian, penulisan, serta perancangan desain
marketing collateral sejenis berikutnya.
2. Manfaat Praktis
a) Bagi Klien
“Blip Kopi” akhirnya dapat memiliki marketing collateral yang dapat
digunakan sebagai media promosi untuk sarana meningkatkan penjualan
serta bisa lebih dikenal oleh kensumen.

b) Bagi Pengembangan Ilmu Desain Grafis
Perancangan . desain  marketing =~ collateral ini dapat menjadi
pengembangan serta suatu acuan yang dapat berguna untuk menjawab
permasalahan terkait dengan apa yang dibahas pada Tugas Akhirini, juga
dapat menjadiwreferensi dalam aspek visual,..pemilihan tipografi,
pembuatan elemen visual, pemilihan warna, serta penerapannya pada
berbagai media yang ada. Supaya peneliti lain dapat melanjutkan dan
memperbaiki kekurangan pada penelitian ini sehingga penelitian

selanjutnya dapat menjadi penelitian yang lebih baik lagi.
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1.5 Sistematika Penulisan

Dalam proses penyusunan Tugas Akhir ini, pembahasan akan disampaikan
secara sistematis untuk memudahkan pembaca dalam memahami penulisan dengan
jelas. Sehingga dapat dipahami dengan.mudah.dan terfokus. Berikut adalah struktur
penulisan tugas akhir “Perancangan Desain Marketing Collateral Sebagai Media

Promosi Pada Blip Kopi’:

PENDAHULUAN

Pada” Bab ini beriSiwpenjelasan yang memuat alasan-alasan  berupa
permasalahan serta fakta-fakta yang diperoleh dari klien kemudian didukung
oleh berbagai penclitian dan literatur yang telah dilakukan sebelumnya
sehingga melatarbelakangi perancangan desain marketing collateral sebagai
media promosi pada “Blip Kopi”. Pada bab ini berisi tentang latar belakang,
perancangan, marketing collateral, selain itu juga berisi rumusan masalah,
ruang lingkup pembahasan, tujuan dan manfaat, serta sistematika penulisan
tugas akhir.

LANDASAN PERANCANGAN

Pada bab in1 berisi penjelasan dan tinjauan tentang ilmu dan teori desain
grafis serta teori-teori pendukung lainnya yang akan digunakan dan didukung
dalam proses perancangan desain marketing collateral sebagai media
promosi pada “Blip Kopi” Teori bersumber dari jurnal, artikel ilmiah, buku,
serta pendapat para ahli dibidangnya.

METODE PERANCANGAN

Pada bab ini berisi pembahasan metode perancangan serta pengumpulan data
yang digunakan untuk memperkuat penelitian. Analisis _data-riset yang
dikumpulkan berkaitan tentang profil “Blip Kopi”, Kompetitor, hingga riset
yang dilakukan dibuat dalam bentuk matriks SWOT untuk dijadikan acuan
data pada arahan kreatif perancangan desain marketing collateral “Blip

Kop1™.
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BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN

Bab ini menguraikan tahapan dalam merancang desain marketing collateral
untuk “Blip Kopi". Proses dimu - ide melalui pembuatan
mindmap dan moodba¢ kan denga ngembangan sketsa secara
manual m. Setelah itu, dilakuk

p

unan desain
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BAB YV
PENUTUP

5.1 Simpulan

Pada PerancanganDesain Marketing Collateral Sebagal Media Promosi Pada

Blip Kopi, didapatkan Kesimpulan yang sesuai dengan tujuan perancangan ini.

1

. Metode riset desain yang digunakan mengacu pada metode Design Thinking, yang

terdiri .dari beberapa tahapan. Tahap pertama, Empathize, dilakukan dengan
pendekatan metode campuran (mixed methods). Pengumpulan data dilakukan
melalui wawancara dengan Kklien, penyebaran kuesioner kepada konsumen
menggunakan platform Gooegle Form, observasi langsung terhadap lingkungan kafe
beserta area sekitarnya, analisis kompetitor, serta studi pustaka. Tahap berikutnya
adalah Define, yaitu proses merumuskan permasalahan yang diperoleh dari analisis
data menggunakan matriks SWOT yang menghasilkan strategi menojolkan
kelebihan fasilitas dari Blip Kopi yaitu Kopi yang premium dan tempat yang
nyaman. Hasil dari tahap_ini kemudian disusun dalam bentuk creative brief yang
digunakan sebagai pedoman utama. Selanjutnya pada tahap ideafte menggunakan
mind map dan moedboard menghasilkan key visual yaitu Kartu, Alat musik, Bold
Minimalist, dan Clean.

Selanjutnya, proses perancangan berlanjut ke tahap pembuatan sketsa dengan
mengeksplorasi. beberapa  konsep  visual.  Dari berbagai alternatif ‘yang
dikembangkan, tema Energetic Card Brew, Cozy Chill Spot, dan Vibe & Sound
Night terpilih untuk-digunakan sebagai dasar pengembangan_ desain“selanjutnya
sehingga terpilih hanya satu alternatif yaitu EnerglC Card Brew namun dengan
beberapa penyesuaian. Tahapan berikutnya adalah pembuatan prototype, yang
diwujudkan dalam bentuk dummy poster, buku menu, brosur, dan banner
menggunakan media kertas art carton dan art paper serta abnner albatros sebagai

bahan simulasi. Setelah prototipe selesai, dilaksanakan tahap testing dengan cara
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2.

menguji coba desain kepada target audiens. Target audiens memberikan respons
positif terhadap desain marketing collateral, khususnya pada aspek visual ilustrasi
yang ditonjolkan melalui foto serta penggunaan ukuran teks yang dianggap nyaman
untuk dibaca dan kontras.

Perancangan marketing collateral yang dikembangkan menerapkan prinsip-prinsip
serta elemen-elemen grafis secara terstruktur untuk mendukung komunikasi visual
yang efektif. Pada desain poster, prinsip keseimbangan asimetris diterapkan dengan
penataan elemen grafis yang proporsional, sehingga keseluruhan tampilan tetap
harmonis‘dan mudah dipahami oleh audiens. Seluruh komponen, visual dirancang
dalam satu kesatuan gaya yang mengusung konsep bold minimalist dipadukan
dengan unsur /ine art. Prinsip penekanan diterapkan secara strategis melalui
penggunaan warna kontras pada judul utama “RASA PREMIUM” dan singkatan
“EKB. Penggunaan ruang kosong (white space) yang optimal memberikan kesan
bersih dan rapi, sekaligus memperjelas elemen-informasi penting agar mudah
terbaca..Dari sisi tipografi, hanya digunakan satu jenis font yakni sans serif, dengan
pembedaan pada fungsinya. Teks headline menggunakan font Boto Type yang
berkarakter tebal dan tegas umntuk menciptakan daya tarik wisual yang kuat.
Sedangkan subheadline dan body text menggunakan font Poppins yang memiliki
karakter huruf sederhana dan bersih, mendukung tampilan modern dan profesional,
serta memastikan keterbacaan yang tinggi. Visual desain juga diperkuat dengan
elemen fotografi produk Blip Kopi serta ilustrasi mesin kopi yang berfungsi
mendukung ¢itra rasa premium yang ingin disampaikan.

Media utama yang.dikembangkan dalam perancangan ini adalah poster promosi,
yang berperan sebagai“dasar.visual bagi pengembangan berbagai media turunan
lainnya. Media turunan tersebut mencakup brosur, banner, buku menu, serta konten
untuk platform media sosial Instagram. Konsistensi penerapan elemen visual dalam
seluruh rangkaian desain marketing collateral ini berfungsi untuk memperkuat
identitas merek Blip Kopi, sekaligus berkontribusi dalam membangun citra brand

yang solid dan mendorong peningkatan penjualan secara efektif.
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5.2 Saran

Berdasarkan Perancangan Desain Marketing Collateral sebagai Media Promosi

pada Blip Kopi, terdapat beberapa saran sebagai berikut:

1.

Desain marketing collateral yang telah dirancang inindapat dimanfaatkan oleh Blip
Kopi sebagai pendukung dalam kegiatan operasional bisnis, khususnya dalam aspek
promosi. Agar desain tersebut memberikan hasil yang optimal, Blip Kopi
disarankan untuk melakukan kegiatan promosi secara rutin dan berkelanjutan salah
satunya di‘media sosial, serta mencetak banner, brosur, buku menu, dan poster
sehingga’ fungsi dan potensi dari media promosi yang telah dibuat dapat
dimaksimalkan secara efektif sehingga visibilitas dari “Blip Kopi” semakin
meningkat.

Untuk penelitian selanjutnya, pada perancangan desain marketing collateral ini
dibutuhkan uji efektivitas atau evaluasi secara kuantitatif terkait desain marketing
collateral sebagai media promosi. Hal tersebut dilakukan untuk mengetahui dampak
marketing collateral yang mencitrakan brand terhadap peningkatan penjualan,
minat beli, brand awareness pada konsumen..Selain itu, penelitian dapat
dikembangkan terkait aspek strategi isi konten-yang berperan dalam membangun

hubungan emosional antara brand dengan konsumen.
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KOMENTAR PEMBIMBING

RENCANA PROGRESS/REVISI*

27 Februari 2025

Pada latar belakang balb 1, permasalahan masih
kurang tajam dan latarbelakang masih belum
terlihat urgensinya. masih kurang fenomena
fenomena yang melatarbelakangi judul yang
diangkat.dan latar belakang belum selesai

Menyelesaikan Bab 1dan mempertajam
urgensi kenapa dibutuhkan marketing
collateral dan mengumpulkan kembali data
seperti wawancara denganowner perihal
target market yang jelas serta keunggulan
yang ingin diangkat pada marketing collatera

6 Maret 2025

Pada judul untuk menghilangkan tujuan brand
awareness pada laporan diganti menjadi sebagai
media promosi saja dan mengubah rumusan
masalah serta tujuan yang masih tertulis brand
awareness. pada latar belakang sudah lebih baik
daripada minggu kemarin tapi masih kurang
fenomena yang memberikan persaingan usaha
coffee shopnya. pada bab 2 dimulai untuk
kerangka teori

Mengganti tujuan judul menjadi media
promosi pada Blip Kopi sehingga tidak perlu
ada teori brand awareness untuk bab 2. Serta
menambahkan fenomena mengenai
persaingan usaha coffee shop. pada mingu ini
juga sudah mulai mencari teori teori untuk
bab 2 nya.

8 Maret 2025

Pada latar belakang bab 1 pada paragraf ke 2
sampai 3 iisnya hampir sama dan susunannya
masih bisa diperbaiki sehingga untuk paragraf 2
disusun ulang kata katanya sehingga lebih baik
agi. dan ditambahkan kembali pada fenomena
mengenai persaingan usaha coffee shop yang
beredar. pada ruang lingkup pernbahasan untuk
media turunan dihapus karena sudah banyak
rmedia untuk marketing collateral.

Meravisi dengan catatan yang sudah diberikan
dan sudah mulai memikirkan kerangka teori
untuk bab 2

13 Maret 2025

Bab 1sudah acc. Untuk bab 2 kerangka teori
mendapakan beberapa penyesuaian seperti sub
bab, sub sulb bab. sudah mulai membuat
pertanyaan untuk kuesioner dan survey yang
nantinya akan mendukung untuk bab 3. ada
beberapa revisi pertayaan seperti sebaiknya
ditulis pilihan jawabannya untuk pertanyaan
tertutup.

Melanjutkan bab 2 yang sudah ditetapkan
kerangka teorinya serta melanjutkan
pertanyaan kuesioner untuk disebar nantinya
minggu ini

1 Aprl 2025

Bab 2 sudah acc, dan bab 3 perlu ada
penambahan bagan agar mempermudah
nantinya, selain itu ada revisi mengenai metode
penelitian dan matrix SWOT yang kurang
menjurus

Merevisi bab 3 sesuai arahan, dan membuat
bagan untuk di metode penelitian, serta
mengubah SWOT menjadi lebih tajam
strateginya

2
Q
~
N
b
> =z 3
2908 x o
3¥PFs0 3
99 5 395 o
Ne = g£@ o =
53 253 - S
32§E: 0
%05:'&0 2
3==N5 -
=3 235 @
Sc ‘x' W = BIMBINGAN
xa gm =5 KE-
er.-.:r
Q9 m co >
&3 g xa ~
DO g Fo
=.N_..g= z 1
_:rmm (]
o3 2 5~ Q
xs:.-_..g
8% x5S5¢c (1]
;Bmmm -
290 T 20
mm:E —
=37T= )
s =8¢ = 2
L
38 == o
s 2 2% =4
f’*" rY)
w S %
mﬂl:m
T332
o @B
Q s 5w
99 B
39 =2 3
Q0 = 0~
4+ 53S9
mo.:
€ =TT
w ~ 0o
® ® S5
e xc3
S5 =pm
—-Vl:
5%53
2 Q
-~ x5 &
8 2 A
.,\G‘-<1=
‘53.1;
g'ﬁ';w
=z53
2 oke
E.ﬁ"g: =
o =
s 23
Q m—
3 £<
50 7
8 52
3 =TS
- o=
= z o
~ =5 =
Q _‘um
5 B5
° :3
< s
=0
= g-g
=
=
=
=
=
o
-+
Y
c
(=
=
)
c
o
=
w
c
]
~
c
3
o
w
o
]
7

24 Aprl 2025

Mengajukan bimbingan revisi hasil semnpro yang
sudah di berikan oleh penguji. Serta membahas
konsep visual/BAB 4 yang akan dilanjutkan
nantinya kedalam mindmap

82

Merevisi Latar belakang supaya lebih menjuru
dan mengerucut ke permaslaahan. merevisi
bab 3 sesuai arahan.
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& Mei 2025

exdid yeH

Mengajukan hasil mindmap yang sudah dibuat.
Terdapat beberapa komentar yaitu kata kuci not
dan bubble yang harus dipilih salah satu karena
ity merupakan simbol yang nantinya agak sulit
untuk dieksplor.

Merevisi hasil mindmap dengan mengubah
kata kunci menjadi lebih eksploratif berupa
alat musik, kartu, bold minimalist, dan clean

& Mei 2025

Membahas mengenai materi moodboard, dan
asistensi mindmap yang sudah direvisi kemarin

Membuat moodboard dari hasil kata kunci
yang ditemukan pada mind map, sehingga
mendapatkan referensi visual untuk desain

15 Mei 2025

Mengasistensikan moodboard yaitu (inspirational
board, reference board, dan concept board), ada
beberapa revisi yaitu hapus visual atau gambar
wang bernuansa sepi karena berbanding terbalik
dengan kelebihan blip kopi. lebih banyak
menambahkan visual kata kunci

Merevisi moodboard yang sesuai arahan
pembimbing, serta akan melanjutkan
kedalam sketsa thumbnail

28 Mei 2025

Asistensi abstrak untuk keperluan tetamekraf,
ada beberapa catatan yaitu dibuat lebih singkat
dan padat untuk abstrak. serta permasalahan
lebih di tekankan sehingga butuh marketing
collateral

Merevisi abstrak sesuai arahan pembimbing
untuk submit tetamekraf

29 Mei 2025

eyexer uabaN yiwyR3|od yijiw exdid eH S

1|3 eAJe)] yninjas neje ueibeqas diynbusaw buese|iqg ‘|

s

5 Juni 2025

Asistensi desain thumbnail dan desain manual,
ada beberapa revisi yaitu untuk
menyederhanakan bentuk dari desain thumbnail
sehingga bisa untuk di eksplor desain lainnya.
dan desain sketsa diulang karena terlau detail
sketsa manualnya

membuat ulang sketsa manual dengan
menggunakan grid dan bentuk yang tidak
terlalu detail. serta merevisi desain thumbnail
supaya lebih sederhana lagi

/711

Asistensi desain sketsa manual, dan segera
melanjutkan ke desain komprehensif dan desain
terplilin

Membuat desain komprehensif yang dibuat
secara digital, serta memiilin desain yang akan
dijadikan desain FAW

16 Juni 2025

Acistensi desain kemprehensif, dan langsung
untuk mmekuat desian FAW dengan bebrapa
revisi seperti, menambahkan ilustrasi mesin kopi
untuk memberikan kesan premium dalam
poster, dan mengkombinasikan ilustrrasi dengan
foto sehingga lebih hidup

Membuat desain terpilih dengan beberapa
revisi sesuai arahan, dan mulai untuk
membuat beberapa desain turunan seperti
brosur, buku menu, sosmed.

24 Juni 2025

Mengasistensikan FAW dan hasil cetak kepada
pembimbing, ada beberapa revisi yaitu di FAW
foto produk dibesarkan sehingga terlinat
menyegarkan kepada konsumen, dan ada
beberapa perubahan di material cetak

Merevisi hasil FAW sesuai arahan
pembimbing, dan mencetak ulang untuk
bagian buku menu sesuai dengan arahan
revisi desain dan bahan prduksi

26 Juni 2025

Mengasistensikan laporan, dan beberapa revisi
berupa poster, dan sosmed untuk mendapatkan
tanda tangan pembimbing

Merevisi beberapa catatan didalam poster

Jaquins ueyingakuaw uep ueywnjuesuaw eduey
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Bimbingan Dosen Pembimbing 2

BIMBINGAN TANGGAL "
KE- BIMBINGAN KOMENTAR PEMBIMBING REMCANA PROGRESS/REVISI
Untuk Bab 1 masih banyak pengulangan pengulangan
kata yang t da-_ieh:ktlf' sehingga qtar be! a_k:mg bertele Merancang ukang kata Kata untuk bab
tele untuk penjelasanmya. kemudian masih belum 1 sehingea penielasan tidak terlaly
. 3 — mengangkat masalah pada bagian permasalahan seningga penjeias - o
1 14 Maret 2025 snapa membutuhkan marketing collateral senerti panjang dan bertele tele. serta
enapa me “an marketing collateral sepert menambahkan permasalahan dari segi
banner, buku menu, flayer, brosur dari segi konsurnen
konsumennya sehingga membutuhkan media =
tersebut untuk Blip Kopi.
hMel: : rbailc:
Perlu diefektifkan lagi pada bagian bagian di bab 1 1C‘|Z|-<U-<:‘|‘1 peroa /\j_q”uq‘t_Uk e s
untuk penggunaan kalimatnya. Selain itu ada penggunaan kalimat yang lebin efektif
2 T April 2025 : = S - - o dan tidak bertele tele, selain itu
beberapa revisi teknis seperti penulisan sitasi, dan memoerbaiiki format penulisan
penulisan sub bab _ L F -
teknisnya
3
4
&
a8
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Lampiran 2 Cek Plagiarisme

+/ iThenticate

PAFER NAME

DG8A_Devan Adha Saputra_Perancanga
n Desain Marketing Collateral Sebagai M
edia Promosi Pada Blip Kopi

WORD COUNT

11590 Words

PAGE COUNT

71 Pages

SUBMISSION DATE
Jun 26, 2025 9:53 AM GMT+7

® 7% Overall Similarity

Similarity Report ID: 0id:3618:102517498

AUTHOR
Devan Adha Saputra

CHARACTER COUMT

71949 Characters

FILE SIZE

2.7/MBE

REFORT DATE
Jun 26, 2025 9:56 AM GMT+7

The combined total of all matches, including overlapping sources, for each database.

= 7% Internet database
+ Crossref database

» 0% Submitted Works database

@ Excluded from Similarity Report

+ Bibliographic material

» 2% Publications database

+ Crossref Posted Content database

+ Quoted material
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laki
@ Perempuan
@ 15 -20 Tahun
@ 21-30Tahun
@ 31-40 Tahun
@ Karyawan Swasta
@ Pengusaha
@ Mahasiswa
@ Pelajar
@ Freelance
@ Belum Bekerja

.I,I_n
@
—
®

e

ht

i
86

tuk Cunsumer Ins

woner un

3 Hasil kues

ampiran
Jenis Kelamin

53 responses
53 responses
Pekerjaan
53 responses

Usia

L

© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta

) o

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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seminggu)

seminggu)
@ Jarang ( 0-1 kali dalam seminggu)

@ Sering ( 5-7 kali dalam seminggu)
@ Kadang Kadang (2-4 kali dalam

£
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@ Luar Jabodetabek

@ Jabodetabek
@ Tidak Pemnah
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@ 1kali

® 4-6 Kali
© 2-3 Kali

S

Seberapa sering anda pergi ke coffee shop dalam 1 minggu?
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© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta

Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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53 responses
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53 responses
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53 responses

Jaquins ueyingakuaw uep ueywnjuesuaw eduey

88

Dimana biasanya anda mendapatkan/mengetahui informasi tentang coffee shop?

@ Instagram

@ Tiktok

@ Teman

@ Iklan digital atau promosi online

@ Aplikasi pemesanan makanan
(GrabFood, GoFood, dIl.)

@ pas lagi jalan lewat
® Gmaps
@ google maps

Berapa lama anda biasanya nongkrong/minum/bekerja di coffee shop?

@ Lebih dari 10 jam
@ 6-9 jam

@ 2-5jam

@ 1jam saja

Apa yang paling Anda perhatikan saat memilih coffee shop untuk dikunjungi?

@ Kualitas kopi/minuman

@ Desain interior dan eksterior coffee shop
(aesthetic)

@ Suasana dan kenyamanan tempat

@ Promosi dan diskon yang ditawarkan
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Riset Coffee Shop

Apa alasan utama Anda mengunjungi coffee shop? (Boleh pilih lebih dari satu)

53 responses

exdid ey

eye)er 1aBaN Yiuyajod Nijiw eydid yeH O

Bekerja atau mengerjakan tugas 26 (49.1%)

Menikmati kopi atau minuman

35 (66%
lainnya (66%)

Bertemu teman atau kolega 36 (67.9%)

Mengikuti tren atau mencoba
tempat baru

eyieyer uabap Niuyaljod uizi eduey

19 (35.8%)

0 10 20 30 40

Jika anda pernah mengunjungi coffee shop yang memberikan pengalaman tidak menyenangkan,

apa yang membuat pengalaman anda kurang menyenangkan?
53 responses

@ Suasana kurang nyaman (bising, kurang
bersih, dIl.)

@ Harga terlalu mahal untuk kualitas yang

didapat
Produk tidak sesuai ekspektasi

@ Pelayanan yang kurang ramah
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w
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=L

o

3

o

3

;_.': Dari coffee shop yang pernah Anda kunjungi sebelumnya, apa yang menurut Anda paling menarik?
A 53 responses

T

o

-g @ Desain interior dan desain dekorasi
5

coffee shop

@ Konsep branding dan promosi
Diskon yang menarik

@ Banyak colokan listrik dan ada wifi itu,
tempatnya nyaman,sudah sangat cukup

67.9%
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Apa yang anda perhatikan lebih dahulu ketika melihat sebuah media promosi? (bisa pilih lebih dari

1)

53 responses

exdid ey

eyieyer LIabaN yiuyaaod yijiw exdideH S

Layout yang jelas 27 (50.9%)

Desain yang menarik

44 (83%)

Informasi tulisan 36 (67.9%)

eyieyer uabap Niuyaljod uizi eduey

Besar kecil media

Menurut Anda, konsep seperti apa yang menarik untuk sebuah coffee shop kekinian

53 responses

@ Natural dengan banyak tanaman
@ Industrial, estetik, dan minimalist
Vintage atau klasik
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E' Menurut anda unsur desain apa yang paling penting dalam media promosi coffee shop ini agar
e terlihat efektif menarik perhatian konsumennya?

=

A 53 responses

T

9

-g @ Gambar/lllustration produk
E

@ Warna
Tulisan/Font
@ layout, colour, description product

90
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Apa yang paling Anda harapkan dari sebuah coffee shop selain minuman kopi (pilih 2)
53 responses

exdid ey

eyieyer LIabaN yiuyaaod yijiw exdideH S

Suasana yang nyaman dan

0,
estetik 82 (60.4%)

Tersedianya fasilitas tambahan
(WiFi, colokan listrik, ruangan
outdoar, dll.)

44 (83%)

Harga yang terjangkau 21 (39.6%)

Konsep unik dan berbeda dari

0
coffee shop lain 15(28.3%)

eyieyer uabap Niuyaljod uizi eduey

0 10 20 30 40 50

Menurut kamu seberapa penting kemudahan informasi yang ditawarkan dalam coffee shop (info

produk, info harga, info promo)
53 responses

@ Sangat Penitng
@ Penting

Cukup Penting
@ Tidak Penting
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;_-': Seberapa penting suasana dan kenyamanan tempat dalam keputusan Anda mengunjungi coffee
o shop?

o

Q 53 responses
T

=

E]

@ Sangat penting, saya lebih suka tempat
dengan suasana yang nyaman

@ Cukup penting, tapi bukan faktor utama

Tidak terlalu penting, saya lebih fokus
pada harga dan rasa kopi

91



Cukup Berpengaruh

@ Tldak Berpengaruh
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@ Berpengaruh
@ Tidak

s
®

@ Tidak

e
o

Seberapa besar pengaruh desain marketing (poster, brosur, media sosial, dll.) dalam menarik

perhatian Anda serta keputusan Anda untuk mengunjungi sebuah coffee shop?

53 responses
Apakah gambar produk pada media sosial atau media promosi lainnya merupakan faktor anda

tertarik mengunjungi coffee shop?

Apakah media sosial yang menarik dan memberikan informasi produk merupakan salah satu faktor
53 responses

untuk mengunjungi coffee shop?

53 responses

Riset Media Promosi

© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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Facebook)
Brosur atau flyer promosi
Vintage dan klasik

shop
@ Media sosial (Instagram, TikTok,
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@ Warna yang pop

Dari pengalaman Anda, media promosi coffee shop seperti apa yang paling efektif dalam menarik

perhatian Anda?

Dari media promosi coffee shop yang pernah Anda lihat (contoh: poster, banner, brosur, media
53 responses

sosial, dll.), media apa yang paling menarik perhatian Anda?

53 responses

© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta

2)

POLITEKNIK
NEGERI
JAKARTA
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Apa yang Anda sukai dari media promosi coffee shop yang pernah Anda lihat? (pilih 2)

53 responses

exdid ey

eyieyer LIabaN yiuyaaod yijiw exdideH S

Desain yang menarik & estetik 32 (60.4%)

Warna dan tipografi yang mudah

0
dibaca 25 (47.2%)

Foto produk yang menggugah 37 (69.8%)
selera e

Kesesuaian desain dengan

0,
branding coffee shop 19 (35.8%)

eyieyer uabap Niuyaljod uizi eduey

0 10 20 30 40

Dari ketiga gambar diatas, desain manakah yang menurut anda sesuai dengan coffee shop kekinian

dengan target anak muda, serta gaya bangunan industrial/modern?
53 responses

@ Alternatif A
@ Alternatif B
Alternatif C
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- Dari ketiga gambar diatas, desain manakah yang memiliki kejelasan informasi produk paling baik
E 53 responses

=

Q

g @ Alternatif A
'g @ Alternatif B
=] Alternatif C
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Menurut anda, apakah desain yang anda pilih bisa diterapkan ke semua media promosi (brosur,

exdid ey

eye)er 1aBaN Yiuyajod Nijiw eydid yeH O

buku menu,dekorasi kafe, banner)
53 responses

® Ya
@ Tidak

Apa alasan anda memilih desain tersebut?

53 responses

desain nya menarik

Cafe dengan gaya bangunan modern minimalist cenderung relevan dengan desain yang modern. Di mana
desain modern id enﬂl-:ldengan tipografi yang kuat, layout bersih, serta warna yang minim. Saya rasa
Alternatif A memiliki desain yang sesuail dengan konsep cafe yang dimaksudkan. Namun, untuk kejelasan
informasi Alternatif B memiliki keunggulan tersendiri karena memiliki layout yang mempermuda audiens
untuk memahami informasi.

karena sesuai dengan konsep, dan informasi mudah dibaca
gambar dan warbanya menarik, informasi yg jelas
menarik dan informatif

kalaw untuk media promosi saya rasa anak muda akan lebih suka dengan konsep cafe alternatif A karena
sangat kekinian dan modern

menarik

Jaquins ueyingakuaw uep ueywnjuesuaw eduey jui sijn} eA1ey Yynanjas neje ueibeqas diynbuaw Buese|iqg ‘L
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Apa alasan anda memilih desain tersebut?

53 responses

karena desainnya kekinian banget untuk yang pertama, foto produk jelas juga dan menggugah selera, tapi
dengan desain yang ke 2 memiliki informasi yang sangat baik, jadi bisa dikombinasikan antara ke 2 desian
tersebut

Alasan saya memilih desain A adalah karena gaya layout dan pemilihan warnanya sangat baik sehingga
menggugah selera audiens yang melihatnya, akan tetapi dari segi kejelasan informasi saya memilin desain
B dikarenakan ia lebih mengutamakan informasi yang jelas daripada estetika desain layout-nya

Desain menarik,imut

Karena kalau dari desainnya, mencerminkan anak muda dan kekinian dalam desainnya

- Desain A memiliki konsep baru dan lebih modern dibandingkan dengan desain B dan C, baik dari segi
pemilinan font yang digunakan, layout desainnya, pemilinan warna yang umum di era sekarang. Sehingga
desain A ini terbilang cocok dengan konsep modern yang memiliki target kepada anak muda.

- Desain B memiliki ukuran fomt yang jelas dan informasi yang tertera lebih komplit dibandingkan dengan
desain lainnya. Hanya saja terlihat cukup kuno dan kurang menarik jika dilihat.

Apa alasan anda memilih desain tersebut?

53 responses

Informasi nya jelas
bagus
terlihat menarik dan mudah dibaca

Karena terlihat lebih modern sesual dengan target yang dituju, serta memiliki desain yang unik dan lebih
menarik dilinat oleh mata

Karena desain A memiliki foot produk yang sangat menarik perhatian karena jelas dan paling terlinat juga,
ini cocok untuk media promaosi, Karena bukan sekedar tulisan saja, namun gambar yang bermain

Lebih suka yang minimalis aja sebenernya, dan desain minimalis yang dipilih menunjukkan hampir segala
aspek yang diperluin dalam media promosi sebuah kafe

menurut saya, karena desain tersebut sesuai dengan pertanyaan. selain itu, gambar C merupakan desain
yang vintage dan kurang informatif.

Menarik perhatian
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Lampiran 4 Transkip Wawancara

Waktu : 11 Februari 2025

Narasumber : Bapak Reezal Noerdza (Founder Blip Kopi)

Lokasi : Blip Kopi Jl.Kalisari II, Kalisari, Pasar Rebo, Jakarta Timur
Hasil : Informasimengenai Blip Kopi

b. Kapan usaha Blip Kopi ini dibuat?

Awalnya Blip Kopi ini saya bangun pada saat pandemi covid mas, karena filling
dan plan'saya, kalau pandemi ini selesai, usaha ini langusng bisa berjalan gitu, jadi
awal pembangunan itu ditahun 2020, memang saya persiapkan tahun 2021 Blip

Kopi sudah siap buat dijalanin.

Kenapa ingin membuat usaha coffee shop, apa alasannya?

Jadi awalnya sebenernya saya tuh pengen buat.warkop, karena emang saya suka
kopi dan sering ngopi gitu di kafe dengan ambiance dan vibes yang tentunya
berbeda dengan warkop. Awalnya memang ingin buka warkop tapi saya pikir
kenapa ngga coba kafe aja yang lebih cozy gitu makanya kita bikin Blip ini as a
coffee shop.

. Arti nama Blip Kopi itu apa?

Awalnya 1tu karena Kita nih pecinta marvel; awalnya saat si tony stark itu memblip
yang ke dua, yang mengembalikan semua manusia di bumi dari Thanos: Jadi arti
Blip itu singkatan kata artinya balik lagi ke blip dengan segala kenyamanan yang

ada jadi costumer yang loyal'gitu.awalnya.
Apa yang membedakan Blip Kopi dengan coffee shop sejenis?

Mungkin saat ini adalah services, jadi di Blip itu saya harus pastikan orang yang

datang itu ditanya oleh si Barista, jadi ketika datang ke dua kalinya kita bisa sebut
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f.

nama, ngobrol, dan ada bounding antara costumer dengan karyawan. Memang rata
rata yang dateng kesini kita tau nama. Selain itu ada yang namanya EKB, itu adalah
menu signaturenya Blip Kopi, nah saya sudah riset rata rata kopi susu kaya tuku
gitu, rasanya kan lebih ke cream yaajjadikurang rasa kopinya, nah di Blip Kopi
ada EKB yang saya buat memang pake bahan premium, rasakopinya tetep ada dan
pas walaupun udah didiemin beberapa lama gitu. Jadi EKB ini bisa jadi menu yang

membedakan dengan coffee shop sejenis.

Apa saja menu yang ada di Blip Kopi?

Blip Kopi punya beberapa menu mulai dari kopi, non kopi, mocktail, snack juga
ada, makanan berat juga ada, jadi cocok buat yang mau nongkrong gitu ama temen
temen. Menunya juga disini affordable dibanding yang lain, karena yang lain lebih

mahal tapi tempatnya kurang luas, ngga ada wifi, ngga ada colokan.

Kendala apa aja yang sering dihadapi oleh konsumen Blip Kopi?

Selama ini kendalanya pertama mungkin ada di aksesyaa, karena kan kita ada di
lantai dua ruko dan tangganya.meamng-agak-tersembuny, jadi kadang konsumen
sempet bilang kalo susah kesininya; ngga nemunemu gtu. Yang ke dua karena buku
menu kita ngga ada gambarnya.ya, kasir.sering bilang kalo konsumen nanya mulu
soalnya ‘‘ini kaya apaa makananya” gitu dan saya menyadari juga si memang perlu

ada foto buat konsumen jadilebih tertarik gitu buat beli.

Kelebihan Blip Kopi saat ini?

Nah kalo kelebihan Blip'Kepi.sebenernya udah bisa diliat dari-awal masuk ya, Blip
ini memang sengaja saya buat luas untuk coffee shopnya jadi bisa dibikin acara
disini, entah buat komunitas kah atau reuni kah yakan. Jadi beda dengan coffee
shop lainnya yang memang hanya untuk minum kopi, dsini buat acara bisa, buat
nongrong bisa, buat bekerja apalagi ya kan. Kalo diliat setiap tempat duduk ada

stop kontak buat yang mau kerja disni. Ada wifi yang kenceng jugaa, ada musolah,
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ada kamar mandi. Jadi cocok lah buat yang mau WFA yaa disini, kalo dari

minuman, tadi udah dijelasin kalo disini ada menu signature yang pake bahan yang
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premium mahal gitu, gak cuman EKB doang tapi semua bahan disini kita persiapin
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5 Dokumentasi Observasi Kafe

J

i S S

ampiran

© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta

L

Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta

POLITEKNIK
NEGERI
JAKARTA
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© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta
2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta

2)

POLITEKNIK
NEGERI
JAKARTA
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Lampiran 6 Transkrip Wawancara Testing

Waktu : 21 Juni 2025

Narasumber : Ibu Dwi (Founder Blip Kopi)

Lokasi : Blip Kopi J1. Kalisari II; Kalisari, Pasar Rebo, Jakarta Timur
Hasil : FAW Marketing Collateral Blip Kopi

Penulis : Selamat malam bu; untuk desainnya sudah selesai, menggunakan warna yang
sesuai identitas blip dan menggunakan konten ataufoto asli blip bu. Boleh dilihat dulu

desainnya bu

Bu Dwi : Soree van, ini apa nih poster yaa, wah ini keren bangett, kamu ngerjainnya
berapa lama ini?. Ini berarti ilustrasi yang bakal dipake terus ya sama blip?

Penulis : terima kasih bu, sekitar.3.hari bu soalnya kemarin ada beberapa revisi di sketsa
manualnya. Ilustrasi dipake terus bu jadi kalau mau digunakan di media sosial, atau
konten promosi lain bisa dipakai ilustrasinya. Kalau dari ibu apa yang perlu diperbaiki?
Bu Dwi : sebenernya ini udah oke banget, ga ada yang perlu di revisi van, ibu sampe
terharu, soalnya dulu pernah ada desainer tapi ga semasuk ini desainnya sama blip. Ohh

ini kurang foto ya menunya?
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Penulis : iya bu kemarin pada saat foto produk belum ready dari kitchen untuk
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memasaknya. Kalau dari foto udah aman belum bu apa ada ayng harus diperbaiki dari

hasil konten atau keterbacaannya kurang
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7 Dokumentasi testing konsumen

ampiran

L

© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta

POLITEKNIK
NEGERI
JAKARTA




1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

POLITEKNIK
NEGERI

JAKARTA 2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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Lampiran 8 Daftar Riwayat Hidup

Education

Bachelor of Graphic
Jakarta State Polytechnic
Sept 2021 - Present

Work Experience

Karsa Creative

Motion Designer, Graphic Designer Freelance

Jan 2025 - Present

. Responsible for creating social media designs for Sehat Inaco
and Imcoco

. Creating promotional motion videos and social media for Sehat
Inaco and Imcoco

PT. Bank Rakyat Indonesia (Persero) Tbk.

Motion Designer, Graphic Designer

Sep - Dec 2024

. Created over 45 Instagram feed designs to educate customers
and bank officers at Bank BRI

. Actively created Instagram Reels content, achieving 11,708 views
on the Instagram

L . Responsible for creating motion designs that provide education to
P ) g P!
bank officers, UMI partners, and customers, from storyboard
creation to the final video.

Ad h q Sa p u t rq . Designed event materials such as apparel, jackets, and banners.

Dewan Perwakilan Rakyat (DPR RI)
Motion Designer, Graphic Designer

I am a student at Jakarta State Polytechnic Feb- Jun 2024
majoring in Graphic Design. | have proficiency in +  Responsible for creating graphic designs and motion infographics
various software, including Adobe Photoshop, forintarmal as byithe Hotss ot Repressnictivas (DR cnd
i{ il 3

Adobe lllustrator, Adobe After Effects, and Premiere +  Developed motion graphics for major events within the Secretariat

- - < General of the House of Representatives
Pro.1have experience Workmg asa Graphlc . Successfully designed social media content for TVR Parliament,
Designer and creating content for social media and BUCH 08 Inetagram Resie dnd yailube- thil Bl
promotional materials. | enjoy working in a team Azrerc Inclonasia
and am always eager to learn new things. Graphic Designer

Juni - Nov 2023

Collaborated with the team in producing several annual report

E ma ,'l books for state-owned enterprises (BUMN) ITDC, PTPN XII, and
PTPN VIIl, covering cover design, layout, and infographics.
§ . St y two corpi social media accounts as a
devanadhasl 2@9 mail.com graphic designer, achieving over 20,000 total engagements.
. Designed event materials supported by Azzad Indonesia,
Ph one including banners, nametags.
081316386286 Sahabat UMKM | DG Berkemas Jakarta State Polytechnic
Graphic Designer
Instagram Juni - Nov 2023
deVGnGdhC_S]Z . St y ped p ing design for UMKM using design
l' k d . theories such as Creative Brief, Mind Map, Mood Board, and
Brainstorming for selected UMKM products.
Inkedin . Redesigned pouch packaging for the UMKM product "Dingdong
Devan Adha S(]putro Kentang Mustofa” following the provided brief.

. Awarded an Intellectual Property Rights (HKI) certificate for the
packaging design of "Dingdong Kentang Mustofa."

Skills & Abillities
Adobe Photoshop Adobe After Effect Adobe Premiere Pro
Adobe lilustrator Adobe Indesign

Team work, Communication, Creativity,
Problem Solving, Fast adaptation
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