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BAB I 

PENDAHULUAN 
1.1 Latar Belakang 

Media massa memiliki peran penting dalam menyampaikan informasi 

kepada masyarakat. Seiring dengan perkembangan teknologi, media massa 

mengalami transformasi dari bentuk konvesional seperti surat kabar dan televisi 

menjadi media digital yang berbasis internet. 

Menurut Hikmat (2018:23), “Komunikasi masa ialah komunikasi melalui 

media massa modern yang meliputi surat kabar, majalah, siaran radio, siaran 

televisi, dan media sosial atau dunia maya dengan teknologi internet. Komunikasi 

massa menyampaikan informasi, gagasan dan sikap kepada khalayak yang beragam 

dalam jumlah yang banyak dengan menggunakan media.”  

Saat ini, perkembangan media massa berlangsung lebih pesat dibandingkan 

tahun-tahun sebelumnya. Salah satu wujud kemajuan tersebut adalah penerapan 

teknologi digital  dalam industri media, yang dikenal sebagai digitalisasi. Proses ini 

bertujuan untuk  mempercepat serta memperluas distribusi informasi, sehingga 

dapat diakses oleh berbagai lapisan masyarakat. 

 Media daring (online) kini telah menjadi salah satu platform utama yang 

diandalkan masyarakat untuk mengakses berita terkini dengan cepat dan mudah. 

Dengan perkembangan teknologi dan penyebaran internet yang semakin luas, 

berbagai portal berita digital, media sosial, serta aplikasi informasi semakin 

memudahkan pengguna dalam memperoleh kabar terbaru dari berbagai sumber, 

kapan saja, dan di mana saja.  

Menurut Pamuji (2019:113), “Media online  disebut juga dengan digital 

media yang tersaji secara online di situs web (website) internet. Media online secara 

umum yaitu segala jenis atau format media yang hanya dapat diakses melalui 

internet yang berisikan teks, foto, video, dan suara. Media online juga dapat 

dimaknai sebagai sarana komunikasi secara online.”  
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Di era digital yang penuh dengan berbagai metode penyebaran informasi, 

kecepatan dan ketepatan dalam menyampaikan berita di media online menjadi. 

faktor yang sangat penting. Menurut Azwar (2018:77), “Aktualitas atau keterkaitan 

pada waktu memiliki nilai penting dalam berita. Semakin cepat berita disampaikan 

pada masyarakat umum, maka semakin aktual berita itu.” 

 Nilai berita aktualitas berkaitan dengan sejauh mana suatu berita dapat 

disampaikan dengan cepat setelah suatu peristiwa terjadi. Dalam konteks media 

digital, kecepatan penyampaian berita menjadi tantangan tersendiri mengingat 

persaingan yang ketat antarplatform berita dalam menyajikan informasi terbaru. 

Dengan adanya teknologi real-time publishing dan akses instan terhadap berbagai 

sumber informasi, jurnalis harus mampu mengolah, memverifikasi, dan menyajikan 

berita dengan akurat dalam waktu singkat.  

Selain itu, nilai berita aktualitas juga harus mampu menjawab kebutuhan 

pembaca yang semakin kritis terhadap informasi terkait isu ekonomi dan bisnis 

yang memiliki dampak langsung pada kehidupan mereka. 

 Penelitian ini berfokus pada penerapan nilai berita aktualitas pada kanal 

Business di IDN Times dalam periode Februari 2025. Penelitian terhadap nilai 

aktualitas ini penting untuk dilakukan untuk memahami bagaimana media online 

IDN Times menerapkan aspek aktualitas dalam pemberitaan bisnis, penelitian ini 

diharapkan dapat memberikan gambaran mengenai efektivitas strategi redaksi yang 

mendukung atau menghambat penerapan aktualitas dalam berita bisnis.  

Selain itu, penulis melakukan penelitian ini bertujuan untuk menganalisis 

bagaimana penerapan nilai berita aktualitas mempengaruhi pembaca dan 

kepercayaan media dalam menyajikan berita bisnis yang relevan dan terpercaya. 

Untuk menjawab fokus permasalahan tersebut, penulis menggunakan 

metode analisis deskriptif. Metode ini dipilih karena memungkinkan penulis untuk 

menggambarkan secara mendalam sejauh mana nilai berita aktualitas diterapkan 

dalam sepuluh berita yang dipublikasikan pada kanal Business di IDN Times. 
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Langkah pertama dilakukan dengan mengamati dan mencatat judul serta isi 

dari sepuluh berita yang dipilih secara sengaja. Data tersebut kemudian dianalisis 

dengan pendekatan nilai kadar aktualitas (NKA), seperti kebaruan informasi, serta 

jarak waktu antara peristiwa dan waktu publikasi. Selanjutnya, penulis menelaah 

struktur isi berita, gaya penyampaian, dan waktu terbitnya untuk dibandingkan 

dengan teori nilai aktualitas yang sudah dibahas. 

Dengan cara ini, penulis berharap dapat menyajikan gambaran secara 

menyeluruh tentang bagaimana media digital, khususnya IDN Times, menerapkan 

aktualitas dalam setiap beritanya terutama di kanal Business. 

1.2 Rumusan Masalah 

Berdasarkan dari latar belakang di atas, penulis membuat rumusan masalah 

yang akan dianalisis dalam Tugas Akhir adalah “Bagaimana Penerapan Nilai Berita 

Aktualitas dalam Isi Berita pada Kanal Business di Media IDN Times Periode 

Februari 2025,” 

1.3 Batasan Masalah 

Supaya pembahasan tidak melebar dan meluas, penulis membatasi masalah 

dalam melakukan analisis pada laporan Tugas Akhir. Sesuai dengan latar belakang 

dan rumusan masalah, penulis berfokus pada 

1. Isi berita pada kanal Business di media IDN Times periode Februari 2025. 

2. Penerapan nilai berita aktualitas pada kanal Business di media IDN Times 

periode Februari 2025. 

3. Nilai kadar aktualitas yang ditinjau berdasarkan aspek waktu (ketepatan dan 

kecepatan) pada kanal Business di media IDN Times periode Februari 2025. 

1.4 Tujuan Penulisan 

Merujuk pada dalam penjelasan batasan masalah, maka tujuan dalam penulisan 

Tugas Akhir yang akan penulis buat mencakup hal-hal berikut: 

1. Mengetahui isi berita pada kanal Business di media IDN Times periode 

Februari 2025. 
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2. Mengetahui bagaimana nilai berita aktualitas diterapkan pada kanal 

Business di media IDN Times Februari 2025. 

3. Mengetahui kadar nilai berita aktualitas dalam pemberitaan kanal Business, 

terutama dari segi kecepatan penyajian, dan ketepatan waktu publikasi. 

1.5 Metode Penulisan 

Dalam penyusunan Tugas Akhir ini, penulis menggunakan metode 

penulisan deskriptif yang bertujuan untuk menjelaskan permasalahan berdasarkan 

teori serta data yang diperoleh melalui berbagai sumber. Metode ini melibatkan 

studi pustaka, wawancara, observasi terhadap kanal Business di IDN Times. 

Pendekatan ini dilakukan untuk mendukung penelitian agar setiap aspek yang dikaji 

dapat dibahas secara rinci dan sistematis, sehingga menghasilkan analisis yang 

akurat dan sesuai dengan tujuan penelitian. 

1.6 Teknik Pengumpulan Data 

Dalam menganalisis unsur nilai berita aktualitas pada kanal Business di 

media digital IDN Times, penulis menerapkan beberapa teknik pengumpulan data, 

di antaranya: 

1. Observasi 

Dalam tahap ini, penulis melakukan observasi atau mengamati, dengan 

meninjau beberapa berita yang telah dipublikasikan. Peninjauan dilakukan 

terhadap sejumlah tulisan yang dimuat pada kanal Business IDN Times dalam 

periode Februari 2025. Melalui observasi ini, penulis menganalisis bagaimana 

penerapan unsur nilai berita aktualitas dalam pemberitaan pada media digital 

IDN Times. 

2. Kepustakaan 

Selain melakukan observasi, penulis juga mengumpulkan data yang relevan 

dari berbagai sumber, termasuk buku, jurnal, dan referensi lainnya. Data yang 

dikumpulkan disesuaikan dengan topik penelitian sehingga dapat mendukung 

analisis menyeluruh Tugas Akhir ini. 

3. Wawancara 
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Pada tahap ini, penulis melakukan wawancara dengan redaktur di IDN 

Times khususnya redaktur dari kanal Business. Selain itu, wawancara ini 

bertujuan untuk mendapatkan informasi yang lebih mendalam terkait penerapan 

unsur nilai berita aktualitas serta mencari jawaban atas pertanyaan yang 

berkaitan dengan topik penelitian yang diangkat oleh penulis.  

Fungsi wawancara dalam penelitian ini tidak hanya sebagai penguat data 

dari observasi dan kepustakaan, tetapi juga sebagai alat verifikasi langsung 

terhadap praktik jurnalistik di lapangan. Wawancara memberikan perspektif 

praktis dari pihak redaksi mengenai strategi, tantangan, serta kebijakan redaktur 

yang terkait dengan nilai aktualitas dalam setiap pemberitaan di kanal Business. 

1.7 Sistematika Penulisan 

Sistematika penulisan yang digunakan oleh penulis dalam penyusunan 

Tugas Akhir terdiri dari lima bab yang saling berhubungan satu sama lain dengan 

tujuan untuk memudahkan pembacaan dan penulisan, dengan rincian sebagai 

berikut: 

 Bab I Pendahuluan, pada bab ini penulis menjabarkan pengantar yang 

meliputi ruang lingkup pembahasan, termasuk latar belakang, rumusan masalah, 

batasan masalah, tujuan penelitian, metode penelitian, teknik pengumpulan data, 

serta sistematika penulisan. 

 Bab II Landasan Teori, pada bab ini penulis memaparkan dasar-dasar teori 

yang menjadi rujukan dalam penelitian Tugas Akhir ini. Teori-teori tersebut 

meliputi konsep media massa, media online, berita, nilai berita, serta nilai berita 

aktualitas. 

 Bab III Subjek Pembahasan, pada bab ini penulis memberikan penjelasan 

ringkas mengenai profil perusahaan, karakteristik kanal Business menurut redaktur, 

penerapan nilai berita aktualitas di Kanal Business menurut redaktur, metode 

analisis, dan bahan analisis. 

 Bab IV Pembahasan, penulis menyajikan pembahasan serta analisis 

permasalahan terkait topik yang diangkat dengan menggunakan sampel data yang 
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telah penulis kumpulkan mengenai penerapan nilai berita aktualitas pada kanal 

Business di media digital IDN Times dalam periode Februari 2025. 

Bab V Penutup, penulis menguraikan kesimpulan serta saran berdasarkan 

hasil analisis yang telah dilakukan pada Bab IV. Pada bagian ini, penulis akan 

menyajikan ringkasan kesimpulan terkait topik yang dibahas sesuai dengan hasil 

analisis, serta menyampaikan saran yang dapat dijadikan sebagai bahan 

pertimbangan untuk ke depannya. 
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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Dari hasil penelitian tentang nilai berita aktualitas di kanal Business IDN 

Times bulan Februari 2025, penulis mengambil beberapa kesimpulan sebagai 

berikut:  

• Kanal Business di media IDN Times pada periode Februari 2025 telah 

menerapkan nilai berita aktualitas dalam setiap pemberitaan yang disajikan. 

• Nilai aktualitas dalam sebuah berita dapat diukur dari seberapa dekat jarak 

waktu antara terjadinya peristiwa dengan waktu tersiarnya berita. 

Berdasarkan hasil dari analisis yang penulis lakukan, dapat disimpulkan 

bahwa seluruh berita yang penulis analisis pada kanal Business di media 

IDN Times periode Februari 2025 memiliki nilai kadar aktualitas yang 

tinggi. 

• Penelitian ini menunjukkan bahwa kecepatan dalam menyampaikan berita 

adalah salah satu hal utama supaya berita tetap berkualitas dan diminati oleh 

pembaca. 

5.2 Saran 

Berdasarkan hasil pembahasan, penulis memberikan beberapa saran sebagai 

berikut: 

• Khususnya tim redaksi kanal Business, diharapkan untuk tetap 

mempertahankan bahkan meningkatkan kecepatan dalam menyiarkan berita 

tanpa mengabaikan akurasi dan kualitas isi berita. Ketepatan waktu memang 

penting, namun kebenaran informasi harus tetap dijaga serta menjadi 

prioritas utama agar pembaca terus tertarik dan percaya. 

• Untuk penelitian selanjutnya diharapkan agar bisa melalukan penelitian 

lebih lanjut dengan cakupan yang lebih luas, misalnya dengan meneliti 

kanal berita lain  atau membandingkan penerapan nilai berita aktualitas pada 

media lainnya. Dengan begitu, hasil penelitian bisa memberikan gambaran 
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yang lebih lengkap tentang bagaimana nilai berita aktualitas diterapkan 

dalam dunia jurnalistik di Indonesia 
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LAMPIRAN 

 

Dokumentasi dan Hasil  Wawancara 

Narasumber : Anata Syah Fitri 

Jabatan  : Redaktur kanal News dan Business 

Tanggal : 24 Juni 2025 

Waktu  : 17.44 WIB 

Tempat : Kantor IDN – Kuningan Timur, Jakarta Selatan 

 

Penulis: Bagaimana karakteristik kanal Business di media IDN Times menurut 

Redaktur? 

Redaktur: Kalau di IDN Times itu kanal Business terbagi dua, yaitu Economy dan 

Finance. Target audiens kita adalah millennial dan Gen Z, yang cenderung 

menyukai berita-berita ringan. Sementara itu, topik ekonomi biasanya cukup berat. 

Nah, tantangannya adalah bagaimana menyederhanakan tema-tema berat supaya 

tetap bisa masuk dan dipahami oleh anak muda. 



 

 
 

Jadi kita seimbangkan antara berita yang bersifat kebijakan, regulasi, isu berat, 

dengan berita atau artikel ringan seperti explainer, tips, atau quiz. Misalnya, 

penjelasan tentang inflasi, atau dampaknya. Untuk subkanalnya, Economy berisi 

isu-isu berat seperti kebijakan pemerintah. Sementara Finance, meski ada juga isu 

berat seperti perbankan, lebih banyak berisi artikel ringan seperti tips keuangan, 

belanja, bisnis, atau penjelasan istilah-istilah keuangan. 

Penulis: Apa definisi nilai berita aktualitas menurut Redaktur? 

Redaktur: Nilai berita aktualitas itu mengacu pada prinsip straight news dalam 

jurnalistik, yaitu isu yang sedang terjadi langsung harus diberitakan, sebisa 

mungkin dalam waktu yang sangat cepat. Misalnya, jika konferensi menteri sedang 

berlangsung, idealnya nggak sampai satu jam atau maksimalnya kita itu 

maksimalnya empat jam setelah peristiwa atau acara itu berlangsung. 

Tapi karena target kita anak muda, setelah berita naik, biasanya kita juga buat 

artikel turunannya yang lebih ringan dan awet (evergreen). Contohnya, jika ada 

kebijakan baru soal BPJS, kita akan bikin artikel seperti ‘apa manfaatnya’, ‘cara 

daftarnya’, atau ‘cara cek penerima bantuan’. Artikel seperti ini tetap relevan 

meskipun tidak dipublikasikan pada hari yang sama, dan sangat berguna bagi 

pembaca. 

Penulis: Bagaimana penerapan nilai berita aktualitas di IDN Times? 

Redaktur: Penerapannya berjalan setiap hari. Reporter melakukan pemetaan isu 

yang sedang berjalan atau akan diagendakan oleh pemerintah, BUMN, dan sektor 

swasta. Kita punya agenda harian dan setiap reporter sudah tahu isu aktual yang 

akan difollow up. 

Misalnya, ketika ada isu pengusaha buka suara soal dampak perang, reporter akan 

menindaklanjuti dengan berbagai pihak. Setiap reporter juga post atau tanggung 

jawab masing-masing untuk follow up isu-isu aktual. Jadi penerapan nilai aktualitas 

di sini sangat sistematis, didukung oleh perencanaan dan pembagian tugas yang 

jelas. 

 



 

 
 

Penulis: Permasalahan apa saja yang ditemukan pada nilai berita aktualitas di 

media IDN Times? 

Redaktur: Paling permasalaha teknis sih, seperti kekurangan orang atau tim yang 

terbatas. Ini mungkin klasik di banyak media. Karena kita harus meng-handle 

banyak post dan banyak konferensi pers, sementara isu aktual itu datangnya banyak 

dan bersamaan. 

Kalau ada acara penting yang tidak bis akita hadiri secara langsung, sebisa mungkin 

kita tetap meng-cover-nya lewat siaran Zoom atau YouTube. Tapi kalaupun ada 

keterlambatan dalam menerbitkan berita, kita akan mengimbanginya dengan artikel 

yang evergreen dan end-user oriented, yaitu artikel yang tetap bermanfaat 

meskipun tidak tayang tepat waktu.
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