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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Transformasi teknologi digital telah membawa perubahan besar dalam 

industri media, terutama dalam cara berita disajikan. Seiring dengan 

meningkatnya akses internet dan perubahan kebiasaan konsumsi media, 

masyarakat semakin mengandalkan berita daring yang dapat diperoleh secara 

cepat dan akurat. Media massa kini lebih banyak beralih ke platform digital, 

dengan kecepatan menjadi faktor utama yang memengaruhi preferensi pembaca 

(Kustiawan et al., 2022). Dalam lingkungan digital ini, portal berita tidak hanya 

bersaing dengan sesama media daring tetapi juga dengan media sosial serta 

agregator berita seperti Google News dan Twitter. 

Nilai aktualitas dalam jurnalistik merujuk pada ketepatan waktu dalam 

menyampaikan informasi kepada publik, sehingga berita dianggap penting dan 

layak dikonsumsi karena kedekatannya dengan waktu kejadian. Penyajian 

berita yang cepat menjadi elemen kunci dalam menarik perhatian audiens di era 

digital. Abdullah & Sirait (2022) menemukan bahwa media arus utama kini 

cenderung mengandalkan konten viral dari media sosial guna menarik minat 

pembaca.  

Meski kecepatan menjadi aspek penting, mengutamakan kecepatan tanpa 

memperhatikan kualitas dapat berdampak negatif pada kredibilitas media. 

Wibowo (2019) dalam penelitiannya menunjukkan bahwa meskipun berita 

yang bersifat aktual menarik perhatian lebih banyak audiens, kualitas isi berita 

tetap menjadi faktor utama dalam mempertahankan minat pembaca. Oleh sebab 

itu, proses verifikasi tetap harus dilakukan agar penyampaian berita yang cepat 

tidak mengurangi tingkat kepercayaan masyarakat terhadap media. 

Penelitian yang dilakukan oleh Yuyu, Suryana, & Dulwahab (2024) 

menekankan bahwa peran editor sebagai gatekeeper sangat penting dalam 

menjaga kredibilitas berita di tengah tuntutan publikasi cepat. Salah satu media 
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yang menghadapi tantangan ini adalah Strategi.id, yang berupaya menyajikan 

berita secepat mungkin tanpa mengorbankan kualitasnya. Kendati demikian, 

masih sedikit penelitian yang secara spesifik membahas bagaimana media di 

Indonesia, terutama dalam bidang teknologi, mengimplementasikan nilai 

aktualitas dalam pemberitaan. Sebagian besar penelitian terdahulu lebih 

berfokus pada aspek jurnalistik secara umum, seperti Abdullah & Sirait (2022) 

menjelaskan bagaimana berita viral berdampak pada media televisi. Sementara 

menurut Sudinta (2025) menjelaskan bagaimana media daring beradaptasi 

dengan tren konsumsi berita digital. 

Oleh karena itu, penelitian kali ini bertujuan untuk mengisi celah tersebut 

dengan mengkaji bagaimana Strategi.id sebagai media yang sedang 

berkembang, menerapkan prinsip aktualitas dalam pemberitaan teknologi. 

Fokus periode penelitian adalah 1–19 Februari 2025. Penelitian ini akan 

membahas strategi penyajian berita teknologi yang digunakan oleh Strategi.id, 

tantangan yang dihadapi redaksi dalam menjaga keseimbangan antara 

kecepatan dan akurasi dengan metode deskriptif kualitatif untuk menggali 

perspektif dari jurnalis dan editor guna memahami dinamika industri media 

digital dalam pemberitaan teknologi. 

Dengan adanya studi ini diharapkan dapat memberikan kontribusi bagi 

pengembangan studi jurnalistik digital, khususnya dalam aspek penyajian berita 

berbasis aktualitas. Hasil kajian ini dapat menjadi referensi bagi media daring 

lainnya dalam merancang strategi penyajian berita yang tetap mengedepankan 

kecepatan tanpa mengabaikan akurasi. Dengan demikian, tugas akhir ini tidak 

hanya bermanfaat secara akademik tetapi juga relevan bagi praktisi media yang 

ingin meningkatkan kualitas pemberitaan mereka di era digital. 
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1.2 Batasan Masalah 

Dari latar belakang di atas penulis membatasi cakupan penelitian, permasalahan 

ini dijabarkan ke dalam beberapa aspek : 

1. Isi kanal teknologi di Strategi.id periode 1 – 19 Februari 2025. 

2. Penerapan unsur aktualitas pada kanal teknologi Strategi.id. 

1.3 Rumusan Masalah 

Berdasarkan penjelasan dalam latar belakang, penulis merumuskan masalah 

utama sebagai berikut  "Bagaimana penerapan unsur aktualitas pada kanal 

teknologi Strategi.id periode 1 – 19 Februari 2025 ?". berdasarkan rumusan 

masalah tersebut berkaitan dengan tugas akhir penulis menyajikan judul penerapan 

unsur nilai aktualitas pada kanal teknologi strategi.id periode 1 – 19 Februari 2025. 

1.4 Tujuan Penelitian 

Merespon dari latar belakang dan rumusan masalah yang telah dijelaskan, 

penulis merumuskan tujuan penelitian sebagai berikut : 

1. Untuk mengetahui isi kanal Teknologi di Strategi periode 1 – 19 Februari 

2025. 

2. Untuk mengetahui penerapan unsur aktualitas pada kanal teknologi 

Strategi.id. 

1.5 Metode Penulisan 

Dalam menyusun tugas akhir ini, penulis akan menggunakan metode 

penelitian kualitatif, yang mencakup metode penulisan deskriptif dan 

analisis. Menurut M. Ramdhan (2021 :7) “Penelitian deskriptif adalah 

penelitian dengan metode untuk menggambarkan suatu hasil penelitian. 

Sesuai dengan namanya, jenis penelitian deskriptif memiliki tujuan untuk 

memberikan deskripsi, penjelasan, juga validasi mengenai fenomena yang 

tengah diteliti.” 
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Oleh karena itu penulis akan menggunakan metode tersebut karena 

bersifat menggambarkan keadaan nyata secara saksama berdasarkan teori, 

data, dan informasi yang diperoleh. 

 

1.6 Teknik Pengumpulan Data 

Dalam kajian ini, penulis menggunakan beberapa teknik untuk 

mengumpulkan data sebagai dasar analisis. 

1.6.1 Observasi 

Metode ini dilakukan dengan mengamati secara langsung berita yang 

dipublikasikan dalam kanal teknologi di Strategi.id pada periode 1 – 19 

Februari 2025.  

1.6.2 Studi Pustaka 

Penulis menggunakan teknik kepustakaan untuk mengumpulkan referensi 

dari buku, jurnal, serta artikel ilmiah yang membahas nilai aktual dalam 

jurnalisme digital. Data dari internet dan sumber akademik juga digunakan 

untuk memperkuat analisis penelitian. 

1.6.3 Analisis Isi 

Penulis menerapkan teknik analisis isi untuk mengkaji struktur dan isi berita 

yang dipublikasikan di kanal Teknologi Strategi.id. Analisis ini bertujuan 

untuk melihat bagaimana media menyampaikan informasi serta 

mengidentifikasi unsur aktualitas dalam penyajiannya. 

1.6.4 Wawancara Mendalam 

Untuk melengkapi hasil penelitian, penulis akan melakukan wawancara 

dengan editor atau jurnalis Strategi.id. Wawancara ini bertujuan untuk 

menganalisis strategi yang dipakai strategi.id untuk menerapkan nilai 



5 

 

    

 

aktualitas serta mengidentifikasi tantangan yang dialami oleh wartawan 

strategi.id.  

1.7 Sistematika Penulisan 

Tugas Akhir ini terdiri dari lima bab yang berkesinambungan. 

Adapun susunannya sebagai berikut : 

Bab I Pendahuluan berisi latar belakang penulisan, identifikasi 

masalah, rumusan masalah agar hasil yang didapatkan lebih akurat, tujuan 

penelitian, metode penulisan, teknik yang digunakan penulis untuk 

mengumpulkan data yang berdasarkan fakta, hingga sistematika 

penulisan. 

Bab II Landasan Teori berisi pendapat para ahli terkait hal yang 

akan penulis analisis, mulai dari media massa, media online, berita, nilai 

berita aktualitas (timeliness). 

Bab III Profil Perusahaan berisi deskripsi data dan fakta tentang 

subjek yang dibahas. 

Bab IV Pembahasan berisi analisis sepuluh berita yang menjadi 

sampel penelitian setelah teori yang menjadi landasan berpikir terkumpul. 

Bab V Penutup berisi kesimpulan dan saran sebagai bahan 

pemecahan masalah. 
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BAB V 

KESIMPULAN 

 

5.1 Kesimpulan 

 

Penelitian ini dilakukan dengan batasan masalah hanya membahas 

penerapan nilai aktualitas dalam penyajian berita pada kanal teknologi di 

Strategi.id, dengan fokus pada periode 1–19 Februari 2025. Rumusan masalah yang 

diangkat adalah bagaimana Strategi.id menerapkan unsur aktualitas pada 

pemberitaan di kanal teknologi selama periode tersebut dengan tujuan untuk 

mengetahui isi kanal Teknologi di Strategi periode 1 – 19 Februari 2025, dan untuk 

mengetahui penerapan unsur aktualitas pada kanal teknologi Strategi.id. 

Penulis menggunakan teori aktualitas menurut Haris Sumadiria, yang 

membagi aktualitas menjadi tiga dimensi aktualitas waktu, kalender, dan masalah. 

Ketiganya digunakan sebagai dasar dalam menganalisis isi berita dan strategi 

penyajian di media daring. 

Berdasarkan hasil analisis langsung terhadap sepuluh artikel yang terbit di 

kanal Teknologi Strategi.id pada periode 1–19 Februari 2025, didukung oleh teori 

yang digunakan penulis menemukan bahwa Strategi.id telah menerapkan nilai 

aktualitas dalam beberapa artikelnya karena ada empat berita yang memenuhi 

kategori aktualitas waktu, kalender, dan masalah, lalu satu berita hanya memenuhi 

nilai aktualitas waktu dan masalah, dan limanya lagi tidak memenuhi nilai dari hasil 

ini menunjukkan bahwa Strategi.id cukup konsisten dalam menyajikan berita yang 

relevan dan terkini. 

Secara keseluruhan, kanal Teknologi Strategi.id telah menunjukkan upaya 

nyata dalam menerapkan nilai aktualitas. Meskipun tidak semua berita bersifat 

aktual, media ini mampu menyeimbangkan antara kecepatan publikasi dan 

mempertimbangkan kebutuhan informasi pembaca digital secara luas. 
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5.2 Saran  

Berdasarkan hasil semua analisis di tugas akhir ini mengenai penerapan 

nilai aktualitas pada kanal Teknologi di Strategi.id, penulis menyampaikan 

beberapa saran yang ditujukan bagi khalayak umum, khususnya pembaca berita 

daring maupun peneliti di bidang jurnalistik digital:  

1. Hasil pembahasan tugas akhir ini dapat dijadikan referensi dalam 

menyusun kajian yang lebih luas mengenai praktik penyusunan berita 

berbasis nilai aktualitas di media digital. Penelitian selanjutnya dapat 

memperluas sampel atau membandingkan kanal teknologi Strategi.id 

dengan media lain untuk melihat konsistensi penerapan nilai berita.  

2. Dapat dijadikan contoh awal untuk mempelajari bagaimana media online 

menyajikan berita yang aktual dan tidak aktual. Penelitian selanjutnya bisa 

dilakukan dengan membandingkan kanal lain atau melihat perbedaan 

penerapan nilai aktualitas di berbagai jenis media. 
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• Bagaimana penerapan aktualitas di dalam artikel strategi.id khususnya 

kanal Teknologi ? 

 

Kalau di teknologi pasti kita akan mencari sumber – sumber misalnya kita 

bahas tentang teknologi gawai kita cari sumber – sumbernya dari 

informasi utama misalnya tentang samsung akan rilis produk fold 7 

dibulan November tema itu menjadi relevan sampai nanti saat launching. 

Kedua iphone akan rilis iphone 17 itu juga berarti kita bisa kejar itu 

sampai nanti launching dan sudah digunakan, ketika sudah digunakan 

nanti isi beritanya tentang riview produk, keluhan pembeli, kekurangan 

dan kelebihan agar menjadi berita evergreen.  

 

• Apakah ada strategi khusus atau panduan redaksional yang ditetapkan 

perusahaan dalam menerapkan nilai aktualitas di berita teknologi? 

 



 

 

    

 

Pastinya ada setiap pagi biasanya di redaksi kita bagikan berita – berita 

yang sedang trending hari ini apa baik di google tren, medsos, maupun 

media mainstream lain biasanya kita ambil 5 media tersebut agar terlihat 

mereka sedang membahas apa itu diterapkan di bidang teknologi, lifestyle, 

politik jadi selain dari medsos kita juga melihat dari pesaing kita. 

 

• Apa tantangan yang dihadapi tim redaksi Strategi.id dalam menjaga 

aktualitas berita teknologi? 

 

Tantangan utama yang dihadapi tim strategi untuk menjaga aktualitas 

berita teknologi adalah bagaimana menemukan kata kunci yang sedang 

trending, tetapi juga sedang banyak atau memiliki potensi untuk menjadi 

trending kedepannya. Karena seringkali artikel teknologi itu lebih banyak 

artikel-artikel yang sifatnya evergreen dan kurang aktual. Nah, tantangan 

kita itu bagaimana artikel informasi atau berita tentang teknologi tetap 

aktual, tetapi bisa dibaca kapan saja Karena artikel teknologi di strategi 

merupakan salah satu artikel yang mendapatkan traffic cukup lumayan 

banyak. Itu saja dari saya, terima kasih. 
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