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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang 

Perkembangan teknologi informasi dan komunikasi telah membawa 

perubahan besar dalam industri media, terutama dalam penyampaian informasi 

kepada masyarakat. Media daring (online) menjadi salah satu bentuk media 

yang paling umum digunakan saat ini, menggantikan peran media 

konvensional seperti surat kabar, radio, dan televisi. 

Akses yang mudah dan kecepatan penyebaran informasi yang dihasilkan 

media daring menjadi alasan bagi masyarakat zaman sekarang untuk 

menggunakan media daring. Namun, selain menyajikan informasi secara cepat, 

media daring juga harus memastikan bahwa berita yang disajikan memiliki 

nilai berita yang relevan dan menarik bagi pembaca. 

Nilai berita adalah konsep yang digunakan untuk menentukan kelayakan 

suatu peristiwa yang akan diangkat menjadi berita. Dalam dunia jurnalistik, 

berita dinilai berdasarkan sejumlah kriteria yang menentukan kelayakannya 

untuk dipublikasikan kepada khalayak luas. Dari sekian banyak kriteria yang 

ada, Suryani (2020) menyebutkan nilai berita  lima nilai berita yang sering 

digunakan, yaitu aktual (timeliness), kedekatan (proximity), penting, akibat, 

dan konflik. Masing-masing kriteria memiliki peran dan pengaruh yang 

berbeda. Namun, di antara semuanya, nilai kedekatan dianggap sebagai salah 

satu faktor penentu utama yang memengaruhi minat pembaca terhadap suatu 

berita. 

Salah satu jenis nilai berita yang paling berpengaruh adalah kedekatan 

(proximity), baik secara geografis maupun psikologis. Nilai relevansi sebuah 

berita ditentukan oleh seberapa dekatnya berita tersebut dengan pembaca, baik 

secara geografis maupun psikologis. Geografis berarti peristiwa yang 

diberitakan terjadi di lingkungan sekitar pembaca, sehingga menarik perhatian 

lebih besar karena dirasakan langsung. Sementara itu, kedekatan psikologis 
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menunjukkan adanya hubungan emosional antara pembaca dan peristiwa yang 

diberitakan. Hubungan ini membuat pembaca merasa terhubung dan terlibat 

secara pribadi dengan berita tersebut.  

Penulis memilih pembahasan unsur kedekatan (proximity), karena pembaca 

cenderung memilih berita yang relevan dengan kehidupan mereka. Berita pada 

kanal lifestyle cenderung berisikan hal-hal yang berhubungan dengan keseharian 

pembaca, sehingga unsur kedekatan (proximity) yang membuat berita di kanal 

lifestyle menjadi menarik. 

Secara umum, media daring (online) merujuk pada segala jenis media yang 

keberadaannya bergantung pada akses internet. Vera (2016) menyatakan media 

daring mencakup seluruh bentuk media massa yang diterbitkan secara daring 

melalui internet, termasuk adaptasi dari media cetak dan elektronik. Oleh 

karena itu, media daring perlu memahami dan menerapkan nilai kedekatan 

dalam pemberitaan untuk menarik dan mempertahankan pembaca.  

Salah satu media daring yang populer di Indonesia adalah Viva.co.id. Media 

ini dikenal dengan beritanya yang beragam, mencakup berita bisnis, otomotif, 

showbiz hingga lifestyle. Viva.co.id menargetkan pembaca yang luas, terutama 

kalangan milenial dan gen z, dengan menyajikan informasi yang relevan dan 

menarik. Jenis berita yang ditampilkan tidak hanya pada berita aktual, tetapi 

ringan namun informatif. 

Berdasarkan latar belakang yang telah dipaparkan, penulis membuat tugas 

akhir yang berjudul “Penerpan Unsur Kedekatan (Proximity) pada Berita di 

Kanal Lifestyle Viva.co.id Periode Maret 2025”. 

1.2 Batasan Masalah 

Berdasarkan latar belakang dan untuk menghindari pembahasan yang terlalu luas, 

penulis membatasi penulisan ini sebagai berikut. 

1. Isi Berita pada Kanal Lifestyle di Viva.co.id Periode Maret 2025 

2. Kriteria Penilaian Unsur Kedekatan (Proximity) Berita pada Kanal Lifestyle 

di Viva.co.id Periode Maret 2025 
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3. Penerapan Unsur Kedekatan (Proximity) pada Kanal Lifestyle di Viva.co.id 

Periode Maret 2025 

1.3 Rumusan Masalah 

Berdasarkan pernyataan di atas, penulis merumuskan masalah yang akan 

dibahas, yaitu Bagaimana Penerapan Unsur Kedekatan (Proximity) pada Berita 

di Kanal Lifestyle Viva.co.id Periode Maret 2025. 

1.4 Tujuan Penulisan 

Adapun tujuan penulis membuat Tugas Akhir dengan judul “Penerapan Unsur 

Kedekatan (Proximity) pada Berita di Kanal Lifestyle di Viva.co.id Periode 

2025”, yaitu: 

1. Mengetahui isi berita yang ada di kanal lifestyle viva.co.id 

periode Maret 2025 

2. Ingin Mengetahui Kriteria Penilaian Unsur Kedekatan (Proximity) 

Berita pada Kanal Lifestyle di Viva.co.id Periode Maret 2025 

3. Mengetahui bagaimana unsur kedekatan (proximity) digunakan 

dalam pembuatan berita di kanal lifestyle viva.co.id periode 

Maret 2025 

1.5 Teknik Pengumpulan Data 

Penulis akan menggunakan teknik pengumpulan data, sebagai berikut. 

1. Studi Pustaka 

Studi pustaka akan dilakukan dengan mengumpulkan dan menganalisis 

literatur yang berkaitan dengan objek pembahasan, metode ini meliputi 

pengumpulan dan analisis data dari berbagai sumber. Penulis akan 

mencari referensi dari buku, jurnal, media daring, dan informasi yang 

diberikan oleh perusahaan untuk menyusun Tugas Akhir. 

2. Observasi 

Penulisan ini akan menggunakan observasi langsung maupun tidak 

langsung untuk mengamati berita di kanal lifestyle viva.co.id pada 

periode Maret 2025. Tujuannya adalah untuk mengidentifikasi 

bagaimana nilai berita kedekatan (proximity) diterapkan dalam berita 

yang dianalisis. 
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1.6 Sistematika Penulisan 

Pada Tugas Akhir ini, penulis akan menyusun berdasarkan sistematika 

yang terdiri dari lima bab. Sistematika penulisan yang digunakan adalah sebagai 

berikut. 

BAB I Pendahuluan, pada bab ini penulis menulis latar belakang dan 

gambaran umum dari isi Tugas Akhir, seperti batasan masalah, rumusan 

masalah, tujuan penulisan, dan teknik pengumpulan data. 

BAB II Landasan Teori, pada bab ini penulis memaparkan teori-teori dari 

para ahli yang relevan dengan topik penelitian. Pembahasan ini bertujuan untuk 

mendukung landasan teoretis yang kuat dan menjadi acuan dalam penyusunan 

Tugas Akhir. 

BAB III Subjek Pembahasan, pada bab ini penulis mendeskripsikan serta 

gambaran tentang subjek yang diteliti. 

BAB IV Pembahasan, pada bab ini berisi analisis penulis terhadap objek 

yang dianalisis berdasarkan teori dan konsep yang sudah dijelaskan di bab 

sebelumnya. 

BAB V Penutup, pada bab ini penulis merangkum dalam bentuk simpulan 

dan memberikan saran-saran yang relevan. Simpulan ini menjawab tujuan 

penelitian atau penulisan yang telah ditetapkan di bagian pendahulua 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

12 
 

BAB V 

PENUTUP 
 

5.1 Kesimpulan 

Penulisan ini dibuat untuk menganalisis penerapan unsur kedekatan 

(proximity) pada berita di kanal lifestyle Viva.co.id selama periode Maret 2025. 

Sesuai dengan batasan dan rumusan masalah yang telah ditetapkan, penulisan ini 

memiliki tujuan untuk mengidentifikasi isi berita, kriteria penilaian unsur 

kedekatan, serta bagaimana unsur-unsur berita kedekatan diterapkan. Isi berita di 

kanal lifestyle Viva.co.id berisi informasi yang berfokus pada beragam tren dan isu 

terkini dalam dunia gaya hidup yang relevan dengan pembaca di Indonesia. Kriteria 

kedekatan yang digunakan dalam analisis ini merujuk pada teori Syaiful (2012:51), 

yang membagi kedekatan menjadi tiga kategori: kedekatan geografis, kedekatan 

emosional, dan signifikansi berita. 

Dari hasil analisis terhadap 11 berita di kanal lifestyle viva.co.id, diperoleh 

beberapa simpulan. Pertama, unsur nilai kedekatan geografis ditemukan pada 

semuas berita (11 dari 11 berita), menunjukkan bahwa Viva.co.id cenderung 

menyajikan informasi yang relevan secara lokasi dengan latar belakang pembaca.  

Kedua, dalam hal signifikansi berita, seluruh berita yang diteliti (11 dari 11 

berita) memiliki signifikansi bagi pembaca. Informasi yang disajikan dianggap 

bermanfaat, memberikan dampak, atau memiliki nilai edukasi yang relevan dengan 

tren dan isu terkini.  

Ketiga, mengenai unsur berita kedekatan emosional, hanya sebagian kecil 

berita (4 dari 11 berita) memiliki keterhubungan emosional yang kuat dengan 

pembaca.  

Dari 11 berita yang diteliti, ditemukan bahwa viva.co.id menerapkan 

kedekatan geografis di semua berita (11 dari 11) menyoroti lokasi yang relevan 
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dengan pembaca. Begitu pula dengan signifikansi berita, di mana seluruh berita (11 

dari 11) memiliki nilai dan dampak bagi pembaca. Namun, kedekatan emosional 

masih kurang menonjol, dengan hanya sebagian kecil berita (4 dari 11) yang 

berhasil membangun keterikatan emosional yang kuat dengan pembaca. 

5.2 Saran 

Berdasarkan kesimpulan, media online sudah unggul dalam menyajikan 

berita dengan kedekatan geografis dan signifikansi, sebaiknya untuk lebih fokus 

pada peningkatan kedekatan emosional. Dengan kata lain, selain memberikan 

informasi yang relevan dan penting, media online bisa mencoba menambahkan 

elemen cerita yang lebih menyentuh hati. Selain itu, menggunakan gaya penulisan 

yang lebih mendalam bisa membantu pembaca merasa terhubung. Dengan begitu, 

media online tidak hanya akan menjadi sumber informasi, tetapi juga mampu 

membangun ikatan emosional yang lebih kuat dengan pembaca. 
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