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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang  

Sebagai makhluk sosial, manusia memiliki kebutuhan yang mendalam 

untuk berkomunikasi sebagai upaya untuk membangun hubungan dan memahami 

dunia di sekitarnya. Komunikasi bukan sekadar pertukaran informasi; ia juga 

berfungsi sebagai jembatan yang menghubungkan individu dalam menciptakan 

makna bersama. Melalui komunikasi, manusia dapat menyampaikan gagasan, 

emosi, dan pengalaman yang membentuk dinamika sosial dalam kehidupan sehari-

hari. 

Dalam masyarakat modern, media memegang peranan penting dalam 

memperluas jangkauan komunikasi. Media berfungsi sebagai sarana utama untuk 

menyebarkan informasi, baik dalam bentuk cetak seperti surat kabar dan majalah, 

maupun dalam format elektronik seperti radio, televisi, dan film. Keberadaan media 

memungkinkan pesan untuk menjangkau berbagai lapisan masyarakat tanpa 

batasan geografis yang berarti. Oleh karena itu, media bukan hanya sebagai 

penyampai informasi, tetapi juga berfungsi sebagai alat edukasi, hiburan, dan 

kontrol sosial yang membentuk opini publik. 

Dengan perkembangan teknologi yang pesat, media online kini 

mendominasi lanskap komunikasi massa. Kehadirannya memungkinkan 

penyebaran informasi secara lebih cepat dan efisien melalui berbagai platform 

digital. Media online juga menciptakan ruang interaksi bagi masyarakat melalui 

fitur komentar dan diskusi, sehingga memungkinkan terjadinya dialog dan 

pembentukan wacana publik yang lebih dinamis. Dalam konteks ini, media bukan 

sekadar penyampai berita, tetapi juga sebagai katalis perubahan sosial yang dapat 

mempengaruhi pola pikir dan sikap masyarakat. 
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Salah satu contoh media lokal yang berkontribusi dalam menyampaikan 

informasi kepada komunitasnya adalah Radar Bogor. Sebagai bagian dari Jawa Pos, 

Radar Bogor berfokus pada pemberitaan yang relevan bagi masyarakat setempat, 

meliputi berbagai aspek seperti bencana, acara, politik, dan ekonomi. Prinsip 

kedekatan atau proximity dalam jurnalisme menjadi elemen penting dalam 

menyajikan berita yang menarik bagi pembaca di Bogor. Dengan menyoroti 

peristiwa yang terjadi di sekitar mereka, Radar Bogor menyajikan informasi yang 

lebih bermakna bagi komunitas lokal. 

Dalam dunia jurnalistik, nilai berita menjadi landasan utama untuk 

menentukan relevansi suatu peristiwa. Seperti yang dikatakan (Rahayu, 2006: 20): 

“Kedekatan dapat dipahami dalam dua dimensi utama. Pertama, terdapat kedekatan 

psikografis yang mencerminkan hubungan emosional dan psikologis antar individu 

atau kelompok. Ikatan ini terbentuk dari berbagai aspek seperti kekeluargaan, 

etnisitas, profesi, agama, hingga identitas kebangsaan. Semua ini berpengaruh pada 

cara seseorang merespons peristiwa atau berita yang terjadi. Kedua, ada kedekatan 

geografis, yang mengacu pada keterikatan berdasarkan lokasi tempat tinggal atau 

jangkauan distribusi media. Dalam dunia jurnalistik, kedekatan geografis sangat 

penting dalam menentukan relevansi suatu berita bagi audiens di wilayah tertentu. 

Proksimitas merujuk pada konsep kedekatan, baik dalam dimensi ruang 

maupun dalam pengalaman batin manusia. Ketika suatu peristiwa terjadi di sekitar 

tempat tinggal pembaca, peristiwa tersebut cenderung menarik perhatian lebih 

besar, karena langsung menyentuh kehidupan mereka. Namun, kedekatan ini tidak 

hanya terbatas pada aspek geografis atau fisik, tetapi juga mencakup kedekatan 

psikologis dan kultural. Dengan kata lain, suatu kejadian yang relevan dengan nilai, 

tradisi, atau pengalaman kolektif masyarakat akan terasa lebih berarti dan memiliki 

dampak yang lebih mendalam dalam ingatan khalayak. (Lukmantoro, 2014: 4-5). 

Perspektif lain mengenai produksi berita dinyatakan oleh Altheide (1976) 

dalam Pengantar Ilmu Jurnalistik (2023:87): yang menegaskan bahwa berita bukan 

hanya laporan fakta, tetapi juga produk yang dipilih dan disajikan dengan tujuan 

tertentu. Etika jurnalistik, kebijakan redaksi, serta faktor sosial dan politik berperan 
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penting dalam proses penyusunan berita yang disampaikan kepada publik. Oleh 

karena itu, akurasi dan kredibilitas menjadi aspek utama yang harus dijaga oleh 

media lokal.” 

Di samping menjadi sumber informasi, media juga memiliki peran dalam 

membentuk opini publik dan mempengaruhi perubahan sosial. Menurut penelitian 

yang dilakukan oleh Erwan Efendy dkk. (2023): media dapat mendorong perubahan 

sikap masyarakat melalui informasi yang disampaikan. Media bisa menciptakan 

opini publik yang berkontribusi pada perubahan sosial, baik yang positif maupun 

negatif, tergantung pada cara informasi tersebut diproduksi dan diterima oleh 

masyarakat. Dalam konteks ini, media memiliki tanggung jawab besar untuk 

menciptakan narasi yang mendukung inklusivitas, keadilan, dan kemajuan sosial.” 

Sebagai bagian integral dari ekosistem informasi lokal, Radar Bogor 

memiliki potensi yang signifikan dalam membangun kesadaran masyarakat dan 

menciptakan dampak sosial yang positif. Sebagai entitas media lokal, 

keberadaannya di tengah komunitas memberikan kesempatan kepada warga untuk 

mengakses informasi yang relevan, berpartisipasi dalam diskusi publik, serta lebih 

memahami perkembangan sosial dan ekonomi di daerah mereka. Dengan demikian, 

media lokal tidak hanya berperan sebagai penyampai berita, tetapi juga sebagai 

institusi yang memperkuat identitas dan solidaritas komunitas. 

Dalam penelitian ini, penulis akan menggunakan pendekatan analisis 

deskriptif untuk mengeksplorasi bagaimana Radarbogor. id menjaga kualitas dan 

akurasi informasi di tengah era digital. Peralihan dari media cetak ke platform 

online membawa tantangan sekaligus peluang bagi Radar Bogor dalam menyajikan 

informasi yang lebih cepat, interaktif, dan responsif terhadap kebutuhan masyarakat 

modern. Dengan memahami dinamika media lokal ini, kita dapat melihat 

bagaimana komunikasi melalui media terus berkembang dan berkontribusi dalam 

membentuk realitas sosial di sekitar kita. 

Pada penelitian ini, penulis memakai referensi dari repository Politeknik 

Negeri Jakarta yaitu dari Febby Glory. Namun, yang membedakan penelitian 
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penulis dengan Febby Glory yaitu pada bagian analisis yang di mana beliau 

memakai teori dari... yang di mana menganalisis tiga nilai berita kedekatan yaitu 

geografis, psikologis, dan ideologis. 

1.2 Rumusan Masalah 

Berdasarkan hasil analisis pemaparan diatas sebagai media lokal, maka 

penelitian Tugas Akhir ini yaitu “Bagaimana Radar Bogor menerapkan nilai berita 

Kedekatan (Proximity) pada media online?” 

1.3 Batasan Masalah 

Melihat hasil rumusan masalah di atas, maka penulis membatasi masalah 

yang akan analisis secara mendalam pada Tugas Akhir, yaitu: 

Penelitian yang penulis ambil ini membahas tentang penerapan nilai kedekatan 

(Proximity) dalam media Radar Bogor kanal Bogor periode 21-30 April 2025.  

1.4 Tujuan Penulisan 

Adapun tujuan penulisan penelitian dari Tugas Akhir ini sebagai berikut: 

1. Mengidentifikasi unsur nilai kedekatan (proximity). 

2. Mengetahui nilai berita kedekatan (proximity) pada Radar Bogor.id. 

1.5 Metode Penulisan  

Dalam menyusun laporan ini, penulis mengadopsi metode deskriptif untuk 

mendapatkan hasil yang spesifik berdasarkan para ahli, data dan informasi, yang 

didapat, observasi dan wawancara dengan narasumber, yang bertujuan untuk 

menyajikan gambaran yang akurat dan mendalam tentang suatu fenomena. 

Pendekatan ini berlandaskan pada fakta, informasi yang relevan, kajian pustaka, 

serta pengamatan langsung. Dengan menerapkan teknik pengumpulan data yang 

sistematis, diharapkan laporan ini dapat memberikan pemahaman yang 

komprehensif dan mendukung pencapaian hasil yang optimal. 

1.6 Teknik Pengumpulan Data 

Untuk mengumpulkan data yang diperlukan, penulis menusun beberapa 

Teknik yang dapat digunakan dalam Tugas Akhir untuk mendapatkan hasil yang 

maksimal sebagai berikut:  
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1. Kepustakaan 

Metode kepustakaan merupakan pendekatan yang digunakan untuk 

memperdalam wawasan dan pemahaman dengan menelusuri berbagai sumber yang 

relevan. Pada tahap ini, penulis mencaridata dan teori yang mendukung Tugas 

Akhir melalui studi pustaka, merujuk pada beragam referensi buku yang berkaitan 

dengan topik yang diangkat. Buku-buku yang digunakan dapat berupa edisi cetak 

maupun digital. Dengan membaca dan memahami perspektif dari para ahli, 

diharapkan tulisan yang dihasilkan menjadi lebih kaya, mendalam, dan memberikan 

nilai tambah bagi pembaca. 

2. Observasi 

Metode observasi adalah pendekatan yang memungkinkan penulis untuk 

mendapatkan pemahaman yang lebih mendalam melalui pengamatan dan 

pengumpulan data secara langsung. Dalam konteks ini, penulis melakukan 

pengamatan langsung di situs web Radarbogor. id untuk memperoleh wawasan 

tentang penerapan Nilai Berita Kedekatan (Proximity) dalam setiap berita yang 

diterbitkan. Melalui metode ini, penulis tidak hanya melihat, tetapi juga merasakan 

dan memahami alur dari pra-produksi, produksi, hingga pasca-produksi berita. 

3. Wawancara 

Metode wawancara lebih dari sekadar proses tanya jawab; metode ini 

merupakan kesempatan untuk menggali pemahaman yang lebih mendalam dari 

sumber-sumber yang terpercaya. Dalam pendekatan ini, penulis berinteraksi 

langsung dengan pihak-pihak terkait, khususnya para pembimbing di lokasi 

penelitian, untuk mendapatkan informasi yang lebih akurat dan terperinci. 

4. Konten Analisis/ Analisis Isi 

Konten analisis yang penulis pakai yaitu menggunakan nilai kedekatan 

geografis dan psikologis. Penulis juga menggunakan analisis Simple Random 

Simpling yang di mana penulis menganalisi 10 berita dari kanal Bogor yang di 

ambil 1 berita pada perharinya. 
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1.7 Sistematika Penulisan 

Sistematika penulisan merupakan elemen krusial dalam penyusunan Tugas 

Akhir. Dengan pendekatan yang teratur dan terstruktur, penulis menyajikan laporan 

penelitian dalam lima bab utama sebagai berikut: 

BAB I – Pendahuluan 

Bab ini menjelaskan latar belakang permasalahan yang menjadi fokus 

penelitian serta merumuskan isu yang akan diteliti. Di samping itu, bab ini juga 

memaparkan tujuan penelitian, metode yang digunakan dalam penyusunan Tugas 

Akhir, serta teknik pengumpulan data yang diterapkan. Sebagai bagian dari 

landasan penyusunan karya ilmiah, sistematika penulisan Tugas Akhir dijelaskan di 

sini. 

BAB II – Landasan Teori 

Dalam bab ini, penulis menguraikan teori-teori yang relevan dengan topik 

penelitian. Fokus pembahasan adalah penerapan nilai berita dalam berbagai tulisan 

yang dipublikasikan oleh media Radar Bogor. 

BAB III – Subjek Pembahasan 

Bab ini menyajikan gambaran terkait perusahaan yang menjadi objek 

penelitian. Penulis memberikan penjelasan mengenai sejarah perusahaan, visi dan 

misi, logo, serta struktur organisasi redaksi. Selain itu, dipaparkan juga alur kerja 

perusahaan, susunan jabatan, dan deskripsi tugas masing-masing posisi. Hasil 

wawancara dengan pihak media online juga dianalisis secara mendalam dalam bab 

ini sebagai bagian dari pendekatan penelitian. 

BAB IV – Pembahasan 

Bab ini merupakan inti dari Tugas Akhir, di mana penulis melakukan 

analisis dan interpretasi terhadap hasil penelitian. Pembahasan berfokus pada 

penerapan nilai berita, khususnya aspek kedekatan (proximity), dalam berita yang 

diterbitkan di kanal Nasional pada Radar Bogor. 
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BAB V – Penutup 

Pada bab terakhir ini, diuraikan kesimpulan dari seluruh pembahasan yang 

telah dilakukan. Selain merangkum temuan utama penelitian, penulis juga 

memberikan saran sebagai kontribusi dalam pemahaman serta peningkatan 

penerapan nilai berita kedekatan (proximity) dalam media lokal Radarbogor. id. 
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BAB V 

PENUTUP 

 

5.1 Keaimpulan Penerapan Nilai Berita Kedekatan (Proximity) 

 Pada Bab I, kesimpulan yang dapat di ambil yaitu tentang batasan masalah 

yang dapat di ambil bagaimana Radar Bogor menerapakan nilai berita kedekatan 

(proximity) dan menggunakan pendekatan analisis deskriptif untuk mengeksplorasi 

bagaimana Radarbogor. id menjaga kualitas dan akurasi informasi di tengah era 

digital. 

 Pada Bab II, kesimpulan yang dapat di ambil  berdasarkan pengertian para 

ahli, terdapat nilai berita kedekatan (proximity) yaitu secara geografis dan 

psikologis, dan mengambil pengertian ahli menurut (Lukmantoro, 2014: 4-5) dalam 

jurnal Tantangan Independensi Media Dalam Pemilu: Kasus Kompas.Com 

(2019:138). 

 Pada Bab III,  kesimpulan yang ada di ambi yaitu tentang profil Radar Bogor 

beserta para struktur redaksi nya. 

Pada Bab IV itu, Radar Bogor menggunakan nilai kedekatan sebagai dasar 

utama dalam menyampaikan informasi, baik melalui platform daring maupun 

media sosial. Nilai ini tidak hanya mencakup kedekatan secara geografis, tetapi juga 

melibatkan dimensi psikologis masyarakat. Dari sepuluh berita yang dianalisis, 

semuanya menunjukkan hubungan yang jelas antara kejadian dan pembaca. Ini 

menekankan bahwa Radar Bogor berperan tidak hanya sebagai sumber informasi, 

tetapi juga sebagai bagian dari kehidupan sosial dan budaya masyarakat lokal. 

5.2 Saran 

  Mempertahankan dan meningkatkan berita lokal agar pembaca khusus nya 

warga bogor agar lebih ingin mengetahui berita yang sedang viral di Bogor. 
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LAMPIRAN 1 

 

1. Biodata Narasumber 

 

Nama  : Yosep Awaludin 

Gender  : Pria Dewasa 

Jabatan : Redaktur Pelaksana 

 

2. Transkip Wawancara 

1. Bagaimana Radar Bogor menerapkan nilai berita kedekatan (proximity) 

dalam pemberitaan, dan mengapa nilai tersebut dianggap penting oleh 

media ini? 

Jawaban: Seperti yang saya sampaikan bahwa Radar Bogor itu lokal ya, 

kita mengutamakan semua isu itu yang berbau lokal berbau Bogor. Jadi mau 

berita itu jauh di mana misalkan di papua tetapi ketika ada unsur Bogor nya 

disitu itu menarik untuk di beritakan di radar Bogor khususnya di lokal, itu 

pasti kita akan eksplor abis-abisan soal itu. Jadi, proximity dalam sebuah 

berita itu kelokalan bagi Radar Bogor sangat penting sekali. Karena 

memang kita punya misi ingin jadi media informasi warga Bogor. Jadi misi 

nya ingin jadi warga Bogor itu cari informasi soal Bogor itu ya di kita tidak 

di media lain. Makanya, kelokalan itu menjadi unsur utama. 

 

2. Apa Strategi yang digunakan Radar Bogor untuk mendekatkan diri 

dengan masyarakat lokal, baik melalui platform online maupun kegiatan 

offline? 

Jawaban: Ya, kalau melalui online kita punya web ya, kita juga punya 

medsos, isinya di medsos itu sama seperti di web, menonjolkan hal-hal lokal 

jadi sekecil apapun isu soal lokal itu pasti ada di kita gitu. Terutama di, 



 

 

walaupun misalkan belum di web ya di medsos dulu biasanya ditampilkan, 

sekilas soal sebuah peristiwa atau apa nanti lengkapnya di online. Jadi 

sebetulnya kita bisa di medosos sama di online, itu menjadi platform utama 

kita untuk melanjutkan misi kita tadi warga Bogor mendapatkan informasi. 

Terus kemudian, kalau di luar itu kita suka bikin event-event seperti member 

lokal, jalan sehat kerja sama dengan instansi seperti di Bogor kita bikin jalan 

sehat, itu suatu upaya kita membuat kita ini untuk kita Bogor. Kita juga 

punya agenda rutin event Bogorku Bersih, sekarang lagi berjalan, itu juga 

salah satu upaya kita untuk mendekatkan diri kepada masyarakat.  

 

3. Mengapa kanal Bogor di website Radar Bogor dibagai menjadi dua sub-

kanal , apa manfaat pembagian tersebut bagi pembaca lokal? 

Jawaban: Ya, memakngkan bogor ini ada dua pemerintahan ya, Kota dan 

Kabupaten. Terutama di Kabupaten Bogor kan luas banget, jadi tentunya 

informasi itu harus benar-benar lebih fokus, karena keluasan wilayah itu dan 

juga masyarakatnya juga harus lebih fokus. Makanya kita, bagi kanal ini 

menjadi dua Kota dan Kabupaten. Agar warga Bogor yang Kota ada berita 

di Kota tinggal klik yang Kota dan yang Kbupaten tinggal klik yang 

Kabupaten jadi lebih fokus.  

 

4. Menurut bapak, jenis informasi atau berita yang paling dibutuhkan 

oleh masyarakat Bogor, dan bagaimana peran media lokal seperti 

Radar Bogor dalam memenuhi kebutuhan tersebut? 

Jawaban:  Ya, sebetulnya kalau, media Radar Bogor sendiri dan pembaca 

yang paling banyak terutama tuh soal informasi layanan publik, semua 

informasi layanan publik layanan sim keliling, terus kemudian layanan 

pajak, layanan pencairan bansos itu yang paling banyak dicari oleh 

masyarakat. Makanya, untuk memenuhu kebutuhan masyarakat informasi 

itu, kita coba menyajikan berita-berita atau konten-konten yang 



 

 

berhubungan dengan itu. Kemudian yang kedua itu biasanya, paling banyak 

di kita itu peristiwa, jadi peristiwa lokal pertama itu yang banyak di baca 

oleh pemabaca seperti misalnya kecelakaan, atau misalkan kebakaran, 

kemudian informasi-informasi soal bencana, bencana itu juga banyak di 

baca oleh warga seperti misalkan tanah longsor, banjir banyak dicari oleh 

masyarakat karena memang berhubungan dengan aktivitas mereka. 

 

Dokumentasi wawancara narasumber: 
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