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Pengaruh Redenominasi Mata Uang Rupiah Terhadap Minat Belanja Gen Z 

 

ABSTRAK   

Bank Indonesia (BI) melalui Gubernur BI pada tanggal 3 Agustus tahun 2010 

memiliki rencana untuk menerapkan kebijakan moneternya yaitu Redenominasi. 

Redenominasi adalah penyederhanaan jumlah digit nominal yang tertera pada mata 

uang rupiah tanpa mengurangi nilai tukar rupiah terhadap harga barang dan jasa. 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji dan menganalisis pengaruh Price Perception 

dan Shopping Effort terhadap minat belanja gen z. Penelitian ini menggunakan 

metode kuantitatif. Data yang diperoleh melalui penyebaran kuesioner dibagikan 

kepada 100 responden yang termasuk dalam generasi z. Teknik pengambilan 

sampel yang digunakan adalah pengambilan sampel secara tidak acak (non-

probability sampling) dengan menggunakan aplikasi SPSS versi 26.0. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa gen z sudah memahami istilah redenominasi dan 

jika kebijakan itu diterapkan variabel Price Perception dan Shopping Effort 

berpengaruh terhadap minat belanja gen z. 

 

 

 

Kata Kunci:  Redenominasi, Money Illusion, Price Perception, Shopping 

Effort, Minat Belanja Gen Z 
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Pengaruh Redenominasi Mata Uang Rupiah Terhadap Minat Belanja Gen Z 

Abstract  

Bank Indonesia (BI) through the Governor of BI on August 3, 2010 has plans to 

implement its monetary policy, namely Redenomination. Redenomination is the 

simplification of the number of nominal digits printed on the rupiah currency 

without reducing the rupiah exchange rate in relation to the prices of goods and 

services. This research aims to test and analyze the influence of Price Perception 

and Shopping Effort on Gen Z's shopping interest. This research uses quantitative 

methods. Data obtained through distributing questionnaires was distributed to 100 

respondents belonging to generation z. The sampling technique used was non-

random sampling (non-probability sampling) using the SPSS version 26.0 

application. The research results show that Gen Z already understands the term 

redenomination after the redenomination policy is implemented and if the policy is 

implemented the Price Perception and Shopping Effort variables influence Gen Z's 

shopping interest. 
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BAB 1 

PENDAHULUAN 

 

1.1    Latar Belakang Penelitian 

Bank Indonesia (BI) melalui Gubernur BI pada tanggal 3 Agustus tahun 2010 

(Kompas, 2010), memiliki rencana untuk menerapkan kebijakan moneternya yaitu 

Redenominasi. Sebelumnya, kebijakan redenominasi merupakan kebijakan 

moneter yang sudah pernah diterapkan oleh Indonesia. Berdasarkan Penetapan 

Presiden No. 27 Tahun 1965 melalui (Nia, 2013), terdapat 3 kebijakan mata uang 

yang pernah diterapkan di Indonesia, yaitu pertama kebijakan Gunting Syafruddin 

pada tahun 1950. Kedua, kebijakan sanering pada tahun 1959. Ketiga, kebijakan 

redenominasi pada tahun 1965.  

Redenominasi adalah penyederhanaan jumlah digit nominal yang tertera pada 

mata uang rupiah tanpa mengurangi nilai tukar rupiah terhadap harga barang dan 

jasa (Pambudi dan Juanda, 2014). Redenominasi berbeda dengan Sanering, 

redenominasi hanya mengurangi sejumlah nominasi tanpa mengurangi nilai 

intrinsiknya dari mata uang (Nilasari, 2014). Sebagaimana menurut Bank Indonesia 

(2010), redenominasi tidak akan menyebabkan kerugian, karena redenominasi 

hanya penyederhanaan dalam nominal yang menghilangkan digit angka 0 (nol) 

seperti Rp 1.000 diredenominasikan maka akan berubah penulisannya menjadi Rp 

1. 

Dengan fenomena yang sedang hangat dibicarakan, Indonesia saat ini 

kembali berencana untuk melakukan redenominasi rupiah. Berdasarkan pernyataan 

Sri Mulyani, telah ditetapkan Peraturan Menteri Keuangan (PMK) Nomor 

77/PMK.01/2020 tentang Rencana Strategis Kementerian Keuangan Tahun 2020-

2024, yang menjelaskan Rancangan Undang-undang tentang Redenominasi 

Rupiah. Rencana redenominasi rupiah bertujuan untuk menyederhanakan mata 

uang, efisiensi dalam pencatatan dan perhitungan keuangan, menciptakan 

kesetaraan ekonomi Indonesia dengan regional serta meningkatkan martabat rupiah 

(Jati dan Prasetyo, 2018). 
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Berikut adalah gambar yang menunjukan transisi antara rupiah lama dengan 

rupiah baru, yaitu: 

 

 

Gambar 1. 1 Redenominasi Rupiah 

Sumber: id.pinterest.com 

 

Berdasarkan gambar diatas, menunjukkan mata uang denominasi rupiah lama 

Rp 100.000, Rp 50.000, dan Rp 20.0000. Setelah di redenominasi, akan menjadi 

mata uang redenominasi rupiah baru Rp 100, Rp 50, dan Rp 20. Pengurangan digit 

nominal tidak mempengaruhi nilai asli dari mata uang tersebut (Bank Indonesia, 

2010). Melihat gambar dari uang redenominasi, tentunya masyarakat butuh 

pemahaman dan penyesuaian kembali untuk menggunakan uang redenominasi 

tersebut. Berdasarkan penelitian (Pambudi et al., 2014), redenominasi diterapkan 

akan memunculkan perubahan nominasi mata uang, tentu sebagian masyarakat 

akan mengalami efek money illusion.  

Sejalan dengan Wibowo 2013 dalam (Pambudi et al., 2014), penerapan 

redenominasi akan memunculkan persepsi psikologis yang disebut money illusion. 

Ilusi mata uang muncul karena adanya perubahan harga barang akibat 

redenominasi. Masyarakat memiliki price perception yang berbeda setelah 

redenominasi, dimana harga barang akan lebih murah karena adanya pengurangan 

digit angka nol pada mata uang sebelumnya. Sehingga, masyarakat lebih mudah 

membelanjakan uangnya bila denominasinya kecil, sebaliknya masyarakat akan 

lebih sulit untuk membelanjakan uangnya bila denominasinya besar, karena 

masyarakat merasa sayang menggunakannya (Mirati & Rimenda, 2019). Berbeda 
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dengan hasil penelitian (Annazah et al., 2018), membuktikan bahwa konsumen 

dalam berbelanja tidak jauh berbeda dalam menggunakan uang denominasi kecil 

maupun besar. Bahkan, total pengeluaran selalu lebih besar jika menggunakan 

denominasi besar.  

Sejalan dengan penelitian (Prabawani, 2018), masyarakat Indonesia secara 

umum memahami redenominasi tidak mengubah nilai uang, sehingga tidak 

mengubah pola konsumtif publik. Namun, apakah kebijakan ini akan 

mempengaruhi perilaku belanja gen z jika kebijakan redenominasi diterapkan 

kembali. Dalam praktik sehari-hari, banyak pedagang saat ini menjual barang 

dagangan dengan penyebutan harga atau denominasi yang sederhana, misalnya 

50K, “K” disini memiliki arti umum kelipatan seribu yang berarti seharga Rp 

50.000. Secara tidak langsung, fenomena ini menunjukkan bahwa masyarakat 

sudah menerapkan redenominasi tanpa disadari dengan tujuan untuk memudahkan 

melakukan transaksi jual-beli barang. 

Merujuk pada data sensus (Badan Pusat Statistik, 2020), populasi Generasi 

Z atau biasa disebut gen z merupakan populasi terbanyak hingga mencapai 75 juta 

jiwa. Dimana gen z memiliki kelompok usia berkisar 8-24 tahun. Salah satu 

karakter unik yang dimiliki gen z adalah memiliki perilaku konsumtif yang kuat. 

Menurut Ramadhan & Simanjuntak (2018), mengatakan bahwa meningkatnya 

perilaku berbelanja gen z secara signifikan adalah perilaku hedonis. Sejalan dengan 

hasil riset yang dilakukan oleh (Wicaksono, 2023), terungkap bahwa generasi z 

cenderung berbelanja dipengaruhi oleh tren dan mentalitas Fear of Missing Out 

(FOMO). Selain itu, adanya usaha yang rendah pada saat proses berbelanja 

(shopping effort) dapat mempengaruhi minat belanja gen z untuk terus berupaya 

mengikuti perkembangan dengan membeli barang-barang terkini. 

Generasi z cenderung memikirkan hari ini dibandingkan hari esok membuat 

gen z cenderung sering membelanjakan uangnya daripada menyisihkan uangnya 

untuk ditabung. Hal ini membuat gen z menjadi generasi yang boros dalam 

mengelola keuangan (Yuniasanti & Nurwahyuni, 2023). Adanya keinginan 

seseorang untuk membeli barang yang berlebihan merupakan awal munculnya 
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perilaku konsumtif. Seseorang akan terus menerus membeli barang berdasarkan apa 

yang diinginkan bukan berdasarkan apa yang dibutuhkan (Anggraini et al., 2017).  

Menurut Luas et al. (2023), mengatakan bahwa terdapat faktor psikologi dan 

faktor situasi ekonomi yang mempengaruhi munculnya perilaku konsumtif. 

Generasi z memiliki perilaku konsumtif karena adanya faktor psikologi dalam 

dirinya yaitu seperti sikap, persepsi, bakat, hasil pembelajaran, dan lainnya. Dengan 

adanya efek money illusion terhadap redenominasi rupiah, masyarakat mungkin 

berpikir bahwa perubahan nominasi mata uang membuat harga barang menjadi 

lebih murah, sehingga adanya pengaruh price perception terhadap minat belanja. 

Pengaruh redenominasi terhadap minat belanja sangat bergantung pada bagaimana 

masyarakat menanggapi perubahan nominasi mata uang.   

Penelitian ini menggunakan temuan dari penelitian sebelumnya untuk 

menentukan apakah kebijakan redenominasi di masa depan akan berdampak 

signifikan pada minat belanja gen z yang merupakan generasi cenderung hedonis 

dan apakah kebijakan redenominasi memiliki nilai positif sehingga kebijakan 

tersebut dibilang efektif. Fenomena yang terjadi saat ini adalah pemerintah sedang 

menyiapkan waktu yang tepat untuk menerapkan redenominasi, maka penelitian ini 

mengambil judul skripsi “Pengaruh Redenominasi Mata Uang Rupiah 

Terhadap Minat Belanja Gen Z”. 

1.2    Rumusan Masalah 

Dari uraian latar belakang diatas, dapat dilihat bahwa pemerintah Indonesia 

sedang kembali merencanakan kebijakan moneternya yaitu Redenominasi. 

Penelitian terdahulu (Obuobi et al., 2020) membuktikan bahwa penerapan 

redenominasi mata uang pada perekonomian Ghana berhasil mengalami 

peningkatan pertumbuhan ekonomi, penurunan inflasi, dan defisit perdagangan. 

Sejalan dengan penelitian (Lianto & Suryaputra, 2012), membuktikan bahwa 

penerapan redenominasi di Indonesia berhasil membuat kredibilitas Indonesia 

meningkat dari pandangan negara lain, lalu membuat mata uang dan harga diri 

Indonesia lebih kuat, sehingga redenominasi dianggap menguntungkan. Penelitian 

tersebut berbeda dengan penelitian ini. Penelitian ini dilakukan untuk melihat 

apabila Indonesia menerapkan redenominasi, bagaimana sudut pandang money 
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illusion terhadap perilaku gen z dengan variabel price perception dan shopping 

effort sehingga dapat mempengaruhi minat berbelanja dalam menggunakan uang 

redenominasi. Permasalahan yang dapat dirumuskan dalam penelitian ini adalah 

bagaimana persepsi gen z terhadap redenominasi dan bagaimana perubahan minat 

belanja sebelum dan sesudah redenominasi mata uang rupiah.  

 

1.3    Pertanyaan Penelitian 

Berdasarkan rumusan masalah yang sudah diuraikan, maka pertanyaan dalam 

penelitian ini sebagai berikut: 

1. Apakah gen z memahami istilah redenominasi? 

2. Apakah gen z merasa uang redenominasi lebih “murah” saat berbelanja? 

3. Apakah gen z merasa usaha yang dikeluarkan gen z saat berbelanja menjadi 

lebih mudah? 

4. Apakah gen z lebih memilih untuk membelanjakan atau menabung dengan 

menggunakan uang redenominasi saat ini? 

1.4    Tujuan Penelitian 

Berdasarkan uraian pertanyaan penelitian diatas, maka tujuan penelitian yang 

didapatkan sebagai berikut:  

1. Mengetahui pernyataan gen z dalam memahami istilah redenominasi.  

2. Menguji persepsi gen z terhadap uang redenominasi lebih “murah” saat 

berbelanja. 

3. Mengetahui pernyataan gen z dalam usaha berbelanja menggunakan uang 

redenominasi.  

4. Mengetahui pernyataan gen z dalam memilih untuk membelanjakan atau 

menabung dengan menggunakan uang redenominasi. 

1.5    Manfaat Penelitian 

Hasil yang diperoleh dari penelitian ini diharapkan dapat memberi 

kontribusi dan rujukan baik secara teoritis maupun praktis sebagai berikut: 

1. Manfaat Teoritis 

Hasil penelitian ini diharapkan dapat digunakan sebagai bahan literasi 

serta referensi bagi penelitian selanjutnya. Selain itu dapat memberikan ilmu 
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dan wawasan mengenai pengaruh redenominasi rupiah terhadap minat 

belanja generasi Z. 

 

2. Manfaat Praktis 

Hasil penelitian ini dapat menjadi bahan pertimbangan bagi Pemerintah 

jika kebijakan redenominasi ini dilaksanakan akan menjadi efektif atau tidak 

terhadap traksaksi ekonomi pada masyarakat dan masukan bagi generasi Z 

untuk melihat perilaku terhadap minat belanja gen z menggunakan uang 

redenominasi.  

1.6    Sistematika Penulisan Penelitian 

Pada bagian ini bertujuan untuk memperlihatkan gambaran susunan skripsi 

yang akan memudahkan pembaca dalam memahami keterikatan antara bab 1 

dengan bab lainnya. Maka dibuatlah sistematik penelitian, sebagai berikut:  

BAB I PENDAHULUAN 

Bagian ini memperlihatkan tentang pendahuluan yang berisi latar belakang masalah 

yang menjadi dasar penelitian, selanjutnya dikaitkan dengan fenomena kebijakan 

redenominasi yang sedang hangat dibicarakan dan membandingkan dengan 

penelitian terdahulu. Dilanjutkan dengan perumusan masalah, pertanyaan 

penelitian, tujuan penelitian, manfaat penelitian, serta sistematika penulisan yang 

membahas gambaran yang jelas mengenai penelitian yang dilakukan. 

BAB II TINJAUAN PUSTAKA 

Bagian ini menggambarkan tentang landasan teori yang digunakan untuk penelitian 

yang berisi teori teori money illusion dari literatur penelitian sebelumnya, artikel 

dalam jurnal ilmiah. Selanjutnya, membahas penelitian sebelumnya untuk referensi 

dan membandingkannya dengan penelitian yang akan dilakukan. Dilanjutkan 

dengan tinjauan pustaka yang mencakup hipotesis terkait dengan topik yang akan 

diteliti, kemudian dibuatnya kerangka pemikiran.  

BAB III METODE PENELITIAN 

Bagian ini memperlihatkan tentang jenis penelitian yang akan diteliti, selanjutnya 

menjabarkan objek yang diteliti, dengan menentukan metode pengambilan sampel 
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yang akan digunakan, lalu menentukan metode apa yang akan dilakukan serta 

metode analisa data yang akan dilakukan penelitian ini. 

BAB IV HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN 

Bagian ini mengulas hasil temuan dari pengumpulan data dan hasil pengolahan data 

setelah melakukan survei kuesioner. Terdapat uraian pembahasan mengenai 

bagaimana hasil dari analisis setiap variabel untuk menjawab tujuan penelitian dan 

mengaitkannya dengan teori money illusion terhadap minat belanja. Dilanjutkan 

dengan membuat interpretasi hasil pengujian dari masing-masing variabel. 

BAB V PENUTUP 

Bagian ini menyajikan kesimpulan dari hasil pengolahan data yang sudah 

dilakukan. Kesimpulan berisi tentang informasi dari hasil penelitian yang 

menjawab pertanyaan penelitian yang ditulis dalam bab 1 (satu). Selanjutnya, akan 

ada pemberian saran yang bermanfaat bagi pihak-pihak yang terlibat.  
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BAB V 

PENUTUP 

 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan temuan penelitian yang sudah dijelaskan diatas tentang 

bagaimana pengaruh price perception dan shopping effort mempengaruhi minat 

belanja gen z setelah redenominasi diterapkan, dapat disimpulkan bahwa generasi 

z sudah memahami arti dari istilah redenominasi. Media yang digunakan gen z 

untuk mendapatkan informasi tentang redenominasi berasal paling banyak dari 

media sekolah atau pendidikan formal dan media sosial (Fecebook, Twitter, dll). 

Setelah redenominasi diterapkan, adanya efek money illusion yang membuat gen z 

merasa harga barang berubah menjadi lebih murah serta merasa dirinya lebih kaya 

(price perception) dan proses perhitungan jumlah nominal harga barang pada saat 

berbelanja menjadi lebih mudah dan cepat karena harga barang menjadi lebih 

sederhana (shopping effort) sehingga mereka termotivasi untuk berbelanja daripada 

menabung. 

5.2 Saran 

Berdasarkan kesimpulan diatas, maka saran yang dapat diberikan pada 

penelitian ini bagi pemerintah adalah diharapkan dapat melakukan persiapan dan 

pelaksanaan yang matang untuk menerapkan kebijakan redenominasi ini. Karena 

hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa sebagian besar responden masih 

mengalami efek money illusion, sehingga konsumen memiliki persepsi harga 

barang menjadi lebih murah.  

Untuk peneliti selanjutnya, penelitian ini menggunakan variabel price 

perception dan shopping effort yang berpengaruh secara parsial maupun simultan 

terhadap minat belanja gen z setelah redenominasi diterapkan. Maka diharapkan 

untuk peneliti selanjutnya dapat mengembangkan peneliti ini dengan menggunakan 

variabel lain dan respondennya adalah generasi lainnya untuk menguji apakah 

setiap generasi akan mengalami efek money illusion atau tidak. Selain itu, 

diharapkan peneliti selanjutnya dapat memperluas jangkauan penelitian ini.  
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Lampiran 1. Kuesioner Penelitian  

 

KUESIONER PENELITIAN 

“PENGARUH REDENOMINASI MATA UANG RUPIAH TERHADAP 

MINAT BELANJA GEN Z” 

 

Assalamualaikum Wr. Wb 

Perkenalkan saya Ayu Dwi Lestari, mahasiswi jurusan Akuntansi program studi D4 

Keuangan dan Perbankan dari Politeknik Negeri Jakarta (PNJ). Saat ini saya sedang 

melakukan penelitian yang berjudul “Pengaruh Redenominasi Mata Uang 

Rupiah Terhadap Minat Belanja Gen Z”. Dalam penelitian ini membutuhkan 

partisipan yang memiliki kriteria sebagai berikut: 

1. Generasi Z 

2. Berusia 9-24 tahun 

3. Berdomisili di Jabodetabek 

Sehubung dengan hal diatas, saya memohon kesediaan para partisipan yang 

memenuhi kriteria tersebut dapat meluangkan waktunya sejenak dalam mengisi 

kuesioner ini. Pengisian kuesioner akan memakan waktu selama 5-8 menit. Segala 

kerahasiaan data yang dikumpukan oleh partisipan akan terjamin oleh peneliti dan 

hanya digunakan sebagai keperluan penelitian. 

Sebelum mulai mengisi kuesioner, perhatikan petunjuk pengisian yang tersedia 

dengan baik agar tidak terjadi kesalahan. Jika Anda memiliki saran atau pertanyaan 

terkait kuesioner dalam penelitian ini, Anda bisa menghubungi saya melalui kontak 

dibawah ini: 

E-mail: ayudwilestari0302@gmail.com 

WhatsApp: 085770084879 

Demikian yang dapat saya sampaikan, atas kerjasama dan bantuan Anda dalam 

mengisi kuesioner ini, saya ucapkan terima kasih. 

 

Hormat Saya 

 

 

Ayu Dwi Lestari  

mailto:ayudwilestari0302@gmail.com
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BAGIAN I: IDENTITAS RESPONDEN  

Berikut adalah pertanyaan terkait profil responden. Diharapkan untuk menjawab 

setiap pertanyaan dengan benar dan jujur. Data yang diberikan pada kuesioner ini 

akan digunakan untuk kepentingan penelitian dan akan dijaga kerahasiaannya. 

1. Nama Lengkap: 

2. Jenis Kelamin: 

o Perempuan 

o Laki-Laki 

3. Usia: 

o 9-15 Tahun 

o 16-20 Tahun 

o 21-24 Tahun 

4. Domisili: 

o Jakarta 

o Bogor 

o Depok 

o Tangerang 

o Bekasi 

5. Pekerjaan:  

o Pelajar/Mahasiswa  

o Karyawan Swasta 

o Pengusaha 

o Ibu Rumah Tangga 

o Lainnya… 

6. Penghasilan Bulanan: 

o < 1.000.000 

o 1.000.000 – 2.000.000 

o 3.000.000 – 4.000.000 

o > 4.000.000 

7. Pendidikan Terakhir: 

o SD/Sederajat 

o SMP/Sederajat 

o SMA/Sederajat 

o Diploma 

o Sarjana 
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BAGIAN II: PERTANYAAN PENYARING (SCREENING) 

1. Apakah Anda pernah mendengar istilah “Redenominasi”? 

o Ya 

o Tidak 

Jika Anda menjawab “Ya” silahkan lanjutkan ke pertanyaan berikutnya. Jika anda 

menjawab “Tidak” berhenti sampai disini dan terimakasih 

 

Penjelasan Singkat Mengenai Redenominasi 

 

Redenominasi merupakan penyederhanaan digit angka nol tanpa mengurangi 

nilai tukar mata uang. Misalnya pecahan uang Rp 100.000, jika diredenominasikan 

menjadi Rp 100, nilainya akan sama, hanya saja pecahan uang tersebut berubah 

menjadi pecahan kecil. Tujuan dari redenominasi uang adalah melakukan 

perhitungan dan pencatatan traksaksi ekonomi menjadi lebih efektif dan mudah. 

Redenominasi biasanya dilakukan untuk menyesuaikan mata uang dengan 

keadaan ekonomi dan keuangan yang lebih stabil, tetapi proses ini tidak mengubah 

daya beli masyarakat. Jika redenominasi diterapkan, harga pasar kemungkinan akan 

berubah mengikuti harga redenominasi uang.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Apabila Anda sudah memahami tentang redenominasi uang, maka Anda bisa 

menjawab pertanyaan selanjutnya… 

2. Dari mana Anda pertama kali mendengar tentang Redenominasi? 

o Media Berita (TV, Koran, dll) 

o Media Sosial (Twitter, Facebook, dll) 

o Web Site Resmi Pemerintah atau Bank Sentral   

o Keluarga atau teman 
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o Sekolah atau pendidikan formal 

o Lainnya  

BAGIAN III: PERTANYAAN INTI 

Pertanyaan dibawah ini merupakan pertanyaan tentang persepsi redenominasi. 

Karena Anda sudah pernah mendengar dan memahami redenominasi, maka saya 

akan meminta Anda untuk menjawab pertanyaan terkait redenominasi di bawah ini:  

1= Sangat Tidak Setuju (STS) 

2= Tidak Setuju (ST) 

3= Netral (N) 

4= Setuju (S) 

5= Sangat Setuju (SS) 

 

I. PRICE PERCEPTION (X1) 

 

No. Pertanyaan STS TS N S SS 

1. Apabila uang redenominasi diterapkan, 

maka saya merasa harga barang dan jasa 

menjadi lebih murah. 

     

2. Apabila uang redenominasi diterapkan, 

maka saya merasa lebih mudah 

membelanjakan uang. 

     

3. Apabila uang redenominasi diterapkan, 

maka saya merasa penulisan harga barang 

lebih sederhana. 

     

4. Apabila uang redenominasi diterapkan, 

maka saya merasa jumlah nominal yang 

dibelanjakan lebih sedikit. 

     

5. Apabila uang redenominasi diterapkan, 

maka saya merasa menghitung jumlah 

transaksi akan lebih cepat. 

     

6. Apabila uang redenominasi diterapkan, 

maka saya merasa akan mempengaruhi 

cara saya berbelanja. 
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II.  SHOPPING EFFORT (X2) 

 

III. MINAT BELANJA 

 

   

No. Pernyataan STS TS N S SS 

1. Apabila redenominasi diterapkan, maka 

saya merasa lebih mudah untuk 

membelanjakan uang. 

     

2. Apabila redenominasi diterapkan, maka 

saya merasa lebih cepat untuk menghitung 

jumlah nominal harga barang dan jasa saat 

berbelanja. 

     

3. Apabila redenominasi diterapkan, maka 

saya merasa lebih cepat untuk menghitung 

jumlah total belanja. 

     

4. Apabila redenominasi diterapkan, maka 

saya merasa puas karena proses berbelanja 

menjadi lebih mudah. 

     

5. Apabila redenominasi diterapkan, maka 

saya merasa proses pembayaran menjadi 

lebih cepat. 

     

No. Pertanyaan STS TS N S SS 

1.  Apabila redenominasi diterapkan, maka 

saya merasa lebih mudah untuk 

berbelanja.   

     

2. Apabila redenominasi diterapkan, maka 

saya merasa lebih kaya dari sebelumnya 

sehingga saya mudah membelanjakan 

uang. 

     

3. Apabila redenominasi diterapkan, maka 

saya merasa dapat mempengaruhi minat 

belanja dan menabung.  

     

4. Apabila redenominasi didukung oleh 

pemerintah, maka saya merasa lebih 

percaya untuk berbelanja. 
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Lampiran 2 Tabulasi Data Hasil Penelitian 

Resp 
X1 X1 X1 X1 X1 X2 X2 X2 X2 X2 Y Y Y Y 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 5 1 2 3 4 

1 4 5 2 2 4 5 4 5 5 4 4 5 4 4 

2 4 5 5 4 2 4 5 5 5 4 3 3 4 5 

3 2 1 4 2 4 4 4 4 4 4 4 5 3 4 

4 4 4 5 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 5 

5 4 2 5 5 2 5 5 3 4 5 4 3 3 5 

6 5 4 5 5 5 4 4 4 4 4 3 4 5 4 

7 2 4 4 5 4 5 5 4 4 4 1 5 1 4 

8 1 4 1 2 4 5 5 4 4 4 3 3 3 4 

9 4 4 5 3 4 4 5 4 4 3 3 4 3 5 

10 2 4 2 2 2 4 4 4 4 4 4 5 5 5 

11 3 4 3 4 3 4 4 4 3 4 3 4 3 4 

12 4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 2 3 2 4 

13 3 4 2 3 3 4 5 5 3 3 2 4 3 4 

14 4 4 4 4 5 5 5 4 4 4 3 4 5 4 

15 4 4 3 3 5 5 4 3 3 4 3 3 3 3 

16 3 4 2 3 3 5 4 4 4 4 3 4 3 3 

17 4 4 4 5 4 5 5 5 5 4 4 4 5 5 

18 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 4 4 5 

19 3 3 3 3 3 5 3 4 3 4 3 3 3 3 

20 4 4 4 4 4 4 3 3 4 3 5 3 3 5 

21 3 4 4 3 4 4 3 3 3 4 3 4 3 3 

22 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

23 4 4 3 5 4 4 4 4 5 4 4 5 5 4 

24 2 1 4 2 4 4 4 5 4 5 5 5 4 3 

25 3 3 4 2 3 4 4 4 3 3 3 4 3 4 

26 4 5 5 4 5 3 3 2 2 2 2 3 4 4 

27 2 2 2 2 4 4 4 5 3 4 4 4 4 3 

28 3 5 5 5 5 3 3 4 4 4 2 4 2 2 

29 3 3 3 3 3 5 4 3 3 4 2 3 3 3 

30 3 3 1 2 3 4 4 3 4 3 2 3 2 3 

31 3 4 2 4 3 4 1 2 3 4 2 4 3 4 

32 4 5 5 5 4 5 5 4 3 4 4 5 5 5 

33 5 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 3 3 

34 2 5 4 2 4 5 5 2 4 2 4 3 4 5 

35 4 4 2 2 2 3 2 2 3 2 4 3 4 5 

36 4 4 3 2 4 3 4 3 3 4 2 2 2 4 

37 5 5 4 4 5 4 4 3 4 4 5 5 4 4 

38 5 5 4 3 4 5 5 4 5 4 5 5 5 5 

39 2 2 2 5 2 3 2 2 2 3 2 4 4 4 
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40 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 5 3 

41 2 4 5 2 2 4 4 2 4 2 3 4 3 4 

42 4 4 4 4 3 3 3 3 3 4 3 4 4 3 

43 2 3 4 4 3 5 5 4 5 5 2 4 3 3 

44 3 4 3 2 4 3 3 2 2 1 5 2 4 5 

45 5 4 4 5 5 4 5 5 5 4 4 5 4 4 

46 5 4 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 5 5 

47 4 3 3 3 4 5 5 4 5 4 5 5 5 5 

48 2 4 4 4 4 4 5 3 3 2 3 3 2 3 

49 4 3 2 2 3 3 3 2 2 1 5 4 3 4 

50 2 2 3 4 2 4 5 5 5 5 4 5 4 4 

51 4 4 4 4 5 5 5 4 5 5 1 4 4 4 

52 2 2 2 2 2 4 4 3 3 3 2 4 4 4 

53 3 4 4 5 5 5 5 5 5 4 3 5 5 5 

54 2 2 3 2 2 3 3 3 4 4 3 3 3 4 

55 2 2 2 4 4 5 3 3 5 5 3 3 2 4 

56 2 4 4 4 4 4 4 2 3 3 2 2 3 3 

57 2 2 4 3 2 4 4 3 4 3 2 3 2 3 

58 3 4 3 5 4 4 5 5 4 3 2 3 3 4 

59 3 2 1 2 3 4 3 2 2 1 4 4 4 5 

60 4 5 4 4 5 5 5 5 5 4 4 4 3 4 

61 2 3 1 2 2 5 3 3 3 3 2 3 3 4 

62 3 3 2 2 3 2 3 3 3 2 2 3 3 3 

63 4 4 3 5 3 3 4 2 4 3 5 5 4 5 

64 3 2 3 2 1 4 3 3 2 2 3 4 4 4 

65 5 4 4 5 4 4 5 4 5 5 3 4 5 5 

66 4 5 4 5 4 5 5 3 2 4 3 3 3 2 

67 3 2 3 4 4 3 2 2 2 3 4 5 5 5 

68 2 4 4 4 4 2 3 2 2 1 3 3 4 4 

69 5 5 5 4 4 3 2 2 3 4 5 5 5 5 

70 5 4 2 1 4 4 3 4 2 3 4 5 5 5 

71 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 4 

72 5 5 4 5 5 3 3 3 3 3 5 5 5 5 

73 4 4 5 3 4 4 2 2 4 4 3 2 3 3 

74 2 1 3 2 4 5 5 5 5 4 4 5 2 4 

75 2 2 4 2 2 5 5 4 2 2 2 2 2 4 

76 2 4 4 4 4 4 3 3 2 1 5 5 4 3 

77 5 5 5 4 5 3 3 2 2 3 4 5 5 5 

78 4 4 4 3 4 3 3 2 2 4 2 2 3 3 

79 2 3 1 2 3 4 3 3 3 3 4 2 3 4 

80 5 5 5 4 5 3 2 2 2 1 5 4 4 5 

81 4 2 2 2 4 3 3 3 3 3 5 5 5 5 

82 2 3 3 3 3 3 5 3 2 2 3 3 3 3 
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83 5 5 4 5 4 3 2 3 2 2 5 5 5 5 

84 5 5 5 5 4 3 3 3 3 3 5 5 5 5 

85 4 5 5 4 4 3 2 2 2 2 5 4 5 5 

86 3 4 3 4 5 3 2 2 1 2 4 4 5 4 

87 3 2 1 3 1 2 3 3 3 3 5 4 3 5 

88 2 2 2 2 2 2 3 2 2 1 2 5 4 4 

89 4 5 4 3 3 5 5 3 4 2 5 5 5 5 

90 2 2 3 2 2 3 3 2 3 3 2 2 3 4 

91 5 5 5 4 3 3 3 2 2 1 5 4 4 5 

92 4 4 3 3 2 3 3 2 3 2 5 4 5 5 

93 4 5 4 5 4 2 2 3 5 3 4 4 5 5 

94 5 2 2 5 3 2 2 3 2 1 2 2 2 4 

95 5 5 5 4 5 2 3 2 2 2 5 5 5 5 

96 4 1 1 3 1 2 2 3 3 4 4 5 5 4 

97 4 3 4 3 3 2 3 1 3 2 5 5 4 5 

98 2 2 2 3 2 3 2 3 3 2 3 4 2 2 

99 2 4 4 3 3 3 4 2 3 3 3 4 3 4 

100 5 4 5 4 3 3 2 3 2 3 2 2 2 4 
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Lampiran 3. Hasil Uji Insttrumen Data 

 

a. Uji Validitas (N=30) 

Uji coba pertama menunjukkan bahwa terdapat intrumen yang tidak valid. Maka 

dari itu, penulis mengambil pilihan untuk menghapus satu instrumen yang 

dianggap tidak valid. 
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b. Uji Validitas (N = 30) 

Uji coba kedua menunjukkan bahwa seluruh intrumen dianggap valid setelah 

penulis menghapus satu instrumen.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

c. Uji Reliabilitas (N=30) 
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Lampiran 4. Hasil Uji Asumsi Klasik 

1. Uji Normalitas 

 

 

 

 

 

 

 

 

2. Uji Multikolinearitas 

 

3. Uji Heteroskedastisitas 

 

 

 

 

 

 

 

  

Coefficientsa 

Model 

  

Standardized 
Coefficients 

Collinearity 
Statistics   

  Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 7,611 1,785       

  Price 
Perception 

0,175 0,069 0,253 0,875 1,143 

  Shopping 
Effort 

0,220 0,091 0,241 0,875 1,143 

a. Dependent Variable: Minat Belanja 



62 
 

 
 Politeknik Negeri Jakarta 

Lampiran 5 Hasil Uji Hipotesis 

1. Uji T 

 

2. Uji F 

 

 

ANOVAa 

Model 
  

Sum of 
Squares 

df 
Mean 

Square 
F Sig. 

1 Regression 163,455 2 81,728 9,591 .000b 

  Residual 826,545 97 8,521     

  Total 990,000 99       

a. Dependent Variable: Minat Belanja 

b. Predictors: (Constant), Shopping Effort, Price Perception 


