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BAB I 

PENDAHULUAN  

1.1 Latar Belakang  

	 Menurut Romli, (2018:15) Peranan bahasa sebagai alat komunikasi sosial 

sangatlah berpengaruh dalam segala kegiatan, salah satunya adalah pada bidang 

jurnalistik online. Lebih lanjut Romli menjelaskan media internet artinya jaringan antar 

koneksi yang saling terhubung dengan komputer atau handphone, berkat jaringan itulah 

semua orang dapat mengakses informasi secara cepat dan penggunaan teknologi 

semakin maju, salah satunya dalam dunia jurnalistik, dimana informasi hanya tersedia 

untuk umum melalui media cetak dan elektronik. masyarakat bisa mendapatkan media 

sosial dengan lebih mudah.  

Keberadaan media sosial memainkan peran krusial dalam berbagai sektor, 

termasuk penyebaran informasi. Media sosial dimanfaatkan oleh perusahaan surat 

kabar karena memiliki berbagai keunggulan dan nilai tambah yang berguna bagi 

perusahaan maupun organisasi. ”Instagram” merupakan salah satu media sosial yang 

menjadi alternatif pilihan dalam menyampaikan sebuah informasi atau berita berupa 

gambar, suara dan video (Susilowati, 2018). 

Dalam kehidupan masyarakat di era 4.0 atau era digital, kecepatan dan efisiensi 

komunikasi menjadi ciri khas era ini, karena kemampuan untuk menerima dan 

mengirim informasi dengan cepat antara satu pihak dengan pihak lainnya adalah 

kebutuhan mendasar dalam komunikasi saat ini Kemajuan ilmu pengetahuan dan 
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teknologi di era ini, yang bercirikan dengan adanya kecepatan arus informasi, sehingga 

pengguna medsos seperti FB, WA, Twiter, telegram berkontribusi dalam proses 

transpormasi digital untuk mewujudkan peradaban (J.DwiNarwoko, dan Bagong S, 

2004: 96)  

Salah satu dari pengaplikasian media sosial tersebut yaitu media instagram. 

Instagram adalah suatu media sosial (dalam bentuk aplikasi digital) yang 

memungkinkan penggunanya untuk berinteraksi dan bertukar informasi. Instagram 

menyediakan layanan kepada pengguna untuk mengunggah foto, gambar, dan Video, 

Serta menambankan keterangan (caption) sebagat informasi tambahan terkait objek 

yang diunggah tersebut (Jayanti, 2020, hlm. 17). Menurut Macarthy (2015, p. 191), 

Instagram merupakan aplikasi media sosial yang dilandasi terhadap seseorang yang 

suka dengan visual dan memiliki fitur-fitur yang menyenangkan untuk digunakan 

dalam mengabadikan foto-foto, untuk diunggah ke halaman feed yang dapat dilihat 

oleh orang banyak. 

Pada awalnya, Instagram difungsikan sebagai platform hiburan. Namun, seiring 

waktu, perannya semakin meluas. Pengguna Instagram semakin inovatif, 

memanfaatkan platform ini untuk keperluan bisnis, promosi, pendidikan, dan sebagai 

wadah menyalurkan hobi. Selain itu, banyaknya pengguna Instagram menjadikan 

aplikasi ini digunakan layaknya program berita di televisi dan situs berita online, yang 

memungkinkan peningkatan jangkauan audiens di Instagram.  

Perkembangan media sosial juga dimanfaatkan dalam dunia jurnalisme dengan 

berbagai inovasi dalam penyajian berita. Terlebih lagi, kebutuhan akan informasi, 
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preferensi, dan perilaku publik telah berubah secara signifikan. Oleh karena itu, 

kemudahan akses yang ditawarkan oleh Instagram menjadi sarana bagi jurnalis untuk 

menyebarkan berita. Berita merupakan laporan mengenai hal atau peristiwa yang baru 

terjadi, menyangkut hal umum. (dalam Romli, 2016:5) mengemukakan bahwa berita 

adalah laporan tercepat dari suatu peristiwa atau kejadian yang faktual penting, dan 

menarik bagi sebagian besar pembaca serta menyangkut kepentingan mereka. Berita 

dapat ditemukan di berbagai tempat, baik itu dari media elektronik maupun cetak. 

Penyajian berita harus mempertimbangkan aspek waktu. Setiap berita terikat dengan 

waktu sehingga kecepatan penyajian berita layak iperhatikan. Yunus (2010:45-46) 

menegaskan bahwa berita adalah informasi penting dan menarik perhatian orang 

banyak. Berita memuat suatu peristiwa faktual dan menarik harus memiliki beberapa 

unsur kelayakan. Unsur kelayakan suatu berita antara lain adalah kekuatan 

memengaruhi dari suatu berita kepada audiennya. 

Tertarik suatu berita terdapat di media cetak dilihat dari judul yang digunakan. 

Penulisan judul dalam sebuah berita harus menggunakan bahasa yang mudah dipahami 

oleh pembaca. Yunus (2010:75-78) mengemukakan bahwa judul harus memiliki daya 

tarik pembaca dalam membaca suatu berita. Suatu berita sangat tergantung pada judul 

berita yang dipakai. Judul berita yang baik dapat mengundang keingintahuan pembaca. 

Judul berita pada dasarnya memiliki keunggulan untuk (1) menarik perhatian dan minat 

pembaca dan (2) untuk menyesuaikan dengan tata letak halaman surat kabar karena 

judul biasanya dituliskan dalam bentuk ukuran besar, lebih besar dari berita.  
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Judul berita tidak boleh terlalu panjang karena dapat membosankan dan kurang 

menarik. Seorang jurnalis perlu memikirkan bagian berita yang paling menarik untuk 

dijadikan judul karena judul adalah pemicu keingintahuan pembaca, bukan sebaliknya 

malah mengurangi minat pembaca. Judul berita yang baik harus memenuhi delapan 

syarat, yaitu provokatif, singkat dan padat, relevan, fungsional, formal, represintasif, 

menggunakan bahasa baku, dan spesifik (Sumadiria, 2017:22-26). Provokatif berarti 

judul berita yang ditulis harus mampu membangkitkan minat pembaca. Singkat dan 

padat dalam judul berita berarti judul tersebut dibuat secara tegas dan tidak dilebih-

lebihkan. Relevan berarti judul berita dibuat harus berkaitan dengan pokok susunan 

penting yang ingin disampaikan. Fungsional berarti setiap kata pada judul bersifat 

mandiri, berdiri sendiri, tidak tergantung pada kata yang lain, serta memiliki arti tegas 

dan jelas.  

1.2 Rumusan Masalah 

  Berdasarkan uraian hasil analisis pada magang industri di atas maka rumusan 

masalah yang akan dibahas pada Tugas Akhir nanti adalah “PENERAPAN SYARAT 

JUDUL PROVOKATIF DALAM MEDIA SOSIAL INSTAGRAM MNC 

UPDATES PERIODE JULI 2024” 

1.3  Batasan Masalah  

Batasan masalah dibuat sesuai dengan judul Tugas Akhir agar 

pembahasan masalah tidak melebar dari topik bahasan. Sehingga penulis 
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membatasinya pada: Syarat judul provokatif dalam media sosial instagram mnc 

updates periode Juli 2024, yakni:  

Mendapatkan minat dan perhatian publik. 

1.4  Tujuan Penulisan 

Setelah menentukan rumusan dan batasan masalah, penulis juga telah 

menentukan tujuan penulisan dalam menyusun Tugas Akhir sebagai berikut:  

1. Untuk mengidentifikasi penerapan judul provokatif pada Media Sosial Instagram 

MNC Updates Periode Juli 2024 

2. Untuk memahami alasan penerapan judul provokatif  

1.5  Metode Penulisan 

Mengenai penulisan pada Tugas Akhir ini, metode penulisan deskriptif yang 

akan penulis jadikan acuan untuk menggambarkan, menganalisis, dan menjelaskan 

syarat judul provokatif. Menurut Sudjana dan Ibrahim (2004:64) metode penelitian 

deskriptif berarti menjelaskan suatu kejadian, peristiwa, dan keadaan berdasarkan 

informasi yang diperoleh saat ini. Oleh karena itu, penulis akan menggunakan teori, 

studi pustaka dan hasil observasi pada Media Sosial Instagram MNC Updates 
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1.6  Metode Pengumpulan Data 

1.6.1.  Teknik Pengumpulan Data  

Dalam penulisan Tugas Akhir, penulis akan mengumpulkan data untuk 

memperoleh informasi supaya bisa memenuhi kelengkapan Tugas Akhir. 

Teknik yang akan digunakan meliputi 

1. Studi Pustaka  

Penulis mencari serta mengumpulkan data-data yang diperlukan dari 

berbagai referensi seperti buku, internet, jurnal dan data-data yang diberikan 

perusahaan untuk melengkapi data yang diperlukan dalam penyusunan 

Tugas Akhir. Teknik ini bertujuan untuk membandingkan beberapa 

pendapat tentang masalah yang dibahas dalam laporan tugas akhir dan dapat 

diambil kesimpulan untuk memperjelas topik yang dibahas. 

2. Observasi 

Pada metode observasi, penulis akan mencari dan mengumpulkan data 

dengan melakukan pengamatan pada akun Instagram milik MNC Updates  

3. Wawancara 

Pada metode wawancara memungkinkan peneliti untuk menggali informasi 

secara mendalam dari responden. Peneliti dapat memperoleh wawasan yang 

lebih kaya dan rinci mengenai pandangan, pengalaman, dan pemikiran 

subjek yang tidak bisa didapatkan melalui metode lain seperti survei 

tertulis. 
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1.6.2  Teknik Pengambilan Sample  

Dari 94 populasi berita penulis mengambil sebesar 16% sama dengan 

14 berita untuk interval = Populasi : Sample = 94 : 14 = 6,7% lalu dibulatkan 

menjadi 7 untuk sample no 1 diambil secara acak dari kocokan dan didapat 

sample no 5, 12, 19, 26, 33, 40, 47, 54, 61, 68, 75, 82, 89, dan 94.  

1.7 Sistematika Penulisan  

Penulisan Tugas Akhir akan dibagi menjadi 5 (lima) bab dengan tujuan untuk 

membuat Tugas Akhir menjadi lebih sistematis. Pembagian tersebut diuraikan 

sebagai berikut. 

Bab I Pendahuluan, pada bab ini dituliskan latar belakang, rumusan masalah, 

batasan masalah, tujuan penulisan, metode penulisan, teknik pengumpulan data, dan 

sistematika penulisan. 

Bab II Landasan Teori, pada bab ini dituliskan teori-teori yang digunakan 

sebagai acuan dan landasan penulisan untuk dilanjutkan ke tahapan selanjutnya. 

Bab III Profil Perusahaan, pada bab ini dituliskan profil perusahaan, 

memuat mengenai sejarah singkat, visi dan misi, hingga struktur perusahaan.. 

Bab IV Pembahasan, pada bab ini dituliskan tinjauan, hasil analisis dan 

solusi untuk permasalahan yang terdapat di hasil laporan. Analisis didasarkan pada 

definisi dan teori yang terdapat di Bab 2 (dua). 

Bab V Penutup, pada bab ini dituliskan kesimpulan secara umum dari seluruh 

bab, serta saran yang akan diberikan dari hasil penulisan Tugas Akhir.
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BAB V  

PENUTUP 

Untuk menyelesaikan penelitian tugas akhir ini penulis tentu telah 

menyampaikan teori dalam Bab II dan analisis pada Bab IV, penulis menyusun Tugas 

Akhir yang berjudul “Penerapan Syarat Judul Berita “Provokatif” pada pada media 

sosial Instagram @MNCupdates edisi Juli 2024 tentu dari tugas akhir ini penulis akan 

membuat sebuah kesimpulan dan memberikan saran hasil analisis.  

5.1  Kesimpulan  

Dari kesimpulan tabel analisis pada Bab IV, yang berisi 14 sampel judul 

Provokatif yang sudah dianalisis, berdasarkan teori kriteria penerapan syarat judul 

berita Provokatif didapat kesimpulan sebagai berikut.  

5.1.1  Penerapan Syarat Judul Provokatif  

Dari 14 sampel judul berita yang dianalisis pada periode Juli 2024, 

hanya 13 judul berita menerapkan syarat berita provokatif yang 

membangkitkan minat dan judul provokatif. Berarti 92,85% sample yang 

memenuhi syarat judul provokatif  

Sedangkan pada 1 judul yang tidak menerapkan karena judu isi berita, 

sudah dijelaskan pada judul secara lengkap sehingga tidak menggoda untuk 

membaca     
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Diagram Lingkaran Penerapan Judul Berita Provokatif 
 

Gambar 5. 1 Diagram Lingkaran Penerapan Judul Berita Provokatif 

 

5.1.2  Alasan Penerapan Syarat Judul Provokatif  

 Dari 14  sampel judul berita yang dianalisis pada periode Juli 

2024, hanya 13 judul berita menerapkan judul berita provokatif, karena dapat 

membangkitkan minat dan perhatian pembaca, yang menggoda untuk membaca 

 

 

 

 

 

 

93%

7%

Menerapkan syarat berita provokatif
Tidak menerapkan syarat
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5.2  saran  

 

Penulis sudah membuat kesimpulan dari analisis terhadap penerapan 

judul berita provokatif dengan 14 sampel judul berita dalam  media sosial pada 

Instagram MNC Updates periode juli 2024. Maka diharapkan saran ini akan 

menyempurnakan dari tugas akhir ini sehingga menjadi ilmu bermanfaat bagi 

masyarakat, terdapat saran sebagai berikut, Sebaiknya agar judul berita 

provokatif dapat membangkitkan minat dan perhatian pembaca dalam menulis 

judul berita maka judul berita dibuat dengan fungsinya sangat strategis dan 

taktis karena kitta mencubit wilayah afeksi, intuisi, dan emosi mereka Hal ini 

sesuai dengan pendapat Haris Sumadiria (2005:122), judul berita dibuat dengan 

fungsinya sangat strategis dan taktis
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LAMPIRAN 

a. Proses Wawancara  
Wawancara dilakukan via Imessage. Karena, mengikuti jadwal dan keinginan 
narasumber  
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