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ABSTRAK 

Dalam era digital yang terus berkembang, industri wedding organizer & planner 
semakin mengandalkan platform online untuk promosi. Namun, katalog cetak tetap 
memiliki peran penting dalam menyediakan informasi yang mudah diakses bagi 
calon klien. Tangan Kanan Pengantin, yang sebelumnya hanya mengandalkan 
media digital seperti website, sosial media, PDF, dan presentasi PowerPoint, 
menghadapi tantangan dalam menyampaikan informasi secara efektif, terutama 
dalam situasi di mana akses teknologi terbatas. Untuk mengatasi keterbatasan ini, 
perancangan buku katalog cetak menjadi solusi yang inovatif. Katalog ini tidak 
hanya berfungsi sebagai media promosi yang efektif, tetapi juga dirancang dengan 
konsep modern dan interaktif, menggabungkan teknik paper engineering yang 
canggih dan fitur navigasi digital seperti kode QR. Pendekatan ini menciptakan 
perantara dunia cetak dan digital. Proses perancangan katalog ini mengadopsi 
pendekatan komprehensif dengan menggabungkan metode analisis data mixed 
method yang mengintegrasikan pendekatan kualitatif dan kuantitatif, serta analisis 
matriks SWOT untuk pemahaman mendalam tentang posisi dan potensi Tangan 
Kanan Pengantin di pasar. Metode design thinking yang terdiri dari lima tahap - 
empathize, define, ideate, prototype, dan test yang digunakan untuk memastikan 
bahwa desain akhir benar-benar memenuhi kebutuhan dan preferensi target 
audiens. Katalog yang dihasilkan diharapkan menjadi aset berharga bagi Tangan 
Kanan Pengantin, terutama dalam konteks pertemuan langsung dengan calon klien 
di wedding expo. Dengan menampilkan ciri khas Tangan Kanan Pengantin yang 
modern dan playful, katalog ini diharapkan dapat memperkuat brand identity dari 
Tangan Kanan Pengantin. Strategi ini diharapkan tidak hanya meningkatkan 
peluang mendapatkan klien baru, tetapi juga membangun loyalitas dan word-of-
mouth positif di kalangan calon pengantin dan keluarga mereka. 
 
Kata kunci: katalog, media promosi, wedding organizer & planner 
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ABSTRACT 
In the ever-growing digital era, the wedding organizer & planner industry 
increasingly relies on online platforms for promotions. However, printed catalogs 
still have an important role in providing easily accessible information to potential 
clients. The Bride's Right Hand, which previously only relied on digital media such 
as websites, social media, PDFs, and PowerPoint presentations, faced challenges 
in conveying information effectively, especially in situations where access to 
technology was limited. To overcome these limitations, designing printed catalog 
books is an innovative solution. This catalog not only functions as an effective 
promotional medium, but is also designed with a modern and interactive concept, 
combining sophisticated paper engineering techniques and digital navigation 
features such as QR codes. This approach creates an intermediary between the print 
and digital worlds. This catalog design process adopts a comprehensive approach 
by combining mixed method data analysis methods that integrate qualitative and 
quantitative approaches, as well as SWOT matrix analysis for an in-depth 
understanding of the position and potential of Right Hand Bridal in the market. The 
design thinking method consists of five stages - empathize, define, ideate, prototype, 
and test which is used to ensure that the final design truly meets the needs and 
preferences of the target audience. The resulting catalog is expected to be a 
valuable asset for the Bride's Right Hand, especially in the context of direct 
meetings with prospective clients at wedding expos. By displaying the modern and 
playful characteristics of the Bridal's Right Hand, this catalog is expected to 
strengthen the Bridal's Right Hand's brand identity. This strategy is expected to not 
only increase the chances of getting new clients, but also build loyalty and positive 
word-of-mouth among prospective brides and grooms and their families. 
 
Keywords: catalog, promotional media, wedding organizer & planner 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Di era modern ini, industri pernikahan mengalami transformasi yang pesat 

dan menjadi salah satu sektor bisnis yang paling kompetitif. Pertumbuhan ini 

mengacu di berbagai faktor, termasuk perubahan gaya hidup, pengaruh dari media 

sosial serta daya minat di masyarakat dalam menghadirkan kemudahan dalam 

menyelenggarakan sebuah pesta pernikahan (Vesselia et al., 2024). Keinginan 

untuk membuat acara pernikahan yang unik dan personal menjadi dorongan dalam 

pertumbuhan permintaan jasa wedding organizer & planner. Wedding organizer & 

planner dituntut untuk mampu dalam mengakomodasi berbagai keinginan dan 

seluruh rangkaian acara pernikahan. Platform seperti Instagram, Pinterest dan 

Tiktok mempunyai peran besar dalam mempengaruhi trend pernikahan untuk 

mendapatkan inspirasi dan ide pesta pernikahan yang inovatif (Chasana, 2023) 

Implementasi proses yang dilakukan oleh wedding organizer & planner yang 

mempunyai lini yang luas dalam proses manajemen, yakni mulai dari planning 

hingga controlling. Perubahan perilaku masyarakat dengan semakin tingginya 

perminataan yang menginginkan serba cepat, serba praktis dan semakin mencari 

yang serba mudah untuk mengatasi time deficiency user sehingga keberadaan jasa 

dari wedding organizer & planner semakin banyak dibutuhkan yang sesuai dengan 

gaya hidup masyarakat (Hadiani et al., 2019). 

Sebuah pernikahan yang berkesan dapat menciptakan kenangan abadi bagi 

pasangan pengantin. Mengingat kompleksitas dan waktu yang dibutuhkan dalam 

perencanaannya, layanan Wedding Organizer & Planner menjadi pilihan ideal bagi 

calon pengantin dan keluarga mereka. Jasa ini tidak hanya membantu mewujudkan 

pernikahan impian, tetapi juga menangani berbagai aspek mulai dari pemilihan 

vendor hingga detail terkecil dalam acara. Wedding Planner berperan penting dalam 

mengkoordinasikan seluruh rangkaian acara, termasuk persiapan pra-pernikahan. 

Sementara itu, Wedding Organizer & Planner bertanggung jawab atas pelaksanaan 
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berbagai elemen penting seperti upacara pernikahan, dekorasi pelaminan, katering, 

tata rias pengantin, hingga dokumentasi, memastikan kelancaran seluruh rangkaian 

acara dari awal hingga akhir (Hariani, 2021) 

Menurut Bestari (2020) Wedding Organizer atau WO merupakan sebuah 

lembaga atau badan yang secara khusus melayani jasa pada bidang pernikahan. 

Secara pribadi atau tim membantu calon pengantin mempersiapkan segala sesuatu 

yang berhubungan dengan acara sakral pernikahan agar berjalan sesuai dengan 

yang diinginkan. Untuk menampilkan layanan yang ditawarkan serta profil 

perusahaan dalam WO & Planner melalui sebuah katalog untuk membantu klien 

dalam mengeksplorasi informasi. 

Selama ini penyampaian saat pertemuan secara langsung yang dilakukan oleh 

Tangan Kanan Pengantin sering menghadapi tantangan dalam menyampaikan 

informasi dengan mempresentasikan kegiatan melalui media online seperti 

website/sosial media/PDF/powerpoint seringkali tidak efektif, terutama dalam 

lingkungan yang kurang mendukung. Kehadiran katalog  cetak yang belum dimiliki 

Tangan Kanan Pengantin menjadi kendala dalam penyampaian Informasi pada 

pertemuan tersebut. Oleh karena itu, Katalog cetak menjadi kebutuhan yang 

diharapkan dapat mempermudah jalannya pertemuan offline, khususnya untuk 

keluarga calon pengantin berusia lanjut yang masih kurang lancar teknologi. Selain 

itu, katalog cetak juga sangat membantu dalam event wedding expo yang ramai 

untuk memastikan semua calon klien mendapatkan informasi dengan memberikan 

kemudahan akses informasi di mana saja tanpa ketergantungan pada internet. 

1.2 Rumusan Masalah 

Berdasarkan pembahasan latar belakang diatas, dapat disimpulkan bahwa 

rumusan masalah pada perancangan proyek tugas akhir ini yaitu “Bagaimana 

merancang katalog cetak sebagai media yang menginformasikan layanan-layanan 

dari Wedding Organizer & Planner Tangan Kanan Pengantin dengan desain?” 



 

 

1.3 Ruang Lingkup Pembahasan 

Dari penjabaran latar belakang dan rumusan masalah yang ada, terdapat 

pula ruang lingkup pembahasan. Adapun ruang lingkup pembahasan pada 

perancangan tugas akhir ini sebagai berikut: 

1) Proses kreatif perancangan katalog untuk Tangan Kanan Pengantin. 

2) Penerapan teori dan elemen desain grafis pada perancangan katalog sebagai 

Media Promosi Wedding Organizer & Planner Tangan Kanan Pengantin. 

3) Pengaplikasian desain pada media turunan sebagai media pendukung 

katalog. 

1.4 Tujuan dan Manfaat 

1.4.1 Tujuan 

Dalam penulisan laporan tugas akhir ini, terdapat tujuan sebagai berikut:  

1. Menjelaskan proses kreatif dalam perancangan katalog untuk Tangan Kanan 

Pengantin  

2. Menerapkan elemen dan prinsip desain grafis yang mendukung 

perancangan katalog pada Wedding Organizer & Planner Tangan Kanan 

Pengantin  

3. Merancang penerapan desain pada media turunan pada perancangan katalog 

Tangan Kanan Pengantin sebagai media pendukung.  

1.4.2 Manfaat 

Adapun manfaat dari perancangan tugas akhir ini yaitu:  

1) Manfaat Praktis  

a) Bagi Tangan Kanan Pengantin 

Dengan adanya perancangan katalog yang telah didesain, diharapkan dapat 

membantu Tangan Kanan Pengantin untuk dapat menyampaikan informasi tentang 

layanan dengan lebih profesional kepada klien. 

b) Bagi Target Audience 

Calon mempelai dapat lebih mudah memetakan keinginan wedding secara 

gambaran visual dengan budget yang sesuai kemampuan calon mempelai. 
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2) Manfaat teoritis  

Hasil dari perancangan katalog sebagai media promosi untuk Tangan Kanan 

Pengantin Wedding Organizer & Planner ini diharapkan dapat menjadi referensi 

penulisan bagi mahasiswa desain grafis dan dapat membantu permasalahan terkait 

perancangan katalog sejenis. 

1.5 Sistematika Penulisan 

Adapun sistem penyusunan laporan tugas akhir ini adalah sebagai berikut:  

BAB I PENDAHULUAN  

Pada bab ini memuat latar belakang perancangan katalog untuk Tangan Kanan 

Pengantin, ruang lingkup pembahasan, rumusan masalah, tujuan dan manfaat dari 

Perancangan Katalog Sebagai Media Promosi Wedding Organizer & Planner 

Tangan Kanan Pengantin, serta sistematika penulisan yang digunakan pada laporan 

tugas akhir ini.  

BAB II LANDASAN PERANCANGAN 

Pada bab ini membahas kajian-kajian teoritis yang digunakan pada perancangan 

tugas akhir ini. Teori yang dipaparkan berhubungan dengan media promosi, 

editorial design, katalog dan teori turunan lainnya. 

BAB III METODE PERANCANGAN  

Pada bab ini membahas dan menjabarkan metode perancangan yang digunakan 

untuk membuat katalog Tangan Kanan Pengantin, yaitu proses 6 brainstorming 

mind map, moodboard, sketsa, dan final artwork. Serta terdapat juga metode 

pengumpulan data yang digunakan dalam perancangan katalog sebagai media 

promosi wedding organizer & planner Tangan Kanan Pengantin.  

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN DESAIN  

Pada bab ini memuat penjabaran proses perancangan katalog dari awal hingga hasil 

akhir, antara lain hasil brainstorming moodboard, mind map, sketsa layout, hingga 

digitalisasi. Serta terdapat juga pembahasan terkait beberapa aspek desain seperti 

konsep rancangan visual dan media pendukung.  



 

 

BAB V PENUTUP  

Pada bab penutup ini, mendeskripsikan kesimpulan dan saran mengenai proyek 

tugas akhir Perancangan Katalog Sebagai Media Promosi Wedding Organizer & 

Planner Tangan Kanan Pengantin yang telah disusun. 
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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Pada tahap ini merupakan hasil akhir dari sebuah proses analisis dalam 

perancangan katalog sebagai media promosi wedding organizer & planner Tangan 

Kanan Pengantin yang memberikan ringkasan singkat. Berikut kesimpulan 

berdasarkan data yang diperoleh. 

1. Perancangan katalog sebagai media promosi wedding organizer & planner 

Tangan Kanan Pengantin menggunakan metode design thinking standford 

meliputi 5 tahapan, yakni empathize tahapan ini dilakukan wawancara 

dengan pemilik wedding organizer & planner Tangan Kanan Pengantin 

untuk mengetahui bahwa belum mempunyai katalog cetak sebagai sarana 

penyampaian informasi dan survey kuesioner terhadap calon klien untuk 

dapat mengetahui kebutuhan, preferensi mereka dalam membuat proses 

perencanaan pernikahan dan dilakukan juga studi literature dengan mencari 

referensi objek penelitian serupa. Tahapan define dilakukannya identifikasi 

pada masalah utama yang perlu diatasi menggunakan matriks SWOT untuk 

menemukan strategi yang tepat untuk menjawab permasalahan dan disusun 

menggunakan creative brief yang menghasilkan key message, tone and 

manner dan media details. Setelah data terkumpul akan dilakukan 

eksplorasi ide melalui tahapan ideate atau brainstorming terhadap desain 

katalog dan konsep paper engineering melalui mind map kemudian di 

visualisasikan dalam bentuk moodboard dengan pengembangan melalui 

sketsa dalam 3 alternatif dan desain terpilih akan dilanjutkan ke proses 

digitalisasi. Kemudian setelah melalui proses kreatif akan dilanjutkan ke 

tahapan prototype berupa dummy yang menggunakan kertas HVS yang 

dibentuk sesuai ukuran aslinya dan cetak yang sesuai dengan spesifikasi 

yang sesuai dengan creative brief pada media details. Kemudian dilakukan 

testing atau tahapan uji coba dengan memberikan hasil prototype kepada 



 

 

owner dan 5 orang user sebagai target audience untuk mendapatkan saran 

dan feedback terkait perbaikan untuk menyempurnakan desain, kejelasan 

informasi dan kemudahan penggunaan. 

2. Prinsip dan elemen desain yang diterapkan dalam perancangan katalog 

sebagai media promosi Tangan Kanan Pengantin yang menampilkan kesan 

anak muda playful dan modern dalam desain visual buku katalog. Elemen 

visual dalam buku katalog ini didominasi oleh penggunaan foto full bleed 

untuk menciptakan dampak visual yang kuat. Penerapan elemen visual 

berupa margin grid, foto dan icon disesuaikan dengan kualitas dan gaya 

yang ditawarkan oleh Tangan Kanan Pengantin yaitu gradasi dan glow 

untuk menambah kesan modern diikuti juga penerapan font dan color yang 

konsisten pada setiap halaman memberikan satu kesatuan (unity). Tipografi 

yang digunakan berupa font pairings yang menggabungkan font script 

“peristiwa” dan font serif “kugile” menciptakan keseimbangan antara 

elemen dekoratif dengan readability. Penggunaan font “poppins” sebagai 

bodyteks, deck dan caption dapat meningkatkan keterbacaan pada informasi 

penting yang disampaikan. Penerapan alur baca (sequence) menciptakan 

ritme visual dengan memvariasikan layout di setiap halaman dan 

memastikan informasi tetap tersampaikan. 

3. Desain terplih selanjutnya akan di implementasikan ke berbagai media 

pendukung seperti business card, desain frame instagram, id card dan 

lanyard. 

5.2 Saran 

Setelah melalui beragam proses agar perancangan katalog sebagai media 

promosi wedding organizer & planner Tangan Kanan Pengantin dapat terlaksana 

dengan baik, terdapat saran yang dapat menjadi petimbangan dalam proses 

penellitian terkait objek penelitian serupa sebagai berikut: 

1) Saran untuk desainer 

a. Dalam merancang untuk buku katalog di bidang wedding organizer & 

planner jika sudah mempunyai corporate color ada baiknya tetap 
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dipertahankan dan dapat mengeskplor lebih tema dan konsep namun 

tetap disesuaikan dengan desain yang telah dirancang agar solusi dari 

desain grafis yang ditawarkan dapat menjawab permasahan dengan 

tepat 

b. Biasakan melakukan prototype atau dummy dengan spesifikasi yang 

sudah ditentukan untuk menguji dari segi material, mekanisme paper 

engineering jika menggunakannya, alur konten dan kualitas cetak.  

2) Saran untuk klien 

c. Membangun brand awareness agar dapat melakukan ekspansi lebih 

luas dengan melalui sosial media dan media pendukung yang sudah 

diberikan. 

d. Membuat konten feed yang selaras dengan jasa pernikahan 
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LAMPIRAN  

1) Lampiran 1 : Lembar Bimbingan Tugas Akhir 

a. Dosen Pembimbing 1 
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b. Dosen Pembimbing ll 

 



 

 

2) Lampiran Transkrip 

a. Kuesioner 
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b. Wawancara 

Wawancara ini dilakukan bersama Dendy Iqra Arsala dan Riana Nurhidayah 

sebagai business owner dari wedding organizer & planner Tangan Kanan 

Pengantin. 

Hari/Tanggal : Minggu, 10 Maret 2024 

Wawancara : Langsung dikediaman beliau 

Pukul  : 19.00 WIB 

1. Bagaimana awal mula Tangan Kanan Pengantin? 

Awalnya kita (Tangan Kanan Pengantin) masing-masing individu 

mempunyai background dan pengetahuan buat mengadakan acara, 

khususnya acara pernikahan, nah kita gabung ke Bantu Manten dan BZ 

Group sebelum kita memutuskan ngebangun wedding organizer & planner 

sendiri bernama Tangan Kanan Pengantin di akhir tahun 2019 dengan 

pengalaman sebelumnya. 

2. Apa yang membedakan Tangan Kanan Pengantin? 

Dari kita (Tangan Kanan Pengantin) selalu memberikan yang terbaik dari 

segi service, treat ke klien dan selalu bekerja sama dengan vendor2 

berkualitas. Tangan Kanan Pengantin punya yang ngebedain dari yang lain 

itu ada pelayanan administratif, customize package sama unlimited 

consulution, jadi hampir 95% klien kita (Tangan Kanan Pengantin) itu 

merupakan planner, jadi kadang mereka itu konsultasi “kak aku sibuk nih 

bisa ditolong ga untuk administratif KUA nya?” jadi beneran kita bantu 

daftar dari awal mulai RT/RW, Kelurahan sampai PUSKESMAS pun tapi 

cukup untuk pendaftaran aja sama biasanya kita dampingi, PUSKEMAS 

biasanya bakal kebanyak tempat, misalnya klien lagi vaksin, kita bantu urus 

administratif yang lain supaya efektif. biasanya KUA itu pagi dateng buat 

kita urus, siangnya udah selesai, nah kalau sertifikat layak kawin itu 

biasanya 2-3 jam setelah pengecekan vaksin dan lainnya itu, itu biasanya 

tugasnya WO buat nungguin yang nantinya akan kita bawa buat ke next 



 

 

stepnya, terus ada customize package kita selalu ngasi yang terbaik terutama 

untuk budget ya, soalnya banyak yang buat wedding package tapi diakhir 

atau mungkin pertengahan banyak upgrade dan per item bisa sampai 

puluhan juta, nah itu yang kita gamau, jadi kita selalu tanya kebutuhan 

pengantin itu mau bagaimana, budget berapa, konsepnya. Sehingga kita 

akan buatin package setelah ada discuss, kita menghindari upgrade yang 

membeludak, kalaupun ada penambahan item itu dari vendor kita offering 

lagi ke klien buat menyesuaikan dengan konsepnya, tapi kalau catering 

biasanya ada yang “oh ternyata aku jadi 1000 pax kak jadi nambah 200 pax” 

nah itu baru kita adjustment. Untuk selebihnya kita jarang banget ada 

penambahan, apalagi kalau pengantinnya BM (banyak mau). Kita wedding 

planner biasanya berjalan 4-6 bulan dari beberapa bulan itu pasti ada 

penambahan yang bukan semestinya. Tangan kanan Pengantin selalu kerja 

sama dengan vendor yang berkualitas dan selalu mencari vendor yang top 5 

di dunia wedding serta selalu berusaha merekomendasikan vendor-vendor 

yang terbaik juga, dalam proses itu dibantu negosiasinya dan selalu 

comparing dengan vendor yang lain supaya menemukan yang terbaik.  

3. Desain katalog Tangan Kanan Pengantin mau seperti apa? 

Mau menampilkan ciri khas atau hal yang unik supaya melekat kepada klien 

kita (Tangan Kanan Pengantin) tapi tidak meninggalkan autentik dari WO 

& planner kita. 

4. Tangan Kanan Pengantin punya kelemahan ga? 

Ada beberapa moment ketika kita diminta buat meeting secara langsung 

waktu itu rumah klien ada di dalam gang, pas mau presentasi selalu susah 

soalnya tempatnya yang kurang memadai, jadi buat ngejelasinnya kurang 

efektif, mungkin kalau ada yang tercetak itu bisa ngebantu banget apalagi 

terstruktur yaa semua penjelasan kita yang biasanya pakai PDF atau PPT, 

kita juga mikirin keluarga calon pengantin yang mungkin berusia lebih 

lanjut dan kurang lancar menggunakan teknologi. Terus kita tahun ini juga 

mau ikut event wedding expo, pasti disana crowded banget, kita ga jamin 
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kalau semua orang bisa langsung cek website atau file pdf kita. ga semua 

orang punya akses setiap saat juga kan. 

5. Ancaman buat Tangan Kanan Pengantin seperti apa? 

Banyaknya pesaing dalam bidang pernikahan ini ya, kompetitor kita juga 

sudah terkenal dan menghandle public figure, sehingga kita harus selalu 

adaptasi dan memberikan inovasi serta pembeda yang  menarik nantinya, 

supaya nama Tangan Kanan Pengantin menjadi lebih dikenal. 

6. Apa Tangan Kanan Pengantin punya kompetior? 

Ada. Kalau kompetitor itu sebenernya tuh kita gak tau sih. kayak kalau 

dibilang kompetitor tuh bingung. Karena kalau seandainya misalkan aku 

bilang kompetitor WO baru. Bismillah yaa semoga Aamiin, tapi kalau 

kompetitor itu kita jauh banget dibandung yang baru ini. maksudnya kayak 

secara klien mungkin. Lebih banyak disana buat dapatnya makanan catering 

yang murah. Nah kalau kita tuh sebulan cuman dua kali gitu loh atau setahun 

beberapa belas kali atau berapa puluh kali. Tapi kita tuh harus yang gede 

gede gitu loh, yang expensenya mungkin bisa 1 M. 
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e. Data diri 

 

ADDITIONAL INFORMATION

EDUCATION

EXPERIENCE

PROFESSIONAL SUMMARY

Technical Skills: Proficient in design software such as Adobe Creative Suite (InDesign, Photoshop,
Illustrator),  Interest and diligence in exploring, Creative Problem Solving, Communication Skills,
Languages: English (Intermediate)
Certifications: Junior Graphic Designer (LSP BPPTIK) License, Intermediate Graphic Designer (BNSP).
Awards/Activities: Poster competition won 1st place at HMCH UPI BANDUNG in May 2021 with the
theme “Archipelago Culture” at the Civics Culture Festiveal “Building a Young Generation with
Character Though Archipelagi Cultural Arts”

 Sept 2020 - Oct 2024Politeknik Negeri Jakarta
Graphic and publishing engineering

Major in Graphic Design

May 2023 - July 2023

Feb 2022 - July 2022

Feb 2022 - March 2022

Graphic Designer Internship, Bekasi Keren

Graphic Designer Internship, Yayasan Helping Hands

Graphic Designer, Tangan Kanan Pengantin Wedding Organizer & Planner

Created graphic designs for articles, infographics and other editorial content.
Collaborate with a team of social media specialists and photographers to understand content
needs.
Optimizing the design to attract attention and increase user engagement on various social media
platform.

Create designs for brochures, pamphlets, posters, and learning media such as book to support
the activities of the foundation.
use design principles to organize information clearly and easily understood by readers

Creategraphic designs for promotional materials, such as business cards featuring wedding
planning card and social media needs

July 2023 - Feb 2024Graphic Designer Internship, Kanekin Agency
Create designs for the social media needs of two food beverage and restaurant clients
Design a content plan for uploading 
Do editing for instagram reels

Oct 2023 - Feb 2024Graphic Designer Internship, Pertamina Patra Niaga
Create internal broadcast designs
Assist in collecting stock assets from photos and videos

I have a solid foundation in design principles and deep technical skills in using key design software such as Adobe
Creative Suite (Photoshop, Illustrator, InDesign). My academic experience has been enriched with practical projects
involving the creation of logos, posters, digital marketing materials, and publication layouts. I also have good
proficiency in typography, color theory, and branding. With the ability to manage projects from concept to
completion, I am able to work effectively in a team as well as independently.

AGRY IQRA MUHAMMAD
Address   : 
Phone       :
Email         : 
Website   :
Behance  : 

Bekasi Utara
088212278665
agryiqram87@gmail.com
www.linkedin.com/in/agryiqra
https://www.behance.net/zyoo


