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ABSTRAK 

 

ALIFIA AZZAHRA. Pengaruh Brand Ambassador Korea dan Promosi Penjualan 

Terhadap Minat Beli Konsumen Clio Professional. Jurusan Administrasi Niaga 

Politeknik Negeri Jakarta. 2021. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis mengenai pengaruh 

brand ambassador Korea dan promosi penjualan terhadap minat beli konsumen 

Clio Professional di Kota Jakarta Selatan. Bentuk metode dalam penelitian ini 

adalah asosiatif dengan pendekatan kuantitatif. Populasi pada penelitian ini 

merupakan konsumen wanita yang menggunakan produk kosmetik Clio, 

menggunakan teknik Purposive Sampling dengan metode Proportional Stratified 

Random Sampling. Penentuan jumlah sampel menggunakan perhitungan rumus 

Slovin didapatkan hasil sebanyak 80 orang responden. Teknik pengumpulan data 

menggunakan kuesioner dan studi pustaka, sedangkan dalam teknik analisis data 

dilakukan uji validitas, uji asumsi klasik, uji regresi linear berganda, uji signifikan 

parsial (uji statistik T), uji signifikansi simultan (uji F) dan uji koefisien determinasi 

menggunakan program SPSS versi 25.0 for windows. Berdasarkan hasil uji secara 

parsial, variabel brand ambassador Korea tidak berpengaruh dan signifikan 

terhadap minat beli konsumen Clio Professional dengan nilai t hitung < t tabel 

sebesar -2,080. Sedangkan variabel promosi penjualan memiliki pengaruh yang 

lebih besar dan signifikan terhadap minat beli konsumen dengan nilai t hitung > t 

tabel sebesar 4,117. Koefisien determinasi diperoleh nilai R sebesar 0,255 yang 

menunjukkan bahwa 25,5% minat beli konsumen dipengaruhi oleh variabel 

independen, yaitu brand ambassador Korea dan promosi penjualan. Sementara 

nilai yang tersisa sebesar 74,5% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak dibahas 

pada penelitian ini. 

 

Kata Kunci: Brand Ambassador, Promosi Penjualan, Minat Beli Konsumen.  
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ABSTRACT 

 

ALIFIA AZZAHRA. The Influence of Korean Brand Ambassadors and Sales 

Promotion Toward Consumers Buying Interest of Clio Professional. Department of 

Business Administration State Polytechnic of Jakarta. 2021. 

This research conducted to find out and analyze the influence of Korean brand 

ambassadors and sales promotions toward consumers buying interest of Clio 

Professional in South Jakarta. This research used an associative method and 

quantitative approach. The population of this research are female consumers used 

Clio cosmetic products, using Purposive Sampling technique with Proportional 

Stratified Random Sampling method. Determining the number of samples using the 

Slovin formula was 80 respondents. Data questionnaires and literature study are 

research techniques, while data were analyzed using validity test, reliability test, 

classical assumption test, multiple linear regression test, partial significance (T 

statistical test), simultaneous significance test (F test) and determination coefficient 

test using the SPSS program 25.0 version for windows. Based on the result of the 

data analysis method, the Korean brand ambassador variable had no effect and 

significant toward consumer buying interest of Clio Professional that t arithmetic 

< t table that is equal to -2,080. Sales promotion variable has a greater and 

significant influence on consumer buying interest that t arithmetic > t table that is 

equal to 4,117. The determination coefficient shows that adjusted R square value is 

0.255 indicates that 25.5% of consumer interest are influenced by Korean brand 

ambassadors and sales promotions. The Remaining value of 74.5% is influenced by 

other variables not included in this research. 

 

Keywords: Brand Ambassador, Sales Promotion, Buying Interest.  
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang Masalah 

      Perkembangan budaya Korea di dunia sangat pesat dan meluas dalam dua 

dekade terakhir. Hal ini didukung dengan adanya perkembangan teknologi 

informasi yang mudah diakses secara publik sehingga fenomena dari dampak 

“Korean Wave” (berupa musik, drama dan variety show mengenai budaya Korea) 

mudah dijumpai di beberapa belahan dunia termasuk di Indonesia. Berdasarkan 

Korean Culture and Information Service (2011: 13), Hallyu (dalam bahasa Korea) 

secara harfiah disebut Korean Wave (dalam bahasa Inggris) adalah istilah yang 

diciptakan oleh salah seorang jurnalis Beijing, China pada tahun 1990-an sebagai 

gambaran terhadap popularitas hiburan budaya Korea di negara China yang 

berkembang cukup pesat. 

   

Gambar 1.1  

Kurva Pertumbuhan Percakapan Di Twitter Tentang K-Pop 
Sumber: #KpopTwitter World Map @TheNolja, 2020 

 

 

     Berdasarkan pada gambar 1.1, diperoleh sebesar 6,1 miliar tweet tentang K-Pop 

di Twitter secara global (periode 1 Juli 2019 – 30 Juni 2020). “K-Pop (Korean Pop) 

termasuk ke dalam fenomena Korean Wave sebagai jenis musik pop populer dari 

negeri gingseng Korea Selatan” (Ramadhan, 2021: 2). Melalui platform percakapan 
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K-Pop di media sosial, Twitter menjadi komunitas global untuk 20 negara yang 

paling banyak membicarakan K-Pop (periode 1 Juli 2019 sampai 30 Juni 2020) dan 

Indonesia menempati urutan kelima sebagai negara teratas.  

 

Gambar 1.2 

Jumlah Audience Unik K-Pop di Twitter 

Sumber: #KpopTwitter World Map @TheNolja, 2020 

 

     Melihat maraknya fenomena Korean Wave di berbagai belahan dunia 

menjadikan kesempatan bagus bagi perusahaan untuk menarik konsumen yang 

memiliki antusias terhadap K-Pop dengan cara menjadikan grup idol K-Pop sebagai 

brand ambassador. Strategi pemasaran menggunakan brand ambassador telah 

lama digunakan oleh banyak perusahaan di dunia dan hal tersebut cukup efektif 

untuk kegiatan promosi memperkenalkan produk kepada masyarakat luas. 

Pemilihan brand ambassador bagi suatu merek disesuaikan dengan karakteristik 

merek itu sendiri. Selain itu pendapat yang diutarakan Shimp bahwa celebrity 

endorser “menggunakan artis yang dijadikan sebagai model iklan di media, mulai 

dari media cetak, media sosial dan lainnya.” 

Selebriti digunakan karena nilai jual dari ketampanan, keberanian, talenta 

yang dimiliki dari masing-masing bidang berbeda, keanggunan, kekuatan, 

dan daya tarik lainnya yang mampu mewakili daya tarik yang memang 

diinginkan oleh merek yang diiklankan. (Shimp dalam Wulandari, 2019: 

5). 

      

     Hal tersebut berkaitan dengan pendapat yang diutarakan oleh Kusuma dkk 

(2020:4) bahwa penempatan sebuah brand dapat menjadi alat untuk memudahkan 
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promosi penjualan. “Ketatnya persaingan membuat perusahaan harus memiliki 

sebuah strategi untuk menghadap para competitor agar konsumen tidak beralih 

dengan produk yang lain” (Sunarso et all, 2016). Oleh karena itu penggunaan brand 

ambassador Korea dilakukan dengan tujuan meningkatkan penjualan produk yang 

ditargetkan kepada penggemar K-Pop (K-Popers).   

     Clio atau Clio Professional adalah merek kosmetik berwarna pertama yang 

didirikan di Korea Selatan di bawah naungan Clio Corporation pada tahun 1993. 

Clio dibuat untuk merayakan wanita yang akan mengambil tantangan menjadi 

“new-me” dan menulis bab terbaik dalam hidup dengan riasan (Clio, 2021). 

Berdasarkan data untuk peringkat reputasi merek (brand reputation) perusahaan 

kecantikan Korea (Korean Beauty) tahun 2020 yang dirilis oleh The Korean 

Institute of Corporate Reputation melalui analisis berdasarkan partisipasi 

konsumen, liputan media dan indeks kesadaran masyarakat yang dikumpulkan 

sejak 16 November 2020 hingga 17 Desember 2020 Clio menempati urutan 

kesembilan dengan indeks popularitas sebesar 684,651 (themonodist.com, 2021).  

Tabel 1.1  

Histori Model Brand Ambassador Clio  

Model Brand Ambassador Periode Promosi 

Stray Kids 2021 - Sekarang 

Go Min Si 2021 - Sekarang 

Kim Woo Seok 2020 – 2021 

Krystal Jung 2018 – 2020 

Gong Hyo Jin 2015 – 2017 

Sandara Park 2013 – 2014 

Lee Hyo Ri 2010 – 2012 

Kim Ha Neul 2008 – 2010 

           Sumber: Cliocosmetic.com (2021) 

Berdasarkan data dari tabel 1.1, dapat terlihat bahwa Clio Professional memilih 

model brand ambassador yang merupakan selebriti populer Korea, mulai dari 

aktris, penyanyi, hingga idol. “Pemilihan selebriti sebagai model brand 

ambassador bertujuan agar produk lebih mudah melekat di benak konsumen” 

(Nuraini, 2015).  Penggunaan brand ambassador memiliki efek yang sangat positif. 
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Pada tahun 2021, Clio menunjuk boy group Stray Kids sebagai model brand 

ambassador kedua laki-laki setelah Kim Woo Seok di tahun 2020. The Korean 

Business Research Institute merilis brand reputasi ranking top 50 boy group, Stray 

Kids menduduki posisi peringkat yang cukup signifikan dengan perolehan indeks 

total sebesar 10,003,321 suara yang dikumpulkan mulai Januari – Desember 2020 

(Rekorea, 2020). Hal ini menunjukkan bahwa Stray Kids termasuk sebagai kategori 

boy grup asal Korea yang paling diminati. Sehingga berdasarkan informasi brand 

reputasi tersebut, maka dapat disimpulkan bahwa popularitas menjadi faktor utama 

pemilihan brand ambassador. 

     Seorang pejabat dari Clio mengatakan alasan pemilihan Stray Kids sebagai 

brand ambassador Clio selanjutnya yaitu, “Stray Kids sebagai perwakilan grup K-

Pop next generation yang mampu membangun fandom (klub penggemar) yang 

cukup kuat, tidak hanya di Korea tetapi secara global.” Pejabat tersebut juga 

memperkirakan bahwa adanya chemistry yang terbentuk dengan kuat dan hanya 

ditunjukkan oleh Clio dan Stray Kids (Naver.com, 2021). Selain itu di Korea, pria 

menjadi brand ambassador kosmetik telah umum dijumpai, strategi ini dilakukan 

untuk menarik konsumen wanita yang terpesona dengan ketampanan dari seorang 

pria. Oei (2013:173) menyatakan bahwa produk sering berangkat dari segmen 

“wanita dulu baru kemudian ke pria,” jika sudah dibeli wanita, maka harapannya 

pria juga akan membelinya. Ini dikatakan logis, dengan masuk ke segmen pria maka 

peluang pasar akan menjadi lebih besar. 

     Stray Kids merupakan boyband yang terdiri dari 8 (delapan) orang laki-laki 

dibawah naungan agensi JYP Entertainment. Sejak debutnya pada 2017 Stray Kids 

dijuluki sebagai monster rookie karena popularitasnya mampu bersaing dengan 

grup K-Pop senior.  Beberapa pencapaian yang telah diperoleh Stray Kids sejak 

debut hingga sekarang, yaitu rekor pribadi pre-orders album IN生 tembus 300.000 

copy (XSports News, 2020), lagu “Back Door” debut menjadi di chart penjualan 

lagu digital dunia Billboard (Koreaboo, 2020), telah menyelenggarakan 4 konser di 

tahun 2018, 12 konser di tahun 2019 dan 4 konser di tahun 2020 (Concert Archives, 

2020), debut di top 200 Billboard Global (Koreaboo, 2021), dan menerima total 28 

penghargaan musik (Koreaboo, 2021). Di Indonesia sendiri Stray Kids menempati 
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peringkat ke-5 sebagai grup K-Pop paling populer di Indonesia berdasarkan jumlah 

perolehan popularitas melalui platform Twitter. 

     Terpilihnya Stray Kids sebagai brand ambassador dilakukan Clio dalam rangka 

promosi peluncuran produk kosmetik kolaborasi Clio X Stray Kids yang memiliki 

tagline 21SS Spicy. Promosi penjualan dilakukan untuk sebuah penawaran tertentu 

dengan masa berlaku yang terbatas. Selain itu tujuan dari promosi penjualan yang 

dilakukan perusahaan adalah untuk membujuk pelanggan dan mempengaruhinya 

sehingga memiliki minat untuk berbelanja lebih banyak dan lebih sering (Sukirno, 

2017: 237). Menurut Philip Kotler dalam Rangkuti (2013: 177) “promosi adalah 

kegiatan yang dilakukan oleh perusahaan dalam rangka mengkomunikasikan 

mengenai manfaat dari produk atau merek yang bertujuan meyakinkan konsumen 

agar membeli.”  

      Pada produk baru tersebut salah satu promosi Clio X Stray Kids yang dilakukan 

Clio adalah berupa pemberian bonus photocard dan photo id bergambar member 

Stray Kids secara random (masing-masing 1 foto per member dari jumlah 7 member 

Stray Kids) pada setiap pembelian produk Stray Kids in office selama periode event 

yang telah ditentukan. Pembelian produk dengan bonus tersebut hanya bisa 

dilakukan pada brand official Club Clio (Facebook Clio, 2021). Clio memiliki cara 

promosi yang mampu menarik perhatian penggemar Stray Kids. Dalam hal ini Clio 

melakukan promosi dengan tujuan mempengaruhi minat beli penggemar Stray Kids 

yang senang mengoleksi photocard bergambar member Stray Kids seperti gagasan 

mengenai promosi yang dikemukakan oleh Boone dan Kurrtz dalam Tasnim dkk 

(2021: 100) bahwa “promosi dilakukan perusahaan dengan cara menginformasikan, 

mengkomunikasikan, membujuk hingga mempengaruhi konsumen dalam 

keputusan pembelian.” 
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Gambar 1.3  

Performance Summary Clio Cosmetics for Q1 & Q2 of 2021 
Sumber: marketscreener.com, 2021 

     Gambar 1.3 merupakan financial performance summary Clio pada Q1 dan Q2 

tahun 2021. Dari jumlah kuartal 4 (Q4) sebelumnya di tahun 2020 Clio memiliki 

net sales sebesar 50,2 miliar KRW, kemudian terlihat adanya kenaikan net sales 

pada kuartal 1 (Q1) tahun 2021 sejumlah 57,9 miliar KRW. Diketahui pada kuartal 

pertama (3 Februari 2021  – 14 Mei 2021) merupakan periode pertama sejak Stray 

Kids dipilih sebagai brand ambassador Clio dan penjualan online untuk 21SS Spicy 

sudah berjalan. Selanjutnya pada Q2 (15 Mei – 12 Agustus 2021) sudah terlihat 

adanya estimasi kenaikan kembali net sales menjadi 58,8 miliar KRW. 

     Berdasarkan data tersebut di atas, promosi penjualan mampu memberikan 

feedback sehingga dapat berguna terhadap kelangsungan hidup perusahaan. Hasil 

yang diperoleh dari promosi penjualan tersebut akan memberikan dampak tidak 

hanya pembelian kembali tapi juga pembelian secara berulang dari pelanggan 

karena kedua hal tersebut merupakan bagian indikator dari loyalitas, (Rakhmat 

dalam Tasnim dkk, 2011: 102). Tentu saja Clio dalam hal ini tidak sekedar 

mengadakan promosi produk dan memilih Stray Kids sebagai brand ambassador, 

namun Clio telah menargetkan pasar sasarannya yaitu konsumen dan para 

penggemar K-Pop (K-Popers), karena para pecinta K-Pop ini akan mudah tertarik 

dan menimbulkan minat beli pada produk yang berhubungan dengan Korea. 

     Berdasarkan latar belakang di atas maka penulis tertarik untuk melakukan  

penelitian dengan judul “Pengaruh Brand Ambassador Korea Dan Promosi 

Penjualan Terhadap Minat Beli Konsumen Clio Professional.” 
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1.2 Identifikasi Masalah 

     Berdasarkan latar belakang masalah yang telah penulis jabarkan di atas, maka 

penulis mengidentifikasi masalah dari penelitian ini sebagai berikut: 

a. Apakah minat beli konsumen akan meningkat jika sebuah merek menggunakan 

public figure Korea brand ambassador?  

b. Apakah Stray Kids sebagai brand ambassador laki-laki dapat mempengaruhi 

pembelian produk kosmetik Clio Professional di Kota Jakarta Selatan? 

c. Apakah promosi penjualan yang dilakukan Clio Professional merupakan jenis 

promosi yang efektif?  

d. Apakah dengan adanya promosi penjualan yang memiliki keterkaitan dengan 

brand ambassador mampu mempengaruhi minat beli konsumen Clio 

Professional di Kota Jakarta Selatan? 

 

1.3 Pembatasan Masalah 

     Berdasarkan latar belakang dan identifikasi masalah yang telah diuraikan di atas, 

penulis membuat pembatasan masalah sehingga penelitian ini lebih terarah, fokus 

dan jelas, serta agar penelitian tidak keluar dari jalur pembahasan yang dimaksud, 

maka penulis membatasi penelitian ini berkenaan dengan brand ambassador Korea 

dan peningkatan promosi penjualan oleh Clio Professional pada konsumen wanita 

yang domisili di Kota Jakarta Selatan. 

 

1.4 Perumusan Masalah 

     Berdasarkan rumusan masalah di atas, maka penulis merumuskan masalah 

penelitian sebagai berikut: 

a. Bagaimana pengaruh brand ambassador Korea terhadap minat beli konsumen 

produk kosmetik Clio Professional? 

b. Bagaimana pengaruh promosi penjualan terhadap minat beli konsumen produk 

kosmetik Clio Professional? 

c. Bagaimana pengaruh brand ambassador Korea dan promosi penjualan terhadap 

minat beli konsumen produk kosmetik Clio Professional? 
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1.5 Tujuan Penelitian 

     Berdasarkan rumusan masalah di atas, adapun tujuan yang diinginkan oleh 

penulis dari penelitian ini adalah sebagai berikut: 

a. Mengetahui dan menganalisis mengenai brand ambassador Korea terhadap 

minat beli konsumen produk kosmetik Clio Professional. 

b. Mengetahui dan menganalisis promosi penjualan terhadap minat beli konsumen 

produk kosmetik Clio Professional. 

c. Mengetahui dan menganalisis adanya hubungan antara brand ambassador 

Korea dan promosi penjualan terhadap minat beli konsumen produk kosmetik 

Clio Professional. 

 

1.6 Manfaat Penelitian 

     Penelitian ini selain diharapkan memiliki tujuan, penulis mengharapkan adanya 

manfaat baik secara langsung maupun tidak langsung bagi: 

a. Penulis mengharapkan hasil penelitian ini dapat digunakan sebagai dasar 

pengambilan keputusan dan meyakinkan konsumen terkait brand ambassador 

yang digunakan untuk mempromosikan produk sehingga timbul kepercayaan 

yang membangun loyalitas konsumen terhadap merek.  

b. Penelitian ini merupakan sarana bagi penulis untuk dapat mengembangkan 

wawasannya serta menambah ilmu pengetahuan baru tentang perilaku 

konsumen dalam pembelian. 

c. Hasil dari penelitian ini dapat dijadikan sebagai bahan referensi bagi peneliti 

selanjutnya dan sebagai penambah pengetahuan bagi mahasiswa lainnya.
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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

5.1 Kesimpulan 

     Penelitian ini dilakukan dengan tujuan untuk mengetahui dan menganalisis 

adanya pengaruh brand ambassador Korea dan promosi penjualan terhadap minat 

beli konsumen Clio Professional secara signifikan. Berdasarkan analisis dari hasil 

penelitian yang telah dilakukan, adapun kesimpulan dapat dijelaskan sebagai 

berikut: 

a. Berdasarkan hasil uji secara parsial, variabel brand ambassador Korea tidak 

berpengaruh dan signifikan terhadap minat beli konsumen Clio Professional. 

Artinya kepercayaan konsumen terhadap produk kosmetik Clio tidak didasari 

oleh faktor brand ambassador. Berdasarkan rekapitulasi jawaban responden 

pada indikator minat eksploratif, sebesar 86,25% konsumen setuju untuk 

mencari informasi mengenai kualitas produk kosmetik Clio melalui beauty 

vlogger sebelum melakukan pembelian produk. Beauty vlogger dianggap lebih 

mampu mengedukasi konsumen melalui tips dan trik dalam bermake up serta 

dapat memberikan rekomendasi pemilihan makeup yang sesuai dengan tipe 

kulit konsumen.  

b. Berdasarkan hasil uji secara parsial, variabel promosi penjualan berpengaruh 

dan signifikan terhadap minat beli konsumen Clio Professional. Artinya 

promosi penjualan yang dilakukan oleh Clio mampu menarik perhatian 

konsumen, seperti bonus photocard bergambar member Stray Kids yang dinilai 

unik dan merepresentasikan minat konsumen K-Popers. Hal ini ditunjukkan 

dengan tema produk Clio X Stray Kids yang berbeda-beda pada setiap event 

promosi sehingga akan ada perubahan dari konsep kosmetik dan juga bonus 

photocard yang diberikan.  

c. Hasil uji secara simultan, variabel brand ambassador Korea dan promosi 

penjualan secara bersama-sama berpengaruh signifikan terhadap minat beli 

konsumen Clio Professional. Artinya penggunaan brand ambassador berupa 

public figure Korea secara positif dapat membantu dalam meningkatkan 

branding serta penjualan produk apabila diikuti dengan promosi penjualan yang 
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mampu mengubah faktor perasaan atau emosi yang dimiliki konsumen sehingga 

membentuk perilaku pembelian. Hal ini ditunjukkan dari perilaku konsumen 

yang melakukan pembelian produk kosmetik Clio X Stray Kids demi 

mendapatkan bonus photocard yang hanya tersedia pada waktu event tertentu. 

 

5.2 Saran 

     Berdasarkan hasil penelitian, brand ambassador Korea dan promosi penjualan 

terhadap minat beli konsumen Clio Professional, serta kesimpulan yang diperoleh, 

adapun saran yang dapat diberikan oleh penulis dari penelitian ini adalah sebagai 

berikut:  

a. Variabel brand ambassador Korea memiliki pengaruh yang lebih kecil terhadap 

minat beli konsumen Clio Professional. Hal tersebut dikarenakan penggunaan 

brand ambassador laki-laki tidak efektif mempengaruhi minat konsumen dalam 

pembelian produk kosmetik terhadap konsumen Clio di Kota Jakarta Selatan 

yang didominasi oleh mahasiswi. Clio Professional diharapkan mampu memilih 

idola atau trendsetter yang sesuai dengan target konsumen yaitu wanita, karena 

pada dasarnya kosmetik memang ditujukan untuk kaum hawa yang memiliki 

perhatian terhadap penampilan. Selain itu diperlukan brand ambassador yang 

tidak hanya berperan sebagai face of brand, tetapi sosok yang memiliki 

relevansi atau latar belakang yang sesuai dengan karakteristik produk.  

b. Berdasarkan hasil jawaban responden dari variabel promosi penjualan, bahwa 

tidak semua konsumen menganggap photocard bergambar member Stray Kids 

merupakan bentuk bonus yang bermanfaat. Artinya Clio Professional perlu 

melakukan inovasi sehingga bonus yang di dapat merupakan imbalan yang 

sebanding atas harga yang dibayarkan untuk produk. Melalui inovasi dalam 

mempromosikan produknya tersebut, Clio dapat mengubah tingkah laku 

konsumen dalam mempengaruhi minat mereka terhadap suatu produk dan dapat 

menaikkan keuntungan penjualan. 

c. Bagi peneliti selanjutnya di masa mendatang, diharapkan penelitian ini dapat 

digunakan sebagai perbandingan serta referensi acuan yang nantinya dapat 

dijadikan sebagai pertimbangan untuk memperdalam penelitian. Selanjutnya 
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disarankan agar menggunakan variabel lain yang tidak terdapat dalam 

penelitian ini seperti citra merek, bauran pemasaran, kualitas layanan, harga dan 

lain sebagainya melalui berbagai sumber referensi yang terkait. Sehingga dapat 

menjadi bahan pertimbahan perusahaan dalam melakukan kegiatan pemasaran 

dan mempromosikan mereknya.
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Lampiran 1 Lampiran 1 Kuesioner Penelitian 

KUESIONER PENELITIAN 

PENGARUH BRAND AMBASSADOR KOREA DAN  

PROMOSI PENJUALAN TERHADAP MINAT BELI KONSUMEN  

CLIO PROFESSIONAL 

 

Dengan Hormat, 

Dalam rangka menyelesaikan studi akhir Program Studi Administrasi Bisnis 

Terapan, Jurusan Administrasi Niaga Politeknik Negeri Jakarta, saya selaku peneliti 

memohon untuk kediaan Saudari dan teman-teman untuk mengisi kuesioner ini. 

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui “Pengaruh Brand Ambassador Korea 

Dan Promosi Penjualan Terhadap Minat Beli Konsumen Clio Professional”. 

Penelitian ini menggunakan kuesioner sebagai alat pengumpulan data primer. Oleh 

karena itu, saya mohon bantuan dari Saudari untuk mengisi/memberikan penilaian 

atas beberapa pertanyaan terkait dengan penelitian ini. Jawaban yang Saudari dan 

teman-teman berikan akan sangat bermanfaat untuk perkembangan ilmu 

pengetahuan khususnya pada bidang pemasaran dan minat beli konsumen. 

Demikian pengantar ini saya buat, atas perhatian dan kerjasama dari seluruh pihak 

saya ucapkan terima kasih.  

 

Hormat Saya, 

 

Alifia Azzahra 
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I. IDENTITAS RESPONDEN 

A. Petunjuk Pengisian 

     Mohon mengisi data dibawah ini dengan sebenar-benarnya. Pilihlah 

salah satu jawaban  dan beri tanda ceklis (√) pada jawaban yang paling 

sesuai dengan keadaan Anda.  

1. Usia   :       24 – 25 Tahun     21 – 23 Tahun 

2. Golongan Konsumen :       K-Popers                 Non K-Popers 

3. Pekerjaan  :       PNS                         Wirausaha 

        Karyawan Swasta/BUMN 

        Mahasiswa/i     Pelajar 

4. Sumber Penghasilan :       Uang Saku 

           Pendapatan Pribadi/ Gaji 

 

 

II. PERTANYAAN PENELITIAN 

A. Petunjuk Pengisian Kuesioner  

1. Responden dimohon mengisi kuesioner dengan menjawab seluruh 

pertanyaan dan membaca setiap alternatif jawaban yang diberikan. 

2. Pilihlah salah satu jawaban  dan beri tanda ceklis (√) pada kolom 

yang tersedia yang paling sesuai dengan tanggapan Anda. 

3. Dalam pengisian kuesioner ini tidak ada jawaban yang salah, oleh 

karena itu responden diusahakan agar tidak mengosongkan jawaban. 

Kriteria jawaban berupa Skala Likert, sebagai berikut:  

Keterangan Kode Bobot Nilai 

Sangat Tidak Setuju STS 1 

Tidak Setuju TS 2 

Cenderung Setuju/Cenderung Tidak Setuju CS/CTS 3 

Setuju S 4 

Sangat Setuju SS 5 
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B. Daftar Pertanyaan Kuesioner 

1. Brand Ambassador Korea (X1) 

Pertanyaan 

Penilaian 

SS S 
CS/ 

CTS 
TS STS 

Visibility 

1. Stray Kids adalah boyband Korea yang Saya 

ketahui 

     

2. Saya dapat mengenali Stray Kids hanya 

dengan melihat wajah grup atau membernya 

     

3. Nama grup Stray Kids mudah di ucapkan 

dan diingat 

     

4. Stray Kids sebagai brand ambassador Clio 

merupakan sosok yang populer 

     

5. Stray Kids sebagai brand ambassador Clio 

memiliki citra diri yang baik di mata publik 

     

Credibility 

6. Stray Kids memiliki pengetahuan dan 

kemampuan dalam mengkomunikasikan 

pesan produk Clio  

     

7. Stray Kids memiliki pembawaan yang 

menarik dalam mengiklankan produk Clio 

     

8. Stray Kids mampu memperlihatkan kualitas 

produk kosmetik Clio melalui iklan yang 

mereka kampanyekan 

     

9. Stray Kids dipandang memiliki sikap yang 

jujur dan terpercaya 

     

10. Stray Kids mampu memberikan pendapat 

terhadap produk kosmetik Clio secara 

objektif 

     

Attraction 

11. Stray Kids memiliki visual yang menarik 

dan memikat sebagai brand ambassador 

Clio 

     

12. Stray Kids memiliki charisma yang kuat      

13. Stray Kids memiliki kepribadian yang ceria 

dan menyenangkan 
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14. Figure Stray Kids mampu memberikan 

inspirasi 

     

15. Sikap percaya diri yang dimiliki Stray Kids 

senada dengan citra Clio Professional 

     

Power 

16. Stray Kids merupakan sosok yang dapat 

mencuri perhatian 

     

17. Stray Kids mampu membangun fandom 

yang kuat secara global 

     

18. Stray Kids sebagai brand ambassador 

mampu membangun identitas merek Clio 

Professional 

     

19. Stray Kids mampu mengubah persepsi atas 

produk yang dikampanyekan 

     

20. Produk yang digunakan Stray Kids 

menimbulkan ketertarikan dan rasa ingin 

mencoba 

     

 

2. Promosi Penjualan (X2) 

Pertanyaan 

Penilaian 

SS S 
CS/ 

CTS 
TS STS 

Komunikasi 

1. Promosi penjualan berbonus photocard 

bergambar member Stray Kids efektif  

     

2. Promosi penjualan berbonus photocard 

bergambar member Stray Kids unik dan 

menarik 

     

3. Informasi yang terdapat pada poster promosi 

jelas dan mudah dimengerti 

     

4. Promosi Clio x Stray Kids menggunakan 

bahasa yang komunikatif 

     

5. Penawaran promosi berbentuk bonus 

photocard bergambar member Stray Kids 

membuat saya mempertimbangkan 

melakukan pembelian produk 

     

Insentif 
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6. Promosi penjualan berbonus photocard 

bergambar member Stray Kids 

merepresentasikan minat K-Popers 

     

7. Mendapatkan bonus photocard bergambar 

member Stray Kids merupakan imbalan 

yang sebanding atas harga yang dibayarkan 

untuk produk 

     

8. Bonus photocard bergambar member Stray 

Kids bermanfaat  

     

9. Adanya bonus photocard bergambar 

member Stray Kids membuat Saya memiliki 

kecenderungan hati pada brand Clio 

     

10. Timbulnya kepuasan karena mendapatkan 

produk beserta bonus pembelian dengan 

kualitas yang bagus 

     

Invitation 

11. Promosi penjualan membuat saya ingin 

mencoba produk kosmetik Clio 

     

12. Saya adalah penggemar Stray Kids dan saya 

membeli produk kosmetik Clio karena Stray 

Kids 

     

13. Melihat iklan promosi Clio x Stray Kids 

membuat saya melakukan pembelian produk 

kosmetik Clio 

     

14. Mendapatkan photocard bergambar member 

Stray Kids adalah alasan pembelian produk 

     

15. Melihat poster promosi Clio x Stray Kids di 

media sosial mempengaruhi Saya dalam 

melakukan keputusan pembelians 

     

 

3. Minat Beli Konsumen (Y) 

Pertanyaan 

Penilaian 

SS S 
CS/ 

CTS 
TS STS 

Minat Transaksional 

1. Saya memutuskan untuk mencoba produk 

kosmetik Clio 
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2. Karena iklan yang menarik saya tertarik 

melakukan pembelian produk kosmetik Clio  

     

3. Sadar akan adanya kebutuhan saya 

memutuskan untuk membeli produk 

kosmetik Clio  

     

4. Karena memberikan hasil yang memuaskan 

saya memutuskan untuk melakukan 

pembelian ulang  

     

5. Saya bersedia membayar lebih untuk produk 

kosmetik Clio 

     

Minat Referensial 

6. Karena berpengalaman dalam hal 

penggunaan kosmetik saya akan 

merekomendasikan Clio kepada orang-orang 

disekitar 

     

7. Saya akan memperlihatkan kualitas produk 

kosmetik Clio pada keluarga dan teman 

dengan cara menggunakan produk tersebut  

     

8. Saya akan mengajak keluarga dan teman 

untuk mencoba produk kosmetik Clio 

     

9. Saya akan memberikan tanggapan yang baik 

terhadap produk kosmetik Clio kepada 

keluarga dan teman 

     

10. Saya akan memberikan komentar yang 

positif terhadap produk kosmetik Clio 

kepada teman dan keluarga 

     

Minat Preferensial 

11. Saya menggunakan produk kosmetik Clio 

karena memberikan hasil yang optimal  

     

12. Saya akan memilih brand Clio karena 

memiliki produk yang sesuai dengan tone 

warna kulit saya  

     

13. Saya akan memilih brand Clio sebagai 

kosmetik utama yang saya gunakan 

dibandingkan brand-brand lainnya 

     

14. Clio memiliki produk kosmetik dengan 

harga yang diharapkan 

     

15. Clio memiliki bonus pembelian produk 

disetiap event promosi dibandingkan brand 

lainnya 
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Minat Eksploratif 

16. Saya akan mencari informasi mengenai 

reputasi brand Clio melalui sumber internet  

     

17. Saya akan mencari informasi mengenai 

kualitas produk kosmetik Clio melalui 

beauty vlogger 

     

18. Saya akan mencari informasi berdasarkan 

pengalaman pribadi orang lain dalam 

menggunakan produk kosmetik Clio 

     

19. Saya akan mengunjungi toko yang menjual 

produk kosmetik Clio untuk mendapatkan 

trial produk 

     

 

 

 

 

 



 

 
 

Lampiran 2  Lampiran 2 Data Tabulasi Pre-Test Brand Ambassador Korea (X1) 

Data Tabulasi Pre-Test Brand Ambassador Korea (X1) 

No 

Brand Ambassador Korea (X1) 
Total 

X1_1 X1_2 X1_3 X1_4 X1_5 X1_6 X1_7 X1_8 X1_9 X1_10 X1_11 X1_12 X1_13 X1_14 X1_15 X1_16 X1_17 X1_18 X1_19 X1_20 

1 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 4 5 5 4 4 86 

2 1 1 1 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 57 

3 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 5 4 5 4 4 5 4 5 86 

4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 5 5 4 86 

5 2 1 4 3 4 3 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 3 3 4 5 73 

6 5 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 3 3 3 4 4 3 4 4 2 73 

7 5 5 4 4 4 4 5 4 5 4 5 5 5 5 5 4 5 4 4 4 90 

8 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 100 

9 5 5 5 5 5 4 4 5 4 4 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 94 

10 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 78 

11 5 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 83 

12 4 2 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 4 3 4 4 4 3 3 3 70 

13 5 4 3 4 4 4 5 4 4 4 5 5 5 3 4 5 5 5 4 5 87 

14 5 4 4 4 4 3 4 4 4 4 5 5 5 5 3 5 5 5 4 4 86 

15 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 5 5 5 4 5 88 

16 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 98 

17 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 5 4 4 4 84 

18 2 2 3 2 3 3 4 3 3 3 3 2 4 3 3 3 3 2 4 4 59 

19 5 5 4 4 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 86 

20 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 84 

21 5 4 4 4 4 4 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 92 

22 4 4 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 4 4 4 5 4 4 4 5 90 

23 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 100 

24 1 1 1 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 54 

25 4 2 5 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 76 

26 5 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 3 4 4 3 4 3 3 75 

27 4 3 4 3 3 4 3 4 3 3 4 3 4 3 4 3 4 4 4 2 69 

28 4 4 4 4 4 3 4 4 5 5 5 5 4 3 5 4 4 4 4 4 83 

29 5 4 5 5 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 5 4 4 4 4 87 

30 4 2 4 4 3 3 4 4 3 4 3 3 3 2 3 3 2 3 3 2 62 

31 5 5 4 4 3 4 4 4 3 3 4 4 3 3 4 4 3 4 3 4 75 

32 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 4 5 5 4 4 4 90 

 



 

 
 

Lampiran 3 Lampiran 3 Data Tabulasi Pre-Test Promosi Penjualan (X2) 

Data Tabulasi Pre-Test Promosi Penjualan (X2) 

No 
Promosi Penjualan (X2) 

Total 
X2_1 X2_2 X2_3 X2_4 X2_5 X2_6 X2_7 X2_8 X2_9 X2_10 X2_11 X2_12 X2_13 X2_14 X2_15 

1 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 71 

2 4 4 5 3 4 5 2 1 1 3 3 1 1 1 1 39 

3 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 62 

4 5 5 4 4 5 5 5 5 4 4 5 5 3 4 3 66 

5 5 4 3 4 3 5 3 2 3 4 5 2 3 2 2 50 

6 4 4 4 4 2 4 4 3 2 4 3 2 2 2 2 46 

7 5 5 4 4 4 5 4 4 3 4 5 3 3 3 3 59 

8 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 75 

9 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 4 4 4 5 5 70 

10 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 52 

11 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60 

12 4 4 4 4 3 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 52 

13 5 5 4 4 4 5 5 5 3 4 4 3 3 4 4 62 

14 4 5 4 4 5 5 5 3 4 5 5 4 4 5 5 67 

15 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 69 

16 4 4 4 4 4 4 3 3 4 5 4 3 3 3 4 56 

17 4 4 4 4 4 4 2 4 4 4 3 2 1 2 2 48 

18 5 3 4 3 3 3 4 5 4 5 3 3 3 4 4 56 

19 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 62 

20 4 4 5 5 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 61 

21 5 5 4 4 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 71 

22 4 5 4 4 3 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 62 

23 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 75 

24 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 45 

25 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 59 

26 4 3 3 4 5 5 4 3 2 3 4 4 2 4 2 52 

27 3 4 3 3 2 4 3 2 2 3 4 2 2 2 2 41 

28 5 5 4 4 3 5 5 5 3 5 3 2 2 2 2 55 

29 5 5 4 4 5 5 4 4 4 4 4 3 3 3 3 60 

30 4 3 2 3 3 4 3 2 2 3 3 2 2 2 2 40 

31 4 3 3 4 4 5 5 3 4 3 4 4 3 5 5 59 

32 5 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 3 3 4 3 60 



 

 
 

Lampiran 4 Lampiran 4 Data Tabulasi Pre-Test Minat Beli Konsumen (Y) 

Data Tabulasi Pre-Test Minat Beli Konsumen (Y) 

No. 
Minat Beli Konsumen (Y) 

Total 
Y_1 Y_2 Y_3 Y_4 Y_5 Y_6 Y_7 Y_8 Y_9 Y_10 Y_11 Y_12 Y_13 Y_14 Y_15 Y_16 Y_17 Y_18 Y_19 Y_20 

1 4 4 4 4 3 5 5 4 4 4 4 3 2 3 4 4 5 4 5 3 78 

2 4 4 4 3 1 4 4 4 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 1 3 68 

3 5 4 4 4 4 5 4 4 5 4 5 3 4 3 5 5 4 4 4 4 84 

4 4 4 3 4 2 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 2 5 4 3 4 73 

5 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 4 5 4 5 3 79 

6 4 3 4 4 3 5 4 4 4 4 3 4 3 4 4 3 5 4 3 4 76 

7 3 4 3 2 2 3 3 3 3 3 3 2 2 3 3 4 4 4 4 3 61 

8 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 80 

9 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 4 94 

10 3 3 3 3 2 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 3 70 

11 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 80 

12 4 4 4 3 2 3 3 3 3 3 4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 70 

13 3 3 3 3 2 2 4 3 3 3 3 4 2 3 4 4 4 3 4 5 65 

14 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 3 3 80 

15 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 79 

16 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 3 3 2 3 3 4 5 4 3 3 71 

17 2 2 2 2 2 3 2 2 3 3 3 2 2 3 3 3 3 3 3 3 51 

18 3 3 4 3 4 4 5 4 5 4 5 4 4 3 3 3 3 3 3 2 72 

19 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 80 

20 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 80 

21 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 5 85 

22 3 4 3 3 3 4 3 3 4 4 3 3 3 4 3 2 4 4 3 3 66 

23 3 5 4 3 3 3 3 3 4 4 3 4 3 4 4 3 4 3 3 4 70 

24 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 60 

25 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 79 

26 4 2 2 3 2 3 2 3 4 4 3 3 2 3 2 2 4 3 2 4 57 

27 4 3 4 3 2 3 2 3 4 4 4 3 2 4 3 2 5 4 2 3 64 

28 3 3 2 2 3 3 2 2 5 4 2 3 2 3 2 4 3 2 2 2 54 

29 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 3 4 4 4 3 3 3 4 66 

30 4 2 2 3 2 3 2 3 4 4 3 2 2 3 2 2 5 3 2 4 57 

31 4 3 3 3 2 4 2 3 4 4 3 3 2 4 3 2 5 3 3 5 65 

32 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 4 4 4 4 4 67 
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Lampiran 5 Lampiran 5 Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas 

Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas Pre-Test Variabel Brand Ambassador 

Korea (X1) dan Promosi Penjualan (X2) Terhadap Minat Beli Konsumen 

Clio Professional 

 

a. Hasil Uji Validitas Pre-Test  

 

Hasil Uji Validitas Pre-Test Brand Ambassador Korea (X1) 

 

Correlation Total 

X1_1 Pearson Correlation .750** 

Sig. (2-tailed) .000 

N 32 

X1_2 Pearson Correlation .811** 

Sig. (2-tailed) .000 

N 32 

X1_3 Pearson Correlation .716** 

Sig. (2-tailed) .000 

N 32 

X1_4 Pearson Correlation .792** 

Sig. (2-tailed) .000 

N 32 

X1_5 Pearson Correlation .745** 

Sig. (2-tailed) .000 

N 32 

X1_6 Pearson Correlation .706** 

Sig. (2-tailed) .000 

N 32 

X1_7 Pearson Correlation .713** 

Sig. (2-tailed) .000 

N 32 

X1_8 Pearson Correlation .778** 

Sig. (2-tailed) .000 

N 32 

X1_9 Pearson Correlation .799** 

Sig. (2-tailed) .000 

N 32 

X1_10 Pearson Correlation .776** 

Sig. (2-tailed) .000 

N 32 

Correlation Total 
 

X1_11 Pearson Correlation .858** 

Sig. (2-tailed) .000 

N 32 

X1_12 Pearson Correlation .885** 

Sig. (2-tailed) .000 

N 32 

X1_13 Pearson Correlation .759** 

Sig. (2-tailed) .000 

N 32 

X1_14 Pearson Correlation .774** 

Sig. (2-tailed) .000 

N 32 

X1_15 Pearson Correlation .740** 

Sig. (2-tailed) .000 

N 32 

X1_16 Pearson Correlation .868** 

Sig. (2-tailed) .000 

N 32 

X1_17 Pearson Correlation .816** 

Sig. (2-tailed) .000 

N 32 

X1_18 Pearson Correlation .827** 

Sig. (2-tailed) .000 

N 32 

X1_19 Pearson Correlation .646** 

Sig. (2-tailed) .000 

N 32 

X1_20 Pearson Correlation .655** 

Sig. (2-tailed) .000 

N 32 
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Hasil Uji Validitas Pre-Test Promosi Penjualan (X2) 

 

Correlation Total 

X2_1 Pearson Correlation .634** 

Sig. (2-tailed) .000 

N 32 

X2_2 Pearson Correlation .623** 

Sig. (2-tailed) .000 

N 32 

X2_3 Pearson Correlation .567** 

Sig. (2-tailed) .001 

N 32 

X2_4 Pearson Correlation .746** 

Sig. (2-tailed) .000 

N 32 

X2_5 Pearson Correlation .686** 

Sig. (2-tailed) .000 

N 32 

X2_6 Pearson Correlation .456** 

Sig. (2-tailed) .009 

N 32 

X2_7 Pearson Correlation .793** 

Sig. (2-tailed) .000 

N 32 

X2_8 Pearson Correlation .748** 

Sig. (2-tailed) .000 

N 32 

X2_9 Pearson Correlation .883** 

Sig. (2-tailed) .000 

N 32 

X2_10 Pearson Correlation .729** 

Sig. (2-tailed) .000 

N 32 

X2_11 Pearson Correlation .637** 

Sig. (2-tailed) .000 

N 32 

X2_12 Pearson Correlation .871** 

Sig. (2-tailed) .000 

N 32 

X2_13 Pearson Correlation .861** 

Sig. (2-tailed) .000 

N 32 

X2_14 Pearson Correlation .865** 

Sig. (2-tailed) .000 

N 32 

X2_15 Pearson Correlation .838** 

Sig. (2-tailed) .000 

N 32 
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Hasil Uji Validitas Pre-Test Minat Beli Konsumen (Y) 

 

Correlation Total 

Y_1 Pearson Correlation .693** 

Sig. (2-tailed) .000 

N 32 

Y _2 Pearson Correlation .746** 

Sig. (2-tailed) .000 

N 32 

Y _3 Pearson Correlation .853** 

Sig. (2-tailed) .000 

N 32 

Y _4 Pearson Correlation .818** 

Sig. (2-tailed) .000 

N 32 

Y _5 Pearson Correlation .719** 

Sig. (2-tailed) .000 

N 32 

Y _6 Pearson Correlation .737** 

Sig. (2-tailed) .000 

N 32 

Y _7 Pearson Correlation .814** 

Sig. (2-tailed) .000 

N 32 

Y _8 Pearson Correlation .900** 

Sig. (2-tailed) .000 

N 32 

Y _9 Pearson Correlation .426* 

Sig. (2-tailed) .015 

N 32 

Y _10 Pearson Correlation .561** 

Sig. (2-tailed) .001 

N 32 

 

Correlation Total 

 
Y _11 Pearson Correlation .749** 

Sig. (2-tailed) .000 

N 32 

Y _12 Pearson Correlation .635** 

Sig. (2-tailed) .000 

N 32 

Y _13 Pearson Correlation .720** 

Sig. (2-tailed) .000 

N 32 

Y _14 Pearson Correlation .438* 

Sig. (2-tailed) .012 

N 32 

Y _15 Pearson Correlation .804** 

Sig. (2-tailed) .000 

N 32 

Y _16 Pearson Correlation .582** 

Sig. (2-tailed) .000 

N 32 

Y _17 Pearson Correlation .362* 

Sig. (2-tailed) .042 

N 32 

Y _18 Pearson Correlation .739** 

Sig. (2-tailed) .000 

N 32 

Y _19 Pearson Correlation .642** 

Sig. (2-tailed) .000 

N 32 

 Y _20 Pearson Correlation .304 

 Sig. (2-tailed) .091 

 N 32 
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b. Hasil Uji Reliabilitas Pre-Test 

 

Hasil Uji Reliabilitas Pre-Test Brand Ambassador Korea (X1) 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.960 20 

 

 

Hasil Uji Reliabilitas Pre-Test Promosi Penjualan (X2) 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.938 15 

 

 

Hasil Uji Reliabilitas Pre-Test Minat Beli Konsumen (Y) 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.936 19 
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Lampiran 6 

Distribusi R Tabel Uji Validitas Pre-Test 

Lampiran 6 Distribusi R Tabel Uji Validitas Pre-Test 

N 
The Level of Significance 

N 
The Level of Significance 

5% 1% 5% 1% 

3 0.997 0.999 38 0.320 0.413 

4 0.950 0.990 39 0.316 0.408 

5 0.878 0.959 40 0.312 0.403 

6 0.811 0.917 41 0.308 0.398 

7 0.754 0.874 42 0.304 0.393 

8 0.707 0.834 43 0.301 0.389 

9 0.666 0.798 44 0.297 0.384 

10 0.632 0.765 45 0.294 0.380 

11 0.602 0.735 46 0.291 0.376 

12 0.576 0.708 47 0.288 0.372 

13 0.553 0.684 48 0.284 0.368 

14 0.532 0.661 49 0.281 0.364 

15 0.514 0.641 50 0.279 0.361 

16 0.497 0.623 55 0.266 0.345 

17 0.482 0.606 60 0.254 0.330 

18 0.468 0.590 65 0.244 0.317 

19 0.456 0.575 70 0.235 0.306 

20 0.444 0.561 75 0.227 0.296 

21 0.433 0.549 80 0.220 0.286 

22 0.432 0.537 85 0.213 0.278 

23 0.413 0.526 90 0.207 0.267 

24 0.404 0.515 95 0.202 0.263 

25 0.396 0.505 100 0.195 0.256 

26 0.388 0.496 125 0.176 0.230 

27 0.381 0.487 150 0.159 0.210 

28 0.374 0.478 175 0.148 0.194 

29 0.367 0.470 200 0.138 0.181 

30 0.361 0.463 300 0.113 0.148 

31 0.355 0.456 400 0.098 0.128 

32 0.349 0.449 500 0.088 0.115 

33 0.344 0.442 600 0.080 0.105 

34 0.339 0.436 700 0.074 0.097 

35 0.334 0.430 800 0.070 0.091 

36 0.329 0.424 900 0.065 0.086 

37 0.325 0.418 1000 0.062 0.081 



 

 

 

Lampiran 7 Lampiran 7 Data Tabulasi Final Brand Ambassador Korea (X1) 

Data Tabulasi Final Brand Ambassador Korea (X1) 

No 

Brand Ambassador Korea (X1) 
Total 

X1_1 X1_2 X1_3 X1_4 X1_5 X1_6 X1_7 X1_8 X1_9 X1_10 X1_11 X1_12 X1_13 X1_14 X1_15 X1_16 X1_17 X1_18 X1_19 X1_20 

1 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 5 5 4 86 

2 2 1 4 3 4 3 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 3 3 4 5 73 

3 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 4 5 5 4 4 86 

4 1 1 1 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 57 

5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 4 5 5 4 4 86 

6 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 100 

7 5 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 3 3 3 4 4 3 4 4 2 73 

8 5 5 5 5 5 4 4 5 4 4 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 94 

9 5 5 4 4 4 4 5 4 5 4 5 5 5 5 5 4 5 4 4 4 90 

10 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 78 

11 5 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 83 

12 4 2 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 4 3 4 4 4 3 3 3 70 

13 5 4 3 4 4 4 5 4 4 4 5 5 5 3 4 5 5 5 4 5 87 

14 5 4 4 4 4 3 4 4 4 4 5 5 5 5 3 5 5 5 4 4 86 

15 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 5 5 5 4 5 88 

16 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 3 97 

17 5 5 5 4 4 4 5 5 4 5 5 4 5 4 4 5 5 5 5 5 93 

18 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 96 

19 5 5 5 5 5 4 5 4 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 96 

20 4 2 3 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 73 

21 5 5 5 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 94 

22 4 2 4 5 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 5 5 4 4 4 83 

23 3 2 4 4 3 3 4 4 3 4 4 3 5 3 5 3 3 4 4 4 72 

24 4 2 4 3 3 3 4 3 3 3 4 2 4 3 3 4 3 4 4 2 65 

25 5 5 5 4 4 2 3 2 5 2 5 5 5 5 5 4 5 5 3 2 81 

26 5 1 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 95 

27 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 96 

28 5 5 5 3 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 4 5 4 92 

29 55 4 4 4 4 5 4 5 5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 91 

30 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 100 

31 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 99 

32 5 5 5 5 4 4 4 4 5 4 5 5 5 5 4 5 5 4 3 3 89 

33 5 5 4 3 3 4 5 5 5 3 4 4 4 5 5 4 5 5 3 5 86 



 

 

 

No 

Brand Ambassador Korea (X1) 
Total 

X1_1 X1_2 X1_3 X1_4 X1_5 X1_6 X1_7 X1_8 X1_9 X1_10 X1_11 X1_12 X1_13 X1_14 X1_15 X1_16 X1_17 X1_18 X1_19 X1_20 

34 5 5 5 5 4 4 5 3 3 3 5 4 4 4 5 5 5 5 4 5 88 

35 5 4 5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 97 

36 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 96 

37 5 5 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 5 5 4 5 5 4 4 5 93 

38 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 98 

39 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 100 

40 2 1 2 3 4 4 4 2 3 2 3 3 4 2 2 4 2 3 3 3 56 

41 5 4 5 4 4 4 5 4 4 3 4 4 5 4 4 4 3 4 3 5 82 

42 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 100 

43 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 100 

44 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 100 

45 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 100 

46 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 100 

47 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 100 

48 5 5 5 5 5 4 5 4 4 4 5 5 4 4 4 5 5 4 4 5 91 

49 1 1 1 1 2 1 1 3 3 2 2 1 2 1 2 2 1 3 3 1 34 

50 2 1 1 2 3 1 2 2 1 1 3 1 1 1 3 1 2 3 1 1 33 

51 3 1 3 3 3 4 4 4 3 3 3 2 1 1 3 3 1 3 3 1 52 

52 5 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 95 

53 2 2 2 2 2 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 56 

54 4 1 2 3 2 3 3 3 3 3 3 3 2 2 3 3 2 3 3 1 52 

55 4 2 3 4 4 4 4 4 3 3 3 2 2 2 3 3 1 3 2 1 57 

56 5 2 2 3 4 4 4 4 5 4 5 5 5 3 4 4 4 4 4 4 79 

57 5 5 5 5 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 94 

58 4 2 3 4 5 5 5 4 4 4 5 5 5 4 4 5 5 4 4 4 85 

59 3 2 4 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 3 4 4 4 4 3 3 67 

60 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 75 

61 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 5 97 

62 4 5 5 5 5 4 5 4 4 4 4 4 4 5 3 5 5 5 5 5 90 

63 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 3 4 79 

64 5 5 5 5 3 3 4 4 5 4 5 5 5 5 5 4 5 4 4 4 89 

65 5 4 5 5 5 4 5 4 4 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 94 

66 5 3 5 4 3 4 4 5 4 3 4 5 3 4 4 5 5 5 3 4 82 

 

  



 

 

 

No 

Brand Ambassador Korea (X1) 
Total 

X1_1 X1_2 X1_3 X1_4 X1_5 X1_6 X1_7 X1_8 X1_9 X1_10 X1_11 X1_12 X1_13 X1_14 X1_15 X1_16 X1_17 X1_18 X1_19 X1_20 

67 5 2 5 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 84 

68 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 4 4 4 5 95 

69 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 98 

70 2 2 4 2 1 2 2 2 2 1 2 1 2 2 1 1 2 2 1 1 35 

71 4 4 1 1 1 1 1 1 3 3 2 5 3 3 3 3 3 3 3 3 51 

72 3 4 4 3 3 3 2 3 4 3 5 4 3 4 4 4 3 2 2 2 65 

73 3 1 3 3 2 4 4 4 3 4 3 3 3 2 4 3 3 4 4 3 63 

74 4 3 4 5 3 4 5 4 4 4 4 5 3 3 4 4 5 4 4 3 79 

75 4 2 3 5 3 3 4 3 3 4 4 5 3 3 3 3 3 4 3 3 68 

76 2 2 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 59 

77 4 4 5 4 4 5 5 4 4 5 5 5 4 5 4 5 5 4 4 4 89 

78 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 5 4 5 5 4 4 5 5 4 4 87 

79 1 1 1 3 3 3 3 3 4 3 4 5 5 4 4 4 3 3 4 2 63 

80 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 3 3 3 63 

 

  



 

 

 

Lampiran 8 Lampiran 8 Data Tabulasi Final Promosi Penjualan (X2) 

Data Tabulasi Final Promosi Penjualan (X2) 

No. 
Promosi Penjualan (X2) 

Total 
X2_1 X2_2 X2_3 X2_4 X2_5 X2_6 X2_7 X2_8 X2_9 X2_10 X2_11 X2_12 X2_13 X2_14 X2_15 

1 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 71 

2 4 4 5 3 4 5 2 1 1 3 3 1 1 1 1 39 

3 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 62 

4 5 5 4 4 5 5 5 5 4 4 5 5 3 4 3 66 

5 5 4 3 4 3 5 3 2 3 4 5 2 3 2 2 50 

6 4 4 4 4 2 4 4 3 2 4 3 2 2 2 2 46 

7 5 5 4 4 4 5 4 4 3 4 5 3 3 3 3 59 

8 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 75 

9 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 4 4 4 5 5 70 

10 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 52 

11 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60 

12 4 4 4 4 3 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 52 

13 5 5 4 4 4 5 5 5 3 4 4 3 3 4 4 62 

14 4 5 4 4 5 5 5 3 4 5 5 4 4 5 5 67 

15 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 69 

16 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 72 

17 4 4 3 4 3 4 4 3 3 4 4 3 3 3 4 53 

18 5 4 5 4 5 5 3 4 3 5 5 5 5 5 5 68 

19 5 4 4 4 5 5 4 3 3 5 4 5 5 4 4 64 

20 4 4 4 4 3 4 4 3 3 3 4 4 3 3 3 53 

21 4 4 5 5 4 5 5 5 5 4 4 5 4 5 5 69 

22 5 4 4 4 4 5 4 3 3 4 4 3 3 3 4 57 

23 3 3 4 4 2 4 4 3 3 4 4 2 3 2 4 49 

24 4 4 4 4 2 4 4 2 2 4 4 1 2 2 2 45 

25 5 4 1 2 2 4 3 2 4 3 1 2 3 5 3 44 

26 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 75 

27 5 4 3 3 4 5 3 3 3 4 5 5 5 5 5 62 

28 4 3 4 2 2 5 2 4 2 5 4 5 4 5 4 55 

29 5 4 5 5 5 5 4 5 5 4 5 4 5 5 5 71 

30 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 74 

31 5 5 3 3 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 70 

32 2 3 2 3 2 3 3 3 2 3 3 4 5 4 4 46 



 

 

 

 

No 
Promosi Penjualan (X2) 

Total 
X2_1 X2_2 X2_3 X2_4 X2_5 X2_6 X2_7 X2_8 X2_9 X2_10 X2_11 X2_12 X2_13 X2_14 X2_15 

33 5 5 3 3 5 5 3 3 4 5 5 3 3 1 1 54 

34 5 3 4 4 5 5 2 2 4 5 4 5 4 5 4 61 

35 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 3 4 3 5 67 

36 5 5 4 4 4 5 5 4 3 5 5 5 5 5 4 68 

37 2 4 2 1 4 4 2 2 2 2 3 5 4 5 4 46 

38 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 72 

39 5 5 4 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 72 

40 2 2 3 3 2 3 2 1 2 4 4 1 2 2 2 35 

41 4 3 5 3 4 5 4 5 4 5 3 5 4 5 4 63 

42 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 75 

43 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 75 

44 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 75 

45 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 75 

46 5 5 5 5 5 5 4 3 4 5 5 2 5 5 5 68 

47 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 75 

48 5 5 4 4 5 5 5 4 4 5 4 3 3 4 4 64 

49 1 1 1 2 1 3 2 1 1 1 3 1 1 1 1 21 

50 2 2 2 2 2 3 1 1 1 1 1 1 1 1 1 22 

51 2 2 3 2 1 3 1 1 1 1 1 1 1 1 1 22 

52 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 3 3 1 4 64 

53 5 5 5 4 3 4 4 3 3 3 3 2 2 2 4 52 

54 3 1 3 3 1 3 1 1 1 3 3 1 1 1 1 27 

55 3 3 2 3 1 4 1 1 1 1 1 1 1 1 1 25 

56 5 5 3 4 4 4 5 3 4 3 4 2 4 2 3 55 

57 5 4 4 4 4 5 5 4 4 4 5 2 2 3 2 57 

58 5 5 4 4 4 5 5 4 2 2 5 3 3 3 3 57 

59 4 4 3 3 3 4 3 4 3 3 3 2 4 3 3 49 

60 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 51 

61 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 75 

62 5 5 5 5 5 5 3 5 3 5 5 5 5 4 4 69 

63 5 4 4 4 5 5 3 3 3 5 4 3 3 3 3 57 

64 5 3 4 3 4 5 5 5 4 5 3 3 3 5 4 61 

  



 

 

 

No 
Promosi Penjualan (X2) 

Total 
X2_1 X2_2 X2_3 X2_4 X2_5 X2_6 X2_7 X2_8 X2_9 X2_10 X2_11 X2_12 X2_13 X2_14 X2_15 

65 5 5 5 5 5 5 5 3 4 4 4 2 4 4 4 64 

66 4 4 4 4 5 5 5 4 3 5 4 3 3 4 4 61 

67 4 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 3 4 57 

68 5 5 3 3 5 5 4 3 3 5 4 5 5 5 5 65 

69 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 75 

70 2 2 3 3 2 3 2 3 2 2 2 1 2 1 1 31 

71 1 1 1 1 1 1 1 3 3 3 5 1 1 1 1 25 

72 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 3 2 1 1 1 50 

73 5 3 3 3 1 5 2 2 2 3 3 1 1 1 1 36 

74 5 4 3 3 3 5 4 4 4 3 4 3 2 3 3 53 

75 3 3 3 3 2 3 2 2 2 4 2 2 2 1 2 36 

76 4 4 3 4 4 4 4 3 3 4 3 3 3 3 3 52 

77 5 5 4 5 5 4 5 5 4 4 5 4 5 4 4 68 

78 5 4 4 4 5 5 4 5 4 4 5 4 5 4 4 66 

79 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 3 3 3 3 4 65 

80 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60 

67 5 5 5 5 5 5 5 3 4 4 4 2 4 4 4 64 

68 4 4 4 4 5 5 5 4 3 5 4 3 3 4 4 61 

69 4 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 3 4 57 

70 5 5 3 3 5 5 4 3 3 5 4 5 5 5 5 65 

71 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 75 

72 2 2 3 3 2 3 2 3 2 2 2 1 2 1 1 31 

73 1 1 1 1 1 1 1 3 3 3 5 1 1 1 1 25 

74 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 3 2 1 1 1 50 

75 5 3 3 3 1 5 2 2 2 3 3 1 1 1 1 36 

76 5 4 3 3 3 5 4 4 4 3 4 3 2 3 3 53 

77 3 3 3 3 2 3 2 2 2 4 2 2 2 1 2 36 

78 4 4 3 4 4 4 4 3 3 4 3 3 3 3 3 52 

79 5 5 4 5 5 4 5 5 4 4 5 4 5 4 4 68 

80 5 4 4 4 5 5 4 5 4 4 5 4 5 4 4 66 

  



 

 

 

Lampiran 9 Lampiran 9 Data Tabulasi Final Minat Beli Konsumen (Y) 

Data Tabulasi Final Minat Beli Konsumen (Y) 

No 
Minat Beli Konsumen (Y) 

Total 
Y_1 Y_2 Y_3 Y_4 Y_5 Y_6 Y_7 Y_8 Y_9 Y_10 Y_11 Y_12 Y_13 Y_14 Y_15 Y_16 Y_17 Y_18 Y_19 

1 4 4 4 4 3 5 5 4 4 4 4 3 2 3 4 4 5 4 5 75 

2 4 4 4 3 1 4 4 4 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 1 65 

3 5 4 4 4 4 5 4 4 5 4 5 3 4 3 5 5 4 4 4 80 

4 4 4 3 4 2 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 2 5 4 3 69 

5 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 4 5 4 5 76 

6 4 3 4 4 3 5 4 4 4 4 3 4 3 4 4 3 5 4 3 72 

7 3 4 3 2 2 3 3 3 3 3 3 2 2 3 3 4 4 4 4 58 

8 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 76 

9 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 90 

10 3 3 3 3 2 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 67 

11 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 76 

12 4 4 4 3 2 3 3 3 3 3 4 4 3 4 4 3 4 4 4 66 

13 3 3 3 3 2 2 4 3 3 3 3 4 2 3 4 4 4 3 4 60 

14 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 3 77 

15 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 75 

16 4 5 4 3 3 3 4 3 4 5 3 3 2 4 5 4 2 5 3 69 

17 3 3 2 3 2 4 4 3 4 4 4 3 2 4 5 5 4 5 4 68 

18 3 4 5 3 5 5 2 4 4 3 3 3 3 2 5 5 5 5 3 72 

19 4 4 4 3 3 4 3 3 4 4 3 3 2 3 4 3 4 3 3 64 

20 4 3 4 3 2 3 3 3 3 3 4 3 2 3 2 4 4 4 3 60 

21 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 5 4 5 5 5 4 4 4 5 84 

22 4 4 4 3 2 4 3 3 3 4 4 4 2 3 4 3 4 4 4 66 

23 4 4 3 4 2 4 4 3 4 4 3 3 2 4 4 5 5 5 4 71 

24 2 4 4 4 3 3 3 3 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 3 66 

25 3 3 2 1 1 3 3 1 3 3 3 2 3 2 2 3 2 3 1 44 

26 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 95 

27 4 3 2 1 2 1 3 1 3 3 3 2 1 1 1 2 2 4 1 40 

28 4 4 5 1 1 4 2 2 4 4 4 1 1 2 3 3 2 4 1 52 

29 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 93 

30 4 5 4 3 4 5 4 5 5 4 4 4 4 4 5 4 5 5 4 82 

31 5 4 3 4 3 4 4 5 4 5 3 2 3 4 5 4 5 4 4 75 

32 3 3 2 2 2 2 2 2 2 2 3 2 1 3 4 4 3 3 3 48 

33 5 3 5 5 5 5 5 5 4 3 5 5 2 5 1 4 3 5 5 80 

 



 

 

 

No 
Minat Beli Konsumen (Y) 

Total 
Y_1 Y_2 Y_3 Y_4 Y_5 Y_6 Y_7 Y_8 Y_9 Y_10 Y_11 Y_12 Y_13 Y_14 Y_15 Y_16 Y_17 Y_18 Y_19 

34 3 3 1 2 2 2 1 1 3 3 1 1 1 2 4 3 4 4 2 43 

35 5 5 5 4 3 4 4 3 5 5 3 4 3 3 5 3 5 5 3 77 

36 4 3 2 2 2 3 3 3 3 3 4 4 2 2 5 3 5 2 2 57 

37 3 3 1 2 1 3 3 3 2 1 3 3 2 1 3 4 5 3 3 49 

38 3 4 4 4 5 3 4 3 5 5 4 3 3 2 3 3 2 3 3 66 

39 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 4 3 4 2 3 4 3 3 79 

40 4 3 5 5 4 4 4 4 4 4 4 5 3 3 3 4 5 4 3 75 

41 3 3 3 3 2 3 4 4 3 4 4 3 3 3 4 5 4 4 5 67 

42 5 5 3 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 90 

43 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 95 

44 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 95 

45 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 95 

46 2 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 5 5 5 5 63 

47 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 95 

48 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 4 3 60 

49 4 2 4 5 4 4 3 4 5 5 5 4 4 4 3 4 5 3 3 75 

50 4 4 3 4 2 4 3 3 3 4 4 4 4 4 2 1 5 4 3 65 

51 4 2 3 3 2 3 3 3 3 4 3 3 2 3 3 2 5 3 3 57 

52 4 4 4 2 1 3 2 1 4 4 4 5 4 5 3 5 5 5 1 66 

53 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 57 

54 3 2 3 4 3 3 3 3 4 3 4 4 2 2 1 2 5 5 5 61 

55 5 1 4 4 3 4 5 3 3 4 4 4 5 4 2 3 5 4 4 71 

56 5 4 4 5 3 4 5 4 3 4 5 4 3 4 4 5 5 4 4 79 

57 2 3 3 3 3 3 3 4 4 3 3 3 3 3 4 4 4 4 3 62 

58 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 5 3 5 5 5 4 4 5 85 

59 3 3 3 3 2 3 3 4 4 4 3 3 4 3 3 3 3 3 4 61 

60 3 3 3 3 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 73 

61 4 4 4 4 3 4 3 4 4 4 4 4 3 4 4 4 5 4 3 73 

62 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 95 

63 3 4 3 4 3 3 3 4 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 68 

64 3 3 3 2 2 3 2 2 3 3 2 2 1 2 2 4 4 4 2 49 

65 4 5 3 4 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 89 

66 4 4 2 5 3 4 2 4 4 4 4 3 3 3 3 4 5 5 5 71 

  



 

 

 

No 
Minat Beli Konsumen (Y) 

Total 
Y_1 Y_2 Y_3 Y_4 Y_5 Y_6 Y_7 Y_8 Y_9 Y_10 Y_11 Y_12 Y_13 Y_14 Y_15 Y_16 Y_17 Y_18 Y_19 

67 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 77 

68 5 4 4 3 4 4 3 3 3 4 4 3 2 3 3 5 5 5 5 72 

69 4 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 3 2 2 3 5 5 5 5 72 

70 2 2 2 2 1 1 2 2 2 2 2 2 2 2 2 5 5 4 3 45 

71 3 3 3 3 1 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 55 

72 1 1 1 2 1 2 2 2 3 3 3 3 1 3 3 3 4 2 2 42 

73 5 4 4 4 5 4 4 4 5 5 4 4 5 5 3 1 5 3 5 79 

74 4 2 2 4 1 3 4 3 4 4 3 3 2 2 2 2 3 4 2 54 

75 4 3 5 3 3 3 2 4 4 4 5 3 3 4 2 4 5 2 3 66 

76 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 59 

77 5 5 4 4 4 4 4 5 4 5 5 5 4 4 4 5 4 3 4 82 

78 4 5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 80 

79 4 5 5 5 2 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 89 

80 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 76 
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Lampiran 10  Lampiran 10 Hasil Output SPSS Uji Asumsi Klasik dan Uji Hipotesis 

Hasil Output SPSS Uji Asumsi Klasik dan Uji Hipotesis 

1. Uji Asumsi Klasik 

a) Uji Normalitas 

           One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 Unstandardized Residual 

N 80 

Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. 
Deviation 

11.86774651 

Most Extreme Differences Absolute .072 

Positive .053 

Negative -.072 

Test Statistic .072 

Asymp. Sig. (2-tailed) .200c,d 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. This is a lower bound of the true significance. 
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b) Uji Multikolinieritas 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

t Sig. 

Collinearity 
Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 52.825 6.692  7.894 .000   

Brand Ambassador 
Korea 

-.338 .163 -.417 -2.080 .041 .240 4.160 

Promosi Penjualan .785 .191 .826 4.117 .000 .240 4.160 

a. Dependent Variable: Minat Beli Konsumen 

 

c) Uji Heterokedastisitas 
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2. Uji Hipotesis 

a) Analisis Regresi Linear Berganda 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

t Sig. 

Collinearity 
Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 52.825 6.692  7.894 .000   
Brand 

Ambassador 
Korea 

-.338 .163 -.417 -2.080 .041 .240 4.160 

Promosi 

Penjualan 
.785 .191 .826 4.117 .000 .240 4.160 

a. Dependent Variable: Minat Beli Konsumen 

 

b) Uji Signifikansi Parsial T (Uji T) 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

t Sig. 

Collinearity 
Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 52.825 6.692  7.894 .000   
Brand Ambassador 
Korea 

-.338 .163 -.417 -2.080 .041 .240 4.160 

Promosi Penjualan .785 .191 .826 4.117 .000 .240 4.160 

a. Dependent Variable: Minat Beli Konsumen 

 

c) Uji Signifikansi Simultan F (Uji Statistik F) 

ANOVAa 
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 3815.321 2 1907.660 13.202 .000b 

Residual 11126.629 77 144.502   
Total 14941.950 79    

a. Dependent Variable: Minat Beli Konsumen 
b. Predictors: (Constant), Promosi Penjualan, Brand Ambassador Korea 

 

d) Uji Koefisien Determinasi (R2) 

Model Summary 

Model R R Square Adjusted R Square 
Std. Error of the 

Estimate 

1 .505a .255 .236 12.021 

a. Predictors: (Constant), Promosi Penjualan, Brand Ambassador Korea 
b. Dependent Variable: Minat Beli Konsumen 
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e) Uji Korelasi Secara Parsial  

 

Descriptive Statistics 

 Mean Std. Deviation N 

Brand Ambassador Korea 81.81 16.959 80 

Promosi Penjualan 57.50 14.468 80 

Minat Beli Konsumen 70.28 13.753 80 

 

 

Correlations 

 BrandAmbassador Korea 
Promosi 

Penjualan 
Minat Beli 
Konsumen 

 Brand 
Ambassador 
Korea 

Correlation 1.000 .872 .302 

Significance (2-tailed) . .000 .006 

N 80 80 80 

Promosi 
Penjualan 

Correlation .872 1.000 .462 

Significance (2-tailed) .000 . .000 

N 80 80 80 

Minat Beli 
Konsumen 

Correlation .302 .462 1.000 

Significance (2-tailed) .006 .000 . 

N 80 80 80 

a. Cells contain zero-order (Pearson) correlations. 
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Lampiran 11 Lampiran 11 Distribusi Nilai T Tabel 

Distribusi Nilai T Tabel  

d.f t0.10 t0.05 t0.025 t0.01 t0.005  d.f t0.10 t0.05 t0.025 t0.01 t0.005 

1 3.078 6.314 12.71 31.82 63.66  61 1.296 1.671 2.000 2.390 2.659 

2 1.886 2.920 4.303 6.965 9.925  62 1.296 1.671 1.999 2.389 2.659 

3 1.638 2.353 3.182 4.541 5.841  63 1.296 1.670 1.999 2.389 2.658 

4 1.533 2.132 2.776 3.747 4.604  64 1.296 1.670 1.999 2.388 2.657 

5 1.476 2.015 2.571 3.365 4.032  65 1.296 1.670 1.998 2.388 2.657 

6 1.440 1.943 2.447 3.143 3.707  66 1.295 1.670 1.998 2.387 2.656 

7 1.415 1.895 2.365 2.998 3.499  67 1.295 1.670 1.998 2.387 2.655 

8 1.397 1.860 2.306 2.896 3.355  68 1.295 1.670 1.997 2.386 2.655 

9 1.383 1.833 2.262 2.821 3.250  69 1.295 1.669 1.997 2.386 2.654 

10 1.372 1.812 2.228 2.764 3.169  70 1.295 1.669 1.997 2.385 2.653 

11 1.363 1.796 2.201 2.718 3.106  71 1.295 1.669 1.996 2.385 2.653 

12 1.356 1.782 2.179 2.681 3.055  72 1.295 1.669 1.996 2.384 2.652 

13 1.350 1.771 2.160 2.650 3.012  73 1.295 1.669 1.996 2.384 2.651 

14 1.345 1.761 2.145 2.624 2.977  74 1.295 1.668 1.995 2.383 2.651 

15 1.341 1.753 2.131 2.602 2.947  75 1.295 1.668 1.995 2.383 2.650 

16 1.337 1.746 2.120 2.583 2.921  76 1.294 1.668 1.995 2.382 2.649 

17 1.333 1.740 2.110 2.567 2.898  77 1.294 1.668 1.994 2.382 2.649 

18 1.330 1.734 2.101 2.552 2.878  78 1.294 1.668 1.994 2.381 2.648 

19 1.328 1.729 2.093 2.539 2.861  79 1.294 1.668 1.994 2.381 2.647 

20 1.325 1.725 2.086 2.528 2.845  80 1.294 1.667 1.993 2.380 2.647 

21 1.323 1.721 2.080 2.518 2.831  81 1.294 1.667 1.993 2.380 2.646 

22 1.321 1.717 2.074 2.508 2.819  82 1.294 1.667 1.993 2.379 2.645 

23 1.319 1.714 2.069 2.500 2.807  83 1.294 1.667 1.992 2.379 2.645 

24 1.318 1.711 2.064 2.492 2.797  84 1.294 1.667 1.992 2.378 2.644 

25 1.316 1.708 2.060 2.485 2.787  85 1.294 1.666 1.992 2.378 2.643 

26 1.315 1.706 2.056 2.479 2.779  86 1.293 1.666 1.991 2.377 2.643 

27 1.314 1.703 2.052 2.473 2.771  87 1.293 1.666 1.991 2.377 2.642 

28 1.313 1.701 2.048 2.467 2.763  88 1.293 1.666 1.991 2.376 2.641 

29 1.311 1.699 2.045 2.462 2.756  89 1.293 1.666 1.990 2.376 2.641 

30 1.310 1.697 2.042 2.457 2.750  90 1.293 1.666 1.990 2.375 2.640 

31 1.309 1.696 2.040 2.453 2.744  91 1.293 1.665 1.990 2.374 2.639 

32 1.309 1.694 2.037 2.449 2.738  92 1.293 1.665 1.989 2.374 2.639 

33 1.308 1.692 2.035 2.445 2.733  93 1.293 1.665 1.989 2.373 2.638 

34 1.307 1.691 2.032 2.441 2.728  94 1.293 1.665 1.989 2.373 2.637 

35 1.306 1.690 2.030 2.438 2.724  95 1.293 1.665 1.988 2.372 2.637 

36 1.306 1.688 2.028 2.434 2.719  96 1.292 1.664 1.988 2.372 2.636 

37 1.305 1.687 2.026 2.431 2.715  97 1.292 1.664 1.988 2.371 2.635 

38 1.304 1.686 2.024 2.429 2.712  98 1.292 1.664 1.987 2.371 2.635 

39 1.304 1.685 2.023 2.426 2.708  99 1.292 1.664 1.987 2.370 2.634 

40 1.303 1.684 2.021 2.423 2.704  100 1.292 1.664 1.987 2.370 2.633 

41 1.303 1.683 2.020 2.421 2.701  101 1.292 1.663 1.986 2.369 2.633 

42 1.302 1.682 2.018 2.418 2.698  102 1.292 1.663 1.986 2.369 2.632 

43 1.302 1.681 2.017 2.416 2.695  103 1.292 1.663 1.986 2.368 2.631 

44 1.301 1.680 2.015 2.414 2.692  104 1.292 1.663 1.985 2.368 2.631 

45 1.301 1.679 2.014 2.412 2.690  105 1.292 1.663 1.985 2.367 2.630 

46 1.300 1.679 2.013 2.410 2.687  106 1.291 1.663 1.985 2.367 2.629 

47 1.300 1.678 2.012 2.408 2.685  107 1.291 1.662 1.984 2.366 2.629 

48 1.299 1.677 2.011 2.407 2.682  108 1.291 1.662 1.984 2.366 2.628 

49 1.299 1.677 2.010 2.405 2.680  109 1.291 1.662 1.984 2.365 2.627 

50 1.299 1.676 2.009 2.403 2.678  110 1.291 1.662 1.983 2.365 2.627 

51 1.298 1.675 2.008 2.402 2.676  111 1.291 1.662 1.983 2.364 2.626 

52 1.298 1.675 2.007 2.400 2.674  112 1.291 1.661 1.983 2.364 2.625 

53 1.298 1.674 2.006 2.399 2.672  113 1.291 1.661 1.982 2.363 2.625 

54 1.297 1.674 2.005 2.397 2.670  114 1.291 1.661 1.982 2.363 2.624 

55 1.297 1.673 2.004 2.396 2.668  115 1.291 1.661 1.982 2.362 2.623 

56 1.297 1.673 2.003 2.395 2.667  116 1.290 1.661 1.981 2.362 2.623 

57 1.297 1.672 2.002 2.394 2.665  117 1.290 1.661 1.981 2.361 2.622 

58 1.296 1.672 2.002 2.392 2.663  118 1.290 1.660 1.981 2.361 2.621 

59 1.296 1.671 2.001 2.391 2.662  119 1.290 1.660 1.980 2.360 2.621 

60 1.296 1.671 2.000 2.390 2.660  120 1.290 1.660 1.980 2.360 2.620 
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Lampiran 12 Lampiran 12 Distribusi Nilai F Tabel 

Distribusi Nilai F Tabel  

df untuk 

penyebut  

(N2) 

Probabilitas 0,05 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 

1 0.006 0.005 0.005 0.004 0.004 0.004 0.004 0.004 0.004 0.004 

2 0.054 0.053 0.052 0.052 0.052 0.052 0.052 0.052 0.052 0.052 

3 0.099 0.105 0.108 0.110 0.111 0.112 0.113 0.113 0.113 0.114 

4 0.130 0.144 0.152 0.157 0.160 0.162 0.164 0.166 0.167 0.168 

5 0.151 0.173 0.185 0.193 0.198 0.202 0.205 0.208 0.210 0.211 

6 0.167 0.194 0.210 0.221 0.228 0.233 0.238 0.241 0.244 0.246 

7 0.179 0.211 0.230 0.243 0.252 0.259 0.264 0.268 0.272 0.275 

8 0.188 0.224 0.246 0.261 0.271 0.279 0.286 0.291 0.295 0.299 

9 0.195 0.235 0.259 0.275 0.287 0.296 0.304 0.310 0.315 0.319 

10 0.201 0.244 0.270 0.288 0.301 0.311 0.319 0.326 0.331 0.336 

11 0.206 0.251 0.279 0.298 0.312 0.323 0.332 0.339 0.345 0.350 

12 0.211 0.257 0.287 0.307 0.322 0.334 0.343 0.351 0.358 0.363 

13 0.214 0.263 0.293 0.315 0.331 0.343 0.353 0.361 0.368 0.374 

14 0.217 0.267 0.299 0.321 0.338 0.351 0.362 0.371 0.378 0.384 

15 0.220 0.272 0.304 0.327 0.345 0.358 0.369 0.379 0.386 0.393 

16 0.223 0.275 0.309 0.333 0.351 0.365 0.376 0.386 0.394 0.401 

17 0.225 0.278 0.313 0.337 0.356 0.371 0.383 0.392 0.401 0.408 

18 0.227 0.281 0.316 0.342 0.361 0.376 0.388 0.398 0.407 0.415 

19 0.228 0.284 0.320 0.345 0.365 0.380 0.393 0.404 0.413 0.421 

20 0.230 0.286 0.323 0.349 0.369 0.385 0.398 0.409 0.418 0.426 

21 0.231 0.288 0.325 0.352 0.372 0.389 0.402 0.413 0.423 0.431 

22 0.233 0.290 0.328 0.355 0.376 0.392 0.406 0.417 0.427 0.435 

23 0.234 0.292 0.330 0.358 0.379 0.396 0.409 0.421 0.431 0.440 

24 0.235 0.294 0.332 0.360 0.382 0.399 0.413 0.425 0.435 0.444 

25 0.236 0.295 0.334 0.362 0.384 0.402 0.416 0.428 0.438 0.447 

26 0.237 0.297 0.336 0.365 0.387 0.404 0.419 0.431 0.441 0.451 

27 0.238 0.298 0.338 0.367 0.389 0.407 0.421 0.434 0.444 0.454 

28 0.238 0.299 0.339 0.368 0.391 0.409 0.424 0.436 0.447 0.457 

29 0.239 0.301 0.341 0.370 0.393 0.411 0.426 0.439 0.450 0.459 

30 0.240 0.302 0.342 0.372 0.395 0.413 0.428 0.441 0.452 0.462 

31 0.240 0.303 0.343 0.373 0.396 0.415 0.430 0.443 0.455 0.464 

32 0.241 0.304 0.345 0.375 0.398 0.417 0.432 0.446 0.457 0.467 

33 0.242 0.304 0.346 0.376 0.400 0.419 0.434 0.448 0.459 0.469 

34 0.242 0.305 0.347 0.377 0.401 0.420 0.436 0.449 0.461 0.471 

35 0.243 0.306 0.348 0.379 0.402 0.422 0.438 0.451 0.463 0.473 

36 0.243 0.307 0.349 0.380 0.404 0.423 0.439 0.453 0.465 0.475 

37 0.244 0.308 0.350 0.381 0.405 0.424 0.441 0.454 0.466 0.477 

38 0.244 0.308 0.351 0.382 0.406 0.426 0.442 0.456 0.468 0.478 

39 0.244 0.309 0.351 0.383 0.407 0.427 0.443 0.457 0.469 0.480 

40 0.245 0.309 0.352 0.384 0.408 0.428 0.445 0.459 0.471 0.481 

41 0.245 0.310 0.353 0.385 0.409 0.429 0.446 0.460 0.472 0.483 

42 0.246 0.311 0.354 0.385 0.410 0.430 0.447 0.461 0.474 0.484 

43 0.246 0.311 0.354 0.386 0.411 0.431 0.448 0.462 0.475 0.486 

44 0.246 0.312 0.355 0.387 0.412 0.432 0.449 0.464 0.476 0.487 

45 0.247 0.312 0.356 0.388 0.413 0.433 0.450 0.465 0.477 0.488 

46 0.247 0.313 0.356 0.388 0.414 0.434 0.451 0.466 0.478 0.489 
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47 0.247 0.313 0.357 0.389 0.414 0.435 0.452 0.467 0.479 0.490 

48 0.247 0.313 0.357 0.390 0.415 0.436 0.453 0.468 0.480 0.491 

49 0.248 0.314 0.358 0.390 0.416 0.437 0.454 0.469 0.481 0.493 

50 0.248 0.314 0.358 0.391 0.417 0.437 0.455 0.470 0.482 0.494 

51 0.248 0.315 0.359 0.392 0.417 0.438 0.456 0.470 0.483 0.495 

52 0.248 0.315 0.359 0.392 0.418 0.439 0.456 0.471 0.484 0.495 

53 0.249 0.315 0.360 0.393 0.419 0.439 0.457 0.472 0.485 0.496 

54 0.249 0.316 0.360 0.393 0.419 0.440 0.458 0.473 0.486 0.497 

55 0.249 0.316 0.361 0.394 0.420 0.441 0.458 0.474 0.487 0.498 

56 0.249 0.316 0.361 0.394 0.420 0.441 0.459 0.474 0.487 0.499 

57 0.249 0.317 0.361 0.395 0.421 0.442 0.460 0.475 0.488 0.500 

58 0.250 0.317 0.362 0.395 0.421 0.443 0.460 0.476 0.489 0.500 

59 0.250 0.317 0.362 0.396 0.422 0.443 0.461 0.476 0.490 0.501 

60 0.250 0.317 0.363 0.396 0.422 0.444 0.462 0.477 0.490 0.502 

61 0.250 0.318 0.363 0.396 0.423 0.444 0.462 0.477 0.491 0.503 

62 0.250 0.318 0.363 0.397 0.423 0.445 0.463 0.478 0.491 0.503 

63 0.250 0.318 0.364 0.397 0.424 0.445 0.463 0.479 0.492 0.504 

64 0.251 0.318 0.364 0.398 0.424 0.446 0.464 0.479 0.493 0.504 

65 0.251 0.319 0.364 0.398 0.424 0.446 0.464 0.480 0.493 0.505 

66 0.251 0.319 0.364 0.398 0.425 0.447 0.465 0.480 0.494 0.506 

67 0.251 0.319 0.365 0.399 0.425 0.447 0.465 0.481 0.494 0.506 

68 0.251 0.319 0.365 0.399 0.426 0.447 0.466 0.481 0.495 0.507 

69 0.251 0.320 0.365 0.399 0.426 0.448 0.466 0.482 0.495 0.507 

70 0.251 0.320 0.366 0.400 0.426 0.448 0.467 0.482 0.496 0.508 

71 0.252 0.320 0.366 0.400 0.427 0.449 0.467 0.483 0.496 0.508 

72 0.252 0.320 0.366 0.400 0.427 0.449 0.467 0.483 0.497 0.509 

73 0.252 0.320 0.366 0.400 0.427 0.449 0.468 0.484 0.497 0.509 

74 0.252 0.320 0.367 0.401 0.428 0.450 0.468 0.484 0.498 0.510 

75 0.252 0.321 0.367 0.401 0.428 0.450 0.469 0.484 0.498 0.510 

76 0.252 0.321 0.367 0.401 0.428 0.450 0.469 0.485 0.499 0.511 

77 0.252 0.321 0.367 0.402 0.429 0.451 0.469 0.485 0.499 0.511 

78 0.252 0.321 0.367 0.402 0.429 0.451 0.470 0.486 0.499 0.512 

79 0.252 0.321 0.368 0.402 0.429 0.451 0.470 0.486 0.500 0.512 

80 0.253 0.321 0.368 0.402 0.429 0.452 0.470 0.486 0.500 0.512 
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