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ABSTRAK 

 

Kemajuan bisnis di Indonesia saat ini sangat pesat. Berbagai jenis usaha dapat 

ditemukan dalam kehidupan sehari-hari, salah satunya adalah merek Chick’O. 

Sebagai merek yang baru akan hadir di pasar, Chick’O belum memiliki identitas 

visual. Solusi untuk masalah ini adalah merancang identitas visual yang 

mencerminkan citra merek Chick’O sehingga dikenal oleh pasar. Penelitian ini 

bertujuan menjelaskan proses kreatif dan penerapan elemen desain yang digunakan 

untuk mewakili citra merek Chick’O. Dengan menggunakan metode kualitatif, 

penelitian ini berfokus pada pengembangan identitas visual yang mencerminkan 

karakter dan nilai merek Chick’O. Penelitian ini menghasilkan pembuatan Graphic 

Standard Manual yang akan berfungsi sebagai panduan dalam proses branding 

Chick’O. Manual ini memastikan konsistensi dan kejelasan identitas visual dalam 

semua aspek komunikasi merek tersebut. 

 

Kata kunci: Identitas Visual, Branding, Ayam. 
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ABSTRACT 
 

Business development in Indonesia has been rapidly advancing, evident from the 

diverse array of businesses encountered in daily life, such as Chick'O brand. As a 

newcomer to the market, Chick'O currently lacks a defined visual identity. The 

proposed solution involves crafting a visual identity that embodies Chick'O's brand 

essence, aiming to establish recognition within the market. This study seeks to 

elucidate the creative process and application of design elements that encapsulate 

Chick'O's brand image. Employing a qualitative approach, the focus lies in 

developing a visual identity that authentically reflects Chick'O's character and 

values. The culmination of this research is the Graphic Standard Manual, which 

will serve as a comprehensive guide in Chick'O's branding efforts, ensuring 

coherence and clarity across all visual communication aspects of the brand. 

 

Keywords: Visual Identity, Branding, Chicken. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang  

Perkembangan bisnis di Indonesia saat ini mengalami kemajuan yang 

signifikan. Beragam jenis usaha dapat ditemui dalam kehidupan sehari-hari, 

termasuk di antaranya Usaha Mikro Kecil dan Menengah (UMKM). Menurut data 

dari Badan Koordinasi Penanaman Modal (BKPM), pada tahun 2020, UMKM 

menyumbang 61,97% dari PDB, sekitar Rp8.500 triliun. Selain itu, UMKM juga 

menyerap 97% tenaga kerja pada tahun yang sama. UMKM memiliki potensi untuk 

menjadi penggerak utama dalam pertumbuhan ekonomi Indonesia pada masa depan 

(Suhartono, 2024). 

Salah satu jenis UMKM yang makin berkembang adalah makanan yang 

berbahan baku ayam. Ayam berbumbu siap masak dengan berbagai rasa merupakan 

sebuah inovasi baru dengan konsep dan cita rasa yang unik. Terlebih lagi 

masyarakat saat ini lebih memilih produk yang siap masak, sehingga tidak 

memerlukan waktu dan tenaga yang banyak untuk membuatnya. Namun, dalam 

persaingan pasar yang semakin ketat, brand awareness dan strategi pemasaran yang 

efektif menjadi kunci keberhasilan UMKM. 

Chick’O adalah salah satu UMKM yang baru berdiri pada tahun 2024. Usaha 

ini didirikan oleh seorang mahasiswa yang sangat sibuk, sehingga tidak memiliki 

waktu untuk memasak. Berdasarkan hal tersebut, dibuatlah brand Chick’O dengan 

produk ayam bumbu siap masak dengan cita rasa varian yang banyak, sehingga 

konsumen bisa memilih rasa yang disuka dan tidak bosan. 
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Sebagai brand baru, Chick’O memerlukan desain identitas visual yang 

mampu mencerminkan citra brand tersebut. Identitas visual dapat didefinisikan 

sebagai elemen fisik yang dapat dilihat oleh audiens, yang mencakup segala sesuatu 

mulai dari logo hingga kemasan (Jatu Febiola, 2021). Identitas visual ini meliputi 

elemen-elemen seperti logo, tipografi, warna perusahaan, serta elemen visual 

lainnya yang diperlukan oleh Chick’O. Makna dan estetika dari sebuah logo 

berfungsi untuk menyampaikan citra positif dan identitas entitas tersebut, baik 

dalam konteks produk, jasa, maupun instansi. Logo merepresentasikan nilai dan 

visi melalui penggunaan berbagai elemen yang membentuknya (Afriwan dan 

Faisal, 2021).  

Dengan terpenuhinya kebutuhan identitas visual, diharapkan brand Chick’O 

akan memiliki ciri khas yang membedakannya dan dapat meningkatkan kesadaran 

merek di kalangan konsumen. Hal ini akan membantu brand Chick’O dikenal lebih 

luas oleh masyarakat di masa depan. 

1.1 Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang di atas, rumusan masalah dalam tugas akhir ini 

adalah: "Bagaimana cara merancang identitas visual untuk brand Chick'O?" 

1.2 Ruang Lingkup Pembahasan  

Dalam penyusunan tugas akhir ini, beberapa batasan masalah dan topik utama 

yang akan dibahas adalah sebagai berikut: 
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1. Proses perancangan identitas visual untuk brand Chick’O.  

2. Penggunaan elemen-elemen desain grafis dalam perancangan identitas visual 

brand Chick’O. 

3. Implementasi identitas visual brand Chick’O dalam Graphic Standard Manual 

(GSM). 

1.3 Tujuan dan Manfaat  

1.3.1 Tujuan  

Tujuan dari penulisan tugas akhir ini adalah sebagai berikut: 

1. Menguraikan proses perancangan identitas visual brand Chick’O yang 

efektif dalam menyampaikan kesan dan pesan yang konsisten.  

2. Menjelaskan penggunaan elemen-elemen desain grafis untuk 

menciptakan identitas visual brand Chick’O yang harmonis.   

3. Merancang penerapan identitas visual brand Chick’O dalam Graphic 

Standard Manual (GSM). 

1.3.2 Manfaat  

Manfaat yang diperoleh dari penulisan tugas akhir ini, yaitu:  

1. Bagi akademisi, diharapkan penelitian ini dapat menjadi referensi dan 

sumber informasi yang membantu dalam menjawab tantangan 

perancangan identitas visual. Penelitian ini juga diharapkan dapat 

memperluas wawasan mahasiswa mengenai proses perancangan identitas 

visual agar lebih baik.  

2. Bagi perusahaan, identitas visual yang dirancang diharapkan dapat 

mencerminkan citra brand Chick’O dan membedakannya dari para 
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kompetitor. Selain itu, identitas visual ini diharapkan dapat meningkatkan 

kesadaran dan daya tarik konsumen. Identitas visual yang telah dirancang 

akan dicantumkan dalam buku panduan untuk desain logo dan identitas 

visual, dan dapat digunakan kapan saja sebagai media promosi brand 

Chick’O.  

1.4 Sistematika Penulisan  

Tugas akhir ini terdiri dari lima bagian yang disusun secara sistematis dan 

berurutan untuk memastikan pembahasan dan penyajian materi tersusun dengan 

jelas. Penyusunannya adalah sebagai berikut:  

BAB I  PENDAHULUAN  

Bab ini membahas latar belakang masalah yang mendasari 

kebutuhan identitas visual untuk brand Chick'O. Selain itu, bab ini 

juga menguraikan rumusan masalah, ruang lingkup pembahasan, 

tujuan dan manfaat, serta sistematika penulisan dalam penyusunan 

tugas akhir.  

BAB II  LANDASAN PERANCANGAN  

Bab ini mencakup kajian teori pendukung yang digunakan dalam 

perancangan identitas visual brand Chick'O, meliputi prinsip 

desain, brand, branding, identitas visual, serta teori khusus yang 

berkaitan dengan perancangan identitas visual untuk Chick'O. 

BAB III  METODE PERANCANGAN  

Bab ini menjelaskan metode yang digunakan dalam merancang 

identitas visual brand Chick'O. Metode tersebut meliputi 
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wawancara, studi literatur, dan analisis hasil riset terdahulu. Semua 

elemen ini disusun untuk membentuk arahan kreatif yang berfungsi 

sebagai pedoman dalam mengeksekusi desain. 

BAB IV  HASIL DAN PEMBAHASAN DESAIN  

Bab ini menyajikan hasil dan pembahasan perancangan identitas 

visual brand Chick'O. Pembahasan mencakup konsep visual, 

proses desain dari awal hingga akhir, serta media pendukung yang 

digunakan. Proses ini melibatkan metode brainstorming, 

pembuatan mindmap, moodboard, sketsa manual, sketsa digital, 

hingga karya akhir.  

BAB V  PENUTUP  

Pada bab ini berisi kesimpulan keseluruhan hasil dari perancangan 

brand Chick'O serta saran berdasarkan tugas akhir yang telah 

disusun. 
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BAB V 
PENUTUP  

5.1 Kesimpulan  

Dari hasil perancangan identitas visual pada brand Chick’O yang telah 

dikerjakan ini, dapat disimpulkan bahwa: 

1.  Proses perancangan identitas visual brand Chick’O diawali dengan 

pengumpulan data dan informasi yang relevan untuk mendukung 

penelitian. Teknik pengumpulan data yang digunakan meliputi 

wawancara, observasi, kuesioner, dan studi literatur. Wawancara 

dilakukan dengan Raka Putra Purnama, selaku pemilik brand Chick’O, 

untuk memperoleh data mengenai profil klien, pengetahuan produk, serta 

permasalahan desain yang dihadapi. Hasil wawancara menunjukkan 

dibutuhkannya identitas visual sebagai citra untuk brand Chick’O agar 

dikenal oleh masyarakat. Setelah data terkumpul, dilakukan analisis 

menggunakan matriks SWOT, yang kemudian diolah menjadi creative 

brief berisi tone and manner serta key message yang akan menjadi 

panduan pengembangan konsep visual. Setelah konsep visual dirancang, 

langkah berikutnya adalah pembuatan mindmap dan moodboard untuk 

menentukan key visual yang akan menjadi pedoman dalam proses desain. 

Tahap desain dimulai dengan pembuatan sketsa kasar yang 

menyederhanakan bentuk dari key visual. Dari sketsa kasar ini, dipilih 3 

sketsa terbaik yang sesuai untuk kemudian dibuat sketsa halusnya dan 

desain komprehensif yang sesuai dengan kebutuhan yang terdiri dari 
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logo, tipografi, warna, dan elemen visual lainnya. Logo yang dipilih 

merupakan jenis combination mark (logogram dan logotype), di mana 

setiap elemennya dirancang untuk mencerminkan filosofi dan citra brand 

Chick’O, yaitu Kebahagiaan dan Kemudahan. 

2. Logo yang terpilih menyesuaikan dengan creative brief yaitu 

menggunakan konsep minimalis, flat design, menggunakan warna mix 

color yaitu gabungan antara warna warm dan cool color. Logo terpilih 

mencerminkan citra pada brand Chick’O, mengusung konsep ayam 

berkokok pada logo yang menggambarkan suatu awalan yang dimulai 

dengan baik, dan frame geometri lingkaran yang menggambarkan 

perputaran atau pergerakan yang dinamis dengan maksud di masa yang 

akan mendatang brand Chick’O akan menjadi bisnis yang terus 

berkembang, memutar rantai ekonomi Indonesia yang maju, dan siap 

menghadapi rintangan atau halauan seperti ayam yang berkokok di pagi 

hari dan berkokok kembali di pengujung hari.  

3.   Hasil perancangan ulang identitas visual brand Chick’O di diterapkan 

dalam sebuah buku panduan atau Graphic Standard Manual (GSM). 

GSM ini bertujuan untuk memastikan konsistensi dalam penggunaan 

sistem identitas visual, sehingga makna dan citra yang diinginkan tetap 

terjaga. Selain itu, identitas visual juga diterapkan pada berbagai media 

turunan seperti kartu nama, label packaging, id card dan poster yang 

dibuat untuk memenuhi kebutuhan klien. Setelah proses perancangan 

identitas visual dan penerapannya pada berbagai media selesai, tahap 
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berikutnya adalah pengujian untuk memastikan bahwa identitas visual 

yang dihasilkan dapat merepresentasikan filosofi dan citra brand 

Chick’O. 

5.2 Saran  

Setelah melakukan rangkaian keseluruhan dari perancangan identitas visual 

dengan hasil akhir berupa Graphic Standard Manual ini, terdapat beberapa saran, 

yaitu: 

1. Bagi peneliti selanjutnya jika ingin melakukan riset dan perancangan 

terhadap identitas visual atau branding disarankan untuk mengatur timeline 

agar perancangan dapat selesai tepat waktu dan berjalan efisien. 

2. Jika ingin merancang identitas visual pada perusahaan, pelajari tentang 

perusahaan atau brand tersebut mulai dari visi misi perusahaan, tujuan dan 

citra perusahaan sangat penting untuk membuat identitas visual yang sesuai 

dengan citra perusahaan atau brand. Serta perbanyak lagi referensi visual 

mengenai gambar, layout, bentuk, warna, tipografi dan teknis. Eksplorasi 

mendalam terhadap ide yang didapatkan sesuai dengan citra klien. 

3. Dengan adanya graphic standard manual ini, diharapkan dapat 

memanfaatkan media utama dan media pendukung secara efisien sebagai 

identitas visual brand Chick’O. 
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LAMPIRAN 

Lampiran 1. Lembar Bimbingan Tugas Akhir 

1. Dosen Pembimbing I 

 

  



 

 
 

2. Dosen Pembimbing II 

 

  



 

 
 

Lampiran 2. Transkrip Wawancara  

 

Wawancara 1 Bersama Owner Chick’o 

Narasumber : Raka Purnama 

Lokasi  : LCC Kemang, Jakarta Selatan 

Waktu  : Sabtu, 18 Mei 2024, pukul 20.00 WIB 

Keterangan : Wawancara secara langsung (Offline) 

 

4. Selamat siang, terima kasih sudah meluangkan waktu untuk wawancara 

ini. Bisa perkenalkan diri dan menceritakan sedikit tentang latar 

belakang anda?  

Selamat siang. Terima kasih juga atas kesempatannya. Nama saya Raka 

Purnama, dan saya adalah pemilik dari brand Chick’O yang meminta anda 

untuk branding usaha saya ini.  

5. Bagaimana awal mula brand Chick’O berdiri? 

Brand Chick’O sendiri merupakan anak perusahaan PT CIung Wanara yang 

akan didirikan tahun 2024. Adanya Chick’O ini diharapkan dapat mengolah 

dan memasarkan end-produk dari sektor peternakan ayam potong.  

6. Berasal dari mana nama Chick’O? 

Nama Chick’O berasal dari nama panggilan kucing saya (owner) Chiko 

sehingga timbul pemikiran nama Chick’O karena produk yang dijual berupa 

ayam atau dalam bahasa Inggris Chick.  



 

 
 

7. Siapa saja target konsumen Chick’O? Apakah telah memenuhi target 

yang sesuai? 

Konsumen yang menjadi target nantinya adalah ibu rumah tangga, anak kos, 

dan pekerja yang ingin hidup sehat dengan makan-makanan real food namun 

butuh waktu singkat untuk menyiapkan makanan.  

8. Siapa yang menjadi target utama market Chick’O? 

Untuk saat ini target utamanya ibu rumah tangga  

9. Citra dan kesan apa saja yang ingin ditampilkan Chick’O?  

Citra yang ingin ditampilkan dengan berbagai macam produk ayam berbumbu 

siap masak yang berkualitas dan bergizi. 

10. Ciri khas apa yang bisa dilihat dari tampilan Chick’O? 

Konsep awal kami ingin yang menarik eye catching simpel.   

11. Apa saja produk yang menjadi andalan Chick’O? 

Produk unggulan Chick’O nantinya yaitu berbagai varian rasa dari ayam 

bumbu yang ditawarkan nantinya akan beragam sehingga konsumen tidak 

mudah bosan.  

12. Media promosi apa yang sekiranya akan digunakan sebagai media 

promosi Chick’O? 

Sejauh ini rencana promosi brand Chick’O melalui sosial media seperti 

Instagram, Tiktok, Facebook juga di marketplace terutama Shopee.  

13. Selain promosi melalui media digital, apa lagi media yang diperlukan 

untuk promosi produk Chick’O?  

Mungkin kedepannya akan butuh flayer untuk dibagikan di acara tertentu.   



 

 
 

Lampiran 3. Hasil Data Kuesioner 

 



 

 
 

 

 



 

 
 

 



 

 
 

 



 

 
 

 

  



 

 
 

Lampiran 4. Laporan hasil Turnitin 

 
 
 
 
 
 
 



 

 
 

 
 
Lampiran 5. Daftar Riwayat Hidup 

 



 

 
 

 


