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ABSTRAK 

Bisnis di industri makanan dan minuman terus berkembang dengan pesat, dan 
diprediksi akan mengalami pertumbuhan yang signifikan selama tahun 2024. Salah 
satu sektor yang ikut mengalami pertumbuhan ini adalah bisnis coffeeshop. Teak 
Coffee, sebagai salah satu coffeeshop yang berlokasi di Pangkalan Jati, Jakarta, melihat 
peluang ini dan berupaya memanfaatkan momentum pertumbuhan tersebut dengan 
mengadakan berbagai event bulanan yang kreatif dan menarik. Event-event ini 
diharapkan dapat menjadi sarana promosi yang efektif untuk menarik perhatian 
masyarakat dan meningkatkan brand awareness Teak Coffee di tengah persaingan 
industri yang semakin ketat. Oleh karena itu, Teak Coffee sangat membutuhkan media 
promosi yang sesuai tema, dan dapat secara efektif memperkenalkan event mereka 
yang akan berlangsung kepada publik. Media promosi ini tidak hanya harus menarik 
perhatian, tetapi juga harus mampu menyampaikan pesan dan tema dari event dengan 
jelas. Tujuan penelitian ini adalah untuk menggali lebih dalam mengenai proses kreatif 
yang terlibat dalam perancangan media promosi serta penerapan elemen-elemen desain 
yang mendukung suksesnya event bulanan Teak Coffee. Hasil akhir dari penelitian ini  
berupa pembuatan media promosi yang beragam mulai dari media cetak yang dapat 
digunakan secara langsung di lokasi event, hingga bentuk digital yang dapat disebarkan 
melalui platform media sosial. 

 

Kata Kunci: Event, Media Promosi, Coffeeshop  
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ABSTRACT 

The food and beverage industry continues to grow rapidly and is expected to 
experience significant expansion throughout 2024. One sector that is also experiencing 
this growth is the coffee shop business. Teak Coffee, a coffee shop located in Pangkalan 
Jati, Jakarta, recognizes this opportunity and is striving to capitalize on this momentum 
by organizing various creative and engaging monthly events. These events are expected 
to serve as an effective promotional tool to attract public attention and increase Teak 
Coffee's brand awareness amid the increasingly competitive industry. Therefore, Teak 
Coffee requires promotional media that align with the theme and effectively introduce 
their upcoming events to the public. This promotional media must not only capture 
attention but also clearly convey the message and theme of the event. The purpose of 
this research is to delve deeper into the creative process involved in designing 
promotional media and the application of design elements that support the success of 
Teak Coffee's monthly events. The final outcome of this research will be the creation 
of diverse promotional media, ranging from print media that can be used directly at 
the event location to digital forms that can be distributed through social media 
platforms. 

 

Keywords: Event, Promotional Media, Coffee Shop 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1  Latar Belakang 

Menjelang tahun 2024, prospek untuk memulai bisnis di industri makanan dan 

minuman tetap dianggap menguntungkan. Ini disebabkan oleh prediksi bahwa industri 

makanan dan minuman akan terus tumbuh selama tahun tersebut. Berdasarkan laporan 

dari antara.com, Selasa (23/1/2024), Gabungan Produsen Makanan dan Minuman 

(Gapmmi) memproyeksikan bahwa pertumbuhan industri makanan dan minuman 

nasional akan meningkat hingga 7 persen. Salah satu pendorong utama pertumbuhan 

ini adalah meningkatnya jumlah kelas menengah yang mencapai sekitar 53 juta jiwa. 

Proyeksi ini memberikan optimisme baru bagi mereka yang berencana memulai bisnis 

di sektor makanan dan minuman pada tahun 2024, termasuk di antaranya yang tertarik 

membuka bisnis kedai kopi. Bisnis kedai kopi sangat menarik dan menjanjikan, 

mengingat tingginya antusiasme masyarakat terhadap minuman kopi. Pada tahun 2023, 

pendapatan pasar kopi di Indonesia terbukti mencapai IDR US$2,7 miliar. Ke 

depannya, pendapatan industri ini diprediksi akan terus meningkat (Statista, 2023). 

Karena diminatinya bisnis coffeeshop, persaingan di industri ini semakin ketat. 

Banyak coffeeshop melakukan inovasi dengan menggelar berbagai promosi yang 

menarik untuk menarik minat pelanggan dan mendorong mereka untuk mencicipi kopi 

mereka. Salah satu strategi yang banyak digunakan adalah mengadakan berbagai acara 

atau event di coffeeshop mereka. Strategi ini adalah bentuk promosi di mana 

perusahaan atau merek dihubungkan dengan suatu acara atau kegiatan yang bertema, 

dengan tujuan menciptakan pengalaman bagi konsumen sekaligus mempromosikan 

produk atau jasa (Belch Belch, 2012). Menurut (Noor, 2017), Sebuah event adalah 

kegiatan yang diadakan untuk momen-momen penting dalam kehidupan manusia yang 

berhubungan dengan adat, budaya, agama, dan tradisi, dengan tujuan tertentu serta 

melibatkan masyarakat setempat dan diadakan pada waktu yang telah ditentukan. 
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Monthly event yang diselenggarakan oleh Teak Coffee merupakan salah satu 

upaya promosi untuk menarik konsumen baru dan meningkatkan brand awareness 

terhadap Teak Coffee. Acara ini diadakan setiap bulan sejak tahun 2023 dengan 

berbagai aktivitas menarik seperti hiburan musik, karaoke, pop-up booth, dan lainnya. 

Setiap bulannya, event tersebut memiliki tema dan konsep yang berbeda. Peran media 

promosi sangat penting dalam membuat event ini bersaing dan lebih dikenal daripada 

event sejenis lainnya. Media promosi adalah sarana atau alat yang digunakan untuk 

memperkenalkan, mempromosikan, atau mengiklankan suatu produk, layanan, atau 

acara kepada target audiens. Tujuan dari penggunaan media promosi adalah untuk 

meningkatkan kesadaran konsumen, menghasilkan minat, dan mendorong tindakan 

pembelian atau partisipasi dalam suatu kegiatan. Oleh karena itu, diperlukan desain 

media promosi yang kuat guna menarik konsumen. 

Monthly Event Teak Coffee berikutnya berjudul "Street Beats & Eats Fest". 

"Street Beats and Eat Fest" terbentuk dari kebutuhan untuk menciptakan ruang-ruang 

yang mampu menyatukan berbagai komunitas dalam satu wadah. Event ini tidak hanya 

menonjolkan hiburan dan produk-produk menarik, tetapi juga keunikan dan kreativitas 

komunitas, serta menjadi ajang pertemuan yang menggembirakan antara berbagai 

kalangan. Event ini dirancang sebagai sebuah perayaan keberagaman seni, dan kuliner 

yang berkembang di dalam masyarakat kita.  

"Street Beats and Eat Fest" bertujuan untuk mengumpulkan beragam masyarakat, 

mulai dari komunitas atau penggemar seni, musik, kuliner, hingga komunitas kreatif 

lainnya, di satu tempat yang penuh dengan semangat kolaborasi dan eksplorasi. Event 

ini mencakup hiburan musik, walk-in tattoo, pop-up booth kuliner, dan promo menarik 

lainnya dari Teak Coffee. Melalui event ini, diharapkan bahwa setiap pengunjung dapat 

merasakan dan mengapresiasi karya dari komunitas atau pun orang-prang yang terlibat, 

serta memperkuat hubungan antar-komunitas yang ada. "Street Beats and Eat Fest" 

tidak hanya menjadi sarana hiburan, tetapi juga menjadi jembatan yang 

menghubungkan berbagai latar belakang dan minat yang berbeda, menciptakan 

pengalaman yang kaya dan menyenangkan bagi semua yang hadir. 
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Namun, event yang akan berlangsung di pertengahan tahun 2024 ini belum 

memiliki desain media promosi yang sesuai tema, serta dapat mendukung Teak Coffee 

dalam memperluas pasarnya dan menarik pelanggan-pelanggan baru. Oleh karena itu, 

dibutuhkannya media promosi yang tepat dan sesuai target pasar yang dituju, sehingga 

dapat menarik audiens untuk datang dan meninggalkan kesan yang mendalam bagi para 

audiens. Media promosi akan dibuat berbentuk cetak dan digital yang mencakup poster 

sebagai media utama, lalu didukung dengan media flyer, banner, merchandise, dan 

media digital Instagram. 

 

1.2  Rumusan Masalah 

Berdasarkan penjelasan pada latar belakang di atas, maka dapat dirumuskan 

sebuah permasalahan yaitu “Bagaimana merancang desain media promosi untuk 

Monthly Event Teak Coffee?” 

 

1.3 Ruang Lingkup Pembahasan 

Dari latar belakang dan rumusan masalah yang telah dijabarkan, ditentukan ruang 

lingkup pembahasan dalam penyusunan Tugas Akhir sebagai berikut: 

1. Proses perancangan desain media promosi untuk Monthly Event Teak Coffee 

2. Proses penerapan teori desain grafis pada perancangan desain media promosi untuk 

Monthly Event Teak Coffee 

3. Proses penerapan media turunan untuk Monthly Event Teak Coffee  

 

1.4  Manfaat dan Tujuan 

Dalam penyusunan proposal tugas akhir ini terdapat tujuan dan manfaat, yaitu 

sebagai berikut:  
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1.4.1 Manfaat Pembahasan 

1. Manfaat Akademis 

Pada perancangan ini, diharapkan dapat menambah pengetahuan mengenai 

proses perancangan desain media promosi dan juga sebagai bahan referensi 

mahasiswa desain grafis terkait perancangan desain media promosi di sebuah 

industri makanan dan minuman. 

2. Manfaat Praktis 

Pada perancangan ini, diharapkan dapat membantu Teak Coffee memiliki desain 

media promosi pada event bulanannya sesuai dengan tema. 

 

1.4.2 Tujuan Pembahasan 

1. Menjelaskan proses perancangan desain media promosi untuk Monthly Event 

Teak Coffee. 

2. Menjelaskan penerapan teori desain grafis pada perancangan desain media 

promosi untuk Monthly Event Teak Coffee. 

3. Mengaplikasikan media turunan untuk Monthly Event Teak Coffee. 

 

1.5  Sistematika Penulisan 

Dalam penulisan tugas akhir ini, diperlukan sistematika penulisan yang baik agar 

lebih terstruktur dan mudah dipahami. Berikut ini adalah sistematika penulisan yang di 

antaranya adalah:  
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BAB I  PENDAHULUAN 

Pada bab ini memuat latar belakang kebutuhan perancangan desain media 

promosi. Selain itu, dipaparkan pula rumusan masalah, ruang lingkup 

pembahasan, tujuan dan manfaat perancangan desain media promosi untuk 

Monthly Event Teak Coffee, serta sistematika penulisan yang akan 

diterapkan dalam penyusunan Tugas Akhir. 

BAB II LANDASAN PERANCANGAN 

Pada Bab ini memuat penjabaran kajian teoritis yang digunakan dalam 

penyusunan Tugas Akhir. Teori yang digunakan terbagi menjadi teori 

desain grafis dan teori pendukung lainnya mengenai perancangan desain 

media promosi untuk event. 

 

BAB III METODE PERANCANGAN 

Pada Bab ini memuat tentang metode penelitian dan pengambilan data 

untuk memperoleh informasi yang akurat terkait event bulanan Teak 

Coffee. Dalam Bab ini juga menjelaskan tentang profil perusahaan, hasil 

riset, analis data riset serta arahan kreatif dalam perancangan desain media 

promosi untuk Monthly Event Teak Coffee. 

 

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN DESAIN 

Bab ini menjelaskan mengenai tahapan proses desain dari konsep visual 

yang diterapkan, proses pengerjaan desain, media pendukung yang 

digunakan dalam perancangan desain media promosi untuk Monthly Event 

Teak Coffee. 

 

BAB V  PENUTUP 

Bab ini berisi kesimpulan serta saran mengenai proses perancangan desain 

media promosi untuk Monthly Event Teak Coffee berdasarkan tugas akhir 

yang telah disusun.   
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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Simpulan 

Dari perancangan desain media promosi Monthly Event Teak Coffee, maka 

didapatkan beberapa kesimpulan sebagai berikut:  

1. Metode pengumpulan data dalam perancangan media promosi ini menggunakan 

pendekatan campuran atau mix method, menggabungkan metode kualitatif dan 

kuantitatif. Data dikumpulkan melalui wawancara, observasi, survei kuesioner, dan 

studi literatur. Setelah data dikumpulkan, informasi tersebut dianalisis dengan 

menggunakan analisis SWOT dan creative brief. Proses kreatif dimulai dengan 

pembuatan mindmap untuk menentukan kata kunci yang akan menjadi dasar konsep 

visual desain media promosi. Kemudian, referensi visual dan teknis dikumpulkan 

dalam bentuk moodboard. Referensi ini diterjemahkan ke dalam tiga sketsa manual 

yang selanjutnya didigitalisasi untuk menghasilkan beberapa alternatif desain. 

Setelah desain final dipilih, dibuatlah mockup digital untuk memvisualisasikan 

bentuk akhir media promosi, diakhiri dengan pembuatan final artwork yang 

menyajikan desain secara lengkap. 

2. Beberapa prinsip desain yang diterapkan dalam perancangan ini meliputi kesatuan, 

ritme, dan penekanan. Pada perancangan media promosi untuk Monthly Event Teak 

Coffee berjudul "Street Beats and Eat Fest," konsep yang digunakan adalah dynamic 

retro. Konsep ini menggabungkan elemen-elemen seperti ilustrasi, foto, dan bentuk 

dengan warna yang colorful. Kombinasi warna colorful yang cerah 

merepresentasikan gaya retro yang menjadi acuan visual. Ilustrasi yang digunakan 

mencakup bentuk geometris dan ilustrasi gaya kartun 90-an untuk memperkuat 

nuansa retro. Tipografi yang dipilih juga mendukung konsep ini, dengan dua jenis 

font Serif bernama Minigame dan Kingthings Organica, serta satu font Serif 

tambahan bernama Lorena untuk teks pelengkap. Elemen layout dalam media 

promosi ini menggunakan gaya circus layout, yang dikenal dengan tata letaknya 

yang dinamis dan tidak teratur. 
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3. Untuk mendukung media promosi utama Monthly Event Teak Coffee yang berupa 

poster, berbagai media pendukung juga digunakan. Di antaranya adalah Instagram 

Post dan Story sebagai media promosi digital, roll banner dan flyer sebagai media 

informasi cetak, serta lanyard, tote bag, dan sticker pack yang berfungsi sebagai 

merchandise untuk event ini. 

 

5.2 Saran 

Setelah menyelesaikan seluruh proses perancangan media promosi, terdapat 

beberapa saran untuk penelitian dan perancangan berikutnya:  

1. Disarankan untuk mengatur timeline secara efektif agar perancangan media promosi 

dapat selesai tepat waktu dan prosesnya berjalan lebih efisien. 

2. Untuk merancang media promosi dengan gaya desain tertentu, sebaiknya 

mengumpulkan referensi visual yang beragam mengenai tata letak, bentuk, warna, 

tipografi, dan aspek teknis lainnya. Lakukan riset mendalam dan eksplorasi lebih 

lanjut terhadap ide-ide yang ada untuk memastikan kesesuaian dengan citra klien. 

3. Dengan adanya media promosi ini, diharapkan dapat memaksimalkan penggunaan 

media utama dan pendukung secara efisien untuk mempromosikan Monthly Event 

Teak Coffee, serta meningkatkan brand awareness terhadap acara yang 

diselenggarakan oleh Teak Coffee. 
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LAMPIRAN 

Transkrip Hasil Wawancara 

 

Tanggal : Kamis, 25 April 2024 

Narasumber : Muhammad Faqih Ghasani 

Jabatan  : Manager Teak Coffee 

Wawancara : Tatap Muka 

 

Q : Bagaimana awal mula Teak Coffee berdiri? 

A : Awal mula berdirinya Teak Coffee tahun 2022 di Pangkalan jati Cinere, tapi baru 

beroperasi di tahun 2023. Awalnya Rangga, selaku owner, ingin mendirikan 

coffeeshop dan sudah membangun toko, serta membeli peralatan yang dibutuhkan 

sampai lengkap.  Tapi, Rangga belum punya SDM yang mendukung, sampai akhirnya 

dia menghubungi saya di tahun 2023, dan mulai mengoperasikan Teak bersama, 

dengan tujuan ingin membangun bisnis coffeeshop yang dapat dinikmati masyarakat. 

 

Q : Berasal dari mana nama “Teak Coffee”? 

A : Sesuai dengan “Teak” yang berartikan kayu jati, nama ini diambil dari lokasinya 

sendiri yang berada di Pangkalan jati. Namun “Teak” juga punya arti yang lebih luas, 

yaitu sebagai gambaran mimpi kami menjadi selayaknya kayu jati, yang semakin tua 

semakin berkelas. 

 

Q : Siapa saja target utama konsumen Teak Coffee? Apa sudah memenuhi target yang 

sesuai? 

A : Berhubung tempat kami lokasinya berdekatan dengan kampus UPN, kami 

menargetkan mahasiswa.  Dan sejauh ini kami telah memenuhi target itu dengan 

rata-rata pengunjung yang merupakan mahasiswa, pekerja, dan masyarakat di komplek 

sekitar. 
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Q : Citra dan kesan apa saja yang diinginkan Teak Coffee? 

A : Citra yang ingin kami tampilkan adalah sebagai coffeeshop yang homey, dan yang 

nyaman dijadikan tempat untuk menghabiskan waktu berlama-lama mulai dari 

nongkrong, WFC, dsb. Tentunya kami menyediakan makanan dan minuman yang lezat 

dan cocok untuk target pasar kami, sehingga meninggalkan kesan seperti rumah 

sendiri. 

 

Q : Apa ciri khas tampilan pada Teak Coffee? 

A : Konsep kami adalah rumah kedua dengan tampilan yang fun. 

 

Q : Apa saja promosi yang sejauh ini telah dilakukan? 

A : Sejauh ini kami melakukan promosi bundling dengan menyebarkan flyer di 

Instagram dan mencetaknya di toko, kami juga ada promosi event musik mingguan dan 

bulanan. 

 

Q : Bagaimana kondisi penjualan saat ini? Apakah sesuai dengan target? 

A : Penjualannya cukup ramai dan sesuai target, tapi menurut saya masih kurang dari 

segi konsumen yang itu-itu saja. Jadi kami ingin memperluas pasar. 

 

Q : Apa produk andalan Teak Coffee? 

A : Tentunya Kopi Susu Aren yang paling disukai banyak konsumen, dan kami juga 

punya Nasi Mawut yang menjadi makanan favoritnya. 

 

Q : Apa masalah yang saat ini dihadapi Teak Coffee? 

A : Tentunya karna semakin banyak kompetitor, kami perlu media promosi yang 

berkesan dan strategi marketing yang proper untuk menarik lebih banyak konsumen. 
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Q : Media promosi apa yang saat ini dibutuhkan Teak Coffee? 

A : Saat ini kami perlu media promosi untuk di Instagram kami, untuk event bulanan 

kami nanti yang rencananya akan comeback di bulan agustus, semoga. Dan kami butuh 

desain yang konsisten dan dapat menarik perhatian konsumen.  

 

Q : Selain promosi melalui Instagram atau media digital lainnya, apa ada lagi media 

yang diperlukan untuk promosi event Teak Coffee? 

A : Yang pasti kami butuh poster dan banner untuk acara, dan kami kali berencana 

ingin membuat merchandise dan perintilan lucu lainnya seperti sticker, lanyard, yang 

bisa dibeli dan dipakai konsumen kami. 
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