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BAB I  

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang 

Berita adalah informasi atau laporan yang disajikan untuk menarik 

perhatian banyak orang yang bersifat faktual dan aktual. Berita tak bisa dibuat 

begitu saja karena ada beragam syarat yang harus dipenuhi. Salah satunya 

syarat berita tersusun baik, yang penting untuk diperhatikan dalam membentuk 

struktur berita yang benar. Adapun struktur berita terdiri atas 4 (empat) bagian, 

yaitu headline (judul berita), dateline (nama tempat dan kapan berita dibuat), 

lead (teras berita), dan body (isi berita). 

Dalam menulis berita, judul (headline) menjadi komponen yang sangat 

penting dan paling utama yang akan menarik masyarakat untuk membaca. 

Judul berita adalah intisari berita yang dibuat dalam satu atau dua kalimat 

pendek, menjadikannya bagian terpenting karena berguna untuk 

memberitahukan persoalan pokok peristiwa yang akan diberitakan. Penulisan 

judul berita yang tepat setidaknya memuat 6 (enam) syarat, yaitu provokatif, 

singkat dan padat, relevan-representatif, bahasa baku, fungsional, dan spesifik. 

Salah satu upaya untuk menarik masyarakat membaca konten berita di 

media online adalah dengan membuat judul berita yang atraktif dan cenderung 

sensasional, hal ini sesuai dengan pengertian syarat penulisan judul provokatif. 

Syarat penulisan judul provokatif, artinya judul yang dibuat harus mampu 

membangkitkan minat dan perhatian sehingga khalayak pembaca tergoda 
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seketika untuk membaca berita yang ditulis. Judul ini kemudian lebih dikenal 

dengan sebutan judul clickbait. 

Clickbait adalah umpan klik yang membuat penasaran pembaca dalam 

mengklik suatu judul berita, sehingga berkontribusi untuk meningkatkan 

jumlah pengunjung ke portal berita. Fenomena clickbait dipengaruhi dengan 

format media online yang melihat kesuksesan dari ukuran page view atau 

jumlah klik yang masuk. 

Dalam penulisan judul clickbait, tentu ada ciri-cirinya, di antaranya 

judul menggunakan kalimat atau frasa tanya, judul menggunakan kata seru 

(interjeksi), judul menggunakan kata ganti penunjuk, dan judul menggunakan 

listicle. 

Terdapat 8 (delapan) jenis dalam penulisan judul clickbait menurut 

Prakhar Biyani, Tsioutsiouliklis, dan John Blackmer (2016: 96), yaitu 

Exaggeration (berlebihan), Teasing (menggoda), Inflammatory 

(memprovokasi), Formatting (pemformatan), Graphic (grafis), Bait-and-

switch (umpan dan ganti), Ambiguous (ambigu), dan Wrong (tidak sesuai). 

Penelitian Nur Dwi Sukmono (2021: 5-12), tentang clickbait judul 

berita online dalam pemberitaan Covid-19 telah meneliti 9 berita. Hasilnya, 2 

berita yang menerapkan tipe exaggeration, 2 berita yang menerapkan tipe 

teasing, 2 berita yang menerapkan tipe inflammatory, 1 berita yang 

menerapkan tipe formatting, 1 berita yang menerapkan tipe ambiguous, dan 1 

berita yang menerapkan tipe wrong. 
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Sementara, penelitian Rohmadtika Dita, dkk (2022: 55-63), tentang 

frame kecemasan dan clickbait dalam berita kesehatan terkait Covid-19 pada 

anak telah meneliti 6 berita. Hasilnya, ada 4 berita yang menggunakan tipe 

exaggeration dan formatting, 1 berita menggunakan tipe formatting, dan 1 

berita menggunakan tipe exaggeration. 

Berdasarkan kedua penelitian tersebut, penulis menyimpulkan bahwa 9 

berita dalam Nur Dwi Sukmono (2021: 5-12), dan 6 berita dalam Rohmadtika 

Dita, dkk (2022: 55-63), paling banyak menggunakan tipe judul clickbait 

exaggeration dan formatting, kemudian diikuti tipe judul clickbait teasing, 

inflammatory, ambiguous, dan wrong. Sementara, tipe judul clickbait graphic 

dan bait-and-switch yang ada dalam teori Prakhar Biyani, Tsioutsiouliklis, dan 

John Blackmer tidak ditemukan dalam kedua penelitian tersebut. 

Memahami jenis judul clickbait berguna untuk mengkategorikan judul 

berita termasuk atau tidak termasuk sebagai judul clickbait. Menggunakan 

strategi clickbait ini bermanfaat untuk mengejar jumlah klik di media online. 

Salah satu media online yang menggunakan strategi clickbait adalah 

Fimela.com. Fimela.com memiliki 13 (tiga belas) tampilan kanal, salah satunya 

kanal lifestyle. Kanal lifestyle menyajikan berita seputar kehidupan yang 

menyangkut berbagai aspek kehidupan sehari-hari. 

Berikut adalah contoh-contoh judul berita clickbait yang ditemukan 

penulis di media online Fimela.com. 

“Lagi Stres? Cobalah Beberapa Teknik Relaksasi yang Mudah 

Dipraktekkan Ini” pada kanal Lifestyle di Fimela.com. Judul ini masuk ke 
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dalam clickbait jenis exaggeration dan teasing, karena pada judul terdapat kata 

“cobalah” yang menggoda pemaca untuk mengklik judul berita dan kata 

“mudah” terkesan hiperbola untuk memperjelas fakta dari “Teknik Relaksasi”. 

 

Gambar 1. 1 Berita judul exaggeration dan teasing yang dimuat oleh Fimela.com 

“Terapkan, Ini Cara Ampuh Menghadapi Rasa Cemburu dan Iri dengan 

Baik” pada kanal Lifestyle di Fimela.com. Judul ini masuk ke dalam clickbait 

jenis teasing, karena pada judul terdapat kata “ampuh” yang menggoda 

pembaca yang merasa terkait dengan perasaaan cemburu dan iri. 

 

Gambar 1. 2 Berita judul teasing yang dimuat oleh Fimela.com 

Berdasarkan pengamatan tersebut, membuat penulis termotivasi dalam 

menganalisis jenis judul berita clickbait, yang bermanfaat untuk 

mengidentifikasi penerapan jenis judul berita clickbait pada kanal lifestyle 

media online Fimela.com. 



5 

 

 

 

Dengan memahami jenis judul berita clickbait, dapat menunjukkan 

judul-judul yang paling menarik perhatian dan mengkategorikannya sebagai 

judul clickbait atau tidak termasuk judul clickbait. Maka, penulis memilih judul 

“Penerapan Jenis Clickbait di Kanal Lifestyle Fimela.com pada 30 Juni 2024”. 

 

1.2 Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang di atas, penulis menentukan rumusan 

masalah dalam Tugas Akhir, yaitu “Bagaimana penerapan jenis clickbait di 

kanal lifestyle Fimela.com pada 30 Juni 2024?”. 

 

1.3 Batasan Masalah 

Berdasarkan rumusan masalah di atas agar masalah yang diangkat lebih 

spesifik dan hanya berfokus pada topik bahasan, penulis membatasi masalah 

sebagai berikut: 

1. Penulisan judul berita di kanal lifestyle Fimela.com pada 30 Juni 2024. 

2. Penerapan jenis clickbait di kanal lifestyle Fimela.com pada 30 Juni 2024. 

 

1.4 Tujuan Penulisan 

Adapun tujuan dari penulisan Tugas Akhir ini, yaitu “Untuk 

mengetahui dan mengidentifikasi penerapan jenis clickbait di kanal lifestyle 

Fimela.com pada 30 Juni 2024.” 
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1.5 Metode Penulisan 

Penulis menggunakan metode deskriptif untuk menggambarkan tentang 

penerapan jenis clickbait di kanal lifestyle Fimela.com pada 30 Juni 2024 pada 

keseluruhan isi Tugas Akhir ini. Hal ini karena metode tersebut cocok dalam 

menggambarkan hasil penelitian dengan merujuk pada teori dan informasi 

pendukung lainnya. Serta digambarkan secara jelas sesuai kepustakaan dan 

observasi. 

 

1.6 Teknik Pengumpulan Data 

Dalam membuat Tugas Akhir, penulis membutuhkan data untuk 

memperkuat materi yang dibahas. Maka dari itu, penulis menggunakan 

beberapa metode pengumpulan data, yaitu kepustakaan dan observasi. 

1. Kepustakaan 

Penulis melakukan teknik kepustakaan dengan mengumpulkan teori-

teori para ahli yang diperlukan dari buku referensi, jurnal online, dan 

internet. Teknik ini dilaksanakan untuk melengkapi data dengan 

menyesuaikan topik dan pokok permasalahan yang diteliti dalam 

menunjang penyusunan Tugas Akhir ini. 

2. Observasi 

Penulis mengamati pengolahan data secara langsung terhadap penulisan 

berita-berita dengan objek judul berita di kanal lifestyle pada 30 Juni 

2024 yang ditayangkan media online Fimela.com. 
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1.7 Sistematika Penulisan 

Sistematika penulisan Tugas Akhir ini, penulis susun terdiri dari 

beberapa bab dengan pokok pembahasan yang saling berkaitan, agar menjadi 

lebih mudah penulisannya, sebagai berikut: 

BAB I PENDAHULUAN, penulis menjelaskan latar belakang, 

rumusan masalah, batasan masalah, tujuan penulisan, metode penulisan, teknik 

pengumpulan data, dan sistematika penulisan. 

BAB II LANDASAN TEORI, berisi teori-teori mengenai pokok 

masalah yang membantu penulis dalam Tugas Akhir “Penerapan Jenis Clickbait 

di Kanal Lifestyle Fimela.com pada 30 Juni 2024”. Dengan mengumpulkan 

teori-teori para pakar, penulis simpulkan supaya lebih terfokus, terarah, dan 

jelas. 

BAB III PROFIL PERUSAHAAN, mengulas sejarah, profil 

perusahaan, visi dan misi, logo dan makna perusahaan, susunan dan struktur 

redaksi, jobdesk redaksi, ragam kanal dan alur kerja redaksi.  

BAB IV PEMBAHASAN, penulis membahas hasil meninjau dan 

analisis judul berita berdasarkan permasalahan Tugas Akhir berjudul 

“Penerapan Jenis Clickbait di Kanal Lifestyle Fimela.com pada 30 Juni 2024”. 

Analisis didapatkan dari berbagai sumber teori yang saling melengkapi. 

BAB V PENUTUP, penulis membuat kesimpulan dan saran dari Tugas 

Akhir yang sudah dijelaskan mulai dari keseluruhan bab. Penulis memaparkan 

sesuai dengan teori ataupun data pendukung lainnya yang digunakan untuk 

memecahkan permasalahan.
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BAB V  

PENUTUP 

 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan kepustakaan, observasi, dan analisis mengenai penerapan 

jenis clickbait di kanal lifestyle Fimela.com, penulis mengambil kesimpulan 

sebagai berikut: 

1. Clickbait adalah umpan klik yang membuat penasaran pembaca dalam 

mengklik suatu judul berita, sehingga berkontribusi untuk meningkatkan 

jumlah pengunjung ke portal berita. Terdapat delapan jenis clickbait, 

yaitu Exaggeration, Teasing, Inflammatory, Formatting, Graphic, Bait 

and Switch, Ambiguous, dan Wrong. 

2. Berdasarkan hasil analisis tujuh belas (17) judul berita di Bab IV, 

terdapat dua belas (12) judul berita yang menggunakan jenis clickbait, 

serta lima (5) judul berita lainnya tidak menggunakan jenis clickbait yang 

ditetapkan pada kriteria analisis. 

3. Dalam bentuk persentase, 35,3% menggunakan jenis exaggeration, 

diikuti 11,8% jenis teasing, dan 11,8% jenis ambiguous. Kemudian 5,9% 

menggunakan jenis exaggeration dan teasing, serta 5,9% menggunakan 

jenis teasing dan ambiguous. Terakhir, 29,4% tidak menggunakan jenis 

clickbait yang ditetapkan pada kriteria analisis. 

4. Dapat diketahui, redaksi Fimela.com lebih dominan menggunakan jenis 

clickbait exaggeration dalam penyajian berita.  
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5.2 Saran 

Berdasarkan analisis terhadap 17 judul berita di kanal lifestyle Fimela.com 

pada 30 Juni 2024, penulis memberikan saran sebagai berikut: 

1. Sesuai keadaan era digital saat ini, media online melihat keberhasilan 

berita dari jumlah kunjungan atau jumlah klik yang ada pada berita 

tersebut, maka diharapkan Fimela.com tetap mempertahankan budaya 

penerapan jenis clickbait agar tidak tersaingi dengan media online 

lainnya. 

2. Dengan lebih banyaknya jenis clickbait exaggeration yang digunakan, 

sebaiknya Fimela.com tidak terlalu berlebihan dalam memilih 

penggunaan kata, sehingga menghindari harapan yang tidak realistis atau 

informasi yang tidak ada dalam berita.
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