
 

 

TUGAS AKHIR 

SPESIFIKASI DESAIN 

 

 

 

PERANCANGAN ULANG KEMASAN PERHIASAN 

KAWAT TEMBAGA PERNIK ELOK 

 

 

 

 

 

 
 

Diajukan sebagai Persyaratan Kelulusan 

Sarjana Terapan Program Studi Desain Grafis 

Jurusan Teknik Grafika Penerbitan 

Politeknik Negeri Jakarta 

 

 

 

Oleh: 

LOVINA SALMA 

NIM: 2006421062 

 

 

 

 

JURUSAN TEKNIK GRAFIKA PENERBITAN 

POLITEKNIK NEGERI JAKARTA 

 

DEPOK 

2024 



 

ii 

 

LEMBAR PERSETUJUAN 

SIDANG TUGAS AKHIR 

 

 

 

Judul Tugas Akhir : Perancangan Ulang Kemasan Perhiasan Kawat Tembaga 

Pernik Elok 

Penulis   : Lovina Salma 

Jurusan  : Teknik Grafika Penerbitan 

Program Studi  : Desain Grafis 

 

 

 

 

Penulisan Laporan Tugas Akhir ini dilakukan melalui proses bimbingan dan telah 

layak untuk mengikuti Ujian Sidang Tugas Akhir. 

 

 

 

 

 

Depok, 31 Juli 2024 

 

Menyetujui, 

Dosen Pembimbing I               Dosen Pembimbing II 

 

 

 

Rachmadita Dwi Pramesti, M.Ds             Dra. Wiwi Prastiwinarti, M.M 

NIP. 199005112019032019              NIP. 196407191997022001 

 

 

 

 

 

 



 

iii 

 

LEMBAR PENGESAHAN 

 

 

PERANCANGAN ULANG KEMASAN PERHIASAN 

KAWAT TEMBAGA PERNIK ELOK 

 

 

Oleh: 

LOVINA SALMA 

2006421062 

 

 

 

Disahkan: 

 

Depok, 20 Agustus 2024 

Penguji I             Penguji II 

 

 

 

Nanang Wahyudi, S.Sos           Amalia Rizky Fatonah, S.S., M.I.Kom. 

NIP. 520000000000000079           NIP. 199407302022032008 

 

 

Ketua Jurusan 

Teknik Grafika Penerbitan 

 

 

 

 

Dr. Zulkarnain, S.T., M.Eng 

NIP. 198405292012121002 



 

iv 

 

PERNYATAAN KEASLIAN KARYA TUGAS AKHIR 

 

 

Saya yang bertanda tangan di bawah ini, menyatakan bahwa Laporan Tugas Akhir 

dengan judul:  

Perancangan Ulang Kemasan Perhiasan Kawat Tembaga Pernik Elok 

adalah hasil karya saya.  

Dengan ini saya menyatakan bahwa dalam Laporan Tugas Akhir ini tidak terdapat  

karya orang lain yang pernah diajukan untuk memperoleh gelar di suatu perguruan  

tinggi, dan atau sepanjang pengetahuan saya juga tidak terdapat karya atau pendapat  

yang pernah ditulis atau diterbitkan oleh orang lain, kecuali secara tertulis diacu  

dalam Laporan Tugas Akhir ini, dan disebutkan dalam daftar pustaka.  

Apabila pernyataan ini tidak sesuai dengan kenyataan, maka saya siap  menerima 

sanksi akademik yang berlaku.  

 

 

 

 

Depok, 31 Juli 2024 

Yang menyatakan,  

 

 

 

 

Lovina Salma 

2006421062 

 

 

 



 

v 

 

ABSTRAK 

 

Pernik Elok merupakan sebuah Usaha Mikro, Kecil, dan Menengah (UMKM) dari 

bidang kriya dan fesyen yang berlokasi di Cikarang, Jawa Barat serta didirikan 

sejak tahun 2017. Pernik Elok adalah sebuah usaha yang berawal dari kegemaran 

sang owner, Ibu Sisilia, untuk membuat kerajinan tangan hingga akhirnya menekuni 

pembuatan perhiasan kawat tembaga. Ibu Sisilia mulai memasarkan kerajinan 

tangannya tersebut sejak tahun 2017 dan pada tahun 2018 usahanya pun mulai 

berkembang pesat. Pernik Elok terdaftar sebagai UMKM binaan Dekranasda 

Kabupaten Bekasi bersama para pengusaha lain. Pernik Elok ingin terus 

memperluas pasar, namun semakin berkembangnya Pernik Elok juga diiringi 

dengan meningkatnya persaingan di antara para pengusaha dengan produk sejenis. 

Pernik Elok membutuhkan desain kemasan yang dapat menjadi representasi brand-

nya dan menarik dari segi visual maupun struktur dibandingkan dengan kompetitor. 

Saat ini kemasannya yaitu berupa hard box polos tanpa identitas brand atau 

informasi produk sama sekali serta strukturnya yang kurang maksimal dalam 

melindungi produk. Kemasan tersebut belum memadai, oleh karena itu dibutuhkan 

perancangan ulang kemasan. Perancangan ini menggunakan metode kualitatif dan 

kuantitatif untuk mengumpulkan data yang diperlukan. Pengumpulan data 

dilakukan melalui wawancara, survei, observasi, dan studi literatur. Data yang telah 

dianalisis kemudian menjadi landasan dalam proses perancangan yang kemudian 

diimplementasikan menggunakan 5 tahapan metode riset design thinking yaitu 

empathize, define, ideate, prototype, dan testing. Proses perancangan kemasan 

diawali dari mindmapping dan moodboard untuk mendapatkan konsep visual. 

Konsep kemudian divisualisasikan dengan membuat sketsa kasar, sketsa halus, 

hingga menghasilkan beberapa desain komprehensif. Perancangan ini 

menghasilkan desain media utama berupa kemasan set-up box berbahan hard board 

yang kemudian juga menghasilkan beberapa media turunan yaitu brosur, flyer, 

business card, dan paper bag. 

 

Kata kunci: Desain kemasan, design thinking, perhiasan kawat tembaga 
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ABSTRACT 

 

Pernik Elok is an Usaha Mikro, Kecil, dan Menengah (UMKM) in the field of crafts 

and fashion located in Cikarang, West Java and established since 2017. Pernik Elok 

is a business that started from the owner's passion for making handicrafts until 

finally pursuing the manufacture of copper wire jewelry. Mrs. Sisilia began 

marketing her handicrafts since 2017 and in 2018 her business began to grow 

rapidly. Pernik Elok is registered as an UMKM under the guidance of Dekranasda 

Kabupaten Bekasi along with other entrepreneurs. Pernik Elok wants to continue 

to expand the market, but the development of Pernik Elok is also accompanied by 

increased competition among entrepreneurs with similar products. Pernik Elok 

needs a packaging design that can represent its brand and be visually and 

structurally appealing compared to competitors. Currently, the packaging is a plain 

hard box with no brand identity or product information at all and the structure is 

not optimal in protecting the product. The packaging is inadequate, hence the need 

to redesign the packaging. This design uses qualitative and quantitative methods to 

collect the necessary data. Data collection is done through interviews, surveys, 

observations, and literature studies. The data that has been analyzed then becomes 

the basis for the design process which is then implemented using 5 stages of the 

design thinking research method, namely empathize, define, ideate, prototype, and 

testing. The packaging design process begins with mindmapping and moodboard to 

get a visual concept. The concept is then visualized by making rough sketches, fine 

sketches, to produce several comprehensive designs. This design produces the main 

media design in the form of set-up box packaging made of hard board which then 

also produces several derivative media, namely brochures, flyers, business cards, 

and paper bags. 

 

Keywords: Design thinking, packaging design, wire jewelry  
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang 

Usaha Mikro, Kecil dan Menengah (UMKM) adalah hal yang tak 

terpisahkan dari keseharian masyarakat Indonesia. UMKM berkontribusi 

mendukung pertumbuhan ekonomi di Indonesia. Pada tahun 2020, UMKM 

menyumbang 61,97% dari keseluruhan PDB nasional yang setara dengan 

Rp8.573,89 triliun. Data pertumbuhan UMKM 2015-2019 yang diterbitkan oleh 

Kementrian UKM dan Koperasi RI di tahun 2020 (dalam Anastasya, 2023), 

menunjukkan bahwa setiap tahun setidaknya terdapat peningkatan 1 – 2  juta unit 

UMKM di Indonesia dan terus bertambah setiap tahunnya. Hal ini menandakan 

semakin tingginya persaingan bisnis, sekaligus menyadarkan para pelaku UMKM 

untuk terus melakukan inovasi.  

Salah satu pilihan inovasi adalah melalui desain kemasan produk. Menurut 

Hendrayani & Manihuruk (2020), visual maupun struktur kemasan yang menarik 

dapat menjadi diferensiasi. Desain kemasan juga berperan sebagai medium untuk 

mengkomunikasikan informasi tentang brand, kualitas produk, dan nilai lainnya 

yang dapat membuat konsumen tertarik. Sebaliknya, rendahnya inovasi dan 

kreativitas pada kemasan dapat menyebabkan produk sulit bersaing dengan 

kompetitor (Zahra, 2022). Dengan banyaknya pesaing, konsumen memiliki lebih 

banyak pilihan dan selektif  dalam memilih  produk  yang  akan  dibeli. Oleh sebab 

itu, desain kemasan sangat perlu diperhatikan karena menjadi faktor penting yang 

dapat membantu proses pemasaran, khususnya pada UMKM (Hendrayani & 

Manihuruk, 2020; Ramadhina & Mugiono, 2022). 

Pernik Elok merupakan UMKM di bidang kriya dan fesyen yang 

memproduksi perhiasan handmade berbahan kawat tembaga sejak tahun 2017. 

Target pasarnya yaitu kalangan wanita berusia 20 – 45 tahun. Beberapa jenis 

produknya yaitu bros, kalung, gelang, dan cincin. Secara garis besar, produk Pernik 

Elok diklasifikasikan ke dalam 2 kategori, yaitu perhiasan kawat tembaga standar 
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dan premium. Produk kategori standar dibanderol mulai dari Rp5.000, sementara 

produk kategori premium rata-rata harganya berkisar antara Rp300.000 – 450.000. 

Berdasarkan data Kementerian Pariwisata dan Ekonomi Kreatif, sektor 

ekonomi kreatif (ekraf) mencapai nilai ekspor sebesar US$11,82 miliar selama 

Januari - Juni 2023 dan subsektor kriya menjadi kontributor tertinggi urutan ketiga 

dengan nilai ekspor US$792,67 juta (Deputi Bidang Kebijakan Strategis 

Kementerian Pariwisata dan Ekonomi Kreatif, 2023). Hal ini merupakan bukti 

bahwa produk kriya dari Indonesia memiliki nilai yang tinggi sehingga dapat 

menjadi peluang bagi para pengrajin produk kriya di Indonesia untuk terus 

mengembangkan bisnisnya. 

Pernik Elok memasarkan produknya melalui media sosial serta melalui 

bazar ataupun pameran. Pernik Elok berencana untuk lebih gencar berpartisipasi 

pada berbagai event bazar/pameran untuk memperkenalkan brand-nya ke lebih 

banyak konsumen. Pernik Elok ingin memiliki desain kemasan yang menarik, 

berciri khas dan merepresentasikan brand-nya untuk produk kategori premium agar 

konsumen dapat mengingat Pernik Elok dan meningkatkan potensi penjualan di 

kemudian hari.  

Saat ini, Pernik Elok menggunakan hard box sebagai kemasan produk. 

Sayangnya, kemasan tersebut masih polos tanpa desain atau informasi produk. 

Selain itu, struktur kemasan tidak mampu menahan produk dari guncangan selama 

proses distribusi yang berpotensi menyebabkan produk bergeser atau mengalami 

kerusakan. Selain kurang aman, kemasan Pernik Elok saat ini tidak memiliki ciri 

khas ataupun diferensiasi dengan kompetitor. Padahal, Pernik Elok harus bersaing 

setidaknya dengan 5 pengrajin perhiasan kawat tembaga lainnya yang juga 

merupakan UMKM binaan Dekranasda Kabupaten Bekasi. Perlunya perancangan 

ulang kemasan Pernik Elok salah satunya didukung oleh pernyataan owner yang 

menyebutkan bahwa konsumen menyarankan adanya identitas brand serta 

keterangan berupa informasi produk pada kemasan kategori premium. 
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Gambar 1. 1 Kemasan Pernik Elok Tampak Terbuka 

Sumber: Dokumen Pribadi 

 

 

Gambar 1. 2 Kemasan Pernik Elok Tampak Tertutup 

Sumber: Dokumen Pribadi 

 

Zafitri & Mulyati (2023) melakukan inovasi kemasan aksesoris wanita 

untuk UMKM Puspazary dengan mengganti kardus konvensional menjadi kemasan 

ziplock tembus pandang, kemudian Febriani dkk (2020) merancang kemasan karton 

lipat untuk aksesoris manik Dayak khas Kabupaten Bulungan. Dari pencarian 

literatur, dapat diketahui bahwa belum ada penelitian yang membahas perancangan 

kemasan perhiasan/aksesoris wanita yang spesifik untuk perhiasan kawat tembaga. 

Selain itu, dari pencarian informasi mengenai kemasan produk kompetitor, 

disimpulkan bahwa desain kemasan milik kompetitor tidak jauh berbeda dengan 

kemasan Pernik Elok yang sudah digunakan saat ini. Untuk itu perlu dibuat desain 

kemasan Pernik Elok dengan tampilan yang lebih merepresentasikan brand 

sehingga mampu membuat Pernik Elok lebih unggul dari kompetitor. 

Berangkat dari permasalahan di atas, Pernik Elok ingin memiliki kemasan 

yang informatif serta menunjukkan kesan natural, unik, dan juga mewah, mengingat 

produknya yang premium. Berdasarkan pencarian literatur lain yang telah penulis 



4 

 

 

 

lakukan, belum ada temuan penelitian yang membahas tentang kemasan premium 

untuk produk perhiasan/aksesoris wanita. Untuk itu, penulis berharap perancangan 

kemasan ini dapat menjadi jembatan bagi Pernik Elok mencapai tujuannya yaitu 

untuk memperluas jangkauan pasar dan meningkatkan penjualan. Penulis juga 

berharap penelitian ini dapat menjadi sumber referensi baru yang membahas perihal 

kemasan premium untuk produk perhiasan kawat tembaga.  

 

1.2 Rumusan Masalah 

Berdasarkan penjelasan latar belakang di atas, maka didapatkan rumusan 

masalah sebagai berikut: “Bagaimana cara merancang kemasan produk 

premium Pernik Elok yang secara visual dapat menunjukkan identitas brand 

serta informasi produk” 

 

1.3 Ruang Lingkup Pembahasan 

Agar pembahasan pada Laporan Tugas Akhir ini terstruktur dengan baik 

serta tidak menyimpang dari pokok pembahasan, ditetapkan beberapa ruang 

lingkup pembahasan yang terdiri dari: 

1. Proses perancangan kemasan produk premium Pernik Elok. 

2. Penerapan prinsip dan elemen desain grafis pada perancangan 

kemasan produk premium Pernik Elok. 

3. Perancangan struktur dan pemilihan material kemasan produk 

premium Pernik Elok. 

4. Pengaplikasian rancangan kemasan produk premium Pernik Elok 

pada media turunan. 

 

1.4 Tujuan dan Manfaat 

Tujuan yang ingin dicapai dalam proyek perancangan ini yaitu: 

1. Menjelaskan proses perancangan ulang kemasan produk premium 

Pernik Elok. 

2. Menjelaskan prinsip dan elemen desain grafis yang diterapkan pada 

perancangan ulang kemasan produk premium Pernik Elok. 
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3. Menentukan struktur dan material kemasan produk premium Pernik 

Elok 

4. Mengaplikasikan desain pada kemasan produk premium Pernik 

Elok serta media turunannya. 

 

Adapun manfaat yang diharapkan dapat diambil dari proyek perancangan 

kemasan ini yaitu: 

1. Manfaat Praktis 

a. Membantu klien, yaitu Pernik Elok untuk meningkatkan 

daya saing produk dengan membuat desain kemasan yang 

dapat memperkuat branding 

b. Meningkatkan brand awareness dengan mengaplikasikan 

identitas brand pada kemasan 

2. Manfaat Teoritis 

a. Mengembangkan pengetahuan di bidang desain kemasan 

khususnya kemasan untuk produk aksesoris premium 

b. Sebagai rujukan untuk penelitian berikutnya mengenai 

desain kemasan 

 

1.5 Sistematika Penulisan 

Proses penyusunan Tugas Akhir yang berjudul “Perancangan Ulang 

Kemasan Perhiasan Kawat Tembaga Pernik Elok” ini dijelaskan secara 

sistematis melalui laporan yang terbagi ke dalam 5 bab, yaitu sebagai 

berikut: 

BAB I PENDAHULUAN 

 Bab ini memaparkan latar belakang dari dilakukannya 

perancangan ulang kemasan produk premium Pernik Elok, 

rumusan permasalahan, tujuan dan manfaat, dan sistematika 

penulisan. 
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BAB II LANDASAN PERANCANGAN 

Pada bab ini, dijelaskan teori-teori yang mendukung proses 

perancangan kemasan seperti definisi kemasan, fungsi 

kemasan, jenis kemasan, elemen desain kemasan, prinsip 

desain kemasan, struktur kemasan, proses perancangan 

kemasan, serta teori metode riset desain yang dijadikan 

landasan dalam proses perancangan kemasan produk 

premium Pernik Elok 

BAB III METODE PERANCANGAN 

  Bab ini membahas metode yang digunakan untuk melakukan 

penelitian. Metode penelitian tersebut terdiri atas metode 

riset desain, metode pengumpulan data, data dan analisis, 

serta arahan kreatif yang menjadi acuan untuk 

mengidentifikasi masalah dan menentukan solusi desain. 

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN DESAIN 

  Pada bab ini, dipaparkan hasil dan pembahasan karya desain  

yang telah dirancang, mulai dari menentukan konsep visual, 

eksekusi desain dan pembuatan final art work, penerapan 

desain pada media turunan hingga melakukan pertimbangan 

produksi desain. 

BAB V PENUTUP 

 Bab Penutup terdiri atas simpulan dan saran. 

  



 

 

81 

 

BAB V 

PENUTUP 

 

5.1 Simpulan 

Berdasarkan hasil perancangan kemasan perhiasan kawat tembaga Pernik 

Elok, maka dapat disimpulkan bahwa: 

1. Perancangan ulang kemasan perhiasan kawat tembaga Pernik Elok dilakukan 

dengan pendekatan metode riset design thinking yang terdiri dari lima tahapan. 

Proses perancangan diawali dari tahap empathize, yaitu mengumpulkan data 

untuk memahami masalah yang ada dari sudut pandang klien dengan 

melakukan wawancara klien, survei kepada target audience, observasi perilaku 

konsumen terhadap kemasan, serta studi literatur. Selanjutnya adalah tahap 

define. Data yang telah dikumpulkan kemudian dianalisis sehingga 

menghasilkan poin – poin rumusan masalah dan solusi yang dapat dilakukan. 

Disimpulkan bahwa Pernik Elok ingin memperluas pasarnya sehingga 

membutuhkan kemasan yang dapat merepresentasikan brand-nya, namun 

kemasannya saat ini belum memadai sehingga perlu dilakukan perancangan 

ulang. Setelah poin – poin permasalahan sudah jelas, kemudian proses ideate 

dilakukan, yaitu dengan membuat desain yang dapat menyelesaikan 

permasalahan klien. Kemasan yang dirancang adalah set-up box karena 

memberikan kesan mewah, sebagaimana tone and manner yang ada pada 

arahan kreatif yaitu mewah dan unik. Tahap selanjutnya yaitu prototype, pada 

tahap ini rancangan dicetak untuk mendeteksi kekurangan pada kemasan 

sebelum rancangan diproduksi secara massal. Pada tahap ini terdapat beberapa 

kekurangan pada kemasan sehingga dilakukan beberapa revisi yaitu, 

pengurangan ukuran lubang tali kalung pada holder, penambahan ukuran 

lubang jarum untuk bros pada holder, pengurangan tinggi holder, perubahan 

material holder, serta penambahan sisi samping holder untuk memperkuat 

struktur holder pada kemasan. Setelah itu, dilakukan testing untuk 

mendapatkan umpan balik dari target audience mengenai fungsionalitas dan 
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respon emosional terhadap kemasan. Dapat disimpulkan bahwa kemasan 

mudah dibuka dan ditutup, mudah dipegang, dibawa, dan disimpan. Saat 

melihat kemasan, target audience menilai bahwa kemasan terlihat mewah 

seperti hard box yang kerap digunakan untuk gift atau produk – produk 

hampers. Sementara itu, kesan feminin dan manis juga nampak dari kemasan. 

Hal ini sesuai dengan target audience yaitu wanita. 

2. Perancangan ulang kemasan perhiasan kawat tembaga Pernik Elok ini 

menerapkan elemen grafis yang menjadi satu – kesatuan menciptakan kesan 

mewah dan unik sesuai tone and manner. Elemen warna pink digunakan untuk 

memberi kesan feminin sesuai target audience yaitu wanita, warna emas 

digunakan untuk menyampaikan kesan mewah sekaligus melambangkan 

perhiasan kawat tembaga yang berwarna keemasan. Pemilihan huruf bergaya 

serif dilakukan untuk menyampaikan kesan formal dan elegan. Ilustrasi dengan 

gaya desain art nouveau dipilih untuk mendukung kesan elegan serta alami 

pada kemasan. Objek tangan ditampilkan pada desain untuk mendukung kesan 

handmade. Objek – objek pada desain ditata dengan menerapkan prinsip 

keseimbangan simetris supaya fokus audiens saat melihat desain tertuju ke 

bagian tengah yang mana pada titik tersebut menginformasikan nama brand 

yaitu Pernik Elok. Objek tersebut juga merupakan penerapan dari prinsip 

emphasize karena menggunakan warna putih yang kontras dengan latar 

belakang serta teks tersebut terisolasi dengan bentuk bingkai. 

3. Rancangan media utama yaitu berupa kemasan set-up box berbahan hard board 

yang dilapisi art paper dan dilaminasi doff. Ukuran kemasan secara 

keseluruhan yaitu 9,5cm x 9,5cm x 4cm. Bagian tutup menyatu dengan bagian 

inti kemasan dan dikunci menggunakan pita. 

4. Konsep visual diterapkan pada media utama berupa kemasan serta media 

turunan yang dibutuhkan oleh klien yaitu brosur, flyer, business card, serta 

paper bag. Desain brosur menampilkan konten yang memperkenalkan brand 

Pernik Elok kepada calon konsumen untuk memperluas pasar. Desain flyer 

menunjukkan pilihan variasi produk Pernik Elok yang dapat berfungsi seperti 

mini-catalog. Desain business card dibuat untuk memberikan informasi kontak 
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Pernik Elok kepada calon konsumen dengan bentuk yang kecil dan mudah 

disimpan. Dan yang terakhir yaitu paper bag yang dibuat untuk mempermudah 

konsumen Pernik Elok membawa kemasan produk apabila tidak membawa tas 

saat sedang melakukan belanja. 

 

5.2 Saran 

Setelah proses perancangan ulang kemasan perhiasan kawat tembaga Pernik 

Elok, berikut saran yang dapat diberikan kepada Pernik Elok serta pembaca yang 

akan melakukan penelitian selanjutnya: 

1. Bagi Pernik Elok sangat disarankan untuk menggunakan desain kemasan 

dan media turunan secara konsisten. Hal ini bertujuan untuk membuat 

calon konsumen dapat mengenali desain tersebut sebagai ciri khas Pernik 

Elok dan mengingatnya dengan harapan ketika mereka hendak membeli 

perhiasan kawat tembaga maka Pernik Elok menjadi brand pertama yang 

teringat di benak calon konsumen. 

2. Bagi pembaca yang akan melakukan penelitian sejenis, hendaknya 

melakukan penggalian data lebih mendalam mengenai klien yang akan 

menjadi subjek dari penelitian supaya desain yang dibuat dapat 

merepresentasikan karakter dan citra brand dengan baik. Selain itu, 

disarankan untuk melakukan testing kemasan secara mendalam supaya 

rancangan kemasan sangat sesuai dengan kebutuhan konsumen. 
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Lampiran 1 Lembar Bimbingan Tugas Akhir Pembimbing 1 

 

 

 



 

 
 

 

 

 

 

Lampiran 2 Lembar Bimbingan Tugas Akhir Pembimbing 2 

 

  



 

 
 

Lampiran 3 Transkrip Wawancara 

 

Transkrip Wawancara dengan Ibu Sisilia, Owner Pernik Elok 

3 Maret 2024 

 

P: Penulis (Lovina Salma) 

K: Klien (Ibu Sisilia) 

 

P: “Bagaimana awal mula berdirinya Pernik Elok bu?” 

K: “Pernik Elok mulai dari tahun 2017. Saya menyukai kerajinan tangan, sering 

mencoba membuat berbagai macam kerajinan, sampai menemukan kerajinan kawat 

tembaga membuat aksesoris. Pernik Elok berawal dari hobi yang kemudian 

dikerjakan dengan lebih serius. Sekitar tahun 2018 – 2019 Pernik Elok mulai 

booming dan terus berjalan sampai saat ini Saya daftarin Pernik Elok jadi binaan 

Dinas Koperasi dan UMKM Kabupaten Bekasi. Awal jadi binaan, Pernik Elok 

banyak mendapatkan fasilitas bimtek /pelatihan dan juga fasilitasi merk dagang 

(HKI). Jadi brand/jenama Pernik Elok sudah HKI, lho. Selain itu juga difasilitasi 

pameran baik dalam maupun luar kota. Kemudian Pernik Elok juga terdaftar di 

binaan Dinas Perindustrian dan juga Dekranasda Kabupaten Bekasi. Untuk 

Dekranasda Kab. Bekasi memang baru geliat beraktivitas dalam 2 tahun terakhir. 

Pernik Elok sering diajak dalam kegiatan dinas Dekranasda Kab. Bekasi, contohnya 

diberi kesempatan mengikuti pameran Inacraft seperti saat ini. Pernik Elok juga 

mengisi Galeri Dekranasda Kab. Bekasi. Galeri Dekranasda Kab Bekasi saat ini ada 

2, pertama di Museum Juang /Gedung Juang, Kec. Tambun, Kab. Bekasi dan outlet 

Dekranasda di AEON Mall Deltamas Cikarang Bekasi.” 

 

P: “Adakah filosofi dari nama Pernik Elok?” 

K: “Pernik berasal dari kata pernak pernik, Elok berarti cantik/bagus dalam bahasa 

Bengkulu daerah asal saya.” 

 

P: “Untuk pemasarannya bagaimana?” 



 

 
 

K: “Saya mempromosikan produk secara organik melalui Instagram dan juga lewat 

bazar/pameran seperti ini.Tapi penjualan paling banyak dari online sih. Sekitar 80% 

online (Instagram), sisanya bazar/pameran.” 

P: “Apakah Pernik Elok punya toko offline sendiri?” 

K: “Tidak ada, hanya tempat kerja dan display produk di rumah” 

 

P: “Selama ini yang sudah beli produk Pernik Elok dari mana saja Bu?” 

K: “Untuk pembeli sejauh ini paling banyak dari Jabodetabek. Banyak juga dari 

luar daerah seperti Aceh, Medan, Lampung, Jawa Timur, dan Lombok. Bahkan ada 

juga orang Jepang yang suka beli produk Pernik Elok untuk oleh – oleh.” 

 

P: “Jenis produk Pernik Elok apa saja ya, dan kalau boleh tahu berapa harga 

produk – produk Pernik Elok Bu?” 

K: “Produk Pernik Elok dominannya bros dan kalung. Tapi kami juga buat 

cincin/ring hijab dan gelang. Produk Pernik Elok kurang lebih terdiri dari dua 

kategori, standar dan premium. Produk standar seperti bros – bros yang harganya 

mulai Rp5.000 sampai puluhan ribu, atau sekitar seratus ribuan. Kalau premium itu 

bros dan kalung yang harganya ratusan ribu dan biasanya pakai batu alam. 

Harganya kisaran Rp200.000 – 450.000” 

 

P: “Untuk kemasan produknya pakai seperti apa Bu?” 

K: “Produk Pernik Elok yang standar pakai box bahan kraft. Kalau yang premium 

pakai hard box. Memang sih, masih polos apa adanya seperti ini. Tapi untuk yang 

kemasan standar memang sengaja dibiarkan polos karena produk standar sering 

dibeli orang untuk dijual kembali, jadi mereka pingin kemasannya polos supaya 

bisa dipasang label/logo mereka. Kadang juga mereka minta dikirimkan tanpa 

kemasan karna sesampainya disana akan di kemas ulang menggunakan kemasan 

mereka sendiri. Ini juga sebabnya saya lebih memilih untuk redesign kemasan yang 

produk premium saja. Selain itu, produk yang premium ini juga suka dijadikan oleh 

pembeli untuk hadiah ke teman/keluarga. Mereka juga menyarankan supaya di 

kemasan ada keterangan tentang produk dan identitas brand.” 



 

 
 

 

P: “Target pasar Pernik Elok seperti apa bu?” 

K: “Untuk targetnya yaitu perempuan usia sekitar 20 – 45 tahun  kelas ekonomi 

menengah yang pekerjaannya guru/dosen, perawat, karyawan kantor, juga 

mahasiswa. Untuk wilayah sih utamanya Jabodetabek, karna Pernik Elok dari Kab. 

Bekasi.” 

 

P: “Menurut Ibu, apa keunggulan Pernik Elok dari kompetitor?” 

K: “Kalau dilihat dari beberapa UKM lain yang usaha sejenis, bisa dibilang Pernik 

Elok desain produknya lebih variatif jadi lebih banyak pilihan aksesorisnya, bahkan 

juga ngga jarang kompetitor yang bikin produk terinspirasi dari desain produknya 

Pernik Elok. Selain itu, Pernik Elok kebanyakan produknya ready stock, jadi 

customer bisa langsung beli tanpa nunggu PO (pre-order). Harga juga relatif, ngga 

terlalu mahal.” 

  



 

 
 

Lampiran 4 Transkrip Survei Google Form 

 

 

 

 

 



 

 
 

 

 

 

 



 

 
 

 

 

 

 



 

 
 

 

 

 



 

 
 

 

 

 
 

 

 

 

 

 



 

 
 

 

Lampiran 5 Dokumentasi Testing 

 

 

 

 

 



 

 
 

 

 

 

 



 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 

Lampiran 6 Hasil Cek Plagiarisme 

 

 


