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ABSTRAK 

Dalam era digital saat ini, visual dan media promosi memainkan peran krusial 

dalam penjualan album musik. Orkes Malam Minggu, sebuah band dangdut modern 

dari Bekasi yang didirikan pada 2019, berencana merilis album mini (EP) perdana 

mereka yang berjudul "Lari Dari Lara" pada tahun 2024. Namun, band ini belum 

memiliki strategi promosi yang memadai untuk memperkenalkan album tersebut 

kepada khalayak luas, terutama target pasar mereka yang didominasi oleh kalangan 

remaja dan muda. Orkes Malam Minggu belum memiliki media promosi yang 

efektif dan visual yang menarik untuk album mini perdana mereka. Hal ini dapat 

menghambat jangkauan audiens potensial dan mempengaruhi penjualan album di 

era digital yang sangat kompetitif. Tujuan dari tugas akhir ini adalah merancang 

media promosi yang efektif dan visual yang menarik untuk album mini "Lari Dari 

Lara" oleh Orkes Malam Minggu. Perancangan ini akan mencakup desain cover 

album, dan media pendukung seperti CD, kaos, kaset, poster, dan stiker yang 

dimana untuk menciptakan identitas visual yang kuat, meningkatkan daya tarik 

album, dan memperluas jangkauan promosi kepada target audiens, terutama 

kalangan remaja dan muda. Metode yang digunakan pada perancangan media 

promosi adalah kualitatif dan kuantitatif yang melalui tahapan wawancara, 

kuesioner, observasi, studi literatur dan survei. Hasil data diolah bersamaan dengan 

analisis SWOT, dan arahan kreatif. Tahapan mind mapping dan moodboard sebagai 

proses untuk mendapatkan key visual sesuai key message yang mengacu kepada 

tone and manner media promosi yaitu playful dan dinamis. Hasil dari perancangan 

ini berupa CD, kaset, t-shirt, poster dan stiker dengan menerapkan konsep playful 

dan kegagalan cinta. Elemen-elemen yang diterapkan pada desain seperti warna, 

tipografi, dan ilustrasi membuat desain ini mempresentasikan tema dari album itu 

sendiri yaitu kegagalan cinta tetapi dikemas dengan konsep yang playful. 

Kata Kunci: Cover Album, Grup Band, Identitas Visual, Media Promosi, Mini 

Album. 
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ABSTRACT 

In today's digital era, visuals and promotional media play a crucial role in selling 

music albums. Orkes Malam Minggu, a modern dangdut band from Bekasi founded 

in 2019, plans to release their first mini album (EP) titled "Lari Dari Lara" in 2024. 

However, the band does not yet have an adequate promotional strategy to introduce 

the album to a wider audience, especially their target market which is dominated 

by teenagers and young people. Orkes Malam Minggu does not yet have effective 

promotional media and attractive visuals for their first mini album. This can hinder 

the reach of potential audiences and affect album sales in the highly competitive 

digital era. The purpose of this final assignment is to design effective promotional 

media and attractive visuals for the mini album "Lari Dari Lara" by Orkes Malam 

Minggu. This design will include the design of the album cover, and supporting 

media such as CDs, t-shirts, cassettes, posters, and stickers which are to create a 

strong visual identity, increase the appeal of the album, and expand the reach of 

promotion to the target audience, especially teenagers and young people. The 

method used in the design of promotional media is qualitative and quantitative 

through the stages of interviews, questionnaires, observations, literature studies 

and surveys. The data results are processed together with SWOT analysis, and 

creative direction. The stages of mind mapping and moodboard as a process to 

obtain key visuals according to the key message that refers to the tone and manner 

of promotional media, namely playful and dynamic. The results of this design are 

in the form of CDs, cassettes, t-shirts, posters and stickers by applying the concept 

of playful and failure of love. The elements applied to the design such as color, 

typography, and illustrations make this design present the theme of the album itself, 

namely failure of love but packaged with a playful concept. 

Keywords: Album Cover, Band Group, Visual Identity, Promotional Media, Mini 

Album.  
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BAB I  

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang Masalah 

Musik sebagai bahasa universal yang dapat diapresiasi oleh semua 

kalangan, karena musik adalah sarana untuk mengekspresikan diri dan 

menyampaikan pesan kepada audiens luas. Melalui lirik-liriknya, musik memiliki 

kekuatan untuk menginspirasi para pendengarnya. Pada era digital saat ini, dalam 

penjualan album musik, ada beberapa faktor yang dapat mengarahkan audiens 

untuk membeli sebuah album. Ini termasuk genre musik yang sesuai dengan selera 

audiens, tren yang meningkatkan minat masyarakat untuk mendengarkan musik 

tersebut, rekomendasi dari orang-orang atau lingkungan sekitar yang telah membeli 

album tersebut, serta visual album itu sendiri (Florencine et al., 2022). Berdasarkan 

hasil survei Skala Survei Indonesia (SSI) pada tahun 2022, musik dangdut menjadi 

jenis musik yang paling disukai masyarakat indonesia dengan presentasi 58,1%. 

Genre musik terbesar selanjutnya yang sangat disukai masyarakat Indonesia adalah 

musik Pop, sebab persentasenya mencapai 31,3%. Sisanya, hanya memiliki 

persentase dibawah 5 persen, seperti musik daerah dengan 3,9%, Keroncong 2,6%, 

Kasidah/Religi 1,2%, Jazz 0,4%, Rock 0,3%, dan musik genre lainnya dengan 

jumlah persentase 2,3%. Hal ini didukung dengan survei dari SSI terkait peminat 

terbesar musik dangdut adalah masyarakat dengan tingkat pendidikan tertinggi 

sekolah dasar (SD) dengan persentase 67,3 persen. 

Berdasarkan  tingginya persentase genre musik yang paling disukai oleh 

masyarakat, musik dangdut mempunyai beberapa bentuk media rilisan seperti EP 

(extended player),  album (long player) dan single. Saat ini, EP atau Extended Play 

menjadi fomat rilisan yang populer di kalangan musisi. Umumnya, EP berisi 4 

sampai 6 lagu dengan total durasi tidak lebih dari 30 menit. Perilisan dilakukan 

melalui beragam media, termasuk CD, kaset, sampai piringan hitam, dengan 

sebagian hanya tersedia dalam format digital. Sedangkan album atau biasa disingkat 

LP (Long Player) adalah kumpulan lagu yang jumlah dan durasinya lebih panjang 

dibanding EP atau single (Adzani, 2019).  
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Beberapa band yang sudah dikenal luas dan memiliki jumlah pendengar 

yang banyak biasanya mempunyai cara yang berbeda-beda dalam menampilkan dan 

mempromosikan band mereka. Salah satunya dengan merilis album lagu buatan 

mereka sendiri. Di sisi lain, musik memiliki kaitan yang erat dengan desain grafis. 

Beberapa contoh desain grafis yang biasanya menjadi peran penting dalam 

mendukung visual karya musik meliputi cover album, label CD, dan berbagai 

macam merchandise yang diproduksi untuk memenuhi keperluan media promosi 

band tersebut. (Pangestu, 2020). Desain grafis sangat diandalkan untuk membantu 

band atau musisi menciptakan citra yang baik dan mewakili identitas karya mereka. 

Desain ini mendukung media promosi dan dapat diproduksi dalam bentuk rilisan 

digital maupun fisik (Barik et al., 2021). Banyak grup musik yang menciptakan 

cover album menjadi ikonik, dikenang oleh audiens, mendapat apresiasi, dan 

menjadi grafis yang popular (Santoso, 2019). 

Orkes Malam Minggu, band dangdut modern dari Bekasi yang terbentuk 

pada 2019, telah berhasil memikat hati penggemar dengan aransemen segar dari 

lagu-lagu dangdut populer. Berawal dari panggung kecil di sebuah kafe di Cibitung, 

mereka kini menjadi primadona dangdut modern di Bekasi dan sekitarnya. Orkes 

Malam Minggu, mereka berencana merilis album pertamanya di tahun 2024 ini, 

namun belum ada media promosi untuk album yang bertajuk “Lari Dari Lara” 

tersebut. Saat ini, permintaan akan nilai koleksi yang diciptakan oleh fitur album 

membuat musisi memerlukan cara lain untuk menjual karyanya, bukan hanya 

musiknya. Desain grafis merupakan teknik yang penting dalam proses pembuatan 

key visual karena memungkinkan untuk menciptakan elemen-elemen visual yang 

efektif dalam menyampaikan identitas dan pesan dari sebuah merek atau produk. 

Dengan demikian, akan dirancang desain grafis album yang mencakup berbagai 

media promosi, seperti desain cover album. Selain itu, akan ada merchandise 

sebagai dukungan promosi, termasuk CD, kaos, kaset, poster, dan stiker. 

Berdasarkan latar belakang yang telah dijabarkan, Orkes Malam Minggu 

membutuhkan media promosi yang mencerminkan citra baru mereka dengan visual 

yang khas menjadi sangat mendesak, terutama karena Orkes Malam Minggu 
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mengincar pasar yang dominan di kalangan remaja atau muda. Sehingga dibuatlah 

perancangan tugas akhir ini yang berjudul “Perancangan Media Promosi Album 

Mini ‘Lari dari Lara’ Oleh Orkes Malem Minggu”. 

1.2 Rumusan Masalah 

Berdasarkan masalah yang telah diuraikan pada bagian latar belakang, maka 

rumusan yang akan dibahas dalam tugas akhir kali ini adalah, Bagaimana 

merancang media promosi mini album “Lari dari Lara” oleh Orkes Malam Minggu? 

1.3 Ruang Lingkup Pembahasan 

Ruang lingkup yang dijelaskan merupakan pedoman dan batasan dalam 

proses perancangan media promosi pada mini album band Orkes Malam Minggu 

yang berjudul lari dari lara yaitu sebagai berikut. 

1. Proses perancangan media promosi mini album “Lari dari Lara” oleh Orkes 

Malam Minggu. 

2. Penerapan teori desain pada perancangan media promosi mini album “Lari dari 

Lara” oleh Orkes Malam Minggu. 

3. Pengaplikasian hasil perancangan media promosi mini album “Lari dari Lara” 

oleh Orkes Malam Minggu. 

1.4 Tujuan dan Manfaat 

Berikut adalah tujua dari perancangan media promosi mini album “Lari dari 

Lara” oleh Orkes Malam Minggu, yaitu: 

1. Merancang karya desain media promosi mini album “Lari dari Lara” oleh 

Orkes Malam Minggu. 

2. Menerapkan teori desain dan menggambarkannya dalam perancangan media 

promosi mini album “Lari dari Lara” oleh Orkes Malam Minggu. 

3. Menghasilkan media turunan berupa desain cover album, CD/kaset, t-shirt, 

stiker dan poster A3. 

Sedangkan Manfaat yang ingin dicapai dalam perancangan media promosi 

pada mini album band Orkes Malam Minggu ini diharapkan dapat menunjukkan 

media promosi dari mini album serta membantu meningkatkan citra band. 
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1.5 Sistematika Penulisan 

Sistematika penulisan dalam perancangan tugas akhir ini, tujuannya agar 

penyajian dan pembahasan materi dapat tersusun dengan baik sehingga dapat 

mudah dipahami. Sistematika penulisan terdiri dari lima bagian dengan struktur 

sebagai berikut: 

BAB I  PENDAHULUAN 

Bab ini membahas tentang latar belakang perancangan media 

promosi mini album “Lari dari Lara” oleh Orkes Malam Minggu, 

rumusan masalah, ruang lingkup pembahasan, tujuan dan manfaat, 

serta sistematika penulisan.   

BAB II LANDASAN PERANCANGAN 

Bab ini berisi landasan teori yang akan digunakan sebagai dasar 

dalam proses perancangan. media promosi mini album “Lari dari 

Lara” oleh Orkes Malam Minggu yang terkait dengan elemen dan 

prinsip desain grafis.  Landasan perancangan mencakup teori-teori 

yang berseumber dari berbagai referensi seperti jurnal, buku, dan 

situs web. 

BAB III METODE PERANCANGAN 

Bab ini menjelaskan beberapa metode yang digunakan untuk 

mengumpulkan data dalam perancangan media promosi mini album 

“Lari dari Lara” oleh Orkes Malam Minggu, termasuk metode riset 

desain, pengumpulan data, analisis SWOT serta arahan kreatif. 

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN 

Pada bab ini akan dipaparkan hasil dan pembahasan pada karya 

desain media promosi pada mini album band Orkes Malam Minggu, 

termasuk konsep visual, proses desain, media pendukung dan 

pertimbangan produksi. 
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BAB V PENUTUP 

Di bagian akhir  ini dijelaskan kesimpulan dan saran yang terkait 

dengan proses perancangan media promosi mini album “Lari dari 

Lara” oleh Orkes Malam Minggu. 
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BAB V  

PENUTUP 

 

5.1 Simpulan 

Dari proses perancangan media promosi mini albu Lari dari Lara ini, 

didapatkan kesimpulan bahwa : 

1. Perancangan media promosi mini album lari dari lara dimulai dari 

adanya keinginan Orkes Malem Minggu untuk mempromosikan mini 

album perdananya yang berjudul lari dari lara. Proses tersebut dimulai 

melalui metode riset dari wawancara kepada klien langsung yang 

menghasilkan informasi mengenai Orkes Malem Minggu dan Informasi 

mengenai mini abum. lalu observasi dilakukan dengan melalui media 

sosial Orkes Malem Minggu. Selain itu, dilakukan juga survei dan studi 

literatur sehingga dapat dikumpulkan data terkait perancangan mini 

album lari dari lara oleh Orkes Malem Minggu. Data-data lain yang 

dihasilkan ialah mengenai product knowledge, competitor, consumer 

insight dan SWOT, sehingga terciptanya creative brief. Orkes Malem 

Minggu ingin menampilkan album tentang kegagalan cinta tetapi di 

kemas dengan instrumen-instrumen yang playful. Dari sini lah 

terbentuknya tone and manner playful dan dinamis 

2. Dari creative brief dilanjutkan ke proses mindmapping. Dari mindmap 

tersebut terciptalah beberapa kata kunci yaitu, playful, dinamis, cinta 

dan koplo. Dari kata kunci tersebut terciptalah key visual berupa, 

tipografi eksperimental, asimetris, kegagalan cinta, dan koplo. Key 

visual tersebut menjadi acuan untuk mencari referensi visual yang 

dijadikan moodboard, setelah dibuatnya modboard, terbentuk beberapa 

referensi elemen visual berupa tipografi, warna, ilustrasi dan gaya 

desain. Dari referensi tersebut dibuat lah tiga alternatif sketsa manual 

sebagai acuan desain media promosi mini album, lalu tiga alternatif 

sketsa manual di digitalisasi. Alternatif yang dipilih adalah alternatif 2, 
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dimana untuk memilih desain didiskusikan terlebih dahulu kepada klien 

dan juga beberapa masukan dari dosen pembimbing. Setelah mendapat 

desain terpilih, dibuatlah mock up digital untuk melihat tampilan CD 

secara lebih nyata. Proses desain diakhiri dengan final artwork yang 

menampilkan seluruh desain secara lengkap. tidak lupa juga, pemilihan 

ini menerapkan teori-teori yang telah dipelajari sebelumnya pada studi 

literatur yaitu, teori media promosi, teori desain grafis seperti elemen 

dssain grafis dan prinsip desain grafis dan juga teori layout seperti 

prinsip layout, elemen layout dan jenis-jenis layout. 

3. Media promosi lainnya juga dibuat untuk mendukung media promosi 

mini album Lari dari Lara, media promosi lainnya adalah t-shirt, kaset, 

poster mini album, poster promosi dan stiker. Penerapan elemen grafis 

pada t-shirt menggunakan elemen desain seperti tipografi dibagian 

depan baju dan ilustrasi hati pada bagian belakang baju. Pada desain 

kaset menggunakan elemen desain berupa ilustrasi bunga mawar yang 

layu dibagian cover depan kaset, lalu tipografi di bagian depan, bagian 

dalam dan cover belakang kaset. Sedangkan ilustrasi hati di letakkan 

pada bagian bawah layout dibagian dalam kaset. Desain poster mini 

album menggunakan elemen desain seperti bunga mawar yang layu 

sebagai fokus utama diposter ini dan tipografi untuk judul abum dan 

judul lagu pada album ini. Desain stiker menggunakan elemen desain 

berupa logo Orkes Malem Minggu, ilustrasi hati, tipografi judul album 

dan ilustrasi gendang. Dan yang terakhir desain poster promosi album 

menggunakan desain cover album sebagai fokus utama. 

5.2 Saran 

Setelah menyelesaikan seluruh rangkaian proses desain media promosi mini 

album Lari dari lara, terdapat beberapa saran, yaitu: 

1. Peneliti yang akan melakukan riset dan perancangan media promosi mini album 

lari dari lara oleh Orkes Malem Minggu dapat meningkatkan penjualan album 
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dan dapat meningkatkan minat dan kepercayaan pelanggan dalam membeli 

produk. 

2. Jika ingin merancang meda promosi dengan konsep playful dan eksperimental 

tipografi, sangat disarankan untuk mengumpulkan sebanyak mungkin referensi 

visual seperti layout, warna, bentuk, tipografi dan teknis. Dengan begitu bisa 

memperoleh inspirasi yang lebih luas. 
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LAMPIRAN 

Lampiran 1. Lembar Bimbingan 
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Lampiran 2. Wawancara 

Hari/Tanggal : Sabtu, 25 Mei 2024 

Waktu : 19:00 

Narasumber : Muhammad Yoga Wicaksono (Manajar Orkes Malem Minggu), 

Shidqi Hakim (Drummer Orkes Malem Minggu) 

Tempat : Pujasera Perumahan Villa Mutiara Jaya, Cibitung 

 

1. Kapan Orkes Malem Minggu terbentuk? 

Pada tahun 2019, bulannya tidak ingat kapan. Tapi panggung pertama kami 

di tahun 2020 bulan desember. 

 

2. Kenapa Menggunakan nama Orkes Malem Minggu? 

dikarenakan semua personil punya kesibukan masing-masing, ada yang 

kerja, ada yang kuliah. Jadi, bisa tampildi malam minggu saja, akhirnya 

pake nama Orkes Malem Minggu. 

 

3. Ada berapa orang personil Orkes Malem Minggu? 

8 orang personil ada, Umar (Vokalis), Arya (Vokalis), Daffa (Bass), Shidqi 

(Drum), Rangga (Gendang), Osa (Kentrung), Arya (Gitar) dan Reyhan 

(Tamborin). 

 

4. Orkes Sendiri apakah punya selogan atau ciri khas? 

Selogan ciri khas Orkes Malem Minggu yaitu “Happy For U“ dan 

“Menghibur Sebelum Libur“. “Happy For U“ artinya itu bahagia untukmu 

dan “Menghibur Sebelum Libur“ tercipta karna Orkes Malam Minggu 

tampil di malam minggu yang dimana besoknya adalah hari libur (Minggu). 

 

5. Kapan dimulainya proses pembuatan album ini? 

Juni 2023 sampai mei 2024. Orkes melakukan rekaman di studio rekaman 

di daerah Tambun, Bekasi 
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6. Hambatan apa yang orkes alami ketika pembuatan album ini? 

Project ini cukup mangrak dikarenakan Arya(Gitar) dan Shidqi(Drum) 

melanjutkan perkuliahan di luar kota, jadi terkadang harus menunggu 

mereka pulang, sedangkan di atas panggung jika mereka tidak ada Orkes 

memanggil additional untuk melengkapi personil yang kurang lengkap. 

 

7. Album ini bercerita tentang apa? 

Album ini bercerita tentang perjalanan mengejar cinta, mengalami banyak 

kegagalan mendapatkan cinta dan perpisahan hubungan cinta. 

 

8. Apa tujuan album ini dirilis? 

Album ini bertujuan untuk menjadi pelarian emosional bagi pendengarnya, 

membantu mereka merasakan dan mengatasi perasaan lara dengan cara 

yang lebih mendalam dan autentik. 

 

9. Inspirasi membuat album ini tuh apasih? Kenapa ingin membuat lagu-

lagu soal percintaan? 

Shidqi (Drum) dan Arya (Vokalis) ingin meciptakan mini album yang 

berisikan lagu-lagu galau yang menggambarkan pengalaman dan emosi 

yang mereka alami, serta menyampaikan perasaan kesedihan dan patah hati 

yang sering dialami banyak orang. 

 

10. Lagu-lagu di album ini cerita tentang apasih? 

1. Mampir : (Lagu Pertama) 

Bercerita tentang perjalanan mengejar kekasih impian disaat hati menolak 

untuk jatuh cinta, sedang terluka dan sepi, berharap bisa mengobati ternyata 

patah hati, tak pernah menganggap aku ada, dan ternyata dia hanya mampir 

bukan menetap. 
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      2. Hujan : (Lagu Kedua) 

Bercerita tentang perjalanan cinta selanjutnya setelah gagal, namun takdir 

cinta terus tidak berpihak baik, seperti derasnya hujan, luka hati nya terus 

membasahi dan kembali gagal mengejar cintanya, dan harus mengalah 

melepaskan dia dengan pilihannya. 

3. Polahmu (tingkahmu) : (Lagu Ketiga) 

Bercerita tentang perjuangan aku untuk mempertahankan cinta, namun 

semuanya terbuang percuma karena tingkahnya yg memilih untuk 

menyakiti, dan meng khianati, akhirnya aku memilih ikhlas atas luka dan 

perpisahan. 

4. Happy For You : (Lagu Keempat) 

Bercerita tentang patah hati yg terakhir dan sekuat hati menyerah atas 

kegagalan cinta yg terus terjadi, keyakinan dia di awal ternyata hanya main2 

dan aku kembali disakiti, dan pada saat ini aku cuma bisa mendoakan 

semoga dia bahagia atas pilihannya. 

 

11. Apakah Orkes sudah mempunyai media promosi untuk album Lari 

dari Lara? 

Untuk saat ini Orkes sendiri belum punya apapun dari segi media promosi 

untuk mini album ini. 

 

12. Apa yang dibutuhkan Orkes untuk mempromosikan album barunya?  

Desain cover album dan desain merchandise seperti CD,kaset,kaos,poster 

dan stiker. 

 

13. Dimana Orkes merilis album? 

Di platform digital seperti Spotify, Apple Music dan Youtube Music. 
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Lampiran 3. Bukti Testing 

 

Klien 

 

Audiens 1 

 

 

Audiens 2 
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Audiens 3 

 

 

Audiens 4 

 

 

Audiens 5 
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Lampiran 4 Hasil Survey Kuesioner 
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Lampiran 5. Hasil Turnitin 
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Lampiran 6. Daftar Riwayat Hidup 

 


