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ABSTRAK

Untuk menciptakan ekosistem yang lebih baik dalam industri kopi, Last.Brew
berperan sebagai event planner yang menyelenggarakan acara untuk para penggiat
kopi dan komunitasnya. Namun, ada ketidaksesuaian antara visual yang
ditampilkan oleh Last.Brew dengan:lini bisnisnya dalam«penerapan identitas
visual dan media promosi yang menyulitkan perusahaan wuntuk dikenal dan
diidentifikasi, sehingga menyebabkan rendahnya tingkat kesadaran target audiens.
Penelitian ini bertujuan untuk merancang. ulang identitas visual yang dapat
memperkuat eitra Last.Brewssebagai event planner di bidang kopi. Metode
penelitian .yang digunakan adalah desain penelitian campuran (kualitatif dan
kuantitatif) dengan pendekatan deskriptif, dan teknik pengumpulan data meliputi
wawanecara, studi literatur, observasi, serta kuesioner, dengan tahapan yang
diterapkan mengikuti proses desain. Hasil penelitian menunjukkan identitas visual
baru yang dikembangkan dengan menggunakan berbagai elemen yang umum
dalam industri kopi, dengan konsep desain minimalis dan modern. Identitas visual
ini diharapkan menjadi aset utama yang diterapkan di berbagai media promosi
untuk menjaga konsistensi citra. Dengan perubahan identitas visual, diharapkan
kesadaran audiens = terhadap Last.Brew meningkat,. serta « menumbuhkan
kepercayaan klien untuk bekerja sama dalam perancangan acara.

Kata kunci: Citra, Desain, Event-Planner,ddentitas Visual, Kopi.
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ABSTRACT

To create a better ecosystem in the coffee industry, Last.Brew serves as an event
planner organizing events for coffee enthusiasts and their communities. However,
there is a misalignment between Last:Brew.s visual representation and its
business line in terms of visual identity.and promotional.media, which hinders the
company’s recognition and-identification, leading to low awareness among the
target audience. This study aims to redesign the visual identity.to strengthen
Last. Brew's imageras-a coffee event planner. The research method employed is a
mixed-methods’ approach (qualitative and quantitative) with a descriptive
approach, .and data collection techniques include interviews, literature review,
observation, and surveys, following a design process. The findings.indicate that
the new visual identity, developed using various elements common in the coffee
industry with a minimalist and modern design concept, is expected to become a
key asset applied across various promotional media to maintain image
consistency. With the visual identity change, it is hoped that audience awareness
of Last. Brew will increase, and client trust in collaborating on event planning will
grow.

Key words: Image, Design, Event Planner, Visual Identity, Coffee.
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PRAKATA

Segala puji serta syukur dipanjatkan kehadirat Allah SWT yang telah

memberikan banyak karunia-Nya sehingga Tugas Akhir yang berjudul
“Perancangan Ulang Identitas Visual" Coffee Event Planner Last.Brew” dapat
terselesaikan dengan baik. Penulis menyadari banyaknya bimbingan, dukungan
serta semangat dari_berbagai pihak selama masa perkuliahan sampai pada
penyusunan tugas akhir. Pada kesempatan ini, rasa terima kasih dicurahkan
sebesar-besarnya kepada banyakpihak yang telah membantu dalam perancangan
laporan tugas akhir:

1.
2

Dr: Syamsurizal, SE.M.M. selaku Direktur kampus Politeknik Negeri Jakarta.
Dr Zulkarnain, S.T., M.Eng. selaku Ketua Jurusan Teknik Grafika dan
Penerbitan.

Dwi Agnes Natalia Bangun, S.Ds., M.Ds:, selaku Kepala Program Studi
Desain Grafis.

Rachmadita Dwi Pramesti, M. Ds, selaku pembimbing mateti yang senantiasa
mendedikasikan waktunya untuk memotivasi, membantu, dan mengarahkan
mahasiswa dalam pembuatan Tugas Akhir.

MRR. Tiyas Maheni DK, S.H., M.H., selaku pembimbing teknis penulisan
yang membimbing dalam perancanganlaporan Tugas Akhir ini.

Yani Elok Pratiwi, selaku Founder Last.Brew yang telah mengizinkan
penulis 'mengangkat Last.Brew menjadi objek karya Tugas Akhir ‘dan
banyak membantu selama proses penelitian berlangsung.

Kedua orang tua; keluarga, dan kerabat yang selalu mendoakan dan
mendukung penulis dengan-tulus.secara.moril dan.materiil sclama menjalani
pendidikan sampai ke jenjang perguruan tinggi.

Seluruh teman seperjuangan di Politeknik Negeri Jakarta, terkhusus pada
teman-teman di kelas Desain Grafis A yang selalu membersamai dalam suka
dan duka serta memberikan semangat dan dukungannya dalam bersinergi
untuk dapat menyelesaikan pendidikan di jenjang perguruan tinggi ini tepat

waktu.
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PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Pangsa pasar kopi Indonesia global cenderung fluktuatif. Namun Indonesia
tetap peringkat empat dunia.sebagai penghasil kopi terbesar. menurut United
States Department of Agriculture (Coffee| USDA Foreign Agricultural Service,
2024). Indeks [RCA (Revealed Comparative Advantage) Indonesia rata-rata
sebesar 3.95, termasuk di kategori medium, jauh di bawah negara eksportir utama
seperti- Kolombia (39.97), Vietnam (17.37), dan Brazil (15.66) (Jamil, 2019).
Penelitan menunjukkan kopi tetap menjadi komoditas andalan.negara saat ini.

Namun, daya dukung pemerintahan daerah masih rendah terhadap industri
kopi. Seperti terlihat pada kelompok tani dan pengolah kopi arabika di Garut yang
bergantung pada faktor cuaca dan biaya sewa mesin olahan. Menurut Fizriani et
al. (2021), masalah 'ini bisa diatasi dengan program pelatihan praktik budidaya
kopt sesuai GPA/Good Agricultural Practices, manajemen keuangan, strategi
pemasaran, serta investasi mesin pengolahan kopi untuk mengurangi
ketergantungan pada faktor cuaca dan ketidakpastian lainnya.

Kurangnya eksistensi komunitas penggiat kopi menghambat program bagi
petani dan penggiat kopi. Media komunikasi dan event kreatif di Indonesia dapat
menampilkan ‘potensi industri kopi. Salah satu cara menggaungkan produk atau
informasi baru kepada masyarakat adalah melalui penyelenggaraan event
(Pranoto, 2020). M.Par (2023) Dalam bukunya "Pengelolaan Event," dijelaskan
bahwa event dapat dikelompokkan dalam kategori sepertisport, entertainment dan
festival budaya, marketing and promotional, dan MICE (Meeting, Incentive,
Convention, Exhibition). Industri kopi dapat menunjukkan eksistensinya melalui
marketing and promotional dengan skala dan publikasi yang kuat, menarik minat
pengunjung, memiliki nilai berita, dan mendukung ekonomi bisnis (M.Par, 2023).
Event dapat menjadi strategi promosi untuk industri kopi untuk meyakinkan

masyarakat dan pemerintah agar dapat mendominasi pasar global. Bentuk event
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seperti kompetisi, mentoring, dan bootcamp dapat menjembatani petani lokal,
penggiat, dan pemerintah daerah untuk menciptakan ekosistem yang lebih baik.

M.Par (2023) menyebutkan beberapa faktor yang memengaruhi jumlah
pengunjung event meliputi pelaksana dan _penyelenggara, jenis kegiatan, lokasi,
protokol undangan, cuaca, hambatan pelitik dan keamanan, serta tamu undangan.
Event planner adalah faktor utama keberhasilan event dan dapat diklasifikasikan
sebagai spesialis kontraktor (untuk instamsi atau perusahaan) atau. spesialis
program (seperti showbiz, expo,kompetisi, dan olahraga) (Fitri, 2019). Last.Brew
berperan signifikan dalam industri kopi dengan rutin menyelenggarakan event
tahunan” yang meningkatkan kualitas sumber daya manusia dan menciptakan
ekosistem kopi yang Jdebih baik: Last:Brew juga memperbesar jumlah:penggiat
kopi yang teredukasi dan mencapai standar tinggi dalam produksi biji kopi.

Last.brew merupakan perusahaan perencanaan event khusus kopi di
Indonesia dan memiliki logo sebagai.identitas visual. Identitas visual yang
berkarakter dapat memperkuat posisi Last.Brew di- pasar . dan mampu
meningkatkan pengakuan merek. Sebagai contoh, perancangan ulang identitas
visual yang tepat pada event planner Bandungcom unity mampu meningkatkan
kredibilitas usaha, loyalitas konsumen, dan memudahkan konsumen mengingat
produk dan jasa yang ditawarkan-perusahaan (Rinaldi et al., 2023). Kemudian
pengimplementasian identitas visual pada corporate kit event organizer Gong
Production seperti seragam dan kartu nama memberikan kepercayaan kepada
konsumen sebagai pemilik acara (Gunawan & Happy, 2023).

Identitas visual seperti logo, warna, tipografi, dan gambar akan diterapkan
dalam media promesi.dan company profile.untuk.- memperkenalkan Last:Brew
kepada penggiat kopi serta mendukung kerja sama B2B. Klien dan mitra saat ini
termasuk Pemkot Bogor, Dinas Pariwisata dan Kebudayaan Kota Bogor, KNPI,
Himpunan Mahasiswa Vokasi IPB, serta media partner seperti GNFI, Sarang
Global Coffee Processor, dan Cleo Pure Water. Di masa depan, diharapkan
Last.Brew bisa menjalin lebih banyak kerja sama melalui penerapan identitas

visual dalam promosi.
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Menurut Yani Elok Pratiwi selaku Founder Last.Brew melalui wawancara
yang dilakukan, identitas visual yaitu logo Last.brew kurang berkarakter dalam
menggambarkan lini bisnis Last.Brew dan memiliki pembiasan makna karena
bersifat general, sehingga menyebabkan persepsi ambigu, kurangnya kredibilitas,
dan menyulitkan masyarakat dalam mengenali Last.brew sebagai event planner.
Sedangkan, logo adalah wajah-utama yang menjadi representasi. dari visi, misi,
dan nilai dari sebuah perusahaan (Batubara et al., 2023).

Keselarasan identitas visual dengan lini bisnis penting untuk membantu
audiens dan mitra bisnis dalam mengidentifikasikan jasa dengan benar dan
mengurangi kesalahan persepsi. Pembuatan graphic standard manual (GSM)
diperlukan untuk konsistensi-citra perusahaan-dan penyampaian informasi yang
efisien. Implementast identitas visual sebagai strategi pemasaran dapat
memperkuat citra positif dan nilai perusahaan, serta menjangkau target audiens
yang tepat, terutama para penggiat kopi(Kurniansyah & Oemar; 2021).

Berdasarkan kondisi tersebut, dapat disimpulkan bahwa masalah
Last.Brew adalah adanya pembiasan makna pada logonya yang belum cukup
merepresentasikan citra yang ingin ditampilkan sehingga diperlukan perancangan
ulang identitas visual Coffee Event Planner Last.Brew agar konsisten dan efektif

dalam mempresentasikan citra perusahaan.

1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang yang telah dipaparkan di atas, maka rumusan
masalah yang diangkat dalam Laporan tugas Akhir ini adalah “Bagaimana
merancang ulang “identitas  visual coffee..event planner last.brew...untuk

mempresentasikan citra perusahaan?”

1.3 Ruang Lingkup Pembahasan

Adanya pembatasan suatu masalah ditujukan agar pembahasan pada
Laporan Tugas Akhir tetap terfokus dan terarah. Penyusunan Laporan Tugas
Akhir ini berfokus pada perancangan identitas visual yang meliputi topik

pembahasan sebagai berikut:
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Proses perancangan ulang identitas visual coffee event planner Last.Brew.
Penerapan teori desain grafis dan prinsip desain grafis dalam perancangan
identitas visual.

Penerapan hasil karya terapan identitas.wvisual'pada graphic standard manual

dan media turunannya.

1.4 Tujuan dan Manfaat
1.4.1 Tujuan

Dalam penulisan tugas akhir ini memiliki beberapa, tujuan mengapa

penelitianini dilakukan, diantaranya:

1.

Mengetahui proses-perancangan-ulang identitas.visual coffee event planner
Last.Brew secara sistematis.

Menerapkan penggunaan teori.desain grafis dan prinsip.desain grafis.
Menerapkan Graphic standard Manual dan pengaplikasian identitas visual

pada media turunan.

1.4.2  Manfaat

Manfaat yang diharapkan akan didapat melalui penulisan tugas akhir ini,

yaitu:

1.

Manfaat Teoritis

Perancangan ulang Identitas visual ini diharapkan mampu menjadi bahan
referensi untuk membantu civitas academica di penelitian karya selanjutnya
dalam melakukan proses perancangan identitas visual untuk suatu merek
secara terstruktur dan sistematik.

Manfaat Praktis

Perancangan ulang identitas visual bagi Last.Brew adalah lebih mudah untuk
memperkenalkan usahanya sesuai dengan citra yang ingin ditampilkan secara
tepat dan masyakarat akan dimudahkan dalam mengidentifikasi usaha
Last.brew karena identitas visual yang konsisten diaplikasikan ke berbagai
media komunikasi yang berperan sebagai simbol atau penanda yang kuat bagi

Last.Brew di kalangan masyarakat.
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1.5 Sistematika Penulisan

Sistematika dalam penyusunan Laporan Tugas Akhir yang berjudul
”Perancangan Ulang Identitas Visual Coffee Event Planner Last.Brew” dibuat
secara sitematis, runtut, dan terperinci untuk mempermudah pembaca dalam

memahami isi pembahasan yang terdiridari lima bab, yaitu:

PENDAHULUAN

Bab ini_berisi mengenai penjelasan latar belakang permasalahan
penelitian. Pada bab.ini juga dibahas mengenai rumusan masalah,
ruang lingkup pembahasan, mengenai tujuan dan manfaat, serta
sistematika penulisan Laporan Tugas Akhir.

LANDASAN PERANCANGAN

Bab ini berisi pembahasan  teori yang digunakan untuk menjadi
landasan dan pijakan. dalamperancangan ulang identitas visual
Last.Brew. Kajian teori ini-memaparkan ilmu desain grafis dan ilmu
pedukung yang didapatkan dari berbagai .macam literatur yang
berkaitan dengan permasalahan pada Laporan Tugas Akhir.
METODE PERANCANGAN

Bab ini akan membahas metode  penelitian mulai dari teknik
pengumpulan data seperti.. wawancara, observasi, studi literatur,
beserta metode riset desain, analisis data, dan arahan kreatif guna
mempermudah perancangan ulang identitas visual Last.Brew.

HASIL DAN PEMBAHASAN

Pada” bab ini memaparkan hasil dan pembahasan karya desain
identitaswvisual yang dirancang, mulai.dari pembuatan konsep.visual,
proses desain melalui tahapan visualisasi alternatif desain sampai
dengan desain terpilih, serta mengenai pengaplikasian desain pada
graphic standard manual dan media pendukung.

PENUTUP

Bab ini menyajikan kesimpulan dan saran mengenai perancangan
ulang identitas visual Coffee Event Planner Last.Brew yang telah

diuraikan pada bab sebelumnya secara singkat dan jelas.
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BAB V
PENUTUP

5.1 Simpulan

Setelah melalui rangkaian proses dalam Perancangan Ulang Identitas Visual

Coffee Event Planner Last.Brew dapat disimpulkan hasilnya, sebagai berikut:

1.

Proses perancangan-ulang identitas visual coffee event planner Last.Brew
dimulai dengan penelitian menggunakan metode mixed methods, dengan
metode pengumpulan data yaitu observasi, studi literatur;, wawancara, dan
kuesioner. Hasil penelitian kemudian diolah menjadi arahan kreatif dan
dikembangkan melaluiteknik mind mapping untuk menemukan-konsep
desain. Setelah mengumpulkan kata kunci, dibuat moodboard untuk merujuk
ambience dan mood visual. Selanjutnya, dibuat beberapa sketsa kasar yang
disaring menjadi lima sketsa halus; lalu didigitalisasi menjadi desain
komprehensif. Dari lima desain tersebut, dipilih satu desain logo berbentuk
teko dengan konsep modern, clean, minimalis, dan profesional. Tahapan
akhir adalah menghasilkan final artwork yang diterapkan pada berbagai
media pendukung.

Perancangan ulang identitas wisual.untuk wcoffee event planner Last.Brew
mengaplikasikan prinsip dan teori desain grafis. Logo menggunakan bentuk
realis yang disimplifikasi, menggambarkan aktivitas menuang kopi dari keztle
dengan curve yang dinamis, melambangkan aliran ilmu yang dituangkan ke
para penggiat kopi di dalam komunitas. Desain ini tampil modern, minimalis,
dan clean dengan.warna monokromatik.coklat:tua yang memberi-kesan
profesional. Tipografi menggunakan Lexend Peta untuk /ogotype dan DM
Sans untuk keperluan teks lainnya, keduanya termasuk jenis font sans serif
untuk mempertahankan /egibility dan konsistensi. Supergrafis terinspirasi dari
elemen logo yang dimodifikasi berpola dengan inspirasi aliran atau tetesan
kopi. Prinsip desain mencakup kesatuan atau wunity dengan elemen terpusat
dan keseimbangan simetris, serta prinsip kedekatan atau proximity dari teori

prinsip Gestalt untuk menunjukkan keterkaitan antar elemen.

73
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3. Graphic Standard Manual merupakan media utama dari Pengimplementasian
desain terpilih yang memiliki fungsi sebagai panduan aturan penggunaan
elemen identitas visual seperti logo, warna, tipografi, dan supergrafis yang
dapat digunakan diberbagia media informasi dan komunikasi Last.Brew
secara efektif dan konissten. Adapun-media turunannya.antara lain, company
profile, business card, template media sosial, dan corporate kitseperti apron,
lanyard, enamel pin,dan coffee cupping bowl. Harapannya Last.Brew akan
lebih mudah” dalam melakukan perencanaan marketing dan promosi ke

depannya dengan efektif, konsisten, dan berkelanjutan.

Saran

Setelah melewati berbagai alur proses dalam perancangan ulang identitas
visual coffee event planner Last.Brew, terdapat beberapa saran untuk penelitian
selanjutnya ketika melakukan perancangan yang serupa, yaitu:

1.

Hasil dari perancangan ulang identitas visual coffee event planner
Last.Brew yaitu perubahan desain logo yang semula hanya logogram
menjadi kombinasi logo, perlu dilakukan evaluasi dan pengkajian lebih
lanjut  terkait  demgan = keefektivitasan  Kinetja. = rebranding
Pasca-Implementasi. Analisis bagaimana perubahan yang dilakukan dapat
mempengaruhi pengenalan. merek, loyalitas. pelanggan, dan kesuksesan
acara.

Perlu evaluasi mendalam terkait dengan penerapan identitas visual pada
media turunan. Pengkajian yang perlu dilakukan mengenai nilai tambah
dan brand experience, bagaimana identitas visual baru pada media dapat
menambah nilai dan menciptakan pengalaman merek yang lebih baik

untuk pelanggan melalui materi promosi dan interaksi di acara.
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Lembar Bimbingan (Pembimbing Materi)

LEMBAR BIMBINGAN TUGAS AKHIR

PROGRAM STUDI DESAIN GRAFIS

JURUSAN TEKNIK GRAFIKA PENERBITAN

POLITEKNIK NEGERI JAKARTA

KETERANGAN:

NAMA MAHASISWA Muhammad Yulianto
NAMA PEMBIMBING Rachmadita Dwi Pramesti, M. Ds
JUDULTUGAS AKHIR Perancangan Ulang ldentitas Visual Coffee Event Planner Last Brew

1.Lembar bimbingan ini digunakan untuk mencatat aktivitas bimbingan mahasiswa

2. Lembar bimbingan ini ditulis oleh mahasiswa dan diketahui oleh pembimbing

3. Harap lampirkan lembar bimbingan ini pada laporan Tugas Akhir sebelum sidang

BIM?(IEN_GAN BT:‘:?:GAALN KOMENTAR PEMBIMBING RENCANA PROGRESS/REVISI*
Pengarahan awal terkait dengan TA :
1 19 Maret 2024 sesuai dengan Buku Pedoman Tugas FIRN ParTSt oty .dan
Akhir Spesifikasi Desain selesaikan pada awal April
- Perhatikan kutipan dari website
internasional
- Penguatan urgensi perancangan -
: ; : " Melakukan revisi berdasarkan
2 28 Maret 2024 |d:dn;|tt)aasbv1|sual flan Pampany prode komentar pembimbing dan
P A A melanjutkan penulisan bab 2
- Penguatan penulisan pada tujuan
dan manfaat agar linear dngan latar
belakang
- Perhatikan sitasi kutipan
e Pengmba‘han deskripsi pada "°°9'3f' Melakukan revisi berdasarkan
pada identitas visual, gambar/ilustrasi PR
3 18 Aprl 2024 pada identitas visual komentar pembimbing dan paralel
Ry - . melanjutkan penulisan bab 3
-menghighlight media promosi dan
turunan
- Perubahan poin-poin kuesioner g3
- Penguatan profil klien dan product Eielakiones thbe newieion
. komentar pembimbing, melanjutkan
4 3 Mei 2024 knowledge "
- Penambahan penjelasan mengenai penulisan bab 3, dan menyerahkan
GSM draft kuesioner
Melakukan revisi berdasarkan
5 6 Mei 2024 feedback untuk point-point kuesioner |komentar pembimbing, melanjutkan
penulisan bab 3
. : Melakukan revisi berdasarkan
6 10 Mei 2024 3 Perba!kan o SWQT p komentar pembimbing, melanjutkan
- Perbaikan pada creative brief .
penulisan bab 3
é\?ig?mbahan kesimpulan strategi Melakukan revisi berdasarkan
7 18 Mei 2024 - Perbaikan penjelasan consumer kome(\tar pembimbing, memfinalisasi
Nk penulisan bab 3
insight
; Pengarahan Seminar Proposal dan Penyusunan materi presentasi untuk
= e 2024 teknis presentasi seminar proposal
Melakukan revisi berdasarkan
; . komentar penguji seminar proposal,
9 11 Juni 2024 A I:;n%aarlahan terkait catatan seminar memfinalisasi penulisan bab 1,23,
Propo masuk penulisan bab 4 dan konsep
desain
. g . ; Merevisi mind mapping, moodboard,
10 25 Juni 2024 Perbaikan untuk hasil mind mapping, dan lanjut proses sketsa halus, dan
moodboard, dan sketsa kasar. digitalisasi

Pengarahan Seminar nasional

finalisasi jurnal seminar nasional dan
lanjut poster

25 Juli 2024

perbaikan konsep desain dan GSM

Melakukan revisi berdasarkan
komentar pembimibng, masuk
penulisan bab 5

3 Agustus 2024

Pengarahan proses desain dan bab 5
kesimpulan dan saran

Melakukan perbaikan dan finalisasi
laporan tugas akhir keseluruhan

*untuk menjadi acuan bimbingan selanjutnya
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Lembar Bimbingan (Pembimbing Teknis Penulisan)

LEMBAR BIMBINGAN TUGAS AKHIR

PROGRAM STUDI DESAIN GRAFIS

JURUSAN TEKNIK GRAFIKA PENERBITAN

POLITEKNIK NEGERI JAKARTA

KETERANGAN:

NAMA MAHASISWA Muhammad Yulianto
NAMA PEMBIMBING MRR. Tiyas Maheni DK, S.H.,M.H.
JUDUL TUGAS AKHIR Perancangan Ulang Identitas Visual Coffee Event Planner Last.Brew

1. Lembar bimbingan ini digunakan untuk mencatat aktivitas bimbingan mahasiswa

2. Lembar bimbingan ini ditulis oleh mahasiswa dan diketahui oleh pembimbing

3. Harap lampirkan lembar bimbingan ini pada laporan Tugas Akhir sebelum sidang

BIMBINGAN TANGGAL &
KE- BIMBINGAN KOMENTAR PEMBIMBING RENCANA PROGRESS/REVISI
Pengarahan awal terkait dengan TA Mulai penyusunan BAB 1dan 2
1 5Aprl 2024 sesuai dengan Buku Pedoman Tugas |selesaikan setelah isi materi sudah
Akhir Spesifikasi Desain diupdate dari pembimbing 1
- Perbaikan pada penomoran
keseluruhan bab Melakukan revisi berdasarkan
2 6 Mei 2024 - Perbaikan penulian dan tata bahasa |komentar pembimbing dan
pada babldan 2 melanjutkan penulisan bab 2dan 3
- Pemilihan kalimat efektif
- Perbaikan pada sitasi kutipan dalam
kutipan Melakukan revisi berdasarkan
3 17 Mei 2024 - Perbaikan penulisan dan tata bahasa |komentar pembimbing, memfinalisasi
pada bab1,2 dan 3 penulisan bab 3
- Pemilihan kalimat efektif
Mengirimkan draft bab 1,2, dan 3 sesuai | Melakukan revisi berdasarkan
4 14 Juni 2024 dengan perbaikan catatan seminar komentar penguji seminar proposal,
proposal melanjutkan penulisan bab 4 dan 5
Perbalian stk REn penulisan Melakukan revisi pada jurnal seminar
5 57Juli 2024 keseluruhan pada jurnal seminar ; p J
- nasional
nasional
- Perbaikan susunan layout Melakukan revisi berdasarkan
- Perubahan urutan pada proses komentar pembimbing, memfinalisasi
B LAgusIOB 2024 desain penulisan laporan tugas akhir
- Perbaikan kesimpulan dan saran keseluruhan

*untuk menjadi acuan bimbingan selanjutnya
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Transkrip Wawancara

Hari/Tanggal : Sabtu, 2 Maret 2024

: Café Kopi Ruang Hati (Offline)
: Yani Elok Pratiwi (Founder Last.Brew, Public Relation SCAI
Specialty Coffee Association)

: Sudah Sejak kapan Last.Brew berdiri?
¢ Berdiri tahun 2019 di Citanduy dan beroperasi sampai 2022.
Kemudian mengurus perpindahan kantor setelah bekerja sama
dengan Yonex Tennis Indonesia di masa pandemic after Covid-19.
Pada tahun 2020 menjadi residen di Seniman Kopi Studio di Bali,
sebuah perusahaan besar seniman terdiri dari Seniman Coffee
Studio Ubud dan Toko. Seniman yang berfokus pada kegiatan
aktivasi komunitas.
: Saat ini Last.Brew beroperasi dimana?
: Last.Brew beroperasi secara WFH dan di kantor SCAL
: Apakah Last.Brew bagian dari SCAI?
: Bukan bagian dari.SCAI, pada.awalnya Last.Brew merupakan
start-up di bidang event dan kompetisi kopi.| Start-up yang dibuat
secara mandiri oleh” Saya (Elok) dan tim. Jika Last.Brew tidak
dibuat start-up, maka tidak ada kemungkinan untuk saya ditunjuk
oleh "SCAI selaku Asosiasi Kopi Indonesia dibawah naungan
Kemeterian Pertanian..sebagai_Public_Relation 'SCAT Specialty
Coffee Association.
: Sejauh ini, Last.Brew sudah menyelenggarakan berbagai acara,
bisa disebutkan salah satu dari acaranya?

Untuk event Lat.Brew sendiri itu ada Bantul Brewers
Championship diadakan di Bantul, Yogyakarta bekerja sama
dengan Yonex Tennis Indonesia pada tahun 2022. Untuk di

wilayah Bogor, Last.Brew pernah bekerja sama dengan Pemerintah
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Narasumber

Kota (Pemkot) Bogor untuk event Bogor Coffee Expo pada tanggal
1 - 3 Oktober 2021 di Mall Boxies. Kemudian Last.Brew bekerja
sama dengan Seniman kopi untuk penyelenggaraan event kompetisi
untuk brewers khusus untuk perempuan yang bertajuk “Seniman
Female Brewers Week™ pada tahun 2023, Event besar Last.Brew
yaitu ada empat event yang merupakan event kopi epen services
dengan.mengikuti rules and regulations World Coffee Events, yaitu
ketiga event yang telah disebutkan sebelumnya dan yang terakhir
adalah Cup Tester. Selain dari empat event besar, Last.Brew
memiliki berbagai event kecil yang bekerja sama dengan coffee
shop local di wilayah Bogor dan Jakarta. Last.Brew juga pernah
bekerja sama dengan kampus Vokasi IPB untuk menyelenggarakan
event “Sruput Class” yang  berisi bootcamp terkait dengan
intensitas rasa dan mentoring  mahasiswa [PByang bertajuk
“Acidity Expo”.

: Berapa banyak tim Last.Brew saat ini?

: Tim Last.Brew sendiri ada lima orang, saya sendiri, divisi media
satu orang, divisi lapangan dan rproduksi ada tiga orang, jika
terdapat project event Last.Brew,.akan membuka paid volunteer
atau part time.

" Apa tujuan atau ‘nilai Last.Brew. untuk' mempengaruhi industri
kopi?

: Last.Brew terus mencari dan mewadahi bibit unggul generasi
muda. Indonesia untuk.dibina_dan menjadi.sumber daya manusia
yang berkualitas dan pencetak prestasi di tingkat lokal, regional,
nasional, maupun internasional.

: Apa layanan atau service dari Last.Brew?

: Layanan Last.Brew yaitu kerja sama untuk penyelenggaraan
workshop, mentoring, bootcamp, kelas tentang kopi, dan kompetisi

kopi.
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Peneliti

Narasumber

Peneliti

Narasumber

Peneliti
Narasumber
Peneliti
Narasumber
Peneliti

Narasumber

Peneliti

Narasumber

Peneliti

Narasumber

: Apa keunggulan Last.Brew?

: Keunggulan Last.Brew dapat menemukan pasar baru yang belum
tercapai oleh kompetitor lainnya yang mementingkan peserta yang
sudah unggul dan punya nama; berbeda dengan Last.brew yang
menciptakan pasar baru sebagai wadah untuk.segmen pemula dan
amatiran. Last.Brew juga ingin membangun Indonesia melalui
edukasis

: Apakelemahan Last.Brew?

Kelemahan Last.Brew yaitu belum konsisten dalam
penyelenggaraan acara, karena saya selaku founder masih berfokus
pada SCAI dan belum banyak dikenal khalayak umum.

: Apa hambatan Last.Brew?

: Banyaknya kompetitor serupa dan pembiasan makna logo.

: Apa peluang Last.Brew?

: Pendekatan pada target pasar baru dan target audiens.

: Siapa segmentasi pasar dari Last.Brew?

: Segmentasi Last.Brew saat ini masih dari hilir belum sampai ke
hulu, di mulai dari para penggiat kopi yang didominasi oleh para
barista, roaster, dan.lain scbagainya. Harapannya Last.Brew dapat
menjangkau sampai ke para petani lokal untuk memberikan
dampak yang lebih besar.

: Last.Brew ingin dibuatkan redesain logo yang seperti apa?

: Redesain logo yang baru ingin memiliki simbol angka 8. Angka 8
dianggap sebagaiangka keberuntungan. di-kedua Negara yaitu
Jepang dan korea, dalam hurufkanji angka 8 berarti kesejahteraan
dan kekayaan. Kemudian angka 8 juga sebagai asiosiasi dari huruf
B yang merupakan singkatan dari Brew (seduh).

: Apa warna yang ingin di kemas pada logo Last.Brew?

: Penggunaan warna coklat dan monokrom hitam putih karena

cukup menunjukkan industri kopi banget saat ini.



an last.Brew saat

danlinkedin banner atau kebu

logo,

b

POLITEKNIK

NEGERI
JAKARTA

rofile

: Gaya desain seperti apa yang diharapkan untuk logo baru

: Gaya desain diharap tidak jauh dengan logo yang saat ini sudah

ada hanya perubahan bentuk danssi
: Media komunikasi

Last.Brew?
ini?
Co

=: Narasumber
Narasumber

5 Peneliti
‘ ,: Peneliti

Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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@ Laki-laki @ 17-27
@ Perempuan @ 28-35

/ ® 35+
/[ 1r.2% @ 1728

Domisili
58 responses
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@ Jakarta

@ Bogor

@ Depok

@ Tangerang

@ Bekasi

@ Luar JABODETABEK

Profesi

58 responses

® Barista

@ Event Organizer/Event Planner/Promo.
@ Penggiat Kapi

@ Owner Cafe atau Produk kopi

@ Desainer Grafis

@ Trainner barista
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@ Copywriter
® Roaster
172V

«w -,
i + o
= Apakah Anda mengetahui pihak penyelenggara event tersebut? Pernahkan Anda mengunjungi/mengikuti/membuat event
o 57 responses (Kompetisi/coaching/bootcamp/mentoring/Pameran/dll)?
) 58 responses
F ®va
3 @ Tidak @ Pemah
v @ Tidak Pernah
(]
3
-
c
==
Q
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o
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Jika tidak, apa alasan Anda tidak mengetahui siapa penyelenggara event tersebut?

53 responses

@ Tidak tertera identitas event organizer...
@ Tidak tertera identitas event organizer...
@ Penyelenggara event bukan sesuatu y..
o-

@ saya mengetahui

@ Saya tahu hanya beberapa penyeleng...
@ Mengetahui

@ Saya mengetahui penyelenggara event

174V
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Menurut Anda, apakah identitas visual (Logo, warna, tipografi, layout, dll) dibutuhkan oleh sebuah

event planner/event organizer/promotor?
58 responses

® Ya
@ Tidak

Seberapa besar pengaruh identitas visual seperti logo pada sebuah Event planner/Event

organizer/promotor dalam mempengaruhi keputusan Anda untuk mengunjungi event tersebut?
58 responses

40

36 (62.1%)

30

20

15 (25.9%)

10
3(5.2%)

o — I
1 2 3 4 5

o
1(1.7%) 3(5.2%)

Seberapa besar pengaruh identitas visual seperti logo pada sebuah event planner/event

organizer/promotor dalam mempengaruhi penilaian Anda atas sebuah event?
58 responses

40

30 33 (56.9%)

20

17 (29.3%)

1(1,7%) 0(0%) 7 (12.1%)

1 2 3 4 5

Apakah Anda akan merekomendasikan kepada teman/keluarga untuk mengikuti sebuah event yang

dibuat oleh event planner/event organizer dengan memperlihatkan identitas visualnya?
58 responses

® va
@ Tidak

Apakah Anda pernah mendengar tentang Coffee Event Planner Last.Brew?
58 responses

@® Pemah
@ Tidak Pernah
@ Mungkin
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Jika dilihat dari keseluruhan, apakah logo Last.Brew sudah terlihat sebagai logo brand sebuah Event
Planner di bidang 'Kopi'?

58 responses

®Ya
@ Tidak

non

Menurut Anda, apakah logo Last.Brew sudah memiliki kesan "organik’, "dinamis”, “modern"

dan "Profesional"?
58 responses

@ Belum
@ Mungkin
® Sudah

Tone warna seperti apa yang cocok dengan Last.brew sebagai event organizer yang memiliki kesan

kesan "organik’, "dinamis", "modern" dan "Profesional”

58 responses
S @ Warna netral (Monokrom)
0.3% @ Warna terang (Light)
@ Warna Pastel/kapur (Lembut)
e @ Warna Kontras (Bold)

Menurut Anda, manakah style yang cocok untuk menjadi elemen grafis dari brand Event organizer di

bidang kopi?

@ Minimalis: penggunaan unsur
sederhana, terbatas, dan simpel namun
memberikan kesan.

@ abstrak: gaya desain dengan
penggunaan objek yang tak nyata, tidak
beraturan, dan bebas.

@ Realistik: pendekatan gaya desain ke
bentuk-bentuk sebenarnya atau asli.

58 responses
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Hasil Testing

Jenis kelamin

46 jawaban

Pekerjaan Responden
46 jawaban

Usia Responden
46 jawaban

® pria
@ Wanita

®i7-25
®2%.35
®>35

Apakah Anda sering mengunjungi/mengikuti event?
46 jawaban

@ Mahasiswa/Pelajar

@ Wiraswasta sekall)

® Pegawal Swasta

@ PNSBUMN

@ Belum bekerjal sedang mencari
pekerjaan

sekali)

Desain logo baru Last.Brew sudah mencerminkan event planner di industri kopi
46 jawaban

40

35 (76,1%)
30

20

10 (21,7%)
0(0%) 1(2,2%)

1 2 3 4

Desain logo baru Last.Brew sudah merepresentasikan citra "dinamis’, "modern’, "clean” dan
“minimalis” serta dapat menunjukan sisi “profesional”

46 jawaban
40
37 (80,4%)
30
20
10
0 (0%) 1(2,2%) 8 (17.4%)
0
1 2 3 B
Desain logo baru Last.Brew sudah baik dari segi estetika (menarik)
46 jawaban
40
= 33 (71,7%)
20
10 12 (26,1%)
0 (0%) 1(2,2%)
0 |
1 2 4 "

Tipografi brand Last.Brew sudah merepresentasikan citra "dinamis”, "modern”,
“clean’ dan "minimalis” serta dapat menunjukan sisi "profesional"
46 jawaban

40

0 33 (71,7%)

20

0 (0%} 0 (0%)

1 2

@ Jarang (+- dalam 6 bulan setidaknya

@ Sering (+- dalam 1 bulan selidaknya
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Tipografi Last.Brew sudah memiliki tingkat keterbacaan yang tinggi

46 jawaban
40
35 (76,1%)
30
20
1 10 (21,7%)
0(0%) 1(2,2%)
d | |
1 2 3 4
Pemilihan font tipografi Last.Brew sudah menciptakan tampilan yang modern dan selaras dengan
karakter brand
46 jawaban
40
o
s 34 (73,9%)
20
10 11 (23,9%)
0(0%) 1(2,2%)
0
1 2 3 4

Warna brand Last.Brew (monokromatik coklat) sudah merepresentasikan citra "dinamis’,
"clean” dan "minimalis" serta dapat menunjukan sisi "profesional"
46 jawaban

modern’,

40
38 (82,6%)

30

20

10
0 (0%) 1(2.2%) 7 (15,2%)

0

1 2 3 4
Warna brand Last.Brew (monokromatik coklat) sudah memperkuat identitas merek dengan nuansa
yang harmonis dan profesional

46 jawaban
40
39 (84,8%)
30
20
10
0(0%) 1(2,2%) 6(13%)
0
1 2 3 4
Supergraphic Last.Brew sudah menampilkan visual yang kuat dan berkesan
46 jawaban
30
29 (63%)
20
16 (34.8%)
10
1(2.2%) 0(0%)
0
1 2 3 4
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Penerapan identitas visual Last.Brew pada graphic standard manual sudah mempresentasikan
standar visual yang rapi, terstruktur, dan jelas
46 jawaban

40

35 (76,1%)

30

20

10 10 (21,7%)

0 (0%) 1(2,2%)

0
1 2 3 4

Penerapan identitas visual Last.Brew pada graphic standard manual sudah menyajikan informasi
dengan estetika yang harmonis dan profesional
46 jawaban

40

34 (73,9%)

30
20

11 (23,9%)
0(0%) 1(2,2%)
i |

0
1 2 3 4

Penerapan identitas visual Last.Brew pada business card sudah memproyeksikan identitas brand
dengan jelas dan mencerminkan profesionalisme brand
46 jawaban

40
37 (80,4%)

30
20

10
i 1(2.2%) 8(17.4%)
0 i -
1 2 3 4
Penerapan identitas visual Last.Brew pada apron sudah memperkuat identitas merek dengan cara

yang menarik dan efektif
46 jawaban

40
36 (78,3%)
30

20

10

9 (19,6%)

0 (0%) 1(2,2%)
|

0

1 2 3 4
Penerapan identitas visual Last.Brew pada Coffee Cupping Bowl sudah mencerminkan kualitas dan

gaya brand yang sangat baik
46 jawaban

40

20 33 (71,7%)

20

3(6:5%) 10 (21,7%)
0(0%)
Il

1 2 3 4
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Penerapan identitas visual Last.Brew pada pin enamel sudah menonjolkan estetika sehingga

menambah daya tarik dan keunikan
46 jawaban

40

35 (76,1%)

30

20

3 (6,5%) B (17,4%)

1 z 3 4
Penerapan identitas visual Last.Brew pada lanyard sudah bernilai esetik dan ideal sebagai atribut

staf Last.Brew
46 jawaban

40

30 33 (71,7%)
20

10 11 (23,9%)

o %) 2 (4,3%)
|

0

1 2 3 4
Penerapan identitas visual Last.Brew pada instagram post sudah mencerminkan sebuah event
planner di industri kopi
46 jawaban

40

34 (73,9%)
30

20

10
3(6.5%) 9(19,6%)
0(0%)

1 2 3 4

Penerapan identitas visual Last.Brew pada instagram post sudah konsisten dan memberikan kesan
yang kuat dan menyegarkan

0

46 jawaban
40
36 (78,3%)
30
20
10
1(2,2%) 1(2,2%) 8 (17,4%)
|
0
1 2 3 4
Penerapan identitas visual Last.Brew pada digital banner linkedin sudah akurat dan menggugah
minat
46 jawaban
40
30 31 (67,4%)
20
10 13 (28,3%)

0(0%) 2 (4,3%)

1 2 3 4
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Hasil Cek Plagiarisme

+ iThenticate:

PAPER NAME

TugasAKhir_MuhammadYulianto_20064
21008_DGS8A_FIX.pdf

WORD COUNT
16106 Words

PAGE COUNT

85 Pages

SUBMISSION DATE
Aug 5, 2024 2:55 PM GMT+7

® 6% Overall Similarity

Similarity Report ID: 0id:3618:63939746

AUTHOR

Muhammad Yulianto

CHARACTER COUNT
101397 Characters

FILE SIZE
2.9MB

REPORT DATE
Aug 5, 2024 2:56 PM GMT+7

The combined total of all matches, including overlapping sources, for each database.

* 6% Internet database
» Crossref database

* 0% Submitted Works database

® Excluded from Similarity Report

- Bibliographic material

» 2% Publications database

» Crossref Posted Content database

» Quoted material

Summary
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Daftar Riwayat Hidup

Muhammad Yulianto
Graphic Designer
myulianto14@gmail.com
087770010641

Bogor, indonesia

SUMMARY

A creative and detail-oriented graphic designer with experience in conceptualizing and managing digital
marketing campaigns through digital advertising, social media content and other media. Able to work on
rebranding projects, where extensive knowledge of logo design, marketing, illustration, vector art, and
copywriting can be applied. Very proficient with programs in the Adobe suite, such as InDesign, Photoshop,
and lllustration.

EDUCATION

Jakarta State Polytechnic — Depok, Indonesia

Graphic Designer major Sep 2020 - Present
o Achieved 4 GPA in semester 7 & Certified BNSP Graphic Design 2024

e Part of the Ministry of Tourism and Creative Economy's program (Bedakan/Bedah Desain Kemasan)

SMK Negeri 1 Cibinong — Bogor, Indonesia

Multimedia major Jul 2017 = Jun 2020
o Served as head of the school’s flag-raising squad 2019 - 2020

o Certified BNSP multimedia services 2020

WORK EXPERIENCE

PT SAM Creative Group Indonesia (SAMCGI) — Jakarta, Indonesia

Contract as a Graphic Designer Feb 2022 - Present

¢ Designing many annual reports and sustainability reports of large companies such as Seabank, Bank Jasa
Jakarta, PT HKI, PT Indomobil, PT IMJS, etc.

¢ Designing the needs of large companies such as calendars, company profiles, manual books, and
merchandise.

AFLOWZ PERFORMANCE - Depok, Indonesia

Project Manager Nov 2020 - May 2021
e Setup jobdesk programmers for two different websites and clients

e Collaborate with programmers to manage and maintain website according to client’s request

e Record discussions and provide develop solutions in meetings with clients

o Backup website data and generate monthly progress reports for three different clients

PT Omnitech Meta Kreasi — Jakarta, Indonesia
Internship as a Graphic Designer Oct 2020 - Feb 2021
e Creating, designing, and presenting 3 health product rebranding projects from concept to solution
including logo, packaging, and visual identity
« Work closely with the marketing project manager to create a company profile for presentation to clients

PT Deptech Digital Indonesia — Jakarta, Indonesia
Internship as a Graphic Designer Jan 2019 — Apr 2019
o Create, design and present mobile e-commerce user interface projects from concepts to solutions for
clients and businesses
o Work closely with the marketing project manager to maintain and revise the creative direction of the
project/content
o Create 14-16 digital content and posters every week, including flyers, banners, infographics, and icons

ORGANIZATIONAL EXPERIENCE

Indonesian Graphic Design Community PNJ - Depok, Indonesia
Illustration Commission Staff Mar 2021 - Nov 2022
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e Create and sell illustration works in my style according to client’s request
e Advertise work commission on social media

Radio Poros FM PNJ - Depok, Indonesia
Reporter Division Producer

e Take part in the coaching of public speaking
e Summarize news information and record it into informative news stories for social media content
o Create and organize creative events on Poros FM

Oct 2020 - Mar 2023

Outstanding Students and Research School Projects PNJ - Depok, Indonesia
Business Incubation Program Division Staff

e Take part in the coaching of creative proposals and business

o Take part in the creative business idea proposal creation competition in student creativity week

VOLUNTEER EXPERIENCE

Nov 2020 - Sep 2021

Elmu.id - WFH
Internship as a Graphic Designer
o Create social media content according to the script

Aug 2020 - Present

Kausa Indonesia — WFH

Internship as a Graphic Designer

e Create social media content

o Create a creative product catalog for promotion in e-commerce

Sep 2021 - Nov 2021

Webinar Series Self Development Program BEM PNJ - Depok, Indonesia
Master of Ceremony

e Lead the event according to the key card or script and rundown
Promote sponsors who support the event

Ensure the event runs on time

Make the atmosphere of the event remain condusive and fun

Jun 2021

Scientific Writing and Design Competition Expasign PNJ 2021- Depok, Indonesia
Event Division Staff

e Determine the theme of the competition and create a timeline and event rundown
o Create aterm of reference for the contents of the booklet

o Be atime keeper when the event is running and ensure the event is on time

PROJECTS

Feb 2021 — may 2021

Brand Holy Bowl
Social Media Specialist and Copywriter Jul 2020 - Sep 2020
e Make a social media plan and create 22-24 social media content and write promotional captions

Brand Ayam Kemesraan Social Media

Social Media Specialist and Copywriter

e Make a social media plan

e Create 15-17 social media content and write promotional captions

Aug 2021 - Sep 2021

Apatis TGP 2020 Major Exhibition

Decoration and Occupational Health and Safety Division Staff

¢ Planning and preparing pre-event exhibitions for promotion

o Decorating all students artworks at the event venue

e Monitor and maintain security, health and safety of event visitors during the event

SKILL

Mar 2021 - Apr 2021

Technical: Adobe Photoshop (Advanced), Adobe Illustrator (Advanced), Adobe InDesign (Advanced), Adobe
XD (Advanced), Adobe Premiere (Intermediate)

Languages: Indonesian (native), and English (passive)

Certifications & Training: Certificate of Competence Multimedia Services BNSP



