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ABSTRAK

Butik Madeena merupakan salah satu UMKM fashion muslimah yang berada di
Depok. Butik Madeena ingin mempromosikan produknya melalui media sosial,
dan melakukan endorsement ke influencer. Juga ingin memperluas target pasar
dengan cara bekerja_sama denga client, mitra fashion, mengikuti bazaar, dan
membuka cabang atau reseller, tetapi Butik Madeena belum memiliki brand
profile book; oleh karena itu Butik. Madeena memerlukan brand profile book.
Metode perancangan yang digunakan adalah metode kualitatif deskriptif dengan
teknik pengumpulan data melalui observasi, wawancara, dan studi literatur.
Proses dimulai dengan mindmap, moodboard, sketsa manual, sketsa digital, dan
application. Perancangan ini menggunakan kensep yang sesuai dengan karakter
Butik Madeena, yaitu minimalis dengan menggunakan warna hitam, putih, dan
gold 'kemudian white space, exclusive ditampilkan dengan foto produk dan
terdapat sampel kain yang dapat dipegang, dan feminim menggunakan font script.
Dengan brand profile book ini diharapkan semoga dapat menjadi media untuk
bekerja sama dengan client, mitra fashion, mengikuti bazaar, dan membuka
cabang atau reseller bagi Butik Madeena.

Kata kunci: Brand Profile, Buku, UMKM; Fashion, Muslimah
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ABSTRACT

Madeena Boutique is one of the Muslim fashion UMKM in Depok. Madeena
Boutique wants to promote its products-through+«social media and endorse
influencers. We also want to expand our target market by collaborating with
partners, clients, taking part.in bazaars, and opening branches or resellers, but
Madeena Boutique does not yet have a brand profile book, therefore Madeena
Boutique needs a brand profiletbook. The design method used is a descriptive
qualitative _method with "data collection techniques through . observation,
interviews and literature study. The process starts with a mindmap, moodboard,
manual sketch, digital sketch, and application. This design uses a concept that
suits the character of Madeena Boutigue, namely minimalist using black, white
and gold then white space, exclusively displayed with product photos and fabric
samples that can be held, and feminine using script fonts. With this brand profile
book, it is hoped that it can become a medium for collaborating with partners,
clients, participating in bazaars, and opening branches or resellers for Madeena
Boutique.

Keywords: Brand Profile, Book, UMKM; Fashion, Muslimah
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BAB |
PENDAHULUAN

1.1. Latar Belakang

Saat ini, teknologi berkembang sesuai dengan zaman;.banyak usaha
ekonomi produktif yang-berdiri sendiri salah satunya yaitu Usaha Mikro'Kecil dan
Menengah (UMKM). terutama di Indonesia yang bertambah setiap tahunnya. Maka
dampak dan _peran dari UMKM sangat besar atas berkurangnya pengganguran.
Berdasarkan data Kementrian Koperasi dan UKM, bahwa peran UMKM terhadap
PDB Nasional sebesar 60,5%. Hal ini menunjukkan bahwa UMKM di Indonesia
memiliki potensial untuk lebih berkembang sehingga dapat berkontribusi lebih luas
bagi perekonomian.

Sebagai penyelenggara negara, pemerintah bisa membantu para pelaku
UMKM supaya berkembang. Pemerintah Republik Indonesia telah membantu
dengan cara memberikan Kredit Usaha Rakyat (KUR). Berdasarkan data dari
Kementrian Koperasi dan UKM, bahwa progres KUR sebesar Rp. 178,07 triliun
atau perkiraan 16,25% pada tahun 2020. Hal ini membuktikan bahwa para pelaku

UMKM sangat memerlukan suntikan dana untuk mengembangkan usahanya.

Dalam  beberapa penelitian sebelumnya contohnya, company profile
Studyfrance berkonsep tema smart flights dari turunan kata kunci high quality yaitu
travel bermakna dalam mencari ilmu dan belajar dapat dianalogikan seperti
penjelajah dan menelusuri..tempat seperti seorang travelling. Tema-ini dapat
memberikan kesan kokoh, friendly; dan.professional (Putri;2021). Company profile
Yustica Hijab menggunakan tema hijab berwarna pink yang minimalis, feminim,
dan elegan. Kesan minimalis dengan menggunakan white space pada layout,
kemudian kesan feminim ditampilkan dengan menggunakan warna pink, dan kesan
elegan dengan menggunakan font serif pada bodytext (Husnaa, 2022). Company
profile CV.Archi Bunda Persada menggunakan konsep gedung yang minimalis

dengan menggunakan gaya ilustrasi berupa garis, bentuk persegi, dan menggunakan
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prinsip layout asimetris. Konsep gedung dari garis bermakna kekuatan, bentuk
persegi bermakna beton yang kokoh, menggunakan jenis font sans serif memiliki
kesan tegas dan modern, dan menggunakan warna-warna yang memiliki kesan
kepercayaan, professional, kekuatan, bertanggung.jawab, dan tegas (Gusnanda,
2022). Pada penelitian terdahulu,~perancangan brand. prefile book di Butik
Madeena belum dilakukan. Penelitian ini bertujuan untuk meraneang-desain brand
profile book di Butik-Madeena yang dapat.mencerminkan dan mudah.dipahami

pembaca.

Butik Madeena merupakan salah satu UMKM yang berdiri tahun 2023.
Didirikan oleh dua orang perempuan.yang ingin membuka butik dengan.menjual
baju muslim dengan model yang simpel tetapi nyaman digunakan. Butik Madeena
menjual produk secara online dan offline. Butik Madeena belum memiliki brand
profile yang dapat mengembangkan usahanya dengan cara bekerja sama kepada
calon client, mitra, atau individu yang membutuhkan fashion muslim, kemudian
bisa juga digunakan untuk persyaratan pendaftaran bazaar supaya penyelenggara
bazaar dapat mengetahui dan mempertimbangkan apakah Butik Madeena layak
atau tidak dalam membuka pameran atau bazaar di tempat tersebut, serta dapat
memperluas dengan cara membuka.cabang.atau.reseller supaya Butik Madeena

lebih banyak dikenal oleh masyarakat.

1.2.  Rumusan Masalah

Berdasarkan. latar belakang masalah yang dijelaskan, .maka rumusan
masalahnya adalah “Bagaimana perancangan.desain-brand profile book di Butik

Madeena”.
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1.3.  Ruang Lingkup Pembahasan

Penyusunan Tugas Akhir ini, diperlukan ruang lingkup yang dapat
membahas permasalahan sebagai berikut:
a. Proses perancangan brand profile book di Butik Madeena.
b. Proses penerapan teori-teori desain grafis dalam perancangan brand profile
book di Butik Madeena.
c. Proses penerapan media pendukung yang diperlukan seperti Business Card
dan X-Banner.

1.4~ ~Tujuan dan Manfaat

Dalam proses penyusunan tugas akhir ini, perancangan brand profile book
di Butik Madeena memiliki tujuan dan manfaat sebagai berikut:

a. Tujuan

Dalam proses perancangan Brand profile book di Butik Madeena memiliki
tujuan sebagai berikut.

1." Merancang brand profile book di Butik Madeena.

2. Menerapkan proses teori-teori desain grafis dalam perancangan brand

profile book di Butik Madeena.
3. Menjelaskan proses penerapan. media pendukung yang diperlukan

seperti Business Card dan X-Banner.

b. Manfaat
Adapun manfaat yang dihasilkan-dari.perancangan-brand profile book di
Butik Madeena sebagai berikut.
1. Manfaat untuk akademis
Penelitian atau perancangan ini diharapkan dapat menjadi sumber
informasi, referensi, dan membantu menjawab atas masalah yang ada
pada pada perancangan brand profile book di Butik Madeena. Selain itu,
dapat menjadi ilmu tambahan yang dapat menambah wawasan tentang
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proses perancangan brand profile book di Butik Madeena yang lebih
baik lagi.
2. Manfaat untuk praktis

Dalam pembuatan brand profile book di-Butik Madeena memiliki tujuan
untuk merepresentasikan-cCitra baik, terpercaya, ‘dan profesional bagi
perusahaan. Karena:memberikan informasi yang lengkap tentang
perusahaan dimulai dari apa saja.yang ditawarkan serta kualitas. Butik
Madeena kepada audiens. Brand profile book di Butik Madeena ini
dapat menjadi sarana promosi efektif bagi perusahaan kepada calon

client.

1.5.  Sistematika Penulisan

Dalam penyusunan tugas akhir ini diperlukan sistematika penulisan yang
baik dan benar supaya pembahasan, persoalan, dan penyajian informasi dapat
terstruktur dengan baik dan mudah dipahami. Untuk itu, sistematika penulisan

terdapat lima bagian sebagai berikut:

BAB | PENDAHULUAN
Bab ini menjelaskan tentang latar belakang perancangan brand profile book
di Butik Madeena. Bab ini juga menjelaskan tentang latar belakang,
rumusan masalah, ruang lingkup pembahasan, tujuan dan manfaat, dan
sistem penulisan.

BAB Il LANDASAN PERANCANGAN
Bab ini menjelaskan tentang teori-teori yang dapat membantu dalam-proses
perancangan. Terdapat beberapa teori, yaitu media branding, media
promosi, media promosi cetak, company profile, layout, tipografi, dan
warna.

BAB 11l METODE PERANCANGAN
Bab ini menjelaskan tentang metode pengumpulan data dan pengolahan data

yang digunakan selama proses perancangan.
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BAB V
PENUTUP

5.1. Kesimpulan

Setelah proses perancangan brand profile book di Butik Madeena selesai
dilakukan, maka kesimpulan yang dapat diambil sebagai berikut;

1. Brand profile book di Butik Madeena untuk mengembangkan usahanya
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dengan cara bekerja sama kepada calon client, mitra, atau individu yang
membutuhkan fashion muslim, kemudian bisa juga digunakan untuk
persyaratan pendaftaran bazaar supaya penyelenggara bazaar dapat
mengetahui dan mempertimbangkan apakah Butik Madeena layak atau
tidak dalam membuka pameran atau bazaar di tempat tersebut, serta dapat
memperluas dengan cara membuka cabang atau reseller supaya Butik
Madeena lebih banyak dikenal oleh masyarakat.

Proses teori-teori desain grafis dalam perancangan brand profile book di
Butik Madeena dengan menggunakan konsep minimalis, exclusive, dan
feminim. Keseimbangan yang digunakan yaitu simetris dan asimetris yang
dapat menunjukkan semua keunggulan Butik Madeena ditampilkan dengan
beberapa foto close-up untuk menampilkan detail produk. Desain layout
minimalis, dan menggunakan tone and manner dari Butik Madeena yaitu
warna hitam, putih, dan gold. Serta feminim ditampilkan dengan elemen

bunga dan font serif pada headline dan body text.

. Proses penerapan media pendukung sebagai media. tambahan yang dapat

memperkuat dan merepresentasikan Butik-Madeena seperti Business Card

dan X-Banner.

79



80

¥ =& 5.2. Saran
2EEA
g_.g -gg 'E Pada saat merancang brand profile book di Butik Madeena, terdapat
;} 32 "B saran sebagai berikut:
§ si 1. Adanya kendala pada
% %
%
g

S mempunyai sebuah
rﬁa client atau
rusah

.

perancangan

ke media pe

POLITEKNIK
NEGERI
JAKARTA

eyaexer abap Yiuxaljod sefem Buek uebunuadey ueyibniaw sepy uedynbuag 'q

mmmmmdunmmwmmwmnwmwmw

undede ynjuaq wejep 1ui sijn eAiey yninjas neje ueibeqas yeAueqiadwaw uep ueywnwn
ueyingakuaw uep ueywnjueduaw eduey jui siny eA1e)y yninjas neje




f
(l
I
!

\

/

eyiexer ebay )||U)|aué0d ujz| eduey

undede ynjuaq wejep iul sijn} efiey yninjas neje ueibeqas yelueqiadwaw uep uejywnwnbuaw buesejq ‘z

r

N

ejieyer Labap yiuyajijod 1efem buek uebunuaday ueyibniaw jepn uedynbuad °'q

‘yejesew njens uenefun neje yiiny uesyinuad ‘uelode] uesynuad ‘yejw)) efiey uesynuad ‘ uegijpuad ‘ueyipipuad uebunguaday ynmun efuey uediynbuay e

: Jaquins ueangakuaw uep uejwnjueduaw edue) juj syny eA1e)y yninjas neje uejbeqgas dynbuaw Bueiejg ‘L

A

epeer Laba yiuRM|od Nijiw eydid eH &

e

e\
~ Y

reydid ey

81

DAFTAR PUSTAKA

Abdulhafizh, L. G., & Djatiprambudi, D. (2020). Perancangan Company Profile
jurusan Desain Univeristas Negeri Surabaya. Jurnal Barik.

Amalina, S., Wahid, F.,~Satriadi, V., Farhani, F. S., & Setiani, N. (2017).
Rancang Purwarupa Aplikasi UniBook Menggunakan Metode Pendekatan
Design Thinking.

Anggarini, A. (2021). Desain Layout. Press PNJ.

Anita, S. B. (2023). Entrepreneurship- Communication (lst ed.). Jakarta:
Kencana, 2023.

Ayuda, P. P. (2022). Perancangan Booklet Company Profile sebagal Media
Promosi PT. Citra Inovasi Prima. Jurnal Pendidikan Indonesia.

Bryan, C., Sudika, I. N., & Aryanto, H. (2017). Perancangan Branding
Perusahaan 7coffeeaday. Jurnal DKV Adiwarna, Universitas Kristen Petra.

Dunning, 1. (2020). The Essential B2B eCommerce Guide (1st ed.). TradeTech
Solutions Ltd.

Gusnanda, H. (2022). Perancangan Company Profile CV.Archi Bunda
Persada.

Husnaa, A. A. (2022). Perancangan Company Profile Sebagai Penunjang
Informasi & Promoesi UMKM Yustica Hijab.

Kumparan.com. (2023, June 19). 7 Arti Warna Hitam yang Penuh Makna, Apa
Saja? https://kumparan.com/pengertian-dan-istilah/7-arti-warna-hitam-yang-
penuh-makna-apa-saja-20d7mM2HGQq2

Maulana, A. R. & Soepatini. (2021). Segmenting Targeting Positioning:
Mengapa, Apa, dan Bagaimana. Muhammadiyah University Press.



f
(l
I
!

\

/

eyiexer ebay )||U)|aué0d ujz| eduey

undede ynjuaq wejep iul sijn} efiey yninjas neje ueibeqas yelueqiadwaw uep uejywnwnbuaw buesejq ‘z

r

N

ejieyer Labap yiuyajijod 1efem buek uebunuaday ueyibniaw jepn uedynbuad °'q

‘yejesew njens uenefun neje yiiny uesyinuad ‘uelode] uesynuad ‘yejw)) efiey uesynuad ‘ uegijpuad ‘ueyipipuad uebunguaday ynmun efuey uediynbuay e

: Jaquins ueangakuaw uep uejwnjueduaw edue) juj syny eA1e)y yninjas neje uejbeqgas dynbuaw Bueiejg ‘L

A

epeer Laba yiuRM|od Nijiw eydid eH &

e

e\
~ Y

reydid ey

82

Mubarok, K. I., Nugrahani, R., & Supatmo. (2019). Interactive Multimedia
Design Company Profile and Product Catalog as a Promotional Media of Zie
Batik Semarang. Jurnal Unnes.

Mursalina, H., Wibowo Yunanto, P., & Oktaviani, V. (2019). Pengembangan
Media Cetak dan Digital untuk Dellsand Kreasi Kaos Nama Sebagai Media
Promosi. PINTER : Jurnal Pendidikan Teknik Informatika dan Komputer

Ningsih, Y. A., & Oemar, E</A. B. (2021). Perancangan Company Profile PT
Wiradecon Multi Berkah Sebagai Media Promosi. Jurnal Barik.

Pranata, K..B.; & Indrawati, N. (n.d.). Panduan Praktis Pembuatan Company
Profile Bagi Pelaku Usaha Kecil Menengah (UMKM) (2018th ed.). Media
Nusa Creative (MNC Publishing).

Putri, A. R. (2021). Perancangan Ulang Company Profile Studyfrance Sebagai
Peningkatan Citra Baik.

Rustan, S. (2008). Layout Dasar dan Penerapannya. Gramedia Pustaka Utama.

Sary, K. A., Wibowo, S. E., Jauhari, A. M., & Ashadi, A. R. (2020). Media
Booklet Company Profile CV. Sary Cards Samarinda Penunjang Aktivitas
Komunikasi Pemasaran. Jurnal Analisis Sosial Politik.

Shabrina, M. (2015). Perancangan Visual-Brand Rainbow Essence Juice pada
CV. IMNI.CO.ID (BAB _111).pdf. Universitas Dinamika STIKOM Surabaya.

Swasty, W.,; & Muliawati, N. N. (2017). Serba serbi Warna: Penerapan pada
Desain. PT. Remaja Rosdakarya.

Williams, R. (2008). The Non Designer’s Design Book. Pearson Education.

Winarno, E. (2015). Grafik dan Animasi Professional Power Point. Elex Media
Komputerindo.

Yudha, A. (n.d.). Merancang Media Promosi Unik dan Menarik.



Lampiran 1 Lembar Bimbingan Tugas Akhir
Pembimbing 1

e
na-t

aw buesejiq ‘z
eydid yeH

LEMBAR BIMBINGAN TUCGCAS AKHIR

PROGRAM STUDI DESAIN CRAFIS
JURIUSAN TEKNIK CRAFIKA PENERBITAN
POLITEKNIX NEGERT JAKARTA

MANA MAHASISWA Wit Maubrasan
NAMA PEMIUMIMNG  Sustavwarts Thateany, Sixom. M S
FUOUL TUCAS Avr Pemncangan Desan Company Profile Book di Butik Macdeona

KETERANGAN
1. Lembad bimbingan i digunakon uatuk mencatat swtivtas bimaingan manausws

ejieyer uabapn ARod uizl eduey

2 Lombar Bembingun inl dituls oleh mashasiswa dan deetatui oleb pembembing
I Harap larpirkan embar Bimbingan ind pada lapome Tugas Asne sebelum sidang

e
eyieyer uabap yiuvadjod Hijiw eydid jeH O

KOMENTAR PEMBIMBING RENCANA PROGRESS/REVISI®

= Membuat LSt pertanyann untuk
wawancara
|- Mesvimun Bahl

- Carl di repository pry, aps Madeana
sudah parnah dibuat

Hanya memberikan print out dar bab
2

uepjjpuad ‘ueyipipuad uebupuaday

Haryn memberikan print out bab 3

Mau menggunakan metoda
- marevisi tab 3 perancangan siapa?

Mencao Jur
- SWOT don Creative brief sudah d)
desain dengan baik
|- Sudah momalal nomar halaman |
Ravisi mindmap Mengaant! mendmap
Revigl metode riset desain Mengganti metode riset desain
meniadi desian thioking,

- Con pakal metode perancangan
sapa?

« ASSTaNG! Sketsa manua, datal gan - Momidn satu desamn terpith
Artisal Jumnal - Mombrat Artike Tetamelrat 2024

yejwy) efiey uesynuad

4

eyieyer Labap y1uya3ijod Jefem Buek uebunuaday ueyibniaw jyepy uedynbuad 'q

Maorgvsl kesimpulan

Manambahkan FAW Lapoan di tanda tangdan

*UNLUS Feriadi SCUMN DM DINGO N1 Se T

undede ynjuaq wejep iul siny efiey yninjas neje ueibeqas yelueqiadwaw uep ueywnwn
Auaw uep ueywnjueduaw edue) jul sijny eAi1e)y yninjas neje ueibeqga

Jaquins ueyinga.

‘yejesew nyens uenefuy neje Y| uesjnuad ‘ueiode] uesynuad

83



eidid yeH

uedpnbuag ‘e
uaw Buesejig ‘L

d ujz| edue)
aw buesejiq ‘z

PROGRAM STUDI DESAIN CRAFIS

Bu

POLITEKNIX NEGERI JAKARTA

qas dy

Bec

KETERANGAN

exer uabap Hiuwjaly

eyl

JURUSAN TEKNIK CRAFIKA PENERBITAN

NAMA MAHASISWA Wit Maulitasan

NAMA PEMIUMIMNG Do Djorry Medfan, M 1 Kam

I. Lembas bimbingan ni dgunakon Latuk mencotat sktivtas bimaingan manasiowes
2 Lembat Bembingan inl ditulis oleh rrashasiswa dan hestatiuil cleh pembembing

I Harap larmpirkan enbar Bimbingan ird pads lapomn Tugis ARne sebelum sidang

Lembar Bimbingan Tugas Akhir Pembimbing 2

LEMBAR BIMBINGAN TUGAS AKHIR

FUOUL TUGAS AR Pemncangan Desan Company Profie Book di Butk Madeona

KOMENTAR PEMBIMBING

RENCANA PROGRESS/REVISI*

e
epeyer uabaN yiuya|od yijiw eydid yeH ©)

- Harus konsisten man Brand Profile
atau brand profile book?
May ookl kats Toko ot Sutik?

= Mengaunakan kata brand profile
book Butk Madeona
Messaoedah tabed SWST

Menyemhkan revigan yang teiah di
poc untuk Sempro
pedniumbing,

uepjjauad ‘ueyipipuad uebupuaday

Memunta landa tanaan.
Asstensi Artikel Jurmal Tetarmehrsf
2024

Di submit pada link Tetamekraf

edue; juj sin3 eA1e) yninjas neje uej

Austonsi Bab 4
Maminta tanda tangan pemtambing

BIMBINGAN TANGGAL

KE- BIMBINCAN
1 21 Mol 2024
2 27 Wen 2024
3 T3 Juli 2024

-

4 02 Agustus 2024
s

eyieyer Labap y1uya3ijod Jefem Buek uebunuaday ueyibniaw jyepy uedynbuad 'q

undede ynjuaq wejep iul siny efiey yninjas neje ueibeqas yelueqiadwaw uep ueywnwn
Jaquins ueyingaduaw uep ueywNURIUIW

‘yejesew nyens uenefup neje Y| uesjnuad ‘uesode] uesynuad ‘yejw)) efiey uesynuad

SUNLWS e 30U DOMDINGO 11 SR RS

84




/]
f
\

ejieyer uebapy )||U)|augod ujzi eduey

undede ynjuaq wejep 1ul sijny efiey yninjas neje ueibeqes yelueqladwaw uep uejywnwnbuaw Buesejq ‘z
ejieyer Labap yiuyajijod 1efem buek uebunuaday ueyibniaw jepn uedynbuad °'q

‘yejesew nyens uenefun neje jiinj uesjinuad ‘uelode] uesynuad ‘yejw)) efiey uesynuad ‘ uepijpuad ‘ueyipipuad uebunuaday ynun efuey uediynbuag e

eydid ey

e er 4abap Hiuyeljod yijiw eydid yeH O

: Jaquins ueangakuaw uep uejwnjueduaw edue) juj syny eA1e)y yninjas neje uejbeqgas dynbuaw Bueiejg ‘L

85

Lampiran 2 Transkrip Wawancara

Responden 1

Online dan bertatap muka

Hari/Tanggal : Senin, 26 Februari 2024 dan Kamis, 18 April 2024
Pukul : 18:32 dan 13.45

Tempat  : Butik Madeena

Narasumber : Rosa Maya Sari

Jabatan : Owner 1 Madeena

1.

Selamat sore bu, saat ini saya sedang mencari client untuk Tugas.Akhir
dan cukuptertarik dengan Madeena, yang nantinya akan membuat
company profile atau.desain kemasan. Apakah bisa bu?

Jawaban: Sore juga, Madeena memang masih baru kita belum ada company
profile dan tentu mau bikin company profile

Sebutkan nama dan umur owner?

Jawaban: Rosa Maya Sari dan Siti Fatimah usia 46 tahun

Sejak kapan dan bagaimana Madeena didirikan?

Jawaban: Sejak Januari-2024..lbu Maya dan Ibu Imah (Owner) merasakan
bagaimana susahnya mencari_baju.muslim yang simple, nyaman, tidak
panas saat digunakan, dan cocok dipakai.untuk sehari-hari. Kemudian 23
Desember 2023 owner tercetus ide ingin membuka toko pakaian muslim
yang mengutamakan kenyamanan dari segi bahan-untuk berusia 25-30
tahun.

Berapa jumlah customer Madeena sejak hari pertama buka toko?
Jawaban: Pada 25 Februari 2024 menjual secara online melalui Shopee,
Tokopedia, Tiktok, dan Whatsapp mencapai 3-10 pelanggan. Lalu tanggal
9 Maret 2024 waktu grand opening mencapai 12 pengunjung, hari biasa
pengunjung datang sekitar 2-3 orang. Kemudian selama bulan Ramadhan 5-
7 pengunjung offline dan untuk online'kurang lebih hingga 20 pelanggan.
Bagaimana proses produksi di Madeena?

Jawaban: Ready Stok, bisa dibeli‘lewat offline danonline. Untuk pembelian
offline bisa langsung ke toko di kelapa dua, RTM. dari jam 09.00 — 17.00.
Dan online bisa melalui Instagram, Shopee, WhatsApp.

Madeena mempunyai berapa karyawan?

Jawaban: Ada 3 karyawan

Apa saja produk-yang. dijual? berapa harganya?

Jawaban: Ada 3 macam, yaitu, Mukena (Travel dan Biasa), Hijab, dan
Gamis (ukuran M, L, dan XL). Harga mulai dari Rp.99.000 — Rp. 680.000.
Waktu pertama kali Madeena buka atau ada, bagaimana cara promosi
nya? Terus apa yang pertama kali dijual dan menjadi daya tarik utama
biar orang mau belanja disini?

Jawaban: Melalui iklan-iklan online dari Instagram, mempromosikan di
komunitas-komunitas grup Whatsapp. Pertama kali menjual mukena, yang
dapat menarik pelanggan yaitu dari produknya karena kita sebagai owner
yakin bahwa orang yang membeli akan merasa nyaman.
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Produk apa si yang paling best seller?

Jawaban: Mukena Travel karena bisa dilipat kecil dan bahan tidak panas
Apa keunggulan dari produk Madeena?

Jawaban: Dari bahannya yang nyaman saat digunakan, bukan hanya
mengikuti model trend-trend baju muslim di jaman sekarang.

Yang buat produk ini semua_sendiri.ada-tim produksi atau ambil
produk orang lain?

Jawaban: Dari Madeena sendiri, berawal dari mencari bahan pokoknya
sampai hasil jadinya. Setiap bulannya memproduksi 400 pes Mukena dan
300 pcs Gamis:

Apa Visi dan Misi Madeena?

Jawaban: Misinya menuju kesempurnaan hijrah,

Apakah Madeena memiliki konsumen setia?

Jawaban: Ada

Siapa yang membuat desain logo Madeena? Bagaimana prasesnya?
Jawaban: Shafira sebagai Graphic Design dan Content Creator

Apa alasan membuat company profile?

Jawaban: Supaya Madeena dapat membuka bazaar/cabang/reseller supaya
lebih banyak lagi masyarakat yang mengenalnya.

Apakah nanti company profile akan dibagikan ke customer atau untuk
bekerja sama dengan brand atau investor bu?

Jawaban: untuk kepentingan perusahaan, bisa keduanya nanti digunakan
Apakah Madeena akan membuka bazaar dalam waktu dekat ini?
Jawaban: lyaa, di akhir bulan Mei ini Madeena ingin membuka bazaar di
acara Muslim Life Fair.

Desain yang seperti apa yang menjadi referensi terkait pembuat brand
profile book ini? Minimalis atau.colorful

Jawaban: Desain yang minimalis.bernuansa putih, gold, dan hitam

Elemen apa saja yang harus “ada ‘pada buku nanti? Misal
logo/gambar/warna

Jawaban: Logo, tagline, gambar (mukena, gamis, dan jilbab)

Kalau boleh tau tagline nya apa ya bu?

Jawaban: Path of hijrah

Brand profile nya nanti dicetak atau digital?

Jawaban: Digital

Dengan menggunakan Bahasa Indonesia atau Bahasa Inggris?
Jawaban: Bahasa Indonesia

Apakah ada minimal atau maksimal halamannya mau berapa bu?
Jawaban: Gak ada bebas, asal jangan terlalu tebal

Apa ukuran untuk bukunya nanti? Vertikal atau Horizontal?
Jawaban: Ukuran A4, Vetikal

Apakah Madeena membutuhkan media tambahan?

Jawaban: lya, butuh yaitu Bussines card dan X-Banner versi cetak. Bussines
card berukuran 8,5 cm x 5,5cm dan X-Banner berukuran 60 cm x 160 cm
atau 80 cm x 200 cm.
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Transkrip Wawancara Responden 3
Wawancara via WhatsApp

Hari/Tanggal : Jumat 3 Mei 2024

Pukul :13. 27

Narasumber : Early

Jabatan : Customer Online 1

1. Boleh tau kenapa memilih-berbelanja di Madeena?
Jawaban: Kebetulan, memang sedang mencari baju gamis hitam, dan pas
liat Madeena bagus dan harganya juga pas

2. Awal tau Madeena dari mana? internet.atau gimana?
Jawaban: Dari Instagram

3. Setelah berbelanja di Madeena, apakah akan menjadi.pelanggan setia?
Jawaban: lyaaa

4. JApasih rasanya ketika memakai produk dari Madeena? Nyaman Adem
Gerah Panas?
Jawaban: Ukurannya pas dibadan

5. Menurut anda, gimana soal-harga produk yang dijual di Madeena?
Terjangkau mahal?
Jawaban: Sedang, tidak terlalu mahal

6. Menurut kamu disekitar toko atau di media sosial Madeena ini tuh
banyak gak spanduk atau banner yang bikin tertarik?
Jawaban: Lebih ditingkatkan lagi untuk promosinya

7. Sebelum berbelanja disini, belanja nya dimana ya apa nama brand
atau tokonya?
Jawaban: Toko Asiyahdress, dan saya terkena tipu

8. Apa Nilai plus Madeena dibanding tempat lain, karena katanya pernah
coba di tempat lain?
Jawaban: Amanah

9. Kalau pelayanan disini gimana? Dari segi tempat, karyawan?

Jawaban: Cepat
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Transkrip Wawancara Responden 4
Wawancara via Direct Message Instagram

Hari/Tanggal : Sabtu, 19 April 2024
Pukul :11.00

Narasumber : Henny Rooswandha
Jabatan : Customer online 2

Boleh tau kenapa memilih berbelanja di Madeena?
Jawaban: Ga kenapa-napa sih, cuma karna waktu itu lewat. di-Instagram
story dan baru-iat,terus tertarik sama:motif mukenanya Madeena

. Berarti ibu_awal tau Madeena dari instagram yaa dan membelinya

lewat online, lalu setelah ibu membeli produknya Madeena bagaimana
perasaan rasanya memakai produknya?

Jawaban: lyaa, produknya sangat bagus, cuttingannya rapi, adem, nyaman
dipakai, dan sangat wajib dibeli

. Apasih produk Madeena yang sudah ibu beli?

Jawaban: Mukena travel

Bagaimana kalau soal harga yang ditawarkan pada produk Madeena?
Apakah sesual dengan kualitas produknya?

Jawaban: lyaa sesuai

Setelah berbelanja di Madeena, apakah akan menjadi pelanggan setia?
Jawaban: Insyaallah, iyaa

. Berapa kali dalam waktu satu bulan ibu berbelanja fashion?

Jawaban: Satu kali dalam sebulan

Sebelum berbelanja disini, belanja nya dimana ya apa nama brand
atau tokonya?

Jawaban: Gaada yang online, biasanya beli offline saja

Ohh'"begitu baik terimakasih banyak ya bu telah menjawab semua
pertanyaan dari saya, Maaf telah menggangu waktunya.

Jawaban: lyaaa, sama-sama.
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Transkrip Wawancara Responden 5
Wawancara via Whatsapp

Hari/Tanggal : Minggu, 9 Juni 2024
Pukul :13:20

Narasumber : Dwi (Depok)
Jabatan : Customer offline 1

1.

2.

10.

11.

12.

Awal tau Madeena dari mana? internet atau gimana?

Jawaban: Dari online shop yaitu Shopee

Apa alasan ibu berbelanja di Madeena secara offline?

Jawaban: Waktu itu liat di online shop, terus tertarik tanya-tanya ke admin,
bisa dateng langsung«dan kebetulan ga jauh dari rumah. Intinya ingin
melihat langsung bahan dan model gamis yang saya mau-secara langsung
Boleh tau kenapa memilih berbelanja di Madeena?

Jawaban: Karena deket dari rumah, dan bisa dibeli offline dan online
Pernah melihat spanduk Butik-Madeena atau tidak?

Jawab: Pernah tapi hanya pas lagi lewat jalan sana saja

Lalu setelah melihat spanduk tersebut apakah ibu tertarik untuk
membeli produknya?

Jawaban: Tertarik, cuma karena waktu itu-hanya sepintas jd ibu ingat-ingat
nama tokonya aja, terus nyari-nyari di online shop untuk liat katalog nya
Menurut ibu, bagaimana promosi yang telah dilakukan Butik
Madeena?

Jawaban: Cukup bagus kak, spanduknya menarik perhatian, calm menurut
ibu, dan mungkin bisa diperbanyak promo-promo gitu

Apa sih yang bikin anda tertarik oleh Butik Madeena? Dari promosi?
harga? model? warna?

Jawab: Penasaran pas liat gambar.di spanduk, lalu coba liat di online shop,
terus suka sama model, warna-warnanya yang soft, dan bahannya juga
bagus

Apa sih produk dari Madeena ‘yang ibu suka dan akhirnya ibu
memutuskan untuk membelinya?

Jawaban: Gamis Set

Apasih rasanya ketika memakai produk dari Madeena? Nyaman Adem
Gerah Panas?

Jawaban: Nyaman-dan.adem

Menurut anda, gimana soal harga produk yang dijual di Madeena?
Terjangkau? Mahal?

Jawaban: Worth it sih menurut ibu, dengan model yang bagus dan bahan
yang nyaman, tapi balik lagi ke konsumen lain.

Setelah berbelanja di Madeena, apakah akan menjadi pelanggan setia?
Jawaban: Insyaallah

Kalau pelayanan di Madeena gimana? Dari segi tempat, karyawan?
Jawaban: Tempat nyaman bersih, karyawan juga ramah, dan yang paling
suka karena ada fitting roomnya pokoknya recommended
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Sebelum berbelanja disini, belanja nya dimana ya apa nama brand
atau tokonya?
Jawaban: Ibu sih random ya, kalo cocok model ya beli.

. Berarti ga tentu ya bu?

Jawaban: Betul, tapi pas kenal Madeena, kayanya bakal stay sama Madeena
deh

. Wahh mantap bu, baikk bu, sekian wawancara ini, kurang lebihnya

mohon maaf ya bu, dan terimakasih banyakk. ibu sudah mau
meluangkan waktunya untuk menjawab pertanyaan ini
Jawaban: Sama-sama kak

Transkrip Wawancara Responden 6
Wawaneara via Whatsapp

Hari/Tanggal : Senin, 10 Juni 2024
Pukul :19:24

Narasumber : Nelly (Depok)
Jabatan : Customer offline 2

1.

Awal tau Madeena dari mana? internet atau gimana?

Jawaban: Awal saya mengetahui brand Madeena ini dari internet, kebetulan
saya ingin mencari baju gamis

Apa alasan berbelanja di Madeena secara offline?

Jawaban: Alasan saya berbelanja langsung karena saya ingin melihat secara
detail baju atau jilbab yangsaya ingin beli

Pernah melihat spanduk Butik Madeena atau tidak?

Jawab: pernah, ketika saya naik kendaraan dan kebetulan jalannya macet
Lalu setelah melihat spanduk. tersebut<apakah ibu tertarik untuk
membeli produknya?

Jawaban: Alhamdulillah saya suka, karena produknya bagus

Menurut ibu, bagaimana promosi. yang telah dilakukan Butik
Madeena?

Jawaban:"Menurut saya spanduknya sudah cukup besar dan bisa dilihat
dengan jelas oleh.orang, begitu juga di media sosial. Mungkin untuk lebih
mempromosikan.produk bisa diberikan diskon di-weekend

Apa sih yang bikin anda tertarik-oleh-Butik-Madeena? Dari promosi?
harga? model? warna?

Jawaban: Yang membuat saya tertarik yang pertama karena model dan
kualitas dari gamis serta jilbabnya bagus

Apa sih produk dari Madeena yang ibu suka dan akhirnya ibu
memutuskan untuk membelinya?

Jawaban: Produk yang saya beli gamis dan jilbab

Apasih rasanya ketika memakai produk dari Madeena? Nyaman Adem
Gerah Panas?

Jawaban: Perasaan saya memakai gamisnya adem, saya tambah percaya diri
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Menurut anda, gimana soal harga produk yang dijual di Madeena?
Terjangkau? Mahal?

Jawaban: Harga sudah sesuai dengan barang, tapi untuk lebih menarik bisa
diberikan diskon di weekend atau di hari-hari tertentu

Setelah berbelanja di Madeena, apakah akan menjadi pelanggan setia?
Jawaban: Bisa jadi pelanggan

Kalau pelayanan di Madeena gimana? Dari segi tempat, karyawan?
Jawaban: Tempat sudah'nyaman, dan pelayanan juga baik

Sebelum berbelanja. disini, belanja nya dimana ya apa nama brand
atau

tokonya?

Jawaban: Saya suka berbelanja di Elzata, Vanilla hijab, dan Sabina by Selly
Baik'bu, sekian wawancara ini, kurang lebihnya mohon maaf dan
terimakasih banyakk ibu sudah mau meluangkan waktunya untuk
menjawab pertanyaan ini

Jawaban: Sama-sama

Transkrip Wawancara Responden 7
Wawancara via Offline di Butik Madeena

Hari/Tanggal : Senin, 08 Agustus 2024
Pukul :11:51
Narasumber : Shafira

Jabatan : Graphic Design di Butik Madeena

1.

Halo ka, saya mau tanya pendapat kaka tentang desain brand profile
saya sudah saya buat. Pertanyaan pertama, menurut kaka apakah
company profile ini sudah mencerminkan kesan minimalis, exclusive, dan
feminim?

Jawaban: Kalau menurut saya sudah terlihat sih kesan buat minimalis nya
karenakan kita ga banyak gambar dan teks

Apakah font yang digunakan dapat terbaca dengan jelas dan sesuai
dengan konsep tersebut?

Jawaban: lyaa, udah terbaca dengan jelas, cuma untuk bagian katalog
produk bisa di beri shadow:agar jelas terlihat.

Apakah foto yang digunakan. dapat menunjukkan-kualitas produk
Butik Madeena?

Jawaban: Sudah sama dengan produk dan kegiatan yang ada

Apakah perancangan ini bisa dijadikan dalam bekerja sama dengan
client, mitra fashion, influencer, dan sebagai persyaratan mengikuti
bazaar atau dlI?

Jawaban: Sudah cukup, cuma kalo untuk persyaratan bazaar katalog produk
dan detail produk harus ditampilkan

Oke baik sekian, terimakasih ka

Jawaban: Samasama
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