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BAB I  

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang  

Kemajuan teknologi informasi berkembang secara pesat di berbagai bidang 

kehidupan (Tendean, Rumokoy, & Program, 2018). Internet adalah salah satu 

bagian dari teknologi informasi dan komunikasi mempunyai efek dan pengaruh 

yang sangat besar terhadap kehidupan,dengan internet manusia bisa berkomunikasi 

tanpa batas diberbagai wilayah tanpa batas diberbagai wilayah di dunia, jumlah 

pengguna internet semakin meningkat secara signifikan setiap tahun (A. Riyanto, 

2018). 

Internet merupakan kependekan dari interconnection networking yang 

secara harfiah berarti jaringan atarkoneksi (Romli, 2018: 16). Berkat jaringan inilah 

berbagai perangkat komputer dan digital bisa terhubung dan menghasilkan wadah 

baru untuk berbagi informasi dan beriteraksi, wadah itu dikenal dengan media 

online. Berbeda dengan media konvensional (cetak dan elektronik), media online 

menghadirkan informasi yang up to date dan fleksibel selama menggunakan 

perangkat digital yang terhubung dengan internet. Informasi di media online 

biasanya disediakan situs web (website) dalam bentuk tulisan. Keistimewaan yang 

dimiliki media online lainnya yaitu informasi yang diperoleh cenderung 

berdasarkan keinginan diri sendiri dan tidak dipaksakan dari media ke khalayak. 

Banyak media online yang bermunculan dengan membawa berbagai macam 

konten dan informasi didalamnya. Media online yang banyak digunakan oleh 
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khalayak adalah situs web atau website. Situs web merupakan salah satu layanan 

yang didapat oleh pemakai komputer yang terhubung dengan fasilitas hypertext 

untuk menampilkan data berupa teks, gambar, suara, animasi dan multimedia 

lainnya (Kustiyaningsih, 2013: 34). Dalam kurun waktu 1991 hingga 2021 sudah 

terdaftar sebanyak 1,88 miliar situs web di seluruh dunia (Statista, 2021).  

Angka tersebut sudah termasuk 588.626 situs web yang berbahasa 

Indonesia. Terlepas dari banyaknya situs web yang beredar di internet, khalayak 

harus menggunakan mesin pencari (search engine) untuk menemukan situs web 

yang dituju. Google Search merupakan mesin pencari yang paling banyak 

digunakan oleh khalayak, tercatat lebih dari 91% pasar mesin pencari global 

dikuasai oleh Google. Dari jumlah situs web yang mencapai miliaran itu, Google 

Search hanya memberikan 10 tempat bagi situs web untuk bisa bertengger di setiap 

kolom halamannya. Bisa dibayangkan ketika satu konten artikel dalam sebuah situs 

web dibuat, otomatis akan bersaing dengan milyaran website lainnya untuk tampil 

pada halaman pertama mesin pencari. 

IDN Times merupakan situs web atau media online yang menyajikan konten 

artikel dan berita massa di mesin pencari berdasarkan tren informasi terkini. Situs 

web ini merupakan salah satu media online yang sangat dikenal orang. Maka 

berdasarkan penelitian konten-konten yang dipublikasikan IDN Times sering 

mendapat tempat teratas di halaman mesin pencari Google. Bukan hanya Search 

Engine Result Page (SERP) pada mesin pencari Google saja yang mendukung 

jumlah pengunjung pada situs web IDN Times. Namun pembuatan konten tulisan 

di media online supaya tampil pada halaman pertama mesin pencari (search engine) 
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tidaklah sembarangan. Pengelola harus menggunakan sebuah teknik yang disebut 

dengan Search Engine Optimization (SEO). Penerapan SEO pada konten artikel 

website bertujuan untuk menempatkannya pada posisi teratas, atau setidaknya 

menempati halaman pertama hasil pencarian, sehingga memiliki peluang lebih 

besar untuk mendapatkan pengunjung (Romli: 2018: 100). 

IDN Times menerapkan kaidah Search Engine Optimization (SEO) dengan 

mengambil kata kunci (keyword) dari Google Trends. Melalui platform tersebut, 

situs web mulai dikembangkan dengan beragam topik konten artikel berdasarkan 

keinginan khalayak dari kata kunci yang terbanyak diketikkan di mesin pencari 

Google. Tidak hanya itu, IDN Times juga menerapkan struktur artikel yang tadinya 

berbentuk deskripsi menjadi listicle. Menurut ThoughtCo (2019), listicle adalah 

jenis artikel yang terdiri dari serangkaian fakta, tips, kutipan, dan lainnya yang 

diatur dalam bentuk tertentu, seperti sub-judul, penomoran atau poin-poin. 

Optimalisasi konten artikel yang dilakukan IDN Times didalam website 

tersebut termasuk kedalam On Page atau On-site. Seperti yang dikatakan oleh 

Kumar (2019: 199) On Page, yakni pengoptimalan komponen-komponen yang 

terhubung langsung didalam situs. Penerapan SEO tidak hanya dilakukan pada 

konten dan isi website saja, namun tim redaksi IDN Times juga mengoptimalkan 

web dengan menautkan link kontennya di situs web lain untuk membentuk reputasi 

web yang baik dan memperkuat kedudukan situs di mesin pencari. Pengoptimalan 

diluar halaman web tersebut disebut juga sebagai Off Page, yaitu optimasi yang 

mengacu pada faktor pemosisian (konten) yang tidak terletak di situs web dan 

berdampak pada posisi situs web dalam hasil pencarian (Kumar, 2019: 200). 
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Maka dari itu, penulis tertarik dengan penerapan Search Engine 

Optimization (SEO) On Page yang dilakukan oleh penulis situs web IDN Times 

terhadap konten artikel mereka. Karena, dapat dikatakan jika IDN Times 

merupakan website besar, dan seringkali mampu bertengger di posisi teratas mesin 

pencari dari ratusan hingga jutaan web yang menjadi pesaingnya. Di samping itu, 

relevansi teknik SEO bagi jurnalis modern amatlah penting, karena dalam 

praktiknya pun jurnalis harus mampu menguasai berbagai platform, termasuk 

media online (situs web). Internet dan Jurnalisme Online layak diperhitungkan 

dalam kajian multimedia pada ilmu kejurnalistikan di Indonesia. Mark Deuze 

(2003, 203-230) bahkan menyebutkan jika multimedia menjadi ruh tersendiri untuk 

Jurnalisme Online. Seperti yang dikatakan Charles Darwin, bahwasanya yang 

bertahan bukanlah yang tekuat, melainkan yang mampu beradaptasi. 

1.2 Rumusan Masalah  

Berdasarkan pemaparan hasil analisi dan evaluasi di atas, maka penulis 

membuat rumusan masalah yang akan dibahas dalam Tugas Akhir adalah: 

1. Bagaimana Penerapan Search Engine Optimization On Page pada Artikel 

Media Online IDN Times Kanal Hype dan Life Periode 1 November 2023-

10 Januari 2024? 

2. Apa saja yang mempengaruhi efektivitas penerapan search engine 

optimization on-page pada artikel di IDN Times kanal Hype dan Life selama 

periode 1 November 2023 hingga 10 Januari 2024? 
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1.3 Batasan Masalah  

Berdasarkan rumusan masalah yang telah dikemukakan, penulis akan 

membatasi masalah yang akan dianalisis dalam Tugas Akhir ialah: 

1. Tentang Kanal Hype dan Life Periode 1 November 2023-10 Januari 2024. 

2. Penerapan search engine optimization on page pada artikel di IDN Times 

kanal Hype dan Life periode 1 November 2023 – 10 Januari 2024. 

1.4 Tujuan Penulisan  

1. Untuk memahami penerapan search engine optimization (SEO) on page 

pada artikel di IDN Times kanal Hype dan Life. 

2. Untuk mengidentifikasi yang mempengaruhi penerapan Search Engine 

Optimization (SEO) On Page pada artikel di IDN Times kanal Hype dan 

Life selama periode 1 November 2023 hingga 10 Januari 2024. 

1.5 Metode Penulisan  

Dalam pembuatan tugas akhir metode penulisan yang akan digunakan 

adalah metode deskriptif. Menurut Sugiyono (2005: 21) menyatakan bahwa metode 

deskriptif adalah suatu metode yang digunakan untuk menggambarkan atau 

menganalisis suatu hasil penelitian tetapi tidak digunakan untuk membuat 

kesimpulan yang lebih luas. Menurut Whitney (1960: 160) metode deskriptif adalah 

pencarian fakta dengan interpretasi yang tepat. 

Dapat disimpulkan metode deskriptif yaitu metode yang bersifat 

menjelaskan masalah yang sedang dihadapi saat ini berdasarkan teori, data. 
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Metode deskriptif cocok untuk judul tugas akhir "Penerapan Search Engine 

Optimization (SEO) On Page pada Artikel Media Online IDN Times Kanal Hype 

dan Life Periode 1 November 2023 – 10 Januari 2024" karena metode ini akan 

menggambarkan secara detail penerapan SEO On Page selama periode tersebut, 

menganalisis data yang ada, dan memberikan interpretasi yang tepat tanpa 

melakukan generalisasi lebih luas. Metode ini fokus pada analisis dan penjelasan 

masalah saat ini berdasarkan teori dan data yang relevan. 

1.6 Teknik Pengumpulan Data  

Untuk mengumpulkan berbagai data yang diperlukan dalam Menyusun 

Tugas Akhir ini, berikut metode yang digunakan untuk mendapatkan hasil yang 

maksimal sebagai berikut: 

1. Metode Kepustakaan 

 

Penulis mencari data dan teori yang akan digunakan untuk 

keperluan Tugas Akhir dengan melakukan studi pustaka, yaitu 

melalui berbagai referensi buku yang berkaitan dengan topik 

yang sedang dibahas. 

2. Metode Observasi 

 

Pada metode observasi, penulis mencari dan mengumpulkan 

data melalui pengamatan secara langsung pada kanal Hype dan 

Life IDN Times. Dengan mengamati secara langsung, penulis 

dapat mengumpulkan data  mengenai penerapan search engine 

optimization (SEO) on page pada artikel kanal Hype dan Life 

IDN Times. 
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3. Metode Wawancara 

 

Pada metode ini penulis melakukan wawancara dengan pihak-

pihak terkait, khususnya pembimbing di tempat magang untuk 

mengumpulkan  berbagai data yang diperlukan dalam menyusun 

Tugas Akhir. 

1.7 Sistematika Penulisan  

Dalam penyusunan Tugas Akhir ini, penulis memaparkan pembahasan 

laporan secara sistematis sebagai berikut: 

Bab I Pendahuluan, pada bab ini penulis akan membahas seputar latar 

belakang dan rumusan masalah yang diteliti penulis, tujuan yang akan dicapai 

dalam menulis penelitian Tugas Akhir ini, metode penulisan dan teknik 

pengumpulan data yang digunakan dalam menyusun Tugas Akhir ini, dan 

sistematika penulisan. 

Bab II Landasan Teori, pada bab dua ini penulis membahas seputar 

landasan teori-teori yang berkaitan dengan topik yang sedang dibahas, yaitu 

kesesuaian penerapan SEO On Page pada tulisan pada sebuat media online. 

Bab III Profil Perusahaan, pada bab tiga ini penulis membahas seputar 

sejarah perusahaan, profil perusahaan, visi dan misi perusahaan, logo perusahaan, 

struktur redaksi, susunan jabatan, alur kerja perusahaan, deskripsi jabatan, dan 

penerapan SEO On Page pada kanal Hype dan Life di IDN Times. 

Bab IV Pembahasan, pada bab empat penulis membahas seputar bahan 

analisis dan hasil penelitian yang dilakukan mengenai kesesuaian judul tugas akhir 

yang digunakan denga isi berita pada konten-konten di kanal Hype dan Life IDN 
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Times yang sebelumnya telah ditentukan dalam penulisan Tugas Akhir ini. 

Bab V Penutup, pada bab lima atau penutup ini berisikan kesimpulan dan 

saran yang penulis susun sebagai solusi dari masalah yang dibahas pada Tugas 

Akhir ini, yaitu kesesuaian judul (SEO) on page pada artikel media online idn 

times kanal hype dan life
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BAB V 

PENUTUP 

 

5.1 Kesimpulan  

 Berdasarkan hasil analisis kaidah dasar SEO pada artikel, penulis menarik 

kesimpulan sebagai berikut: 

1. Dari 10 artikel kanal Hype di IDN Times periode 1 November-10 Januari 

2023/2024 yang telah dianalisis pada pembahasan, terdapat berikut ini:  

a. Dua artikel yang menerapkan delapan kriteria kaidah dasar SEO terdapat pada 

artikel sampel 7 dan 8. 

b. Lima artikel yang menerapkan enam kriteria kaidah dasar SEO terdapat pada 

artikel sampel ke-1, 3, 4, 5, dan 9. 

c. Dua artikel yang menerapkan lima kriteria kaidah dasar SEO terdapat pada 

artikel sampel ke-2 dan 6. 

d. Satu artikel yang menerapkan tujuh kriteria kaidah dasar SEO terdapat pada 

artikel sampel ke-10. 

2. Alasan pertama penerapan kaidah dasar SEO perlu diterapkan pada artikel di 

kanal Hype IDN Times agar artikel-artikel dapat dinilai dengan baik oleh mesin 

pencari. Maka dengan demikian, artikel akan lebih mudah ditampilkan di halaman 

pertama pada mesin pencari, seperti Google, Bing, Yahoo!, dan mesin pencari 

lainnya. Hal tersebut sangat berpengaruh pada trafik situs web, maka akan banyak 

pengunjung yang mendatangi portal IDN Media. Kedua, struktur artikel yang SEO-

friendly, seperti penggunaan judul yang menarik, subjudul yang jelas, dan internal 
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link, berperan penting dalam meningkatkan keterbacaan dan daya saing artikel di 

hasil pencarian. Dengan meningkatnya trafik website dan visibilitas artikel, brand 

awareness IDN Media sebagai portal berita terpercaya akan semakin kuat.  

5.2 Saran 

Menurut teori (Swati, Pawar, Ajay, 2013: 11) SEO On Page merupakan 

optimasi konten atau web di dalam web, yang terdiri dari pengaturan kata kunci 

(keywords) pada meta tag, judul, penempatan keywords, eksternal link, kepadatan 

kata kunci, URL dan lain-lain. 

Menurut (Halilintar & Ariyus, 2018) Keyword sebagai subjek pencarian sebuah 

halaman website. Keyword diletakkan pada title tag atau judul dari sebuah dokumen 

karena judul merupakan relevansi dari keyword atau informasi yang dicari oleh 

pengunjung. optimasi SEO On Page melibatkan berbagai elemen penting yang 

membantu meningkatkan peringkat dan visibilitas konten di mesin pencari. 

Menurut Swati, Pawar, dan Ajay (2013), serta Romli (2018), optimasi ini 

mencakup pengaturan kata kunci dalam meta tag, judul, deskripsi, dan penempatan 

keywords yang tepat. Optimasi juga meliputi penggunaan internal dan eksternal link 

untuk membantu mesin pencari memahami struktur web dan meningkatkan 

navigasi pengguna. Selain itu, penggunaan tag alt dan title pada gambar, optimasi 

permalink untuk URL yang mudah diingat, dan kualitas isi konten yang informatif 

dan relevan juga sangat penting. Semua elemen ini bekerja bersama untuk 

memastikan bahwa konten dapat ditemukan dengan mudah oleh pengguna dan 

diindeks dengan baik oleh mesin pencari. 
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Berdasarkan teori yang telah diuraikan oleh Swati, Pawar, Ajay (2013), 

Halilintar & Ariyus (2018), serta Romli (2018), berikut beberapa saran yang dapat 

diberikan kepada tim SEO IDN Times Kanal Hype dan Life untuk meningkatkan 

efektivitas penerapan SEO On Page: 

1. Pemilihan Kata Kunci yang Tepat: 

• Tim SEO sebaiknya memilih kata kunci yang lebih spesifik dan "awet" agar 

artikel dapat terus berada di 10 halaman pertama mesin pencari dalam 

jangka panjang.  

2. Penerapan Kaidah Dasar SEO: 

• Penulis artikel sebaiknya lebih memperhatikan penerapan kaidah dasar SEO 

pada artikel, seperti: 

✓ Penggunaan kata kunci pada judul, keterangan foto, lead, subjudul, dan 

penutup artikel. 

✓ Pencantuman foto yang relevan. 

✓ Perluasan kata kunci pada subjudul. 

✓ Penggunaan struktur artikel yang baik. 
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LAMPIRAN  

1. HASIL WAWANCARA 

Nama   : Stella Azasya 

Jabatan  : Writer SEO Specialist  

Hari dan Tanggal : Minggu, 7 July 2024 

Media Komunikasi : Google Meet 

1. Apakah yang dimaksud artikel SEO bagi IDN Media? 

 Artikel yang tidak memiliki timing atau artikel evergreen, jadi artikel 

tersebut tidak terbatas oleh waktu dan bisa dipakai atau relevan kapan saja. Dan 

selain itu artikel yang sudah di optimasi secara SEO. Artikel evergreen adalah jenis 

konten yang tidak lekang oleh waktu dan tetap bermanfaat bagi pembaca kapanpun. 

Konten ini berbeda dengan konten musiman atau tren terkini yang cepat kadaluarsa. 

2. Bagaimana kriteria penulisan SEO dalam IDN Media? 

 IDN Media, sebagai salah satu media online ternama di Indonesia, memiliki 

standar dan kriteria khusus dalam penulisan artikel yang dioptimalkan untuk Search 

Engine Optimization (SEO). Kriteria penuliasan SEO IDN Media adalah: 

1. Riset Kata Kunci yang Mendalam: 

• Lakukan riset kata kunci yang relevan dengan target pembaca dan topik 

artikel. 

• Gunakan alat bantu riset kata kunci seperti Google Keyword Planner, 

Ahrefs, atau SEMrush. 

• Pilih kata kunci dengan volume pencarian yang cukup tinggi dan tingkat 

persaingan yang ideal. 

• Sertakan kata kunci utama dan sekunder secara alami dalam judul, 

subjudul, paragraf awal, dan badan artikel. 

2. Struktur Artikel yang SEO-Friendly: 



 

 

• Buatlah judul yang menarik dan informatif, maksimal 60 karakter. 

• Gunakan subjudul untuk membagi artikel menjadi beberapa bagian yang 

mudah dibaca. 

• Sisipkan internal link ke artikel lain yang relevan di website IDN Media. 

• Gunakan bullet point, numbered list, dan gambar untuk meningkatkan 

keterbacaan. 

• Pastikan panjang artikel minimal 500 kata, idealnya 1000-2000 kata. 

3. Kualitas Konten yang Tinggi: 

• Tulislah artikel dengan bahasa yang jelas, ringkas, dan mudah dipahami. 

• Pastikan informasi yang disampaikan akurat, terkini, dan bermanfaat bagi 

pembaca. 

• Gunakan gaya bahasa yang sesuai dengan target pembaca dan identitas 

brand IDN Media. 

• Hindari plagiarisme dan pastikan artikel original. 

4. Optimasi On-Page SEO: 

• Gunakan meta description yang informatif dan menarik, maksimal 160 

karakter. 

• Optimalkan URL artikel dengan menyertakan kata kunci utama. 

• Gunakan alt text yang deskriptif untuk gambar. 

• Pastikan website IDN Media mobile-friendly dan memiliki kecepatan 

loading yang baik. 

5. Promosi Artikel: 

• Bagikan artikel di media sosial IDN Media seperti Facebook, Twitter, 

Instagram, dan YouTube. 

• Lakukan email marketing kepada subscriber IDN Media. 

• Jalin kerjasama dengan influencer atau media lain untuk mempromosikan 

artikel. 



 

 

3. Apa makna SEO bagi IDN Media? 

 SEO (Search Engine Optimization) merupakan strategi menyeluruh untuk 

mengoptimalkan website IDN Media, baik dari aspek internal (on-page) maupun 

eksternal (off-page), serta aspek teknis. Tujuannya adalah untuk meningkatkan 

peringkat website dalam hasil pencarian mesin pencari seperti Google, sehingga 

meningkatkan traffic organik dan mencapai target bisnis. 

4. Tahap atau kaidah penerapan dari kerjaan SEO di IDN Media bagaimana? 

 Sebelum artikel dipublikasikan di website IDN Media, perlu dilakukan 

beberapa langkah penting dalam proses SEO (Search Engine Optimization) untuk 

memastikan artikel tersebut mudah ditemukan oleh pengguna di mesin pencari 

seperti Google. Berikut penjelasannya: 

1. Crawling: 

Tahap awal adalah crawling, di mana mesin pencari seperti Google 

menjelajahi website IDN Media dan mengumpulkan informasi tentang 

semua halaman web yang ada. Proses ini dilakukan dengan mengikuti tautan 

internal dan eksternal yang terdapat di website. 

2. Pengindeksan (Indexing): 

Setelah crawling, data yang dikumpulkan akan disimpan dalam 

indeks Google. Indeks ini merupakan gudang informasi yang berisi data 

tentang berbagai website dan halaman web. Proses ini memungkinkan 

Google untuk memahami konten dan konteks dari setiap halaman web. 

3. Relevansi dan Pemetaan (Relevance Mapping): 

Google kemudian akan menganalisis konten yang terindeks untuk 

menentukan relevansi dengan berbagai kata kunci dan frasa pencarian. Hal 

ini penting untuk memetakan website dan halaman web yang paling sesuai 

dengan kebutuhan pengguna. 

4. Pull Research: 



 

 

Pada tahap ini, Google akan melakukan pull research, yaitu mencari 

informasi tambahan tentang website dan halaman web. Informasi ini dapat 

berasal dari berbagai sumber, seperti backlink dari website lain, aktivitas 

media sosial, dan data pengguna. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

2. KEGIATAN BIMBINGAN MATERI 

Dosen Pembimbing Materi: Bapak Tan Sri Zulfikar Yusuf, S.Sos., M.Si. 

  

 

  

TANGGAL CATATAN BIMBINGAN PARAF 

PEMBIMBING 

Jumat 20 Mei 

2024 
Daftar isi, kata asing, dan susunan Bab 3 

 
Selasa 28 Mei 

2024  

Setiap penulisan bahasa asing dan revisi bab 

2 

 
Selasa 4 Juni 

2024 

Tabel pada bab 4 

 
Selasa 11 Juni 

2024 

Buat analisis berita penjelasan tiap analisis 

berita 

 
Rabu 12 Juni 

2024 

Tiap analisis kesimpulan ilmu jurnalistik 

 
Senin 8 July 

2024 

Manfaat SEO bagi ilmu jurnalistik  

 
   

   

   

   

   

   



 

 

3. KEGIATAN BIMBINGAN TEKNIS 

Dosen Pembimbing Teknis: Ibu Amalia Rizky Fatonah, M.I.Kom 

 

 

TANGGAL CATATAN BIMBINGAN PARAF 

PEMBIMBING 

Kamis 11 July 

2024 
Penulisan kata miring, paragraph 

 
Selasa 16 

July 2024 

Spasi, Daftar Isi, Susunan 

 
Rabu 17 July 

2024 

Halaman, Judul, Kata Asing 

 
Jumat 19 

July 2024 

Jarak dan Space halaman judul  

 
Senin 22 July 

2024 

Tabel Size  

 
Selasa 23 

July 2024 

Judul Space  

 
   

   

   

   

   



 

 

4. BUKTI WAWANCARA 

 

Gambar 5. 1 Tangkap Layar Hasil Chat Dengan Mentor 

 

 

Gambar 5. 2 Tangkapan Layar Sewaktu Google Meet
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