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BAB I  

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang 

Berita adalah fakta peristiwa yang disebarkan kepada publik. Berita 

memiliki keterikatan, bahkan menjadi satu bagian dengan jurnalistik. Menurut 

Ari Ariyandi Gunawan (2019:13), “Berita merupakan salah satu jenis atau 

bentuk jurnalistik yang menjadi sajian utama Sebagian besar media massa.” 

Penyajian beritanya mulai dari mencari, mengolah, sampai dengan 

menyebarluaskan melalui media oleh jurnalis atau wartawan. 

Bagian terpenting dari sebuah berita memiliki struktur piramida terbalik, 

yaitu leading (inti berita). Unsur "When", "Why", dan "How" adalah elemen 

penting dalam penulisan lead yang efektif, terutama di kanal finance seperti 

Okezone.com. Penerapan unsur tersebut membantu memahami konteks waktu, 

alasan, dan cara terkait dengan topik yang dibahas, yang pada akhirnya 

meningkatkan kualitas dan kredibilitas berita. 

Dalam dunia pers, dikenal juga istilah bahasa jurnalistik, yang bisa 

diartikan sebagai alat dalam menyusun berita agar mudah dipahami oleh semua 

kalangan masyarakat. Kurniawan (2020:42), “Bahasa jurnalistik digunakan 

oleh jurnalis (wartawan) dalam menulis karya – karya jurnalistik seperti surat 

kabar, majalah, tabloid, bulletin dan sebagainya”. 
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Sedangkan menurut Teddy Khumaedi (2020:41), mengemukakan 

bahwasanya 

Bahasa jurnalistik adalah gaya Bahasa yang digunakan jurnalis dalam 

menulis berita. Bahasa jurnalistik sejatinya menjadi bahasa yang mudah 

dimengerti oleh setiap masyarakat. Karena mempunyai gaya penulisan 

tersendiri, yakni kalimatnya ringkas, padat, mudah dipahami, efektif, 

efisien, dan enak dibaca. 

Bahasa memiliki peranan penting sebagai alat komunikasi yang utama 

dalam kehidupan masyarakat. Selain itu, Bahasa juga merupakan salah satu alat 

bagi masyarakat dalam membangun kerjasama dengan orang lain hingga 

membentuk identitas diri. 

Portal Okezone.com memiliki kanal Finance yang menyajikan berita-

berita keuangan baik nasional maupun internasional. Kemudian, akan 

dianalisis bagaimana penerapan unsur "When", "Why", dan "How" dalam 

penulisan lead pada Kanal Finance Okezone.com. 

Maka dari itu, dalam menyusun Tugas Akhir sebagai syarat kelulusan 

Diploma III Program Studi Penerbitan (Jurnalistik) Politeknik Negeri Jakarta, 

penulis akan membahas tentang “Penerapan Unsur When, Why, How Pada Lead 

di Kanal Finance Okezone.com Periode Februari 2024.” 

1.2 Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang di atas, identifikasi masalah yang ditemukan 

penulis pada Tugas Akhir ini adalah “Bagaimana Penerapan Unsur When, Why, 

How Pada Lead di Kanal Finance Okezone.com Periode Februari 2024?” 
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1.3 Batasan Masalah 

Berdasarkan latar belakang di atas, identifikasi masalah yang ditemukan 

penulis pada Tugas Akhir ini adalah “Bagaimana Penerapan Unsur When, Why, 

How Pada Lead di Kanal Finance Okezone.com Periode Februari 2024?”  

1. Penerapan Unsur When, Why, How Pada Lead di Kanal Finance 

Okezone.com Periode Februari 2024. 

2. Isi Lead  pada Kanal Finance Okezone.com Periode Februari 2024. 

1.4 Tujuan Penulisan 

Dalam penulisan ini tentunya memiliki tujuan yang sesuai dengan judul 

Tugas Akhir yaitu:  

1. Untuk Memahami Penerapan Unsur When, Why, How pada Lead di Kanal 

Finance Okezone.com Periode Februari 2024. 

2. Untuk Memahami Isi Lead di Kanal Finance Okezone.com Periode 

Februari 2024. 

1.5 Metode Penulisan 

Dalam penulisan tugas akhir ini, penulis menggunakan metode deskriptif 

untuk menganalisis objek penelitian. Tujuan metode deskriptif adalah 

mendeskripsikan suatu objek yang diteliti secara sistematis dan akurat. 

1.6 Teknik Pengumpulan Data 

Dalam penulisan tugas akhir ini, penulis mengumpulkan data-data yang 

akurat dan lengkap untuk mendukung teori. Adapun penulis menggunakan tiga 

teknik pengumpulan data sebagai berikut: 

1. Metode Kepustakaan 
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Dalam metode ini, penulis mencari bahan dan mengumpulkan data 

sebagai bahan referensi, seperti buku, jurnal, internet, dan sumber lainnya 

berkaitan dengan Tugas Akhir. 

2. Metode Wawancara 

Pada metode ini, penulis melakukan wawancara  lebih lengkap terkait 

penerapan unsur when pada lead berita kepada Redaktur Kanal Ekonomi 

media Okezone.com dengan tujuan kelengkapan data. 

3. Metode Observasi 

Pada metode ini, penulis melakukan cara dengan mencari serta 

mengumpulkan data secara langsung. Penulis telah mengamati tulisan-

tulisan yang terdapat pada kanal Ekonomi di media Okezone.com untuk 

melihat penerapan unsur how pada lead berita. 

1.7 Sistematika Penulisan 

Dalam penulisan tugas akhir ini, penulis menggunakan gaya penulisan 

sistematis yang terdiri dari lima bab, yakni sebagai berikut: 

BAB I PENDAHULUAN,  penulis menguraikan tentang latar belakang, 

rumusan masalah, batasan masalah, tujuan penulisan, metode penulisan, dan 

teknik pengumpulan data serta sistematika penulisan. 

BAB II LANDASAN TEORI, penulis menjelaskan tentang teori-teori 

yang digunakan penulis. Teori yang dijelaskan mengandung informasi yang 

benar. Selain itu, informasi ini juga  membantu penulis  mengamati teks dan 

memperjelas definisi topik yang sedang dibahas. 

BAB III PROFIL PERUSAHAAN, penulis menyajikan profil 
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perusahaan tempat penulis melakukan praktik industri.  Penulis memberikan 

informasi umum tentang perusahaan, termasuk profil singkat, visi dan misi, 

dan struktur organisasi. 

BAB IV PEMBAHASAN, penulis membahas dan menjelaskan tentang 

penggambaran dari hasil tinjauan berdasarkan pengalaman langsung. Dalam 

hal ini penulis akan membahas apa yang penulis lakukan tentang penerapan 

unsur when pada lead berita di kanal ekonomi media Okezone.com periode 

Februari 2024 

BAB V PENUTUP, penulis menjabarkan kesimpulan dan saran yang 

diperoleh dari penulisan Tugas Akhir ini sebagai solusi permasalahan.
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BAB V  

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Lead umumnya mencakup informasi mengenai waktu (when), alasan 

(why), dan cara (how) peristiwa yang dilaksanakan. Analisis terhadap beberapa 

lead menunjukkan bahwa: 

1. When: Unsur waktu biasanya tertera dengan jelas, memberikan pembaca 

informasi spesifik tentang kapan suatu kejadian atau kebijakan terjadi atau 

akan dilaksanakan. 

2. Why: Unsur alasan sering kali ada, menjelaskan motif atau latar belakang di 

balik suatu peristiwa atau kebijakan, meskipun kadang-kadang tidak 

dijelaskan secara mendalam. 

3. How: Unsur cara terkadang kurang lengkap, seringkali hanya disebutkan 

secara umum tanpa detail prosedural atau langkah-langkah spesifik yang 

diambil. 

Kesimpulannya, lead berita di kanal Okezone.com finance umumnya 

memenuhi unsur when dan why dengan baik, namun sering kali kurang dalam 

menjelaskan unsur how secara rinci. 

Media Okezone.com merupakan salah satu media online yang 

menerapkan unsur when, why, dan how pada lead. Penulis memilih kanal 

finance dengan lima belas berita untuk dijadikan bahan analisis. Berdasarkan 
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15 lead yang dijadikan sebagai bahan sampel analisis, terdapat 13 lead yang 

menerapkan unsur when atau setara dengan 86% , 11 lead yang menerapkan 

unsur why atau setara dengan 73%, dan 9 lead yang menerapkan unsur how 

atau setara dengan 60%.  

Kemudian untuk yang tidak menerapkan unsur when terdapat 2 lead, 

selanjutnya yang tidak menerapkan unsur why terdapat 5 lead, dan yang 

terakhir tidak menerapkan unsur how terdapat 7 lead. 

Dengan demikian penulis dapat menyimpulkan bahwa kanal finance 

Okezone.com banyak menerapkan unsur when dan why pada lead berita, tidak 

sedikit juga menerapkan unsur how namun kurang dalam menjelaskan secara 

rinci dan tanpa detail prosedural atau langkah-langkah spesifik yang diambil 

untuk lead. Seringkali, unsur how diletakkan pada tubuh/isi berita. 

5.2 Saran 

Setelah melakukan analisis mengenai penerapan unsur when, why, how 

pada lead di kanal finance Okezone.com periode Februari 2024, penulis 

memberikan saran yang ditujukan kepada redaksi Okezone.com sebagai 

berikut: 

1. Disarankan kepada Redaksi Finance Okezone.com untuk 

mempertimbangkan dalam menyertakan unsur how pada lead yaitu 

penjelasan singkat mengenai proses atau mekanisme di balik peristiwa 

atau kebijakan yang diberitakan. Misalnya, ketika melaporkan tentang 

pencabutan izin usaha atau penyaluran bantuan sosial, dapat ditambahkan 
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bagaimana tindakan yang diambil oleh pihak berwenang. Informasi ini 

dapat membantu memahami lebih baik bagaimana suatu peristiwa terjadi 

dan memberikan konteks yang lebih lengkap pada lead. 

2. Disarankan, redaksi Finance Okezone.com untuk meletakkan unsur why 

pada lead. Dengan menempatkan alasan (why) di lead, pembaca dapat 

segera memahami konteks dan signifikansi dalam berita. Ini akan 

membuat lead lebih menarik dan informatif, meningkatkan daya tarik 

berita secara keseluruhan.
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Jabatan  : Redaktur Pelaksana Okezone.com 

Hari/Tanggal : 21 Mei 2024 

Tempat  : Kantor Sindo News Lt.8 

 

1. Halo, Pak, terima kasih sudah meluangkan waktu untuk wawancara 

ini. Bisa jelaskan sedikit kenapa penting banget menyertakan unsur 

when di lead berita kita? 

 

Halo, tentu saja. Menyertakan unsur when di lead berita itu penting 

karena pembaca perlu tahu kapan suatu peristiwa terjadi atau akan 

terjadi. Ini membantu mereka menempatkan berita dalam konteks 

waktu yang tepat, sehingga mereka bisa langsung paham relevansi dan 

urgensinya. Misalnya, kalau ada berita tentang kenaikan harga BBM, 

dengan tahu kapan kenaikan itu terjadi, pembaca bisa segera merespon 

dan menyesuaikan diri. 

 

2.       Baik Terima kasih Pak, lalu, bagaimana dengan unsur why? Seberapa 

        penting harus dimasukkan ke lead dan alasannya seperti apa? 



 

 

 

  

  Unsur why itu krusial karena menjawab pertanyaan dasar pembaca: 

kenapa ini terjadi? Alasan di balik sebuah peristiwa atau kebijakan 

memberikan konteks yang lebih dalam. Misalnya, kalau kita 

memberitakan kenaikan harga BBM, menyebutkan bahwa itu terjadi 

karena konflik di Timur Tengah membantu pembaca memahami latar 

belakang dan faktor-faktor yang mempengaruhi. Dengan begitu, 

mereka nggak cuma tahu apa yang terjadi, tapi juga kenapa itu terjadi. 

 

3.  Nah, kalau unsur how, kenapa penting buat dijelasin proses atau 

mekanisme di lead ya Pak? 

Menjelaskan unsur how di lead itu membantu pembaca memahami 

langkah-langkah atau proses di balik peristiwa atau kebijakan. Ini bisa 

membuat berita kita lebih konkret dan lebih mudah dimengerti. 

Misalnya, kalau ada berita tentang pencabutan izin usaha sebuah 

perusahaan, menjelaskan bagaimana proses pencabutan itu dilakukan 

apakah lewat keputusan pengadilan atau lembaga tertentu bisa 

memberikan gambaran yang lebih jelas tentang apa yang terjadi dan 

bagaimana itu bisa berdampak pada pembaca. Intinya semua unsur baik 

itu 5W+1H adalah unsur yang sangat penting namun meletakkan unsur 

tersebut baik dalam lead, atau isi berita tergantung dari kebutuhan 

media kami yaitu kanal Finance Okezone.com. 
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RIWAYAT HIDUP PENULIS 

 

Fadila Nur Hasan akrab disapa 

Dila, dilahirkan di Purwokerto, 11 April 

2002, anak dari pasangan Hasan dan 

Prasetiyowati. 

Menempuh pendidikan formal di 

SDN Sukatani 5, SMP PGRI Cimanggis, dan 

pendidikan di SMK Negeri 1 Depok. Dila 

melanjutkan pendidikan di Politeknik  

Negeri Jakarta dengan mengambil program studi D3 Penerbitan (Jurnalistik) 

Jurusan Teknik Grafika dan Penerbitan. Alasan memilih program studi tersebut 

karena ia bukan hanya sangat ingin mengetahui seperti apa dunia jurnalistik, 

melainkan juga sejak dahulu tertarik dengan dunia reporter. Dila memiliki blog 

pribadi bernama                     @petualangpena5.wordpress.com 

Selain kegiatan akademik, ia juga aktif menjadi Atlet dalam UKM Taekwondo 

PNJ. Ia pernah juara di Tingkat Nasional salah satunya pada Porseni 2023 yaitu di 

Banjarmasin. Porseni yang dilaksanakan pada Juli 2022, lalu ia  mendapatkan 

medali perak pada kategori Poomsae Beregu Putri. Selanjutnya di UKM 

Taekwondo, ia menjabat sebagai Ketua Divisi Humas Publikasi Dokumentasi dan 

Desain (HPDD). Namun, saat ini jabatan di UKM Taekwondo digantikan dengan 

mahasiswa baru pada 2022. Adapun media social IG: @_fadilanh, Tiktok: 

@dilhan_1117, email: fadilanurhasan142@gmail.com, ponsel: 089663065769.  
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