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BAB I  

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Dalam beberapa tahun terakhir, media sosial telah menjadi salah 

satu kekuatan utama dalam menyebarkan informasi dan memengaruhi opini 

publik. Fenomena ini terutama diperkuat oleh kemajuan teknologi digital 

yang memungkinkan individu untuk terhubung dan berbagi informasi 

dengan cepat dan mudah. Di antara berbagai platform media sosial yang 

ada, Instagram telah menonjol sebagai salah satu yang paling populer dan 

berpengaruh, dengan lebih dari satu miliar pengguna aktif setiap bulannya. 

Kehadiran Instagram yang luas mencerminkan popularitasnya sebagai alat 

komunikasi yang penting bagi masyarakat modern. 

Sebagai platform berbagi foto dan video, Instagram menawarkan 

pengguna pengalaman visual yang kuat dan menarik. Ini tidak hanya 

menjadi tempat untuk berinteraksi secara visual dengan konten, tetapi juga 

menjadi kanal penting untuk menyampaikan berita dan informasi kepada 

masyarakat. Pemberitaan di Instagram telah menjadi subjek perhatian yang 

semakin meningkat bagi peneliti dan praktisi media, terutama karena 

platform ini menawarkan karakteristik unik yang membedakannya dari 

media tradisional seperti surat kabar atau televisi. Instagram memberikan 

konteks visual yang mendalam melalui fitur-fitur seperti Stories, Reels, 

Like, dan kolom komentar, yang mendukung berbagai metode penyampaian 

konten. Dengan jangkauan audiens yang luas dan tingkat keterlibatan yang 

tinggi, platform ini menyediakan alat analisis yang memungkinkan evaluasi 



2 

 

 

mendalam terhadap penerapan Unsur 5W+1H. Alat-alat analisis ini 

memfasilitasi penilaian mengenai bagaimana Unsur 5W+1H meningkatkan 

kualitas, daya tarik, dan dampak pesan yang disampaikan. Keunggulan-

keunggulan tersebut menjadikan Instagram platform yang ideal untuk 

penelitian ini, menawarkan wawasan komprehensif tentang strategi konten 

dan komunikasi di media sosial. 

Dengan konten yang tersebar di media sosial, bukan berarti isiannya 

bisa tak sesuai aturan. Pentingnya unsur 5W + 1H (Who, What, When, 

Where, Why, How) dalam konten Instagram tidak dapat dilebih-lebihkan 

karena mereka merupakan fondasi yang memastikan keberhasilan 

komunikasi efektif di platform ini. "Who" memberikan identitas dan 

otoritas pada konten, membantu pengguna untuk mengidentifikasi siapa 

yang menyampaikan pesan atau informasi. "What" menentukan substansi 

dari konten itu sendiri, memastikan pengguna memahami isi atau tujuan dari 

pesan yang disampaikan. "When" dan "Where" memberikan konteks waktu 

dan tempat yang penting, memungkinkan pengguna untuk memahami 

relevansi dan keterkaitan konten dengan kejadian atau lokasi tertentu. 

"Why" memberikan motivasi atau tujuan dari konten, membantu pengguna 

untuk memahami alasan di balik pesan yang disampaikan. Terakhir, "How" 

memberikan pemahaman tentang cara atau metode penyampaian konten, 

mempengaruhi interaksi dan keterlibatan pengguna. Dengan 

memperhatikan dan mengintegrasikan unsur-unsur ini dalam konten 
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Instagram, pembuat konten dapat meningkatkan kualitas, daya tarik, dan 

dampak pesan yang disampaikan kepada audiens mereka. 

 

1.2 Rumusan Masalah 

  Berdasarkan uraian pada latar belakang, penulis telah merumuskan masalah 

untuk Tugas Akhir yaitu: "Bagaimana penerapan unsur 5W+1H dalam 

media sosial pada Instagram IDN Times periode 1 Juli 2024, dengan total 

sebanyak 23 unggahan?" 

 

1.3 Pembatasan Masalah 

Dari perumusan masalah diatas, maka penulis akan membatasi masalah 

pada: 

1. Penerapan Unsur 5W + 1H pada Media Sosial Instagram IDN 

TIMES periode 1 Juli 2024. 

2. Pengidentifikasian unsur 5W + 1H yang ada pada Media Sosial 

Instagram IDN TIMES periode 1 Juli 2024. 

 

 

1.4 Tujuan Penulisan 

Adapun tujuan berdasarkan masalah yang akan dibahas yaitu: 

1. Untuk memahami penerapan Unsur 5W + 1H pada Media Sosial 

Instagram IDN TIMES periode 1 Juli 2024. 
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2. Untuk megidentifikasi unsur 5W + 1H yang ada pada Media Sosial 

Instagram IDN TIMES periode 1 Juli 2024. 

 

1.5 Metode Penulisan 

Berdasarkan sumber dan data, penulis akan menggunakan metode 

deskriptif, Di mana metode penulisan deskriptif bertujuan untuk 

menggambarkan atau mendeskripsikan suatu kejadian atau peristiwa yang 

sebagaimananya nyata untuk dianalisis. Dalam penulisan ini, metode deskriptif 

digunakan untuk memberikan gambaran tentang bagaimana IDN TIMES 

menerapkan unsur 5W+1H dalam Instagram mereka pada 1 Juli 2024.  

 

1.6 Teknik Pengumpulan Data 

Untuk menyelesaikan Tugas Akhir, penulis memanfaatkan beberapa 

teknik pengumpulan data guna memastikan keakuratan hasil penelitian. 

beberapa teknik pengumpulan data yang akan penulis gunakan yaitu: 

1. Studi Kepustakaan  

Dalam melakukan Studi Kepustakaan, penulis menggunakan 

metode mencari dan mengumpulkan data yang terkait dengan 

media sosial. Jenis data yang dimanfaatkan meliputi jurnal, 

buku, makalah, serta hasil analisis yang relevan dengan topik 

yang dibahas. 

2. Observasi 
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Penulis akan melakukan pengamatan langsung terhadap 

penerapan unsur 5W+1H dalam konten IDN TIMES pada 

periode tertentu. Hal ini bertujuan untuk mengevaluasi secara 

objektif sejauh mana unsur-unsur tersebut diterapkan dalam 

konten yang dipublikasikan oleh IDN TIMES. Dengan 

demikian, penulis dapat menilai keberhasilan IDN TIMES 

dalam menyajikan informasi yang komprehensif dan relevan 

kepada pembaca dengan memperhatikan aspek-aspek penting 

seperti siapa, apa, kapan, di mana, mengapa, dan bagaimana 

dalam setiap konten yang disajikan. 

 

1.7 Sistematika Penulisan 

Penulis mengadopsi sistematika penulisan yang terstruktur dengan baik, 

yang meliputi penyusunan dalam lima bab. Pendekatan ini bertujuan untuk 

memastikan bahwa pembaca dapat memahami konten kreatif media sosial 

secara menyeluruh dan mendalam. Berikut adalah penjabaran lebih rinci 

mengenai sistematika penulisan yang digunakan: 

BAB I PENDAHULUAN. Bab ini akan membahas latar belakang 

penelitian, rumusan masalah yang dihadapi, tujuan dari penulisan, serta 

metode yang digunakan dalam pengumpulan dan analisis data. Selain itu, 

bab ini juga akan membahas Batasan masalah dari penulisan ini. 

BAB II LANDASAN TEORI. Pada bab ini, akan mengeksplorasi teori-

teori yang berkaitan dengan Instagram dan profil IDN TIMES secara umum. 

Penjelasan akan diberikan mengenai penggunaan prinsip 5W+1H. dalam 
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konten kreatif media sosial. Tujuannya adalah untuk memberikan landasan 

teoritis yang kuat bagi penelitian ini dan untuk memahamkan pembaca 

tentang konsep-konsep dasar yang relevan dengan topik penelitian. 

BAB III PROFIL PERUSAHAAN. Bab ini akan fokus pada tahapan-

tahapan dan teknik-teknik yang digunakan dalam pendapatan informasi. 

Penjelasan akan diberikan mengenai proses pengumpulan data, metode 

yang digunakan dalam analisis data, serta langkah-langkah praktis yang 

ditempuh dalam penelitian ini. Hal ini bertujuan untuk memberikan 

pemahaman yang jelas tentang bagaimana penulis mengumpulkan dan 

menganalisis data untuk mendukung penelitian ini secara keseluruhan. 

BAB IV PEMBAHASAN. Dalam bab ini, penulis menyajikan pembahasan 

tentang penerapan unsur 5W + 1H di akun Instagram IDN Times pada 

periode 1 Juli 2024. 

BAB V PENUTUP. Di bab ini, penulis merangkum kesimpulan dari 

seluruh pembahasan yang telah dilakukan. Selain itu, juga disajikan saran-

saran yang bertujuan sebagai solusi untuk mengatasi masalah yang dibahas. 
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BAB V  

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan  

Berdasarkan hasil analisis dan tabel yang disajikan, tujuan penelitian 

tentang penerapan unsur 5W+1H pada Media Sosial Instagram IDN Times periode 

1 Juli 2024 dapat disimpulkan sebagai berikut: 

1. Penerapan Unsur 5W+1H: Dari 23 unggahan yang dianalisis, 

hanya 8 unggahan (34,78%) yang mencakup semua unsur 5W+1H 

secara lengkap, sementara 15 unggahan (65,22%) tidak memenuhi 

semua unsur tersebut. Hal ini menunjukkan bahwa meskipun ada 

upaya untuk mencakup unsur-unsur penting, sebagian besar konten 

tidak memberikan informasi yang komprehensif sesuai dengan 

prinsip 5W+1H. 

2. Identifikasi Unsur 5W+1H: Dalam analisis unsur-unsur yang telah 

didata, diketahui bahwa unsur "Apa" dan "Siapa" paling sering 

digunakan, masing-masing tercatat 23 kali. Unsur "Kapan", "Di 

mana", "Mengapa", dan "Bagaimana" juga muncul dengan frekuensi 

yang berbeda. Unsur "Bagaimana" memiliki frekuensi tinggi, 

menunjukkan penekanan pada penjelasan proses atau cara terjadinya 

peristiwa. Namun, frekuensi rendah pada unsur "Mengapa" 

menunjukkan bahwa alasan di balik peristiwa sering kali tidak 

dijelaskan secara mendalam. 
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Secara keseluruhan, tujuan penelitian untuk memahami dan 

mengidentifikasi penerapan unsur 5W+1H di Instagram IDN Times telah terjawab, 

dengan temuan bahwa dari semua unsur-unsur ini sering digunakan, banyak sampel 

yang tidak lengkap dalam penerapannya.  

 

5.2 Saran 

Setelah melakukan analisis mengenai penerapan unsur 5W+1H dalam 

media sosial Instagram IDN Times, penulis memberikan saran berikut, yang 

berdasarkan pendapat teori ahli. Sesuai dengan teori 5W+1H yang dinyatakan 

Fathul Qorib, Mahi M. Hikmat (2018):  

1. Tim editorial IDN Times lebih konsisten dalam menerapkan 

semua unsur 5W+1H dalamk setiap konten untuk memberikan 

informasi yang lebih lengkap kepada pembaca. 

2. Tim penulis dan penyunting melakukan pelatihan tentang 

penerapan unsur 5W+1H untuk mengurangi kebingungan di 

kalangan pembaca dan meningkatkan pemahaman terhadap 

konten yang disajikan. 
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Tabel Populasi Analisis 

No. Judul/Keterangan Konten Tautan Konten Instagram 

1.  

FUSSBALL FEST https://www.instagram.com/p/C82a3gLhr

Ba/?igsh=MWIxdm1sNTZnYnFlZA== 

2.  

FUSSBALL FEST https://www.instagram.com/p/C82p2pJhm

fN/?igsh=MWQ0cmVuYjMyZWp2Nw=

= 

3.  

Pemerintah Pastikan Harga Pertalite 

dan Solar Tidak Naik Juli 

https://www.instagram.com/p/C82BcMjB

nNP/?igsh=MTg4ZDkzbnJpNGoxNA== 

4.  

Jokowi Ajak Masyarakat Doakan 

Prabowo Usai Jalani Operasi Besar 

https://www.instagram.com/p/C83PwfUx

YMD/?igsh=MWRkaGZxc3NrbTY1Yg=

= 

5.  

Spot Diving Pulau Wangiwangi https://www.instagram.com/p/C83Vy7cpb

hs/?igsh=M3c5OXllbHFyYmpz 

6.  

RI Kencam Israel Sahkan 5 

Permukiman Yahudi di Tepi Barat 

https://www.instagram.com/p/C83ag3Nh

mA4/?igsh=MTkwdnRlbWc0bXdlNg== 

7.  

Pebulu Tangkis Asal China 

Meninggal Dunia 

https://www.instagram.com/reel/C83a0ds

veIK/?igsh=NnRheGptemN4bG5o 

8.  

Hari Bhayangkara, Polri Gelar Pesta 

Rakyat di Monas Hari ini 

https://www.instagram.com/p/C83jk73p-

74/?igsh=NWc2cWQ3dzl2NnJ5 

9.  

Sumur Minyak Ilegal Terbakar https://www.instagram.com/reel/C83lKR4

P-Sf/?igsh=MWkwMHBraDhveTlxcQ== 

10.  

Pembunuhan Vina dan Eky https://www.instagram.com/reel/C83oNM

Tx7Jp/?igsh=MXg4dmFpOGs3YTEzOA

== 

11.  

Bedah MV 'Rockstar' Lisa 

BLACKPINK 

https://www.instagram.com/reel/C83v5R

wBt-

3/?igsh=MTluNTAwMmYxamZiNg== 



 

 

 

12.  

Fakta Wisuda Jazzlyn Trisha https://www.instagram.com/reel/C83y9G

5ykcD/?igsh=OGs2MWo1MHQ2and1 

13.  

KOMPOLNAS https://www.instagram.com/reel/C8345p

DPAw_/?igsh=ZTRsbHNvOWRkZHJu 

14.  

Penemuan Korban Mutilasi https://www.instagram.com/reel/C839Qw

TRJ04/?igsh=OWIxdHpzaHI0YjRh 

15.  

Sri Mulyani Izin DPR Cairkan Rp 

6,1 Triliun Beli KRL hingga Bangun 

Tol 

https://www.instagram.com/p/C83513gy

K4d/?igsh=MWJuajZtM2J3cGNtbg== 

16.  

Suami Bakar Istri di Tangerang https://www.instagram.com/p/C84HOJOy

Y8Z/?igsh=ZHIzY2Zsd3Y4NzJ6 

17.  

Pelaksanaan 36th CAP-CSA https://www.instagram.com/reel/C84Vg9i

hh6F/?igsh=MWFlOWJqZXRyeGR6NA

== 

18.  

Hari Bhayangkara https://www.instagram.com/reel/C84Vht

USGcy/?igsh=cW5qNjljajYxcjdv 

19.  

Suasana Liburan di TMII https://www.instagram.com/p/C84YesmvI

EQ/?igsh=b2RsZnZ1cmFtejFk 

20.  

Update Kemiskinan https://www.instagram.com/p/C84fc6MS

Fw-/?igsh=NDh5M25jMGEzeWN4 

21.  

Pencabulan Anak dan Istri https://www.instagram.com/p/C84hZ2Cyt

vh/?igsh=MW43MTlyeWpqMzhodg== 

22.  

Remaja Terseret Ombak Pantai Rio https://www.instagram.com/p/C84keVLh

CJe/?igsh=MWRuZXozd21rNXhwNQ== 

23.  

Timnas U-16 Kalah dari Australia https://www.instagram.com/p/C84q9g-

SUtL/?igsh=bmx3N2xhdzg0NW4= 
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