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PERNYATAAN ORISINALITAS 

 

Saya yang bertanda tangan di bawah ini menyatakan dengan sebenar-

benarnya, bahwa semua pernyataan dalam Tugas Akhir saya dengan judul 

 

PENERAPAN UNSUR-UNSUR  5W + 1H PADA CAPTION  

 INSTAGRAM RAJAWALI TELEVISI PERIODE  

 FEBRUARI 2024 

 

Merupakan hasil studi pusaka, penelitian lapangan, dan tugas karya akhir saya 

sendiri, di bawah bimbingan Dosen Pembimbing yang telah ditetapkan oleh pihak 

Jurusan Teknik Grafika dan Penerbitan Politeknik Negeri Jakarta. 

Tugas Karya ini belum pernah diajukan sebagai syarat kelulusan pada 

program sejenis di perguruan tinggi lain. Semua informasi, data, dan hasil analisa 

maupun pengolahan yang digunakan, telah dinyatakan sumbernya dengan jelas dan 

dapat diperiksa kebenarannya.  
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rahmat serta karunia-Nya sehingga penulis dapat mengerjakan laporan Tugas Akhir 

(TA) yang berjudul “Penerapan Unsur-unsur 5W 1H Caption Pada Instagram RTV 

Periode Februari 2024.” Adapun Tugas Akhir ini bertujuan sebagai melengkapi 

persyaratan kelulusan Program Diploma III Penerbitan (Jurnalistik) di Politeknik 
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telah membantu penulis dalam penulisan Tugas Akhir.  
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yang memberikan arahan dan membantu penulis selama menjalani 

perkuliahan di Politeknik Negeri Jakarta.  

7. Mba Widyawati, selaku Section Head Media Sosial sekaligus pembimbing 

penulis yang memberikan kesempatan kepada penulis untuk melaksanakan 

magang industri di media sosial RTV.  

8. Kak Dwipitta Laras Putri, Kak Mariska Maris, dan Kak Indah Nur Ainin, 

selaku mentor Media sosial RTV yang telah membantu dalam menyelesaikan 

penugasan magang industri.  
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Arfadya merupakan saudara penulis yang memberikan dukungan dan 

motivasi selama menyelesaikan Tugas Akhir. 
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penulis yang memberikan motivasi sedari praktik industri hingga 
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11. Teman-teman seperjuangan bimbingan materi penulis yang membantu dan 

saling memberikan dukungan penuh selama proses menyusun Tugas Akhir. 

12. Last but not the least, diri saya sendiri yang sudah berusaha dan masih 

berkeinginan untuk berjuang menyelesaikan laporan Tugas Akhir ini dengan 

semaksimalnya.  

Penulis menyadari bahwa masih terdapat banyak kesalahan dan kekurangan 

yang ada dalam laporan Tugas Akhir ini. Penulis berharap Tugas Akhir ini 

bermanfaat bagi mahasiswa Politeknik Negeri Jakarta, khususnya di Program Studi 



 

iii 

 

Penerbitan (Jurnalistik) yang akan mempersiapkan Sidang Tugas Akhir nanti. 

Dalam pembuatannya, penulis telah berusaha mengambil sumber yang terpercaya. 

Meskipun tidak mudah dalam pengerjaannya, Penulis tetap ingin 

mempersembahkan karya ini yang dibuat dengan kemampuan penulis yang terbaik. 

Apabila ada kesalahan dalam penulisan nama, gelar, jabatan dan penempatan harap 

dimaklumi. Penulis sangat terbuka menerima kritik dan saran dari pembaca untuk 

hasil laporan Tugas Akhir yang baik di kemudian hari. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang 

Keberadaan media sosial mengindikasikan adanya perubahan perilaku 

konsumen media komunikasi, yang kini serba daring dan mampu menyediakan 

titik akses di berbagai industri. Pengguna media sosial dapat mempromosikan 

wacana, komunikasi, dan konten. Penerbitan web dan jejaring sosial adalah dua 

contoh kategori luas yang dapat dibagi ke dalam platform media sosial. 

Pada intinya, media sosial telah memberikan kontribusi terhadap 

pertumbuhan internet. Media sosial tidak mungkin berkembang dan meluas 

secepat dan seluas yang terjadi dalam beberapa tahun terakhir tanpa 

keberadaannya. Inilah yang memungkinkan setiap orang yang memiliki koneksi 

internet untuk mendistribusikan konten atau informasi kapan saja dan dari mana 

saja. 

Media sosial adalah komunitas daring di mana orang dapat memposting dan 

bertukar materi. Media sosial tersedia di berbagai situs web dan aplikasi. Media 

sosial memfasilitasi komunikasi, yang membantu pengguna untuk tetap 

berhubungan. Hanya perlu beberapa klik untuk berbagi dokumen, film, gambar, 

dan opini. Dampak media sosial dapat dilihat di sejumlah industri, termasuk 

bisnis, hiburan, kuliner, kesejahteraan, dan komunikasi. 

Situs jejaring sosial adalah platform media sosial yang paling kuat. Sebagian 

besar orang, baik yang menggunakan media sosial secara teratur atau tidak, sudah 



 

 

tidak asing lagi dengan nama-nama Facebook, Instagram, Twitter (X), Blogger, 

Linkedin, dan Google. Hampir setiap orang yang berusia antara 13 hingga 64 

tahun memiliki akun di platform jejaring sosial, seperti Facebook, Instagram, atau 

Twitter (X). Koneksi global dapat dibuat dengan layanan jejaring sosial ini. 

Instagram adalah sebuah aplikasi gratis untuk berbagi foto dan video yang 

memungkinkan pengguna mengambil foto atau video, menerapkan filter digital, 

dan membagikannya ke beberapa layanan jejaring social, termasuk milik 

Instagram sendiri. Media sosial hadir sebagai salah satu situs komunitas social 

terbesar di dunia, di mana para pengguna dapat berinteraksi dengan teman-teman 

lainnya dari berbagai daerah atau negara di dunia, melalui foto, video, cerita, 

ataupun siaran langsung yang mereka unggah.  

Dibandingkan dengan media sosial lainnya, Instagram lebih memaksimalkan 

fiturnya untuk komunikasi melalui gambar atau video. Beberapa penggunaan fitur 

pesan langsung (direct message) dan yang paling populer saat ini adalah 

Instagram story, feed, dan live. 

Instagram feed merupakan keseluruhan foto ataupun video yang pernah fi 

posting di akun instagram tersebut. Ini bisa menjadi salah suatu cara cepat untuk 

menarik calon audiens dengan visual yang unik dam menarik.  

Saat mengunggah konten atau foto di feed Instagram, maka kita harus 

memberikan keterangan atas konten atau foto yang diunggah. Keterangan atas 

foto atau video post inilah yang dinamakan caption. Caption merupakan tulisan 

yang digunakan untuk memperjelas konten yang sudah di posting. Hal ini 

dikarenakan bidang konten yang disediakan tidak mungkin diisi dengan informasi 



 

 

yang menumpuk. Keterangan atau informasi lain atau tambahan sebagai penguat 

konten tersebut harus di tuliskan sebagai caption. 

Pada bagian caption, selain berisi informasi penjelas foto atau video konten, 

di dalamnya juga berisi sebuah kalimat yang membuat audiens melakukan 

tindakan (like, share, dan comment) atas konten yang diunggah.  

Terkadang menulis teks film merupakan hal yang menantang. Orang mungkin 

akan tertarik untuk membaca jika teksnya menarik. Membuat tagar yang orisinal 

dan imajinatif Setiap hari, pengguna Instagram membuat sekitar 95 juta postingan. 

Postingan mungkin terkubur di lautan foto dan video dan tidak diperhatikan oleh 

sebagian besar pengguna. Tagar harus berada di samping atau setelah caption dan 

harus berisi kata kunci yang mudah diingat dan orisinil yang berhubungan dengan 

poster yang dipromosikan. Oleh karena itu, Instagram RTV memiliki peluang 

yang luar biasa untuk memanfaatkan fitur caption yang unik untuk menarik 

perhatian pengguna dan membangun hubungan yang lebih kuat dengan pemirsa. 

Instagram RTV mungkin telah memperhatikan bahwa orang-orang semakin 

merespons caption yang memotivasi, lucu, dan mendidik, selain informatif. 

Akibatnya, menggunakan komponen teks yang unik dapat menjadi sangat penting 

untuk strategi konten mereka. Misalnya, mereka dapat memodifikasi teks agar 

sesuai dengan episode atau program terbaru yang ditayangkan, menggunakan 

bahasa yang sesuai dengan genre acara, dan menyertakan pertanyaan yang 

menarik perhatian atau ajakan bertindak untuk melibatkan penggemar mereka. 

Selain itu, dengan memperhatikan tren dan topik yang sedang hangat pada, 

Instagram RTV dapat menciptakan caption yang relevan dan memancing minat 



 

 

pengguna. Mereka dapat mengikuti tren terkini dalam industri hiburan, 

memanfaatkan momen-momen yang sedang viral, atau bahkan merespons 

peristiwa-peristiwa penting yang sedang terjadi di dunia. Namun, pada caption 

harus mengandung unsur 5W+1H agar hasil tulisan menjadi keterangan yang 

lengkap dengan memenuhi semua informasi yang ada pada konten yang akan 

diunggah.ke Isntagram RTV. 

 Selain itu, pemenuhan 5W+1H dalam caption media sosial dapat membantu 

meningkatkan kualitas sekaligus memastikan informasi akurat dan jelas. 

Pemenuhan 5W+1H dapat membantu meningkatkan kepercayaan pengguna 

terhadap konten yang disajikan. Ketika informasi diberikan secara komprehensif 

dan jelas, pembaca lebih mungkin untuk memahaminya dan membagikan atau 

merekomendasikannya kepada orang lain. 

Namun, perlu disadari bahwa menggunakan 5W+1H tidak harus formal. 

Caption  media sosial yang baik harus tetap relevan dan mampu menarik perhatian 

audiens dengan cara penulisan caption lebih unik untuk menarik perhatian 

pengguna dan membangun hubungan yang lebih kuat dengan pemirsa. 

1.2 Rumusan Masalah 

Penulis telah memutuskan Rumusan Masalah yang akan dibahas secara 

menyeluruh dan mendalam yakni, Bagaimana pemenuhan 5W+1H dalam 

pembuatan caption pada instagram Rajawali Televisi periode 20 Februari April 

2024. 



 

 

1.3 Batasan Masalah 

Penulis akan menetapkan batasan masalah untuk hasil kerja yang lebih jelas 

dan maksimal. Oleh karena itu, penulis akan membatasi masalah yaitu pemenuhan 

5W+1H dalam pembuatan caption. 

1.4 Tujuan Penulisan 

Penulis menyajikan tujuan penulisan yang bertujuan untuk Tugas  Akhir 

sebagai berikut: 

1. Untuk memahami alasan penerapan unsur-unsur caption 5W + 1H pada 

Instagram RTV periode 20 Februari 2024.  

2. Untuk memahami kendala dan solusi dalam peoses pembuatan 5W + 

1H pada caption di akun Instagram RTV periode 20 Februari 2024. 

1.5 Metode Penulisan 

Penulis memakai metode penulisan deskripsi. Motode kan membantu untuk 

menggambarkan agar lebih mudah bagi pembaca memahami isi dari penulisan 

tersebut. Teknik ini juga akan membantu untuk pembaca mengetahui jam 

penayangan program acara, serta menggambarkan agar lebih mudah bagi pembaca 

memahami isi dari penulisan tersebut. Gaya penulisan ini menjelaskan secara 

langsung peranan konten dalam laporan tugas akhir, sehingga diperlukan 

pemahaman yang tepat untuk membuat konten yang bermanfaat. 

Menurut Dr. Muhammad Ramadhan (2021:7) Metode deskriptif adalah 

teknik penulisan yang berisi penggambaran suatu hasil akhir penelitian. 

menggambarkan suatu hasil penelitian. Hal itu deskripsi, penjelasan, dan validasi 

terkait peristiwa yang akan diteliti. Dengan demikian, metode deskriptif 



 

 

merumuskan pemeriksaan atau observasi secara, bersifat mendalam, dan sesuai 

fakta. 

1.6 Teknik Pengumpulan data 

Penulis menggunakan beberapa metode pengumpulan data untuk 

memperkuat materi dalam penyusunan Tugas Akhir. Berikut adalah metode 

pengumpulan data yang penulis gunakan: 

1. Observasi dan Pengamatan Langsung 

Mengamati caption kreatif pada video program acara yang 

terdapat dalam media sosial yang dimiliki RTV. 

2. Studi Kepustakaan 

Pada teknik ini penulis mencari dan mengumpulkan data dan 

informasi sebagai referensi dari berbagai literatur, seperti buku, internet, 

jurnal, dan data perusahaan dalam penyusunan. 

1.7 Sistematika Penulisan 

Penulis menyusun Tugas Akhir dengan memaparkan pembahasan yang 

terdiri dari lima bab sistematika penulisan. Berikut adalah susunan dari lima bab: 

Bab 1 Pendahuluan, penulis membahas permasalahan yang diajukan untuk 

Tugas Akhir, meliputi latar belakang, rumusan masalah, batasan masalah, tujuan 

dari penulisan Tugas Akhir, teknik penulisan, teknik pengumpulan data, dan 

sistematika penulisan.  

Bab II Landasan Teori, penulis membahas tentang  teori para ahli 

berdasarkan metode kepustakaan yang sesuai dengan permasalahan dalam Tugas 

Akhir, meliputi definisi media massa, fungsi media massa, pengertian media daring, 



 

 

karakteristik media daring, jenis-jenis media daring, definisi media sosial, 

karakteristik media sosial, ciri-ciri media sosial, pengertian caption kreatif, unsur-

unsur caption kreatif, serta relevansi judul terhadap isi Tugas Akhir. 

Bab III Profil Perusahaan penulis akan menjelaskan secara umum mengenai 

profil perusahaan, sejarah singkat perusahaan, visi, misi, logo dan makna, struktur 

organisasi, jobdesk redaktur, alur kerja redaktur, ragam kanal, rubrik yang 

ditempati, jobdesk rubrik, alur kerja rubrik.  

Bab IV Pembahasan, pada bab ini penulis membahas tentang masalah yang 

diajukan pada Tugas Akhir yaitu, penerapan unsur-unsur dalam pembuatan caption 

kreatif dan menarik, serta menganalisis masalah dalam penulisan caption kreatif. 

Bab V Penutup, penulis memaparkan kesimpulan dan dasar hasil 

pembahasan TA penulis akan serta pendapat dan saran sebagai pelengkap. 
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BAB V 

PENUTUP 

 

Pada bab ini penulis memaparkan kesimpulan dan dasar hasil pembahasan TA 

penulis akan serta pendapat dan saran sebagai pelengkap. 

5.1 Kesimpulan 

Setelah melakukan analis penerapan unsur-unsur 5W 1H pada caption 

Instagram RTV, maka penerapan unsur-unsur 5W 1H caption pada Instagram RTV 

Periode Februari 2024 sebanyak 10 caption seperti diatas, penulis dapat 

menyimpulkan sebagai berikut: 

1. Penerapan unsur 5W 1H pada caption sangat penting untuk menyampaikan 

informasi dengan jelas dan efektif. Dengan menjelaskan What, Who, When, 

Where, Why, dan How, audiens dapat dengan cepat memahami konteks dan 

isi dari caption tersebut. Ini tidak hanya membantu menarik perhatian audiens 

tetapi juga memotivasi mereka untuk mengambil tindakan yang diinginkan, 

seperti menonton program yang disebutkan. 

2. Menggunakan 5W 1H memberikan struktur yang logis dan teratur pada 

caption. Ini membuat pesan lebih mudah dipahami dan diingat oleh audiens. 

Dengan demikian penerapan unsur-unsur caption kreatif tidak hanya  

5.2 Saran 

Berdasarkan hasil pembahasan yang telah dilakukan, adapun saran yang dapat 

penulis sampaikan mengenai penerapan unsur-unsur 5W 1H caption pada 

Instagram RTV periode Februari 2024: 
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1. Pastikan setiap elemen 5W 1H (What, Who, When, Where, Why, How) harus 

lengkap dan dijelaskan dengan jelas dalam caption. Ini akan membantu 

audiens memahami informasi utama dengan cepat. Karena terdapat beberapa 

caption pada caption Instagram 2,4, dan 8 belum memenuhi unsur 5W 1H 

2. Unsur 5W 1H pada caption harus lebih lengkap, agar audiens lebih 

memahami isi program tersebut, dan pastikan caption tetap ringkas dan tidak 

bertele-tele. Fokus pada informasi inti yang ingin disampaikan.
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