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ABSTRAK 

 

Pemasaran Suku Cadang Dengan Media Video kratif 

Fanni Nugroho, D3 Manajemen Pemasaran 

 

 

Laporan Tugas Akhir berisi tentang proses pembuatan video kreatif untuk 

promosi penjualan menggunakan aplikasi inshot dan canva. Tujuan dari penulisan 

Tugas Akhir ini adalah menggambarkan metode pembuatan video kreatif dengan 

menggunakan aplikasi inshot dan canva. Dengan hadirnya video kreatif ini bertujuan 

untuk daya tarik konsumen.  Kepuasan pelanggan di media sosial baik secara 

memberikan video kreatif dan arahan untuk pembelian produk melalui metode online 

agar semua kalangan bisa memliki produk yang berkualitas dan tidak perlu takut 

untuk barang palsu karena sudah jelas dalam video sudah di praktekkan secara 

langsung.  

Bedasarkan hasil penulisan tugas akhir ini dapat disimpulkan bahwa 

pembuatan media sosial penjualan menggunakan video kreatif sangat layak karena 

memudahkan dalam proses penjualan. 
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ABSTRACT 

 

Spare Parts Marketing with Creative Video Media 

Fanni Nugroho, D3 Manajemen Pemasaran 

 

         The Final Project report contains the process of making creative videos for 

sales promotions using the inshot and canva applications. The purpose of writing this 

Final Project is to describe a method for making creative videos using the inshot and 

canva applications. With the presence of this creative video, the aim is to attract 

consumers. Customer satisfaction on social media both by providing creative videos 

and directions for purchasing products through online methods so that all people can 

have quality products and don't need to be afraid of fake goods because it is clear in 

the videos that they have been practiced directly. 

         Based on the results of writing this final project, it can be concluded that 

making sales social media using creative videos is very feasible because it makes the 

sales process easier. 

 

Keywords: creative, marketing, video 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang Penulisan 

Dunia digital yang berkembang sangat pesat, perkembangan tesebut 

menjadikan peluang baik untuk para penjual yang ingin mempromosikan produk 

nya dengan membuat video kreatif yang diposting melalui youtube, instagram, 

dan tiktok. Era digital saat ini, banyak produk yang berkualitas namun sayang 

minim nya informasi terhadap produk tersebut. Oli adalah barang berupa cairan 

yang sangat penting untuk kendaraan yang berguna untuk meminimaliskan 

gesekan terhadap mesin. Produk busi sangat diminati karena mempunyai manfaat 

yang besar dapat digunakan dalam jangka panjang. Untuk perusahaan biasanya 

digunakan sebagai ajang promosi dan unjuk gigih. Sebagai produk promosi, busi 

biasanya berisi logo perusahaan atau membuat iklan produk yang menarik dan 

sehingga dapat menjadi media promosi yang efektif. Sedangkan manfaat untuk 

iklan produk biasanya selain ajang promosi juga digunakan untuk pengenalan 

terhadap produk tersebut sehingga pembeli tidak ragu dalam pemilihan produk. 

Karena semakin banyaknya pengguna motor classic maka semakin banyak juga 

penggunaan oli samping maupun busi yang di cari oleh customer. Dan video 

fenomena munculnya para artis menggunakan motor classic dan semakin 

banyaknya daya tarik terhadap motor classic. Media online makin mempermudah 

customer membeli produk yang diinginkan dan mudah untuk diaplikasikan. 

Penggunaan tiktok, instagram, youtube, karena daya tarik penguna nya yang 

sangat begitu besar. Media video digunakan karena untuk memancing daya tarik 

pengguna aplikasi tersebut dan agar orang suka dengan produk yang di 

promosikan dan ongkos produksinya yang murah. 

 

1.2  Tujuan Penulisan 

Penulisan Tugas Akhir ini bertujuan untuk merencanakan dan membuat video 

sebagai salah satu media pemasaran produk. 
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1.3 Manfaat Penulisan 

Manfaat penulisan laporan tugas akhir ini diantaranya: 

1. Bagi Penulis 

a. Untuk menyelesaikan salah satu syarat kelulusan dalam mendapatkan gelar ahli 

madya (A.Md.) pada program studi Manajemen Pemasaran UNBK Politeknik 

Negeri Jakarta. 

b. Menambah pengetahuan dan keterampilan terkait proses pembuatan video 

kreatif menggunakan aplikasi inshot dan canva.  

c. Menerapkan ilmu dan keterampilan dalam pembuatan yang telah didapatkan 

selama pembuatan video kreatif yang telah didapatkan selama mengikuti 

perkuliahan.  

2. Bagi Masyarakat 

Menambah ilmu pengetahuan bagi pembaca terkait proses pembuatan video 

kreatif menggunakan aplikasi inshot dan canva. 

 

1.4 Metode Penulisan 

Metode penulisan yang diguanakan dalam penulisan tugas akhir ini adalah 

metode penulisan deskriptif yang menerapkan proses tahapan pembuatan video 

kreatif untuk promosi penjualan. Deskriptif digunakan dalam tugas akhir ini 

untuk memperjelas topik yang dibahas yaitu cara pembuatan video kreatif untuk 

memperjelas informasi kepada pembeli. 

 

1.5 Sistematika Penulisan 

Tugas Akhir ini meliputi: 

BAB I PENDAHULUAN 

Bab ini berisi latar belakang, tujuan penulisan, manfaat penulisan, metode 

penulisan, dan sistematika penulisan. 

BAB II TINJAUAN PUSTAKA 

Bab ini membuat proses perencanaan video promosi, sejarah videografi, 

pengertian perancangan konsep, manajemen pemasaran. 

BAB III PROSES PEMBUATAN  
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Bab ini menjelaskan tentang perencanaan aplikasi yang digunakan, survei tempat, 

proses perencanaan video, tahapan shooting, tahapan editing video. 

BAB IV PEMBAHASAN 

Bab ini berisi hasil pembuatan video dan screenshot, biaya pengeluaran, serta 

target pemasaran. 

BAB V PENUTUP 

Pada bab ini berisikan kesimpulan serta saran. 
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BAB V  

PENUTUP 

 

5.1. Kesimpulan 

Penulis telah berhasil menghasilkan rancangan maupun hasil dari pembuatan 

tugas akhir yaitu dengan dengan melakukan penjualan terhadap sebuah produk 

barang yang dimana memanfaatkan ide dan kreatifitas. Penulis sudah berhasil 

memasarkan produk berupa video dan poster hasil karya sendiri. 

 

5.2. Saran 

Disarankan untuk teknik pengambilan gambarnya lebih diperbaiki lagi dan untuk 

alat pelengkapnya harus lebih modern agar gambar yang diambil lebih jernih dan 

jelas agar produk yang dipromosikan lebih berkualitas. 

Pembuatan video tidak selamanya berjalan lancar banyak kendala seperti 

turunnya hujan dan kurangnya pelengkalan Kamera. 

Pembuatan video cenderung lebih efektif dan mudah untuk di Aplikasi kan dan 

Mudah untuk di lihat dan kurangnya dana adalah faktor utama yang dimana 

kurangnya dana akan terlambatnya Pembuatan video. 
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