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seluruhya. Pendapat, gagasan, atau temua g.lain yang terdapat di dalam

v esuai dengan etika

Laporan Tugas akhir ini telah sa

ilmiah.

POLITEKNIK
NEGERI
JAKARTA

i
Politeknik Negeri Jakarta



Pemasaran
Politeknik Negeri Jakarta

han Khusus

R

TEKNIK

.
EGE

Akuntansi/D3 Manajeman Pemasaran untuk
archandise Kaos HUT RI ke-78

Raza Widiyanto
2008311021

PO

N

LEMBAR PERSETUJUAN

Pembimbi

Nama Penyusun
Jurusan/Program Studi
Judul Laporan TA

NIM

Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta

/ ® \
\ POLITEKNIK /
\ B




eyieyer Labap yiuyalijod uizi eduey

s
)
m
=
Q
c
=8
T
o
=]
=4
Q.
o
=
3
)
-
c
g,
=
o
=
=
)
T
0
=]
=
=
Q
o
=]
<
o
3
Q
-3
L
o
-
°
o
=
o
==
3,
=
2
M
Q
(1]
=1
bl
o
=
o
-
-+
o

N
Qoo
Ty
o =
28 ¢
e =
35S
- =
2 oE
3 a2
c )
3 c
=3 2
) e
=) ~
§Sa 7
3 =%
3 5
m :’-
=
s8¢
T o5
- T
T
s 53
2 o
S8 g
< B
D 9 3
s
9 @ P
Q 3
59 2
3 =
;I_D’ o
by =
< o
w m
m =
c ¥ E
S =
c ]
= =}
3073
- ny
< <
o o
= =
c 3
— TP
ol B
3, o
o
o g
) —
3 £
8 F
©
z ¢
S
~ 3
5 T
T B
T ~)
€ £
5 @
Q
-
~
-
=3
~
)
-+
2
-
-
-
N
Y]
c
2
=
w
=
o
-+
c
3
1]
w
=)
o
4

LEMBAR PENGESAHAN

Laporan Tugas Akhir ini diajukan oleh:

o
v
o
8]
S
-+
S

e
)
x
0
©
~*
o
g.
;
)
2
-
o
x
E.
=
2
D
Q
o
=.
)
)
x
o
q
-+
o

Nama :  Raza Widiyanto
NIM 2008311021
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KATA PENGANTAR

Puji dan syukur dipanjatkan kehadirat Allah SWT karena atas izin-Nya lah
laporan Tugas Akhir ini dapat diselesaikan dengan baik dan juga tepat waktu.
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Tujuan penulisan Laporan Tugas Akhir ini adalah untuk memenuhi persyaratan
akademik menempuh Program Studi Manajemen“Pemasaran untuk Warga
Negara Berkebutuhan Khusus* Jurusan Akuntansi. Laporan ini disusun
berdasarkan data sesungguhnya yang penulis dapatkan. Saya menyadari masih
banyaknya kekurangan dalam penulisan Laporan Tugas Akhir ini, serta tidak

luput dari berbagai pihak yangtelah membantu dan mendukung sehingga dapat
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menyelesaikan Laporan Tugas Akhir dengan semaksimal mungkin. Oleh karena
itu, penulis menyampaikan terimakasih kepada orang tua dan adik-adik yang
selalu memberikan semangat, perhatian serta dukungannya kepada saya.
Pada kesempatan ini..ucapan terimakasih ‘yang sebesar-besarnya
disampaikan kepada:
1." Bapak Dr. sc. H.,Zainal Nur Arifin, Dipl-Ing. HTL., M.T. selaku Direktur
Politeknik Negeri Jakarta,
2. Ibu Dr. Sabar Warsini, S.E., M.M. selaku Ketua Jurusan Akuntansi,
Paliteknik Negeri Jakarta,
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6. Para Dosen Tim.Penguji Tugas Akhir,
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perkuliahan di Politeknik Negeri Jakarta,
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menyelesaikan skripsi ini,

11. Serta teman-teman lainnya yang tidak bisa saya sebutkan satu persatu

disini.
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Dengan hak bebas royalty noneksklusif ini Politeknik Negeri Jakarta berhak
menyimpan, mengalihmedia atau mengformat, mengelola dalam bentuk pangkalan
data (database), merawat .dan mempublikasikan skripsi saya selama tetap
mencantumkan nama saya sebagal penulis/pencipta dan sebagai pemilik Hak

Cipta. Demikian pernyataan ini saya buat dengan sebenarnya.
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ABSTRAK

Penggunaan videografi sebagai media promosi telah terjadi sejak dulu melalui
siaran televisi. Namun, sejalan dengan kemajuan teknologi kamera di telpon
genggam dan harga telepon genggam yang semakin terjangkau, teknik
videografi pun dengan mudah dapat didapatkan sehingga berkembang pesat.
Ditunjang dengan perkembangan teknelogi infermasi yang menciptakan
komunitas pergaulan maya yang biasa disebut sebagaimediasosial, penggunaan
videografi di media sosial menjadi sarana promosi yang efektif dan efisien.
Hanya saja penguasaan videografi dan pemanfaatan media sosial sebagai sarana
promosi tidak akan banyak berguna apabila sebuah produk tidak melalui sebuah
proses produksi yang baik. Oleh karena itu penerapan bauran pemasaran.yang
dimulai dari perencanaan produk, rencana biaya produksi barang termasuk
perencanaan media sosial sebagal tempat melakukan premosi serta rencana
promosi merupakan bagian-bagian yang tidak terpisahkan. Tugas Akhir ini akan
menggambarkan bagaimana prinsip bauran pemasaran digunakan untuk menjual
sebuah produk yang akan dipromosikan<di media sosial ‘dengan_ videografi.
Produk yang akan diproduksi adalah kaos untuk memperingati HUT RI ke-78.
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Kata Kunci: videografi, media sosial, bauran pemasaran
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ABSTRACT

The use of videography as a promotional medium has occurred since the
invention of television broadcasts. However, in line with the advancement of
camera technology in mobile phones and their increasingly affordable price,
videography techniques can now easily be obtained, and they are rapidly
developed. Supported by the development. of. infermation technology that
creates virtual social communities commonly referred to.as social media, the use
of videography on social media has become an effective and efficient means of
product promotion. However; mastering videography and utilizing social media
as a means of promotion will not be of much use if a product does not go.through
a proper production process. Therefore, the ‘application of marketing.mix
principle starting from product planning, the plan for the production cost of
goods including social media planning as a place to do promotion and promotion
plans are'inseparable parts. This Final Project will illustrate how the.marketing
mix principles are used to marketa product on social media with videography.
Theproduct is a t-shirt.to. commemorate the 78th Indonesian Independence Day.
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Keyword: videography, social media, marketing mix
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BAB 1
PENDAHULUAN

1.1  Latar Belakang

Videografi sebagai sebuah proses pengambilan.gambar baik visual ataupun
audio-visual, belakangan ini semakin-marak digunakan'di.Indonesia. Munculnya
aplikasi TikTok, Instagram dan Facebook Reel menyebabkan teknik videografi
berkembang pesat. Selain itu berbeda dalam.10 tahun terakhir, teknik dan perlatan
videografi relatif mudah dipereleh.dengan harga yang terjangkau.

Sebuah  survey di awal 2023 oleh Wyzowl, sebuah “perusahaan video
marketing yang melibatkan 528 responden dibidang pemasaran dan konsumen,
menunjukan bahwa 91 % menggunakan video sebagai sarana marketing. 71 % dari
persentase diatas menggunakan video-dalam media sosial mereka. (Wyzowl,
2023). Dari data ini terlihat bahwa kemampuan Videografi merupakan modal
utama bagi mereka yang ingin memasarkan produknyamelalui‘internet dan media
sosial.

Menurut laporan We are Social pada bulan Januari_2023 pengguna aktif
media sosial di Indonesia berjumlah sekitar 167 juta orang atau sekitar 60,4%
populasi di Indonesia. (Shilvina Widi, 2023). Survei Asosiasi Penyelenggara Jasa
Internet Indonesia (APJII) pada tanggal.10-Januari s/d 27 Januari 2023 mencatat
penetrasi internet di Indonesia telah -mencapai 78,19 persen atau menembus
215.626.156 jiwa dari total populasi yang sebesar 275.773.901 jiwa. Tingkat
penetrasi internet di kelompok usia 13-18 tahun mencapai 99,16% pada 2021-2022.
Posisi kedua ditempati oleh kelompok usia 19-34 tahun dengan tingkat penetrasi
internet sebesar 98,64%. (Bisnis.com, 2023).

Berdasarkan keterangan diatas maka pengguna internet atau media sosial
adalah target market potensial untuk memasarkan atau menjual sebuah produk.
Videografi dalam promosi produk melalui internet dan media sosial merupakan
cara yang tepat untuk membuat promosi produk menjadi lebih efektif. Apalagi jika

produk yang dipasarkan adalah juga produk yang diminati oleh semua kalangan.

1
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Sejak diproduksi pertama kali pada tahun 1898, kaos atau t-shirt telah
menjadi sebuah fashion yang bekembang cepat dan diminati semua kalangan dan
usia. Seperti kita ketahui, kaos sebenarnya dikenal sebagai pakaian dalam, namun
pengaruh tren kaos lebih sering dipakai sebagai luaran. Pada tahun 1920, kata t-
shirt berhasil masuk ke dalam kamus Bahasa Inggris Merriam-Webster. Dengan
makin populernya, maka mulai _banyak perusahaan konveksi yang
memproduksi kaos secara massal. Bahkan, organisasi masyarakatwyang bernama
Underwear Institute .menuntut agar status kaos oblong diakui sebagai+pakaian
sopan. Kaos, dari yang semula dikenakan untuk.bekerja di luar ruangan-dengan
cepat berevelusi menjadi pakalan modis di akhir tahun 1950an. (Fitrah Ardiansyah,
2022)

Desain kaos menarik banyak perhatian semua kalangan karena simple,
nyaman, trendy dan santai. Namun jika dipadu padankan dengan kemeja, jaket,
celana pendek, celana panjang, celana jeans dan sebagainya, kaos dapat digunakan
untuk acara resmi, pesta dan acara formal lainnya. Selain mudah membuatnya,
bahan baku kaos mudah diperoleh dan modifikasi-pada jenispakaian ini jauh lebih
mudah dilakukan. Produsen dapat berkreasi dari motif, model dan warnanya.
Dipadukan dengan teknik penyablonan, kreatifitas untuk motif kaos menjadi tanpa
batas.

Setiap tahunnya Peringatan Kemerdekaan RI selalu dirayakan oleh semua
kalangan 'di- Indonesia. Berbagai kegiatan peringatan dilaksanakan mulai dari
lomba, pertandingan olahraga dan 'kesenian. “Biasanya para peserta kegiatan-
kegiatan tersebut menggunakan berbagai kaos yang telah disablon dengan gambar-
gambar terkait'HUT RI.  Hal ini menyebabkan kebutuhan akan kaos pada
peringatan HUT RI cenderung.meningkat.

Berangkat dari faktor-faktor-tersebut..penulis=*menyimpulkan bahwa
videografi sangat berpengaruh dalam promosi sebuah produk di internet dan media
sosial. Sementara kaos dengan tema Peringatan HUT RI memiliki celah pasar yang
potensial. Itulah sebabnya penulis akan menggunakan videografi sebagai media
iklan di internet dan media sosial untuk mempromosikan kaos bertemakan

Peringatan HUT RI.
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Rangkaian kegiatan menyambut dan memeriahkan perayaan HUT RI Ke-78
tahun 2023, menjadi latar belakang alasan pemilihan tema produk Tugas Akhir ini.
Penulis ingin memanfaatkan kesempatan tersebut dengan menawarkan
merchandise atau barang dagang berupa T-shirt bertema HUT RI ke-78 yang dapat
disesuaikan dengan kebutuhan pelanggan.

Produk kaos peringatan HUT.R1 ini-hanya bisa dijual. dalam tenggat waktu
terbatas, yaitu sebelum tanggal 17 Agustus 2023. Setelah tanggal tersebut, desain
yang ada pada kaos menjadi out of date. Sehubungan dengan hal itu, penulis perlu
melakukan persiapan yang sangat matang. Terutama mengingat proses pemasaran
produk dimaksud harus dilakukan jauh-jauh ‘hari. Hal ini menjadi bahan
pertimbangan utama penulis, karena kegiatan menyambut HUT RI ke-78 selalu
dimulai sejak 1-2 bulan sebelumnya. Sehingga demand kaos berwarna merah dan
putih juga sangat tinggi di bulan-bulan tersebut. Dengan demikian rentang waktu
pemasaran merchandise harus memperhitungkan tenggat waktu perayaan, karena
tema merchandise tidak memungkinkan barang dagangan dipasarkan sepanjang
tahun. Oleh karena itu penyusunan timeline proses pemasaran pada proyek tersebut
sangatlah penting agar proyek dapat berjalan lancar.

Guna membangun semangat memperingati HUT RI, maka “Raza Digital Art”
akan menghadirkan dua buah warna dasar kaos yaitu ..Merah dan Putih.

&
N

Gambar 1. Tampilan kaos merah dan putih

Dengan 7 (tujuh) buah koleksi design sablon yang bertemakan perayaan Hari Ulang
Tahun Republik Indonesia ke-78 tahun 2023, para kustomer akan diberikan

keleluasaan memilih dari 7 gambar design sablon yang ada.
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Tujuan

Tujuan penulisan tugas akhir adalah:

1.

Untuk mengetahui bauran pemasaran produk merchandise kaos HUT
RI ke-78.
Untuk menerapkan videografis=«.sebagai sarana memasarkan
merchandise kaos HUT.RI ke=78.

Manfaat

1. Manfaat-bagi penulis adalah dapat mengaplikasikan ilmu yang:telah

dipelajart selama_mengikuti kegiatan belajar mengajar di Politeknik

Negeri Jakarta, yaitu mengenai teknik penyablonan digital, videografis

dan ilmu pemasaran.

2. Manfaat penulisan tugas akhir ini adalah:

a.

Sebagai sarana..untuk menerapkan ilmu, pengetahuan dan
ketrampilan yang diperoleh saat belajar’ pada Program Studi
Manajemen Pemasaran.

Memberikan pengetahuan kepada masyarakat tentang pengalaman
melakukan pemasaran melalui media sosial

Memberikan pengetahuan kepada masyarakat untuk memasarkan
produk-produk yang time sensitive.

Sebagal pemenuhan persyaratan kelulusan dari Program Studi

Manajemen Pemasaran bagi WNBK pada Politeknik Jakarta.

Metode Penulisan

Penulisan tugas akhir dilakukan dengan metode penulisan deskriptif yang

menjelaskan “tahapan..cara_pembuatan media sosial digital-'dan" teknis

pemasarannya dengan videografi.

Sistematika Penulisan

Sistimatika penulisan tugas akhir ini adalah :
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Bab1l : Pendahuluan
Terdiri dari Latar Belakang pemilihan judul dan tema,
Perumusan Masalah, Batasan Masalah, Tujuan Penulisan dan
Sistimatika Penulisan

Bab 2 : Tinjauan Pustak

Bab 3

enyelesaian Proyek

Pemb
Mema ap pe aran produk wabangkan
dldlll Proyek

-~
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BAB V
PENUTUP

5.1. Kesimpulan

Melalui Tugas Akhir ini, penulis dapat menyimpulkan bahwa teori bauran
pemasaran sebuah produk, merupakan sebuah alat bantuyang sangat efektif dan
efisien bagi penulis dalam mempersiapkan dan merencanakan pemasaran produk.
Penulis memulai dari perencanaan produk kaos, menyusun rencana biayaproduksi
barang dan video, menyiapkan media sosial sebagai tempat mengunggah video
sebagai media pemasaran produk, membuat kansep promosi sebagai bahan muatan
video. Kemudian tidak kalah pentingnya, menyiapkan para sukarelawan yang
menjadi model, proses produksi dan pemasaran sebagai bentuk layanan produsen
pada para pelanggan, serta caption video yang berisi informasi promosi tapi juga
sekaligus bukti komitmen, trust, kualitas nilai.dan layanan produsen, yang dapat
dilihat oleh pelanggan.

Videografi sendirl juga merupakan media promosi yang sangat efektif untuk
mendukung pemasaran sebuah produk, karena pelanggan dapat melihat visualisasi
produk tersebut. Apalagi media promosi ini dapat dikolaborasi dengan media sosial
seperti ‘Facebook, Instagram, Tiktok dan -lain-lainnya, sehingga jangkauan
pelanggan menjadi sangat luas. Promosi-melalui videografi-dapat dilakukan dengan
cara mengunggah video (yang .terdiri dari gambar bergerak dan foto) dan
menambahkan voice over, penjelasan dan informasi yang detail, sesuai dengan
produk yang dipasarkan. Dari hasil pemasaran. tersebut, penulis telah berhasil
mendapatkan ‘beberapa transaksi pembelian baik dari dalam dan luar negeri.
Penjualan menggunakan videografi tergolong hemat, mudah dan menjangkau
seluruh wilayah dan‘negara.- yang tidak memberlakukan pembatasan.penggunaan
media sosial tersebut - hal ini juga dapat terlihat dari hasil survey sederhana yang

telah penulis buat melalui Google Form.

5.2. Saran
Pemasaran produk juga dapat dilakukan di berbagai media lain baik media

cetak, media elektronik, maupun media sosial. Selanjutnya, penulis diharapkan
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dapat meningkatkan kemampuannya dengan menggali ilmu lebih dalam tentang
bagaimana membuat videografi yang eye catching dan memaksimalkan manfaatnya
dalam media sosial. Selain itu, untuk mengembangkan pemasaran Raza Digital Art,
akan lebih efektif jika penulis dapat mendalami serta memanfaatkan penggunaan

toko online di domain atau situs berbayar, aga anggan lebih mudah mengakses

k lanjut Bauran
dan place yang merupakar

informasi dimanapun dan kapanp

Pemasaran yaitu elemen prom meningkatkan
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