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Nadia Nur Fauziah

Keuangan dan Perbankan Syariah

“Analisis Pengaruh Halal Awareness, Religiosity, dan
Marketing Influencer Terhadap.Keputusan Pembelian
Produk Skincare Dan Kosmetik Halal Wardah Sebagai Brand Kosmetik
Halal'Pertama Indonesia”

ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh "Halal Awareness, Religiosity, ‘dan
Marketing Influencer Terhadap® Keputusan Pembelian Skincare dan Kosmetik Wardah:.
Penelitian ini .merupakan penelitian Kuantitatif dengan metode analisis regresi linier
berganda: Data yang digunakan dalam penelitian ini adalah data primer melalui penyebaran
Kuesioner yang dibagikan kepada 100 responden yang merupakan pengguna wardah serta
berdomisili di DKI Jakarta. Hasil Penelitian dengan ‘uji_regresi linear_berganda
menunjukkan bahwa secara parsial halal awareness berpengaruh signifikan terhadap
keputusan pembelian, Religiosity berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian,
dan Marketing Influencer berpengaruh signfikan.terhadap keputusan pembelian. Secara
simultan halal awareness, Religiosity dan Marketing Influencer berpengaruh signfikan
terhadap keputusan pembelian. Berdasarkan uji-koefisien determinasi ditemukan bahwa
variabel halal awareness, Religiosity, dan Marketing.Influencer berkontribusi sebesar
61,9% terhadap keputusan pembelian produk Skincare dan.kosmetik<wardah di DKI
Jakarta. Kebaruan penelitian ini adalah menganalisis variabel Marketing Influencer atau
Brand Ambassador yang masih jarang ditemukan..di_sektor industri kosmetik dan
perawatan kulit, serta objeknya adalah wardah yang belum banyak ditemukan pada
penelitian sebelumnya. Hasil penelitian ini diharapkan dapat bermanfaat bagi produsen
wardah ‘dalam menyusun strategi. pemasaran untuk mencapai keputusan pembelian
konsumen.

Kata kunci: Halal Awareness, Marketing Influencer, Keputusan Pembelian, Religiosity.
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Nadia Nur Fauziah

Keuangan dan Perbankan Syariah

“Analysis of the Effect of Halal Awareness, Religiosity, and Marketing
Influencer on Purchase Decisions Wardah Halal Skincare and Cosmetic

Products as Indonesia’s First Halal Cosmetic Brand”

ABSTRACT

This research aims to analyze the effect of halal awareness, religiosity, and Marketing
Influencer on.purchase decisions wardah halal Skincare and cosmetic products. This
research is‘quantitive research with multiple linear regression analysis methods. This
researchsdata uses primary “data through purposive sampling with data collection
instruments through questionnaires distributed to 100 respondents, who have bought and
used wardah and domiciled.in. DKl Jakarta. The results of the research.using multiple linier
regression test that partially showed that Halal Awareness has a significant effect on
Purchase Decision for wardah products,-Religiosity has a significant effect on Purchase
Decision for wardah products, and MarketingInfluencer has a significant effect on
Purchase Decision for wardah products. Simultaneosly, the Halal Awareness, Religiosity,
and Marketing Influencer have a significant.effect on Purchase Decision. Based on the
coefficient of determination test, it was found that the variables of Halal Awareness,
Religiosity, and Marketing Influencer contributed 61,9%.to the Purchase Decision
Wardah Products at DKI Jakarta. The novelty of this research is.analysing Marketing
Influencer as an independent variable that is still rarely found.for research in the cosmetics
and skincare industry sector, and the object is Wardah which has not been found in many
previous research. The results of this study are expected to.be useful producers of wardah
in developing marketing strategies to.reach.consumerpurchase decisions:

Keyword: Halal Awareness, Marketing Influencer, Purchase Decisions, Religiosity
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BAB |

PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang

Nilai industri halal di seluruh dunia diperkirakan mencapai $2,3 triliun,
tidak termasuk sektor keuangan syariah. Tingkat pertumbuhan industri halal global
mencapai 20 persen, yang diperkirakan menghasilkan sekitar $560:miliar dolar AS
setiap tahun. Pertumbuhan ini menjadikan industri halal sebagai salahsatu.segmen
konsumen dengan pertumbuhan tercepat di dunia. Selain makanan, industri_halal
Kini juga meluas ke sektor lain seperti obat-obatan, kosmetik, produk kesehatan,
produk Kkebersihan, alat medis, serta berbagal bidang dalam sektor jasa seperti
logistik, pemasaran, media cetak dan elektronik, pengemasan, branding, dan
keuangan. (Wahyuningsih, 2018).

Menurut Penelitian Insitute of Personal care Science of Australia pada
tahun 2016, industri kosmetik halal global bernilai sekitar $13 miliar dan tumbuh
12% setiap tahunnya. Pasar kosmetik halal saat.ini-mewakili 11% dari total industri
halal di seluruh dunia. Berdasarkan laporan Allied Market Research (2016), nilai
pasar kasmetik global diperkirakan mencapai $429 miliar pada tahun 2022. Para
ahli memperkirakan bahwa pasar kosmetik dunia.akan menjadi sektor yang paling
menguntungkan setelah sektor makanan halal. Tingginya permintaan kosmetik
halal dan produk perawatan kulit didorong oleh populasi Muslim muda yang
dinamis dan sadar akan agama. Konsep Halal dalam' kosmetik dan produk
perawatan kulit itu sendiri tidak hanya mempengaruhi komponen produksi seperti
bahan yang digunakan, tetapi juga proses pengemasan, manufaktur, pasokan dan
distribusi, yang "semua " harus. dilakukan sesuai dengan..hukum  Syariah
(Wahyuningsih, 2018).

Mengutip data dari wordlometers, Indonesia memiliki 269 juta penduduk
pada tahun 2020, atau 3,49% dari total populasi dunia, dengan lebih dari 207 juta
Muslim, atau 87,2 persen dari total penduduk, Indonesia berada di urutan keempat
terpadat dan terbesar di dunia. Berdasarkan data Kementerian Dalam Negeri
(Kemendagri), jumlah penduduk muslim di Indonesia sebanyak 237,53 juta jiwa

per 31 Desember 2021, hal tersebut mendorong industry kosmetik dan Skincare

Politeknik Negeri Jakarta
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untuk meluncurkan produk kosmetik halal. Karena hal tersebut dilihat sebagali
peluang besar yang menjanjikan.

Sejak 2015, Lembaga Pengkajian Obat dan Makanan MUI (LPPOM MUI)
telah mengeluarkan 907 produk kosmetik halal, dan secara keseluruhan Produk
kosmetik bersertifikat halal terus meningkat dibandingkan tahun sebelumnya.
Contoh merek kosmetik dan Skincare ternama dan.bersertifikat halal di Indonesia
adalah produk Wardah. (Zuhriyah; 2020). Wardah menjadi.brand kosmetik dan
Skincare halal pertama di Indonesia. Wardah didirikan oleh. PT. Paragon
Technology Innovative (PTI1) yang telah berdiri'sejak tahun 1985 (Wardah; 2021).
Namun, berdasarkan surveisdata yang dilakukan oleh compas tentang penjualan
produk kosmetik di e-commerce, Wardah tidak dapat menempati posisi tertinggi.
Maybelline, merek terkenal asal Amerika, telah lama menguasai pasar produk
kosmetik di seluruh dunia, termasuk di Indonesia. Kendati demikian, brand lokal
seperti Make Over juga mampu bersaing dengan peringkat kedua. Total penjualan
Make Over hingga Maret 2022 mencapai Rp27.1 miliar. Tak kalah jauh, di
peringkat ketiga juga ada brand lokal lainnya bernama Luxcrime dengan total
penjualan sebesar Rp24.3 miliar (Hasiani, 2020). Hal ini dapat dilihat pada gambar
1.1 berikut.

Top|Penjualan) ProdukiKosmetik!
& Januari - Maret 2022
Sales Revenue
Maybelline ‘ 53.2B
Make Over @ 278
Luxcrime @ 24.3B
Wardah
Focallure ‘

Gambar 1. 1 Top Penjualan produk kosmetik e-commerce, 2022

Sumber: Data Compas

Dengan jumlah penduduk muslim terbesar keempat di dunia dan merek
kosmetik dan perawatan wajah halal pertama di Indonesia, ini jelas merupakan
kesenjangan tersendiri, ditambah dengan Indonesia yang sedang menggalakkan

halal lifestyle yang menjadi tren global, wardah sebagai pioneer kosmetik dan
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Skincare halal Indonesia seharusnya menjadi pilihan utama bagi masyarakat
Indonesia sebagai negara dengan mayoritas Muslim untuk memenuhi
kebutuhannya dalam hal kosmetik dan Skincare. Akan tetapi, hal ini tidak terjadi
sebagaimana seharusnya.

Menurut data Global Islamic Economy Indicator (GIEI) 2022, Indonesia
mempertahankan pencapaian posisi ke-4'duniadengan peningkatan dalam beberapa
sektor. Namun, SGIE Report” 2022 mencatat beberapa indikator yang harus
dikembangkan oleh Indenesia, salah satunya bidang kosmetik dan perawatan wajah
halal. (Standard, 2022).

Halal” Awareness adalah tingkat kesadaran konsumen, perhatian, dan
pengetahuan tentang produk Halal. Umat Islam harus menggunakan label Halal
sebagal bagian dari identitas mereka, meskipun kesadaran dan pengetahuan
konsumen akan produk halal, komponen halal dan faktor lain yang mempengaruhi
minat beli konsumen saat ini masih sangat rendah (Nurhayati & Hendar, 2019).
Oleh karena itu, halal awareness berdampak cukup besar terhadap pembelian
konsumen terhadap produk halal (Chok & Aziz, 2013)

Penelitian menunjukkan bahwa sekitar.20% pembeli Muslim tidak
memperhatikan sertifikasi halal saat membeli barang.- Temuan ini juga didukung
oleh studi yang dilakukan oleh Suryowati dan Nurhasanah (2020) terhadap 100
Muslimah di DKI Jakarta, yang menemukan bahwa hanya 40,2% dari mereka
memiliki ‘pengetahuan tentang halal, ‘ini yang mengakibatkan tingkat kesadaran
halal di Jakarta masih tergolong rendah (Wulan,. 2021) Hasil pra-survey yang
dilakukan oleh ‘penulis pada bulan Mei 2023 juga mendukung permasalahan ini,
menunjukkan bahwa hanya 48,4% orang yang mempertimbangkan label/logo halal
saat memilih produk. Sebanyak 51,6% orang tidak memperhatikan informasi halal
terkait produksi atau bahan baku«Tingkat kesadaran halal, terutama di DKI Jakarta,
masih rendah meskipun menurut data dari Direktorat Jenderal Kependudukan dan
Pencatatan Sipil (Dukcapil) Kementerian Dalam Negeri (Kemendagri) 83,75% dari
total penduduk DKI Jakarta pada tahun 2021 adalah Muslim.

Umat Islam yang beriman tidak akan menggunakan barang-barang yang
mengandung zat haram atau berbahaya. Semakin kuat iman seorang muslim,

semakin berhati-hati mereka dalam menggunakan perawatan kulit dan kosmetik.
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Religiosity adalah keyakinan seseorang terhadap agama mereka, yang menjadi
dasar untuk melakukan sesuatu sesuai dengan perintah dan menghindari segala
sesuatu yang dilarang oleh Tuhan. Tingkat Religiosity ini adalah bagaimana orang
Islam membuat keputusan mereka tentang menggunakan barang halal. (Islam &
Chandrasekaran, 2016)

Berdasarkan penelitian yang_dilakukan oleh“Suryowati & Nurhasanah
(2020) terhadap responden Muslimah DKI Jakarta menghasilkan hanya 41,9%
tingkat Religiositynya..Pernyataan tersebut juga didukung oleh hasil“pra-survey
yang dilakukan oleh peniliti yang menunjukkan,sebanyak 54,8% responden-tidak
memperhatikan kandungan yang terdapat dalam kasmetik dan merasa tidak berdesa
ketika menggunakan produk non-halal, ini dikatakan cukup rendah tingkat
Religiositynya ditengah masyarakat DKI Jakarta mayoritas Muslim.

Marketing Influencer adalah metode pemasaran di mana individu atau
kelompok referensi di media sosial digunakan untuk mempengaruhi sikap, perilaku,
dan bahkan keputusan pembeli tentang produk-tertentu.. Influencer. membantu
mendeskripsikan spesifikasi dan memberikan informasi tentang produk sehingga
nantinya opsi alternatif dapat dievaluasi. Pemasar. menggunakan.influencer karena
ketika pesan datang dari sumber yang menarik dan-dikenal oleh khalayak, maka
akan mendapat respon dan daya tarik yang lebih tinggi (Kotler & Armstrong, 2015)

Berdasarkan hasil survei yang dilakukan Asosiasi Penyelenggara Jasa
Internet Indonesia (APJII), Indonesia memiliki 210,03 juta pengguna internet pada
2021-2022 (APRJII, 2022). Oleh karena itu, pemasaran.online dianggap efektif dan
berpotensi bagi perusahaan untuk menerapkannya di pasar Indonesia karena
banyaknya pengguna internet dan juga kemudahan berbelanja yang diperoleh
(Kemp, 2020). Kemudahan Jual Beli Online Produk yang hadir dengan-pemasaran
online atau Marketing Influencer-mempengaruhi keputusan.pembelian konsumen.

Namun, menurut penelitian Rifa Amalia, 25,7% responden berpendapat
bahwa karakter brand ambassador muslimah tidak mempengaruhi pembelian
produk Skincare dan kosmetik halal, 27,1% berpendapat bahwa influencer tidak
mempengaruhi pembelian produk Skincare dan kosmetik halal, dan 20,3%
menyatakan bahwa mereka merasa jengah dan menganggapnya sebagai spam

ketika konten yang dipromosikan selalu dibicarakan. Hal ini juga didukung oleh
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survey yang dilakukan oleh jajak pendapat terhadap 2001 responden dari seluruh
Indonesia, dimana lebih dari setengah responden atau sebanyak 56,79% tidak
mengetahui brand ambassador wardah di media sosial (Pendapat, 2018). Hal ini

dapat dilihat pada gambar 1.2 berikut.

Wardah Spokesperson

Whom do you recognize as spokesperson of Wardah?

Dwi Handayani (@dwihandaanda) 16,48%

Mega Iskanti (@megaiskanti) 14,14%

Analisa Widyaningrum

9
(@analisa.widyaningrum) 1,88%

Chiki Fawzi (@chikifawzi) 13,59%
Lulu Elhasbu (@luluelhasbu) 8,19%
Ghaida Tsurayya (@gdaghaida) 10,34%
none 56,79%

other | 0,20%

n = 2001 respondents, respondents are allowed to choose more
than 1 options except those who answer do not know

&) Web: http:/jakpat.net - App (Android/i0S): http:/jakpat.net/app - Mail: partner@jajakpendapat.net
Gambar 1. 2 Survei brand ambassador wardah, 2022

Sumber: Jajak Pendapat

Ketika berada dalam proses pengambilan keputusan pembelian, konsumen
memiliki keinginan untuk mencari informasi yang-membantu mereka membuat
keputusan yang tepat. Bagi ‘umat Islam, penting untuk selalu mengacu pada Al-
Quran dan Sunnah sebagai panduan dalam memenuhi kebutuhan mereka. Setiap
muslim perlu mengedepankan aspek kehalalan dan thayyib (kemashlahatan) dalam
mempertimbangkan kualitas produk yang mereka.beli. Pemahaman agama yang
lebih mendalam mendorong umat Islam untuk menjadi lebih selektif dalam memilih

barang yang akan mereka beli (Hartati & Elkasysyaf, 2021)

Faktor psikologis  juga ™ mempengaruhi. keputusan pembelian produk
kosmetik. Menurut Uyang Sumarwan (2011:9), ada tiga komponen utama yang
mempengaruhi model keputusan pembelian konsumen dan konsumsi barang dan
jasa, salah satu faktornya adalah perbedaan individu, yang dapat disebut sebagai
faktor psikologis. Produsen kosmetik Wardah di Indonesia melakukan penelitian
tentang perilaku dan aspek psikologis pelanggannya. Melalui kampanye
pemasarannya, Wardah menegaskan bahwa kosmetik halal tidak hanya untuk

umat muslim atau berkerudung saja. Salman Subakat, Direktur Pemasaran Wardah,
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mengatakan bahwa orang-orang yang tidak bercadar atau non-muslim juga harus
memperhatikan produk kosmetik halal karena produk halal sudah pasti aman.
(Liliyah, 2014)

Brand atau merek lokal menjadi salah satu produk yang harus di apresiasi
karena merek lokal semakin diminati terbukti dengan banyaknya produk baru yang
masuk ke pasar. Membangun citra_merek«yang. positif dapat dicapai melalui
program pemasaran yang kuat untuk produk-produk yang.unik dan memiliki
keunggulan dibandingkan produk lainnya (Sunarti, 2019). Kosmetik lekal masih
merajai posisi pertama dunia kosmetik di Indonesia, kehalalan akan menjadi
penting dalam pemasaran didndonesia karena konsumen kini memperhatikan label
Halal yang tertera pada produk yang dijual di pasar (Widyaningrum,2017).

Berdasarkan permasalahan yang diuraikan di atas, maka peneliti tertarik
untuk melakukan penelitian dengan judul “Analisis Pengaruh Halal Awareness,
Religiosity, dan Marketing Influencer terhadap Keputusan Pembelian Produk
Skincare dan Kosmetik Halal Wardah sebaagai brand kosmetik halal pertama
Indonesia” Penelitian dilakukan di DKI Jakarta dikarenakan data rendahnya halal
awareness, tingkat Religiosity serta Marketing.Influencer dan tidak ditemukan data

penelitian terkait awareness tersebut untuk provinsi-lainnya.

1.2 Rumusan Masalah Penelitian

Dari latar belakang sebelumnya; telah terlihat bahwa produk kosmetik dan
perawatan kulit halal menjadi sangat populer dalam beberapa tahun terakhir dan
telah merajai‘industri kecantikan. Namun wardah sebagai pioneer brand kosmetik
halal pertama di Indonesia belum dapat menduduki peringkat pertama market share
kosmetik dan Skincare di Indonesia, padahal penduduk Indonesia adalah mayoritas
muslim dan terbesar keempat di dunia.

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis bagaimana faktor kesadaran
halal, tingkat Religiosity, dan pemasaran melalui pengaruh pengguna influencer
terhadap keputusan pembelian produk Skincare dan kosmetik Wardah, merek
kosmetik halal pertama di Indonesia. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk
memberikan informasi yang berguna bagi pelaku industri Skincare dan kosmetik

halal dalam merancang strategi yang efektif untuk menarik calon konsumen,
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sehingga dapat mempengaruhi keputusan pembelian yang pada gilirannya akan

berdampak pada peningkatan penjualan dan pangsa pasar produk Skincare dan

kosmetik halal.

1.3 Pertanyaan Penelitian

Setelah mengidentifikasi masalah_penelitian, ‘maka rumusan masalah /

pertanyaan penelitian adalah sebagai berikut:

1.

3.

Apakah halal awareness berpengaruh signifikan secara parsial. terhadap
keputusan pembelian produk Skincare dan.kosmetik halal brand wardah?
Apakah'Religiosity berpengaruh signifikan secara parsial terhadap keputusan
pembelian produk Skincare dan kosmetik halal brand wardah?

Apakah Marketing Influencer berpengaruh signifikan secara parsial terhadap
keputusan pembelian produk Skincare dan kosmetik halal brand wardah?
Apakah Halal Awareness, Religiosity dan Marketing Influencer berpengaruh
siginifikan secara simultan terhadap keputusan pembelian produk Skincare

dan kosmetik halal brand wardah?

1.4 Tujuan Penelitian

1.

Untuk menganalisis pengaruh halal awareness terhadap keputusan pembelian
produk Skincare dan kosmetik halal brand wardah.

Untuk menganalisis pengaruh "Religiosity. ‘terhadap keputusan pembelian
produk Skincare dan kosmetik halal brand.wardah.

Untuk menganalisis pengaruh Marketing Influencer terhadap keputusan
pembelian produk Skincare dan kosmetik halal brand wardah.

Untuk menganalisis.pengaruh Halal Awareness, Religiosity.dan-Marketing
Influencer terhadap keputusan.pembelian produk Skincare'dan kosmetik halal
brand wardah.

Politeknik Negeri Jakarta
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1.5 Manfaat Penelitian

Adapun manfaat yang diharapkan dari penelitian ini, yaitu :
1. Manfaat Teoritis

Penelitian ini diharapan dapat memberikan kontribusi dalam peningkatan
pemahaman tentang industri kosmetik halal dan-meluaskan wawasan tentang halal
awareness, Religiosity, dan pengaruh_pemasaran influencer terhadap keputusan
pembelian produk perawatan kulit dan kosmetik halal, dengan.fokus pada merek

Wardah sebagai merek halal pertama di Indonesia.

2. Manfaat Praktis
a. Bagi Akademisi

Hasil penelitian ini diharapkan dapat memberikan informasi, kontribusi, dan
manfaat sebagai sumber bagi pengguna yang tertarik dengan industri halal,

khususnya dalam konteks Skincare dan kosmetik halal.

b. " Bagi pelaku industri Skincare dan kosmetik-halal

Penelitian ini diharapkan dapat memberikan-informasi dan masukan yang
berharga bagi para produsen dan pelaku industri-kesmetik dan Skincare halal dalam
dua aspek penting: menciptakan produk yang halal dan melakukan pemasaran
digital yang efektif untuk produk tersebut. Para produsen dan pelaku industri
kosmetik dan Skincare halal dapat menciptakan produk yang sesuai dengan standar
halal dan ‘merancang strategi pemasaran digital yang efektif untuk menarik minat

dan kepercayaan konsumen terhadap produk kosmetik dan Skincare halal.

c. Bagi peneliti selanjutnya
Penelitian ini "diharapkan dapat menjadi sumber inspirasi bagi peneliti
selanjutnya dalam melakukan pembaharuan.dan. penyempurnaan terkait. variabel

dan metode dalam penelitian-penelitian berikutnya.

1.6 Sistematika Penulisan SKkripsi

Sistematika penulisan yang diusulkan dalam penelitian ini terdiri dari tiga bab
utama yang masing-masing bab terdiri dari beberapa subbab yang saling berkaitan

satu sama lain. Sistematika penulisan tersebut adalah:

Politeknik Negeri Jakarta
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BAB | PENDAHULUAN

Bab ini berfungsi untuk memberikan latar belakang penelitian dengan
mengacu pada berbagai sumber data yang relevan. Penulis dapat menjelaskan
mengapa topik ini penting, tren yang ada dalam industri tersebut, atau permasalahan
yang terkait dengan topik penelitian. Penjelasan ini akan memberikan konteks yang
tepat bagi pembaca untuk memahami~alasan di.balik._penelitian ini. Dengan
demikian, bab pendahuluan_.ini.memberikan informasi penting tentang latar
belakang penelitian, identifikasi masalah, rumusan masalah, manfaat penelitian,
dan sistematika penulisan, yang mengarahkan. pembaca dalam memahami isi

skripsi secara‘keseluruhan.

BAB II'TINJAUAN PUSTAKA

Pada bab ini, disajikan dasar-dasar teori yang mencakup teori-teori yang
mendukung penelitian ini dari berbagai.sumber, seperti buku dan jurnal ilmiah.
Tinjauan pustaka juga dilakukan untuk mencakup penelitian terdahulu yang relevan
dengan topik penelitian ini. Selain itu, kerangka pemikiran juga dijelaskan sebagai
gambaran konseptual dari penelitian ini, dan-terdapat hipotesis sebagai langkah

awal dalam mencari solusi sebelum melakukan penelitian yang sesungguhnya.

BAB I METODOLOGI PENELITIAN

Pada bab ini, dijelaskan mengenai metodologi yang akan digunakan dalam
penelitian ini. Hal tersebut meliputi jenis dan subjek penelitian, populasi dan sampel
penelitian, 'metode pengambilan sampel, jenis dan sumber data pengumpulan,

definisi operasional variabel, serta metode.analisis data penelitian..

BAB IV HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN

Bab ini berfokus pada hasil penelitian yang telah dilakukan,dimular dengan
menguraikan objek penelitian, diikuti-dengan.paparan-hasil-analisis dari penelitian
yang dilakukan untuk mencapai tujuan penelitian ini. Selama pembahasan,akan
ditemukan penemuan penting seperti interpretasi data, dan hubungannya dengan
kerangka teoritis yang telah disajikan sebelumnya. Tujuan dari bab ini adalah untuk
memberikan pemahaman yang komprehensif mengenai hasil penelitian dan

relevansinya dalam konteks penelitian yang dilakukan.

Politeknik Negeri Jakarta
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engenai implikasi penelitian

POLITEKNIK

NEGERI
JAKARTA

Bab ini berisi rangkuman kesimpulan dari hasil penelitian yang telah

diperoleh untuk menjawab pertanyaan penelitian dan menyajikan jawaban terkait
dengan hipotesis yang telah diajukan sebelumnya. Selain itu, bab ini juga akan

memberikan saran kepada pihak-pihak terkai

BAB V PENUTUP

Hak Cipta:
1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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BAB V

PENUTUP
5.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil analisis dan pengoelahan data serta pembahasan yang telah
dijelaskan mengenai pengaruh .Halal" Awareness, Religiosity dan Marketing
Influencer terhadap keputusan pembelian produk Skincare dan kesmetik wardah,
ketiga variabel terbukti berpengaruh secara positif dan signifikan Secara berurutan,
yang berkontribusi'paling besardalam mempengaruhi'keputusan pembelian adalah
variabel Marketing Influencer, Halal Awareness, Religiosity.

Marketing Influencer~"berpengaruh positif dan signifikan terhadap
keputusan pembelian  produk Skincare dan  Kosmetik wardah. Berarti jika
Marketing Influencer yang. meliputi- kredibilitas, popularitas dan kekuatan
ditingkatkan maka pembelian produk. -wardah akan.meningkat. Berdasarkan hasil
tersebut terdapat item pernyataan dari responden yang perlu dipertahankan yakni
mengenai mengingat merek Skincare dan/atau kosmetik wardah karena promosi
yang dilakukan oleh brand ambassador wardah. Selain itu terdapat pertanyaan item
lain yang alangkah baiknya untuk lebih diperhatikan lagi.terkart bahasan mengenai
kemudahan responden mengenali produk produk wardah yang telah dijelaskan oleh
para brand ambassador.

Halal Awareness berpengaruh positif dan signifikan secara parsial terhadap
keputusan pembelian produk Skincare dan Kosmetik wardah. Berarti jika Halal
Awareness yang meliputi keyakinan, pengetahuan dan edukasi ditingkatkan, maka
jumlah pembeli produk wardah akan ikut bertambah. Berdasarkan hasil tersebut
terdapat item pertanyaan.dari responden yang perlu dipertahankan yakni.mengenai
pengetahuan tentang kandungan pada Skincare dan Kosmetik yang diharamkan.
Sedangkan terdapat item pernyataan lain dari responden yang alangkah baiknya
untuk lebih diperhatikan Kembali terkait pendapat bahwa menggunakan produk
kosmetik non-halal akan menimbulkan dosa dan Mudharat.

Religiosity berpengaruh positif dan signifikan secara parsial terhadap
keputusan pembelian produk Skincare dan Kosmetik Wardah. Berarti jika
Religuisitas yang meliputi keyakinan, peribadatan agama, pengetahuan,

45 Politeknik Negeri Jakarta
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penghayatan, maka tingkat pembelian produk wardah akan meningkat. Berdasarkan
hasil tersebut terdapat item pernyataan dari responden yang perlu dipertahankan
yakni mengenai penggunan produk halal akan mendekatkan diri kepada Allah
SWT. Sedangkan terdapat pertanyaan item lain yang yang sebaiknya untuk lebh
diperhatikan Kembali terkait bahasan mengenai penggunaan kosmetik dan Skincare
wardah dapat memberikan ketenangan.saat beribadah.

Halal Awareness, Religiosity dan Marketing Influencer berpengaruh positif
dan signifikan secara stimultan terhadap keputusan pembelian produk wardah. Hal
ini mengacu pada-hasil koefisien determinasi-bahwa Halal Awareness, Religiosity
dan Marketing Influencer secara Bersama-sama memiliki-pengaruh yang dominan
terhadap keputusan pembelian produk wardah. Sedangkan sisanyadipengaruhi oleh
variabel lain yang tidak termasuk dalam penelitian ini. Dari hasil penelitian dapat
disimpulkan bahwa semakin tinggi tingkat kesadaran halal (halal awareness) serta
teknik promosi marketing influencer ditingkatkan semakin besar pula potensi

terjadinya pembelian produk wardah oleh konsumen.

5.2 Saran

Dari hasil penelitian dan kesimpulan yang telah diuraikan di atas, terdapat
beberapa saran yang perlu disampaikan oleh‘penulis untuk dijadikan masukan
yang baik bagi pelaku industri/produsen maupun penelitian selanjutnya agar
lebih berkembang dan juga masukan untuk kalangan konsumen Muslim.

Para produsen dan pelaku industri diharapkan dapat lebih mengedukasi
masyarakat tentang pentingnya kesadaran Halal. Dalam hal ini, mereka dapat
melakukan ‘langkah-langkah seperti: Menyediakan informasi yang jelas dan
terperinci tentangstatus_halal produk mereka, seperti label.-halal yang
terverifikasi atau sertifikat~halal..yang dapat diverifikasi~oleh konsumen,
Mengadakan kampanye atau program kesadaran halal untuk memperkenalkan
konsumen pada prinsip-prinsip halal dan menginformasikan tentang potensi
mudharat dan dosa yang terkait dengan penggunaan produk non-halal. Dengan
upaya edukasi yang lebih baik, diharapkan kesadaran akan pentingnya halal

akan meningkat di kalangan konsumen, sehingga mereka dapat membuat

Politeknik Negeri Jakarta
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pilihan yang lebih baik dan menghindari penggunaan produk non-halal yang
dapat berdampak negatif secara spiritual.

Diharapkan produsen wardah juga lebih memberikan edukasi perihal
Religiosity kepada konsumen agar dapat terbentuk dan tertanam, karena
berdasarkan hasil penelitian tingkat Religiosity responden masih sangat rendah
yang tercermin dari kurangnya.-kepedulian. akan syariat Islam dalam
penggunaan Skincare dan/atau.kosmetik halal.

Citra para Brand’/Ambassador wardah tetap dipertahankan dan ditingkatkan
agar konsumen tetap dapat percaya akan produk wardah yang “telah
dipromosikan oleh para:Brand -Ambassador wardah itu sendiri. Tidak hanya
paradnfluencer yang ditingkatkan melainkan Teknik promosi yang dilakukan
agar masyarakat tidak hanya berfokus kepada Influencer nya saja. Oleh karena
itu perlunya inovasi khusus dalam hal periklanan agar masyarakat dapat dengan
mudah memahami produk produk yang dipasarkan oleh para brand ambassador
wardah.

Untuk peneliti selanjutnya, disarankan untuk-melakukan penelitian lanjutan
yang lebih mendalam tentang variabel Religiosity. Selain itu, penelitian
selanjutnya juga dapat mempertimbangkan penambahan variabel lain, seperti
persepsi harga atau kualitas produk. Selain “itu, model penelitian juga dapat
dikembangkan dengan memasukkan variabel mediator, variabel moderasi, atau
variabel'intervening untuk mendapatkan-pemahaman yang lebih komprehensif
tentang  hubungan antara variabel-variabel, yang terlibat dalam penelitian.
Dengan demikian, penelitian selanjutnya dapat memberikan wawasan yang

lebih kaya dan komprehensif dalam konteks yang diteliti

Politeknik Negeri Jakarta
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Lampiran 1 Kuesioner Penelitian

KUSIONER PENELITIAN

ANALISIS PENGARUH HALAL AWARENESS, RELIGIOSITY,DAN
MARKETING INFLUENCER TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN
PRODUK SKINCARE DAN KOSMETIK HALAL WARDAH SEBAGAI

BRAND KOSMETIK.HALAL PERTAMAINDONESIA

Assalamu’alaikum Warahmatullahi Wabarakatuh

Responden yang terhormat, Perkenalkan, saya Nadia Nur Fauziah,
Mahasiswa Program Studi D4 Keuangan dan Perbankan Syariah Politeknik Negeri
Jakarta. Saat ini saya sedang melakukan penelitian dalam rangka penulisan skripsi
mengenai “Analisis Pengaruh Halal Awareness, Religiosity, dan Marketing
Influencer terhadap Keputusan Pembelian Produk Skincare dan Kosmetik Halal
wardah sebagai brand kosmetik halal pertama Indonesia™.

Jika Anda memenuhi kriteria:
1. Wanita/Pria Muslim
2. Berusia 15-50 tahun
3. Berdomisili di DKI Jakarta

Sehubungan dengan hal tersebut, saya memohon kesediaan saudara/i dalam
berpartisipasi dan meluangkan waktu untuk mengisi kuesioner ini. Kuesioner ini
adalah salah satu sarana untuk memperoleh data primer yang diperlukan dalam
penelitian ini. Semua informasi yang saudara/i berikan dijamin kerahasiaannya dan
hanya akan digunakan untuk keperluan penelitian. Atas partisipasinya, saya

mengucapkan banyak terima kasih.
Wassalamu’alaikum Warahmatullahi Wabarakatuh

Hormat Saya,

Nadia Nur Fauziah
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PETUNJUK PENGISIAN
Terdapat beberapa pernyataan mengenai beberapa variabel yang digunakan dalam
penelitian ini. Pernyataan ini dinilai dalam skala 1 sampai 4, yang mana :
1. Sangat tidak setuju (STS)
2. Tidak setuju (TS)
3. Setuju (S)
4. Sangat Setuju (SS)

Tidak ada jawabar
A. Identita

FOLITEKNIK
MEGERI
JAKARTA

() Wiraswasta

() Karyawan Swasta

() Ibu Rumah Tangga
8. Pendidikan Terakhir

() SD/Sederajat

() SMP/Sederajat
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() SMA/SMK/Sederajat

LITEKMIK

0N
JAKARTA

P

() Diploma (D1,D2,D3,D4)
() Sarjana (S1,S2,S3)

() Lainnya
9. Kisaran Pendapatan per bulan
() Rp 500.000

Hak Cipta:
1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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STS TS SS
No Pernyataan 1 5 2
Saya selalu membeli produk
1 kosmetik atau Skincare wardah
karena sudah pasti halal
Saya menyadari bahwa
menggunakan Skincare dan/atau
kosmetik  non-halal _.merupakan
2 perbuatan yang berdosa dan akan
mendatangkan .mudharat (sesuatu
yang tidak smenguntungkan, rugi,
atau bahaya)
Saya.menggunakan wardah karena
3 memiliki kualitas bahan baku yang
baik & sehat bagi tubuh.
Saya mengetahui bahwaSkincare
dan/atau kosmetik halal tidak boleh
4 - -
mengandung bahan sodium heparin
dan plasenta.
Saya  mengetahui  apa  saja
5 kandungan bahan baku Skincare
dan/atau kosmetik yang
diharamkan.
Saya selalu mencari tahu tentang
5 konsep halal = produk Skincare
dan/atau kosmetik dari berbagai
sumber yang ada.
¢ Religiosity
STS TS g SS
No Pernyataan 1 5 3 7

Saya selalu berusaha untuk membeli
dan menggunakan Skincare dan/atau
kosmetik wardah karena perintah
syari’at untuk selalu mengonsumsi
yang halal

Saya membeli dan menggunakan
Skincare dan/atau kosmetik.wardah
karena seorang Muslim.

Saya membeli dan menggunakan
Skincare dan/atau kosmetik halal
karena dapat digunakan untuk
sholat.

Membeli dan menggunakan
Skincare dan/atau kosmetik halal
dapat memberikan  ketenangan
dalam beribadah

Saya membeli dan menggunakan
Skincare dan/atau kosmetik halal
seperti wardah karena akan merasa
lebih dekat dengan Allah SWT

Politeknik Negeri Jakarta
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Saya membeli dan menggunakan
Skincare dan/atau kosmetik halal
karena pengetahuan saya terhadap
ajaran agama Islam

Marketing Influencer

No

Pernyataan

STS

wn

Promosi yang dilakukan oleh
influencer wardah memudahkan
saya dalam mengenali_produk
kosmetik dan Skincare.wardah.

Brand Ambassador Muslim
mempengaruhi saya dalam
melakukan. pembelian .Skincare
dan/atau kosmetik wardah

Saya: mengingat merek Skincare
dan/atau kosmetik wardah karena
promosi yang dilakukan oleh brand
ambassador wardah

Saya selalu = percaya semua
informasi yang diberikan oleh brand
ambassador wardah

Konten yang disampaikan
influencer wardah di platform sosial
media membuat mempengaruhi saya
untuk menggunakan produk wardah

Keputusan Pembelian

No

Pernyataan

STS

Saya selalu mencari tahu infomasi
sebanyak-banyaknya dari beragam
sumber mengenai Skincare dan/atau
kosmetik wardah sebelum
memutuskan melakukan
pembelian.

Saya selalu berusaha memenuhi
kebutuhan ‘dengan produk Skincare
dan/atau " kosmetik yang berlabel
halal seperti. wardah.

Walaupun terdapat.alternatif produk
Skincare dan/atau kosmetik “lain
yang lebih murah namun belum jelas
kehalalannya, saya tetap tidak akan
membelinya dan tetap memilllih
produk wardah

Produk Skincare kosmetik wardah
sangat mudah ditemukan di berbagai
jenis toko

Saya akan melakukan pembelian
ulang Skincare dan/atau kosmetik
wardah
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Total
X2
18
21
18
24
20
24
12
11
16
21
20
19
20
19
18
18
24
16
24
18
18
20
16
22
15
13
23
18
18
23
21
18
18
18
17
21
21
23
18
21
10
23
21
18
21
16
23

Religiosity

Total
X1

Halal Awareness (X1)

No
21
22
23
24
25
26
27
28
29
30
31
32
33
34
35
36
37
38
39
40
41
42
43
44
45
46
47

Lampiran 2 Data Kuesioner Jawaban Responden

© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta

a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
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19
21
18
17
17
12
20
18
15
21

19
22
22
20
21

21

21

24
20

15
21

21

21

24
19

18
24
24
22
21

22

16
15
19
22

18
21

16
18
18
10
17
21

19
22

14
18
22
21

18
20

49

(]
Lo

48

—
Lo

(9N]
Lo

™
Lo

<t
Lo

55
56

57
58
59
60
61

62
63
64
65
66
67

68
69
70
71
72
73
74
75
76
77
78
79
80
81

82

83
84
85
86

87

88
89
90
91
92
93
94
95
96
97
98

© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :

a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
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17
24

© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :

Z)

POLITEKNIK
NEGERI
JAKARTA

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta

a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
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3
4
4
4
3
3
3
1
3
3
3
3
3
4
4
3
4
4
3
4
4
3
3
3
4
4
3

3
4
4
3
4
4
3
2
4
4
4
4
3
3
4
4| 3| 3
3
4
3
4
4
3
3
4| 3| 4
4
4
4
4
4
4
4
4
3
4
4
4
4| 4| 4
3
4
4
4
4
4
4
3
4
4
4
3
3
4

2
4
4
3
4
2
3
2
4 |4
3
3
3
3
4
3
3
3
4
3
3
4| 4
4
3| 4
4
2

3
4
3
3
4
3
3
3
4
4
4
3
3
4
3
4
41 4
3
3
3
4
4

o
Te]

53
54
55
56
57
58
59
60
61
62
63
64
65
66
67
68
69
70
71
72
73
74
75
76
77
78
79
80
81
82
83
84
85
86
87
88
89
90
91
92
93
94
95
96

Q| O |
< | < o |1

46
47

© Hak Cipta milik Politeknik Negeri Jakarta
Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian , penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta

Z)

POLITEKNIK
NEGERI
JAKARTA
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Hak Cipta:

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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Lampiran 3 Hasil Uji Instrumen

1. Uji Validitas Halal Awareness (X1)

eyieyer uabap Niwyaijod uizi eduey

2. Uji Validitas.Religiosity (X2)

Correlations

X1 X2 X3 X4 X5 X6 TOTAL

o
Q
x
N
N S LIRS
Orslx i
5 ve¥sn 3 Correlations
s 3335 =
@2 Eag — XL X2 X3 X4 X5 X6 TOTAL
§%§§ o - X1 Pearson Correlation 1 0181 .362" .231* .370" .311"  .607"
5 9 53
e 3 >a % Sig. (2-tailed) 0,072.+0,000+1:0,021%,0,000 0,002 0,000
a3s -
§ ?r EE % N 100 100 100 100 100 100 100
So
22 3. x Pearson Correlation 0,181 1 0096 .285° 0,187 .252", .520"
5 3 @ ~
g—@gg’ > Sig. (2-tailed) 0,072 0,344 0,004 0,063 0,011 0,000
5 = )
= ',:';g- cg N 100 100 100 100 100 100 100
P xs5c
.g 388 = X3 Pearson Correlation £362™ 0,096 1 .328" .466" .528™ .675"
m ® 5= [
§-§§§ ; Sig. (2-tailed) 0,000 0,344 0,001 0,000 0,000%. 0,000
3 =
% ‘g %5 ‘% N 100 100 100 100 100 100 100
R oy
" S S e X4 Pearson Correlation = .231" | .285™ .328" 1 .504" 3777 .695"
T332
3‘2 g% Sig. (2-tailed) 0,021 0,004 0,001 0,000 | 0,000 0,000
99 -
3 E' g:_’. N 100 100 100 100 100 100 100
~->
g z::% X5 Pearson Correlation = .370" 0,187 .466" .504™ 1 519" .760™
w =+ Do
2223 Sig. (2-tailed) 0,000 0,063 -0,000....0;000 0,000 0,000
£ 3 =3
- =W
5= = N 100 100 100 100 ~ 100 100 100
e =
o g§ 3% X6 Pearson Correlation | .311™ = .252° .528" [..377" _.519™ 1 .739"
S 25 3
5’. - =X Sig. (2-tailed) 0,002 .. 0,011 ' 0,000 0,000 .0,000 0,000
s 32
a5 o N 100 100 100 100 , 100 100 100
2. 8970
o 83 TOTAL Pearson Correlation | .607" 1520, .675" 695" | .760" .739" 1
2 £b
g 5.2 Sig. (2-tailed) 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000
50
5 _gg' N 100, = 100 100" 100 100 100 100
-~
i 5 § **_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed):
=
-§ k- § *, Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
N c
= g‘%
=
3
~
)
-
-]
<
o
.E. X1 Pearson Correlation 1 .351" .263" 0,185 .286" .263" 487"
c
g Sig. (2-tailed) 0,000 0,008 0,066 0,004 0,008 0,000
w
i N 100 100 100 100 100 100 100
f=
5 X2 Pearson Correlation .351" 1 475" 478" 494" 516" 759"
w
s Sig. (2-tailed) 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000
=
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N 100 100 100 100 100 100 100
X3 Pearson Correlation .263" .475" 1 713" 459" 394" 757"
Sig. (2-tailed) 0,008 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000
N 100 100 100 100 100 100 100
X4 Pearson Correlation 0,185 .478™ .713" 1 571" 474" 797"
Sig. (2-tailed) 0,066 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000
N 100 100 100 100 100 100 100
X5 Pearson Correlation .286" «494™ 459" 571" 1. .587" .803"
Sig. (2-tailed) 0,004 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000
N 100 100 100 100 100 100 100
X6 Pearson Correlation .263™, .516™ .394" 474 587" 1 748"
Sig. (2-tailed) 0,008 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000
N 100 100 100 100 100 100 100
TOTAL Pearson Correlation .487" .759" 757" 797" | .803™ .748" 1
Sig. (2-tailed) 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 ‘0,000
N 100 100 100 100 100 100 100
**_ Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
3. Uji Validitas Marketing Influencer(X3)
Correlations
X1 X2 X3 X4 X5 TOTAL
X1 Pearson Correlation 1 .535" @ 458" 330" ©.491" 719™
Sig. (2-tailed) 0,000 0,000 0,001 0,000 0,000
N 100 100 100 100 100 100
X2 Pearson Correlation | .535™ 1 .584" 546" .644" .844™
Sig. (2-tailed) 0,000 0,000, 0,000 0,000 0,000
N 100 100 100 100 100 100
X3 Pearson Correlation .458™ .584™ 1 476" 542" 773"
Sig. (2-tailed) 0,000...0,000 0,000 0,000 ...0,000
N 100 100 100 100 100 100
X4 Pearson Correlation .330™ .546™ .476" 1 .559" .750™
Sig. (2-tailed) 0,001 0,000 0,000 0,000 0,000
N 100 100 100 100 100 100
X5 Pearson Correlation .491" .644™ .542™ 559" 1 .829™
Sig. (2-tailed) 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000
N 100 100 100 100 100 100
TOTAL Pearson Correlation .719" .844™ 773" .750™ .829" 1
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Sig. (2-tailed) 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000

N 100 100 100 100 100 100

eyieyer uabap Niwyaijod uizi eduey

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha N of Items
0,745 6

Bl
)
x
N
g ;E -2. **_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
OoveZx o
s o3PS0 3
538258 = 4 UjivaliditasK Pembelian (Y
degag = . Uji Validitas Keputusan Pembelian ()
g3 e
g 3 gg S Correlations
s B
3835 ® X1 B RaaPPR3 XA TOTAL
3 ;gg § X1 Pearson Correlation 1...535" .458" .330" .491" 719
= - T =
%’_5 E@ = Sig. (2-tailed) 0,000 0,000 0,001 0,000 0,000
Q o
z gr'"-,:g % N 100 100 100 100 100 100
3339 Q .
g ; e g X2 Pearson Correlation .535% 1 584" 546", .644"  .844"
m Q wn -
'E '§ E% = Sig. (2-tailed) 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000
T *oc
S 3 §§- § N 100 100 100 100 = 100 100
< ax
;E %5 5- X3 Pearson Correlation .458" 584" 1 476" B42% | 773"
w DS
%é:&' Sig. (2-tailed) 0,000 ' 0,000 0,000 0,000 = 0,000
D=
Ss3% N 100 100 100+ 100 100 100
39 =2
8358 X4 Pearson Correlation = .330" .546" .476" 1 559" 750"
Q ]
;5-.',38 Sig. (2-tailed) 0,001 0,000 0,000 0,000 + 0,000
) %3 N 100 100 100 100 100 100
C =0
: z ;g X5 Pearson Correlation = .491™ .644™  .542" | .559™ 1_. .829"
Q Q ﬂ -
S 2 S5 Sig. (2-tailed) 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000
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233 N 100, 100 100 _ 100 ¢ 100 100
w o o
=3 5.‘: - TOTAL Pearson Correlation | .719" | .844™ 773"  .750™ @ .829™ 1
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6. Uji Reliabilitas Religiosity (X2)

—
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¥ < S & <
w w
S e S
3 = 3
5 > 5
O G O

Hak Cipta:
1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penulisan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.

b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar Politeknik Negeri Jakarta

2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun
tanpa izin Politeknik Negeri Jakarta
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Lampiran 4 Hasil Uji Asumsi Klasik

1. Hasil Uji Normalitas

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardized Residual

o

N 100
Normal Parametersa. Mean - 0,0000000
Std. Deviation 3512367
Most Extreme Differences Absolute
Positive
Negative
Test Statistic

Asymp. Sig. (2-tailed)

culated from data.
efors Significance

is a lower bound

ITER
GE

Model
T

1 (Constant) :
By A
AKART
Awareness
Religiosity

Marketing
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