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ABSTRAK 

Haisha Amani Surbakti 

Manajemen Pemasaran Warga Negara Berkebutuhan Khusus 

Batu Alam Sebagai Sumber Inspirasi Dalam Pembuatan Kalung Dan Gelang 

Etnik Serta Cara Pemasarannya 

       Batu alam sangat disukai oleh para wanita pada umumnya untuk dibuat 

perhiasan dengan harga bervariasi dari yang murah sampai yang paling mahal. Di 

dalam  masyarakat khususnya Indonesia sebagian besar meyakini batu-batu alam  

itu mengandung energi yang dapat menyembuhkan, membawa keberuntungan, atau 

mengusir kekuatan jahat, karena itu penulis tertarik untuk membuat tugas akhir 

yang berjudul  “ Batu Alam Sebagai Sumber Inspirasi Dalam Pembuatan 

Kalung Dan Gelang Etnik Serta Cara Pemasarannya”, selain itu penulis sangat 

menyukai merangkai batu batuan menjadi rangkaian kalung atau gelang . 

Kata Kunci : Pembuatan Kalung dan Gelang, Etnik, Bahan Batu Alam, 

Pemasaran. 

     

  

ABSTRACT 

Haisha Amani Surbakti 

Marketing Management for citizens with special needs 

Natural stone As ASource Of Inspiration In Making Ethnic Necklaces And 

Bracelets And Their Marketing Ways 

 Natural stones are highly preferred by women in general to make jewerly 

with prices varying from the cheapest to the most expensive. In society, especially 

Indonesia, most believe in natural stones it contains energy that can heal, bring 

good luck, or drive away evil forces, because the writer interested in making the 

final project entitled “Natural Stone As a Source Of Inspiration in Making Ethnic 

Necklaces ad Bracelets and Their Marketing Ways”, besides that the author really 

likes stringing rocks into a series of necklaces or bracelets. 

Keywords :Making Necklaces and Bracelets, Ethnicity, Natural Stone Materials, 

Marketing. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1.  Latar Belakang Masalah 

       Perhiasan adalah sebuah benda yang digunakan untuk merias 

atau mempercantik diri. Perhiasan biasanya terbuat dari emas atau 

perak dan terdiri dari berbagai macam bentuk mulai dari cincin, 

kalung, gelang, brouse dan lain-lain. Biasanya perhiasan diberikan 

untuk hadiah. Perhiasan mempunyai bentuk beragam mulai dari 

bulat, hati, kotak dan lain-lain. Perhiasan biasanya berasal dari bahan 

tambang. Jenis-jenis perhiasan banyak sekali mulai dari cara 

pembuatannya, bahannya, serta modelnya. Berdasarkan cara 

pembuatannya, perhiasan dibagi menjadi 3, yaitu : perhiasan buatan 

pabrik (Factory made), perhiasan buatan sendiri (Hand made),  dan 

perhiasan eksekutif.  Berdasarkan bahan pembuatannya ada 12 bahan 

logam yang umumnya digunakan untuk membuat perhiasan, yaitu : 

Perak, Emas, Tembaga, Platina, Karatium, Stainless steel, Titanium, 

Palladium, Perunggu, Kuningan, Alpaca, Timah. 

Pemakai perhiasan tidak hanya didominasi oleh wanita tapi juga 

pria sudah banyak yang menggunakan. Wanita tanpa perhiasan seperti 

kurang lengkap dalam penampilan, sehingga  kurang percaya diri 

ketika bertemu dengan yang lainnya . Perhiasan dalam hal ini  berupa 

kalung, gelang, anting, dan cincin dan lainnya. Bahannya dapat berupa 

emas, perak , kuningan, tembaga dan lain sebagainya.  

       Belakangan ini batu alam sangat disukai oleh para wanita pada 

umumnya untuk dibuat perhiasan yang disukainya. Harganya 

bervariasi dari yang murah sampai yang paling mahal, tergantung 

pada jenis batunya. Hal ini membuat batu alam harganya naik 

dipasaran sesuai dengan trand trend yang berkembang saat ini. Tema  

“kembali ke alam“ di masyarakat menjadi trend batu alam pada saat 

ini. Batu-batuan itu pun menjadi eksklusif dan tiada duanya karena 

terbentuk dari kejadian alam. Secara umum, siklus batuan berawal dari 
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magma yang mengkristal menjadi batuan beku, lalu mengalami 

pelapukan dan erosi menjadi sedimen, yang terus mengendap menjadi 

batuan sedimen, kemudian terkena tekanan dan panas bumi menjadi 

batuan metamorf, yang akhirnya meleleh menjadi magma lagi.  

       Di dalam  masyarakat khususnya Indonesia sebagian besar 

meyakini batu-batu alam  itu mengandung energi yang dapat 

menyembuhkan, membawa keberuntungan, atau mengusir kekuatan 

jahat. Contonya batu kecubung misalnya, dipercaya membawa 

keberuntungan; batu giok untuk kesehatan menguatkan jiwa, batu 

citrine untuk mengatasi stress; batu ametis dipercaya dapat 

meningkatkan konsentrasi, menenangkan pikiran dan membantu 

mengurangi stress; batu jade dipercaya dapat membantu memperkuat 

hubungan dan meningkatkan keberuntungan; batu ruby dipercaya 

dapat meningkatkan energi, kekuatan dan keberanian; batu oniks 

dipercaya dapat membantu meningkatkan kekuatan,  

Di dalam Tugas Akhir ini penulis tertarik untuk menulis tentang 

Batu Alam Sebagai Sumber Inspirasi Dalam Pembuatan Kalung 

Dan Gelang Etnik Serta Cara Pemasarannya. Oleh sebab itu 

penulis mendalami tentang perhiasan yang terbuat dari batu alam, 

khususnya untuk kalung dan gelang. Dengan alasan selain unik, 

warnanya juga menarik sehingga cantik-cantik bila dibuat perhiasaan 

tersebut di atas. Selain itu penulis sangat menyukai apapun yang 

berbentuk dari batu alam. 

 

1.2. Tujuan Penulisan 

Penulisan Laporan Tugas akhir ini penulis melakukan dengan 

tujuan untuk :  

• Menerapkan ilmu yang didapat untuk syarat kelulusan Sebagai 

mahasiswa Konsentrasi Art and Craft Program Studi D-3 

Manajemen Pemasaran Jurusan Akuntansi bagi Warga Negara 

Berkebutuhan Khusus (WNBK), dalam bentuk praktek.  
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• Membuat kalung dan gelang etnik dari batu alam serta  

memasarkan melalui online dan offline sebagai strategi pemasaran 

yang ideal melalui platform tersebut.  

• Sebagai media pembelajaran untuk mengembangkan karya hasil 

praktek tersebut. 

 

1.3.  Manfaat Penulisan 

 Penulisan Tugas Akhir ini dapat bermanfaat baik secara praktis 

maupun secara teoretis yakni sebagai berikut: 

1.3.1 Manfaat Secara Praktis 

• Menambah pengalaman penulis dalam membuat 

Kalung dan Gelang Etnik dari Batu Alam. 

• Dapat menjadi pedoman dalam memulai usaha 

pembuatan Kalung dan Gelang Etnik dari Batu Alam. 

• Menciptakan peluang usaha dibidang pembuatan 

Kalung dan Gelang Etnik dari Batu Alam. 

1.3.2. Manfaat Secara Teoretis 

• Penulis dapat membandingkan antara teori yang 

diperoleh di kampus dengan praktik kriya terutama 

dalam pembuatan Kalung dan Gelang Etnik dari Batu 

Alam. 

• Menambah wawasan penulis dalam pembuatan Kalung 

dan Gelang Etnik dari Batu Alam. 

• Menambah khazanah keilmuan di perpustakaan 

Politeknik Negeri Jakarta. 

• Memenuhi sebagian persyaratan untuk menyelesaikan 

pendidikan di Program Studi D-3 Manajemen 

Pemasaran Jurusan Akuntansi dan untuk mencapai 

gelar Ahli Madya (A.Md.) di Politeknik Negeri Jakarta  
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1.4 Metode Penulisan 

       Metode yang digunakan dalam Penulisan Tugas Akhir adalah 

metode deskriptif dan praktek dengan eksperimen. Metode deskriptif 

adalah suatu metode yang berusaha menjawab permasalahan yang ada 

berdasarkan data-data. Proses analisis metode deskriptif yaitu, 

menyajikan, menganalisis, dan menginterpretasikan. Sedangkan 

praktek dengan eksperimen adalah dengan cara membuat kalung dan 

gelang etnik dari batu alam, kemudian di observasi dan dicatat untuk 

digunakan sebagai bahan penyusunan penulisan Tugas Akhir 

Metode Penulisan menggunakan dua data : 

1. Data primer berupa komposisi bahan, biaya, dan metode 

pengerjaannya 

2. Data sekunder nerupa studi literatur dan penelitian terdahulu. 

 

1.5 Sistematika Penulisan 

       Laporan tugas akhir ini terdiri dari lima bab. Setiap bab memiliki 

sub-bab.  Semua bab dan sub-bab memiliki keterkaitan dan dibahas 

sesuai urutannya (sistematis). 

       Bab satu pendahuluan, memuat latar belakang yakni alasan 

pentingnya membahas pembuatan Kalung dan Gelang Etnik dari Batu 

Alam sebagai tugas akhir. Dalam bab ini dirumuskan tujuan pembuatan 

kalung dan gelang etnik dari batu alam serta manfaat praktis dan 

teoretisnya. Bab ini ditutup dengan sistematika penulisanya kini urutan 

bahasan (mengawalkan yang mestinya di awal dan mengakhirkan yang 

mestinya di akhir) sehingga menjadi karya yang saling terkait, utuh,dan 

terpadu. 

       Bab dua tinjauan pustaka berupa teori-teori sebagai landasan pijak 

bagi pembahasan bab-bab berikutnya. Diawali dengan pengertian dan 

fungsi dari kalung, gelang, batu alam serta definisi dari pemasaran. 

       Bab tiga fokus kepada praktik pembuatan kalung dan gelang etnik 

dari batu alam. Diawali dengan menentukan model, peralatan khusus 
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untuk pembuatan kalung dan gelang etnik dari batu alam, proses 

pembuatannya sendiri sampai memasuki tahap pengemasan.  

  Bab empat, pembahasan tentang pemasaran dari kalung dan gelang 

etnik dari batu alam baik secara online maupun offline. 

  Bab lima penutup dan  kesimpulan dari masing-masing penjelasan 

yang penulis paparkan di atas mulai dari tujuan penulisan sampai pada 

pembahasar serta sistim penjualannya. Kritik dan saran yang 

membangun sangat penulis harapkan. Terima Kasih 
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BAB 5 

KESIMPULAN DAN SARAN 

Dalam penulisan tugas akhir ini penulis banyak menambah ilmu tentang cara 

pembuatan kalung dan gelang etnik dari batu alam,  selain itu juga memberi bekal 

pada penulis untuk bisa memulai bisnis kalung dan gelang dari batu alam yang lebih 

serius lagi agar menjadi usaha yang menjanjikan untuk penulis dimasa yang akan 

datang. 

Berdasarkan hasil penyusunan tugas akhir ini, maka penulis mengambil kesimpulan 

sebagai berikut : 

5.1 Kesimpulan 

1. Penulis telah menerapkan ilmu Art and Craft yang didapat selama bangku 

kuliah pada saat  melakukan  pembuatan kalung dan gelang etnik dari batu 

alam  

2. Pembuatan kalung dan gelang etnik dari batu alam menghasilkan desain 

karya yang cantik dan unik dimana pemasaran dilakukan melalui online 

(whatsapp) dan offline (bazaar) 

3. Dari proses pembuatan kalung dan gelang etnik yang telah dilakukan, 

mendorong Penulis untuk lebih mengembangkan kreatifitas untuk 

menghasilkan karya yang lebih bernilai jual tinggi.  

 

5.2 Saran – saran 

Adapun saran penulis untuk membuat kalung dan gelang etnik  sebagai 

berikut  

1. Lebih meningkatkan kreatifitas dalam pemilihan desain gelang dan kalung  

2. Pemilihan bahan baku yang mahal harus dapat dikombinasikan dengan 

bahan baku yang murah sehingga harga jualnya dapat terjangkau 

masyarakat dan ada keuntungannya 
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3. Kreatif dalam pengemasan atau packaging yang unik atau etnik sehingga 

menambah nilai jual yang tinggi  
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