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ABSTRAK 

 

Penggunaan layanan streaming Video on Demand (VOD) di negara ini dari terus 
meningkat. Di tahun 2020, pengguna streaming video di usia 16-24 tahun atau 
usia masa sekolah meningkat hingga 23%. Berdasarkan data yang telah 
disebutkan, pembelajaran dengan metode blended learning akan lebih dinikmati 
oleh siswa sekolah di Indonesia. Oleh sebab itu, pemerintah menganjurkan untuk 
menerapkan Blended Learning atau metode pembelajaran yang menggabungkan 
metode pembelajaran jarak jauh (online) dengan pembelajaran tatap muka (PTM). 
PT. Penerbit Erlangga menyiapkan sistem pembelajaran dengan metode blended 
learning melalui website yang mereka luncurkan yaitu erklika.id. Erklika.id 
merupakan platform dengan berbagai macam jenis video pembelajaran. Salah satu 
jenis videonya adalah Video Premium. Video Premium adalah video 
pembelajaran mengenai materi yang diadaptasi dari buku cetak, kemudian materi 
tersebut dikelola menjadi produk audiovisual. Di karenakan produk Video 
Premium yang ada di website Erklika.id harus dipromosikan secara luas untuk 
siswa, guru sekolah, dan pelaku pendidikan lainnya di semua jenjang, maka 
diperlukan key visual untuk diterapkan pada beberapa media promosi digital 
maupun cetak. Penerbit Erlangga sering mengundang sekolah-sekolah dan pelaku 
pendidikan dari pemerintahan maupun swasta mengikuti conferences di ballroom 
kantor pusat PT. Penerbit Erlangga. Hal tersebut yang menjadi salah satu cara 
Penerbit Erlangga promosi dan memasarkan produk-produknya, salah satunya 
juga Video Premium Erklika.id. Sebelum diputuskan bagaimana bentuk 
perancangan Media Promosi, diperlukan metode penelitian kualitatif untuk 
mengetahui apa yang dibutuhkan pasar. Setelah didapatkan hasil dari penelitian, 
ditentukan salah satu media promosi yang diperlukan adalah media promosi cetak 
dalam bentuk booklet, x-banner, banner dan brosur yang akan di display di kantor 
Penerbit Erlangga saat acara conferences tersebut dilaksanakan. Dari bentuk 
pembuatan media promosi tersebut diharapkan Video Premium Erklika.id milik 
Penerbit Erlangga dapat dikenal oleh masyarakat luas, terkhususnya pelaku 
pendidikan seperti siswa-siswa sekolah seluruh jenjang, tenaga pengajar, dan juga 
instansi pendidikan. Dan setelah itu, Video Premium Erklika.id dapat menjadi 
salah satu media pembelajaran yang efektif dalam menyampaikan materi 
pembelajaran dan siswa sekolah tidak hanya terpaku pada penggunaan buku paket 
pembelajaran. 

Kata kunci: Media promosi, pendidikan, video on demand, erklika.id 
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ABSTRACT 

 

The use of Video on Demand (VOD) streaming services in this country is steadily 
increasing. In 2020, video streaming users aged 16-24 or school age have 
increased by 23%. Based on the data mentioned, learning using the blended 
learning method will be enjoyed more by school students in Indonesia. Therefore, 
the government recommends implementing Blended Learning or learning methods 
that combine distance learning (online) with face-to-face learning (PTM). PT. 
Erlangga Publisher has prepared a learning system using the blended learning 
method through the website they launched, namely erklika.id. Erklika.id is a 
platform with various types of learning videos. One type of video is Premium 
Video. Premium Videos are learning videos about material adapted from printed 
books, then the material is managed into audiovisual products. Because the 
Premium Video products on the Erklika.id website must be widely promoted to 
students, school teachers, and other education actors at all levels, a key visual is 
needed to be applied to several digital and print promotional media. Erlangga 
Publisher often invites schools and educational actors from the government and 
private sectors to attend conferences in the ballroom of PT. Erlangga Publisher. 
This is one way for Erlangga Publisher to promote and market its products, one 
of which is the Erklika.id Premium Video. Before deciding how to design 
Promotional Media, a qualitative research method is needed to find out what the 
market needs. After obtaining the results of the research, it was determined that 
one of the promotional media needed was printed promotional media in the form 
of booklets, x-banners, banners and brochures which would be displayed at the 
Erlangga Publisher office when the conferences were held. From the form of 
making this promotional media, it is hoped that the Erklika.id Premium Video 
owned by Erlangga Publisher can be recognized by the wider community, 
especially education actors such as school students of all levels, teaching staff, 
and also educational institutions. And after that, Erklika.id Premium Video can be 
one of the effective learning media in conveying learning material and school 
students are not only fixated on using learning package books. 

 

Keywords: Media promotion, education, video on demand, erklika.id  
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PRAKATA 

 

 Puji dan syukur saya haturkan kepada Allah Subhanahu Wa Taala, Karena 

nikmat dan karunia-Nya, saya bisa menyelesaikan Laporan Tugas Akhir ini. Tidak 

lupa solawat serta salam tersampaikan kepada Nabi Besar Muhammad Shallahu 

Alaihi wa Sallam, salam beserta keluarga, sahabat, dan para pengikutnya. Serta 

tidak lupa saya ucapkan terima kasih kepada orang tua yang selalu memberikan 

dukungan dan nasihat untuk saya supaya tetap semangat dalam menjalani proses 

pengerjaan Tugas Akhir. 

 Dalam menyelesaikan pendidikan Diploma 4 Desain Grafis di Politeknik 

Negeri Jakarta pada Jurusan Teknik Grafika Penerbitan, mahasiswa diharuskan 

menyelesaikan tahap dan syarat. Penulisan dan perancangan Tugas Akhir 

merupakan salah satu tahap dan syarat yang harus ditempuh dan dijalani oleh 

mahasiswa jurusan Teknik Grafika dan Penerbitan. Adapun untuk judul penulisan 

proposal Tugas Akhir saya ialah “Perancangan Media Promosi Video Premium 

Erklika.id PT Penerbit Erlangga” oleh klien Divisi Editor Digital PT Penerbit 

Erlangga. Dalam penyelesaian proposal penulisan ini terdapat dukungan yang 

hadir menyertai. 

Disini saya ingin mengucapkan terima kasih kepada: 

1. Allah Subhanu Wa Taala yang memberikan karunia hidayah untuk 

saya dalam menyelesaikan proses pembuatan proposal ini. 

2. Ibu Dra. Wiwi Prastiwinarti, M.M. selaku Ketua Jurusan Teknik 

Grafika dan Penerbitan. 

3. Ibu Anggarini, M.Ds selaku Ketua Program Studi D4-Desain Grafis. 

4. Bapak Drs. Ade Noor Riyadhi selaku Pembimbing materi dan Bapak 

Saeful Imam, M.T selaku Pembimbing teknis saya. Terima kasih atas 

bimbingannya dalam mengerjakan Tugas Akhir ini 
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5. Orang tuasaya, yang telah membantu dan member dukungan moril 

hingga saya bisa berada di tahap ini. 

6. Ibu Rengganis Rianingtyas selaku Plt. Chief Editor PT Penerbit 

Erlangga, pimpinan Divisi Editor Digital yang telah memberikan 

kesempatan saya untuk membuat perancangan media promosi Video 

Premium Erklika.id Penerbit Erlangga. 

7. Saudari Aviana Indah Sari selaku penghubung langsung antara 

Penerbit Erlangga selaku klien dengan saya. 

8. Teman-teman kelas Desain Grafis 7B Angkatan 2019 yang selalu 

memberi semangat dan motivasi selama ini dalam proses belajar di 

perkuliahan. 

9. Sahabat-sahabat saya yaitu Aafiyah Wahyuni, Nabila Kintan Syaputri,  

Putri Lantra Laras Virginia, Dimas Adi Saputra, Nanda Rizky Wijaya, 

Richa Salsabila Danuputri, Muharrik Haidar Albiruni, Gilang Satrio 

Wibowo, dan Wahyu Setianto yang telah memberikan support dan 

masukan untuk saya sehingga saya bisa terus berproses hingga 

sekarang. 

10. Dan tentu saja diri saya sendiri, yang telah mampu kuat dalam 

berproses selama sejauh ini hingga pada tahap tingkat akhir 

perkuliahan. 

 

Demikian akhir kata dari saya, saya ingin mengucapkan maaf bila masih 

ada kekurangan dalam penulisan Laporan Tugas Akhir ini. 

 

       Jakarta, 18 Mei 2023 

                

 

      Ahmad Ilham Khasanudin 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Perkembangan teknologi kini semakin maju membuat media video 

semakin diminati. Video kini memiliki berbagai macam jenis dan format.  Video 

yang profesional tidak jauh dari peranan fotografer yang memiliki keahlian serta 

kemampuan dalam pengambilan gambar. Video dapat dibuat oleh siapa saja, baik 

yang sudah berpengalaman ataupun bagi para pemula. Hal utama yang perlu 

diketahui untuk lebih mengenal dunia video adalah pengertian dari videografi, 

teknik yang digunakan dalam videografi dan sejarah perkembangannya. Oleh 

karena itu, pada artikel kali ini kita akan membahas tentang apa itu videografi dan 

sejarah perkembangan videografi. Selain videografi, jenis videografi, video saat 

ini juga dibuat dengan program komputer tanpa harus melalui proses rekam 

kamera. 

Penggunaan layanan streaming Video on Demand (VOD) di Indonesia dari 

tahun ke tahun semakin meningkat. Di tahun 2020 data pengguna streaming video 

di usia 16-24 tahun atau usia masa sekolah meningkat hingga 23%. Berdasarkan 

data yang telah disebutkan, pembelajaran dengan metode blended learning akan 

lebih dinikmati oleh siswa sekolah di Indonesia. Apalagi semenjak kasus covid-19 

di Indonesia yang mengakibatkan hampir seluruh elemen masyarakat Indonesia, 

termasuk siswa-siswa sekolah dari jenjang SD sampai SMA harus melakukan 

aktivitas pembelajaran dari rumah masing-masing untuk mencegah penularan 

virus covid-19. Oleh karena itu, pemerintah menganjurkan untuk menerapkan 

Blended Learning atau metode pembelajaran yang menggabungkan metode 

pembelajaran jarak jauh (online) dengan pembelajaran tatap muka (PTM). 

Dalam metode blended learning, selain metode pembelajaran melalui 

video conferences antara guru dengan siswa, beberapa pelaku pendidikan juga 
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melakukan metode streaming video online, Salah satunya adalah PT. Penerbit 

Erlangga. Penerbit Erlangga juga sudah menyiapkan sistem pembelajaran dengan 

metode blended learning melalui website yang mereka luncurkan yaitu erklika.id. 

Erklika.id merupakan platform dengan berbagai macam jenis video pembelajaran. 

Salah satu jenis videonya adalah Video Premium. Video Premium adalah video 

pembelajaran mengenai materi yang diadaptasi dari buku cetak, kemudian materi 

tersebut dikelola menjadi produk audiovisual. 

Oleh karena itu, produk Video Premium yang ada di website Erklika.id 

harus dipromosikan secara luas untuk siswa, guru sekolah, dan pelaku pendidikan 

lainnya di semua jenjang. Maka diperlukan key visual untuk diterapkan pada 

beberapa media promosi digital maupun cetak. Penerbit Erlangga sering 

mengundang sekolah-sekolah dan pelaku pendidikan dari pemerintahan maupun 

swaasta mengikuti conferences di ballroom kantor pusat PT. Penerbit Erlangga. 

Hal tersebut yang menjadi salah satu cara Penerbit Erlangga promosi dan 

memasarkan produk-produknya, salah satunya juga Video Premium Erklika.id. 

Maka salah satu media promosi yang diperlukan adalah media promosi cetak 

dalam bentuk booklet, x-banner, banner dan brosur yang akan di display di kantor 

Penerbit Erlangga saat acara conferences tersebut dilaksanakan. 

Selain promosi cetak, tentu saja Penerbit Erlangga juga memanfaatkan 

media digital untuk mempromosikan Video Premium Erklika.id. Salah satunya 

adalah menggunakan sosial media Instagram berupa Poster Digital, Video, dan 

Instastory. Untuk video maka yang diperlukan adalah asset elemen yang akan 

digunakan oleh editor video Penerbit Erlangga untuk dibuat video animasi 

promosi Video Premium Erklika.id. Promosi digital melalui sosial media 

ditujukan untuk masyarakat umum jenjang usia 13-24 tahun yang banyak 

menggunakan alat gawainya untuk belajar. 
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1.2 Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang yang sudah dipaparkan, dapat dirumuskan 

masalah yaitu “Bagaimana cara merancang media promosi Video Premium 

Erklika.id PT. Penerbit Erlangga?” 

1.3 Ruang Lingkup Pembahasan 

Berdasarkan latar belakang dan rumusan masalah yang telah ditulis,  

terdapat ruang lingkup pembahasan penyusunan Tugas Akhir ini adalah sebagai 

berikut: 

1. Penerapan teori desain grafis pada media promosi Video Premium 

Erklika.id PT. Penerbit Erlangga.  

2. Proses kreatif perancangan media promosi Video Premium Erklika.id PT. 

Penerbit Erlangga.  

3. Pengaplikasian hasil proses kreatif perancangan media promosi Video 

Premium Erklika.id dalam bentuk media digital dan media cetak.  

1.4 Tujuan dan Manfaat 

Penyusunan Tugas Akhir ini terdapat beberapa tujuan dan manfaat sebagai 

berikut. 

1.4.1 Tujuan Pembahasan 

1. Menyampaikan proses kreatif perancangan media promosi Video Premium 

Erklika.id PT. Penerbit Erlangga. 

2. Menjelaskan penerapan teori desain grafis pada media promosi Video 

Premium Erklika.id PT. Penerbit Erlangga. 

3. Menjabarkan pengaplikasian media yang sudah dibuat melalui media 

promosi dalam bentuk digital dan cetak. 
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1.4.2 Manfaat Pembahasan 

1. Manfaat Akademis 

Perancangan ini dapat diharapkan hal ini dapat menambah ilmu pengetahuan 

mengenai proses perancangan media promosi Video Premium dan semoga bisa 

menjadi referensi untuk mahasiswa desain grafis lainnya dalam perancangan 

media promosi di sebuah industry percetakan dan penerbitan. 

2. Manfaat Praktis 

Perancangan media promosi ini, semoga PT. Penerbit Erlangga dapat memasarkan 

lebih luas Video Premium Erklika.id dan manfaat dari pembelajaran Video 

Premium Erklika.id dapat dirasakan pelaku pendidikan terkhususnya peserta didik 

sekolah. 

1.5 Sistematika Penulisan 

Adapun sistematika penulisan dalam Tugas Akhir ini yang terdiri dari 5 

bagian seperti berikut: 

BAB I PENDAHULUAN 

Pada bab ini dipaparkan latar belakang terhadap kebutuhan media promosi 

pada Tugas Akhir yang akan dikerjakan. Selain itu terdapat pula rumusan 

masalah, ruang lingkup pembahasan, tujuan dan manfaat pembahasan 

perancangan visual branding, serta sistematika penulisan yang digunakan 

dalam penyusunan Tugas Akhir. 

BAB II LANDASAN PERANCANGAN 

Bab ini diperlihatkan kajian teoritis yang digunakan penulis dalam 

Menyusun Tugas Akhir. Teori yang digunakan dibagi menjadi teori desain 

grafis dan teori lainnya tentang perancangan media promosi. 

BAB III METODE PERANCANGAN 
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Selanjutnya di bab ketiga berisi tentang metode penelitian yang digunakan 

dalam perancangan visual branding dan pengumpulan data terkait 

bagaimana instansi pendidikan dalam menerima informasi terkait produk 

Video Premium Erklika.id PT. Penerbit Erlangga. Bab ini juga berisi 

tentang data klien dan analisis yang diterima serta arahan kreatif dalam 

perancangan media promosi Video Premium Erklika.id. 

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN DESAIN 

Pada bab ini berisi tentang proses bagaimana hasil dan proses perancangan 

media promosi Video Premium Erklika.id PT. Penerbit Erlangga. Dimulai 

dari penjelasan pembuatan rancangan desain dari tahap brainstorming 

hingga pengaplikasiannya. Pembahasan desain yang dilakukan meliputi 

beberapa aspek seperti konsep visual, proses desain, media pendukung, 

hingga pertimbangan Produksi. 

BAB V PENUTUP 

Bab terakhir ini berisi simpulan dari pembahasan yang telah ditulis 

berdasarkan perancangan media promosi Video Premium Erklika.id dan 

saran kepada pembaca yang akan melakukan perancangan di bidang yang 

sama. 
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BAB V 

PENUTUP 
 
5.1 Simpulan 
 

 Seusai perancangan media promosi Video Premium Erklika.id, maka 

ditarik kesimpulan sebagai berikut: 

1. Pada proses kreatif perancangan media promosi, terpilih tone and manner 

young people, coorfull, dan modern. Dalam perancangannya dibuat 3 

moodboard yang akan menjadi penunjang proses pembuatan desain yaitu: 

Moodboard visual, Moodboard brosur, dan Moodboard layout. 

2. Dalam penerapan teori desain grafis, penggunaan teori elemen desain yaitu 

emphazise diterapkan pada letter fold atau lipatan timbul di halaman 

Tengah brosur. Kemudian penerapan teori unity dimana semua informasi 

dari Video Premium Erklika.id terfokus pada halaman dalam brosur. 

3. Pengaplikasian media promosi utama yang terpilih yaitu brosur yang 

digunakan untuk didisplay saat seminar promosi Video Premium 

Erklika.id. Lalu untuk media pendukungnya yaitu x-banner yang didisplay 

di sekolah-sekolah tempat promosi dan banner untuk media backdrop 

acara seminar promosi Video Premium Erklika.id. 

5.2 Saran 
 

 Dengan selesainya pembuatan media promosi Video Premium Erklika.id 

Penerbit Erlangga, ada beberapa hal yang perlu disarankan seperti berikut: 

1. Perlu dilakukan promosi menyeluruh ke seluruh sekolah-sekolah yang ada 

di Indonesia. Karena konsep yang diusung dari Penerbit Erlangga untuk 

platform erlika.id sudah sangat bagus namun masih minim promosi 

menyeluruh. Sehingga sangat diperlukan penggunaan media promosi yang 
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sudah penulis buat untuk disebar ke seluruh sekolah-sekolah di Indonesia 

melalui cabang-cabang kantor Penerbt Erlangga di seluruh Indonesia. 

2. Perlu adanya maintanence yang baik terhadap website erklika.id dan user 

interface yang cukup demi pengalaman pengguna dalam mengakses 

website erklika.id terutama saat pengguna melakukan streaming video 

premium. Karena beberapa kali saya menemukan website erklika.id sering 

down dan tidak bisa diakses. 
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Transkrip Wawancara Klien 

Identitas Pengisi 

Tanggal : 16 Mei 2023 

Narasumber : Saudari Aviana Indah Sari, S.Si 

Jabatan : Staff Editor Digital Penerbit Erlangga 

Lokasi  : Kantor PT Penerbit Erlangga 

Pertanyaan yang diajukan 

1. Apa itu video premium di website erklika.id? 

Video pembelajaran Erklika merupakan salah satu konten yang ada di 

platform Erklika yang diproduksi secara in-house oleh PT Penerbit 

Erlangga. Video pembelajaran di Erklika menampilkan informasi terkait 

materi pembelajaran di sekolah yang dikemas dalam bentuk video dan 

animasi untuk mempermudah siswa memahami materi pembelajaran. 

2. Apa yang membedakan video premium erklika dengan video on 

demand pembelajaran lainnya? 

Hal yang membedakan antara video pembelajaran Erklika dengan VOD 

lainnya adalah materi dalam video yang disesuaikan dengan capaian 

pembelajaran di sekolah. selain itu, video pembelajaran Erklika juga 

dilengkapi dengan woeksheet yang dapat dikerjakan oleh siswa sebagai 

bahan evaluasi pemahaman setelah menyaksikann video pembelajaran di 

dalam platform Erklika. 

3. Siapa yang menjadi target pasar dari video premium? 

Target pasar dari video pembelajaran Erklika adalah sekolah-sekolah di 

seluruh Indonesia. 

4. Apakah video premium maupun website erklika sudah dipromosikan 

dan menjangkau target pasar secara luas? 



 

 

Video pembelajaran sudah dipromosikan hamper di seluruh wilayah 

indonesia, untuk saat ini tidak hanya tersedia di website saja, melainkan 

sudah tersedia di app store dan google play. 

5. Menurut anda, apa yang perlu dilakukan supaya video premium 

erklika bisa mendapat lebih banyak lagi pengunjung 

Tentu, video premium harus dibuat lebih menarik dari segi konten, 

animasi, dan keseluruhan isi video. Hal ini harus terus dikembangkan 

mengikuti perkembangan zaman supaya informasi yang ada di dalam 

video lebih mudah dimengerti oleh siswa. 

 

 

Transkrip Wawancara Target Market 

Identitas Pengisi 

Tanggal : 23 Juni 2023 

Narasumber : Kayyisah Sabira Choibri 

Status  : Siswa Sekolah Murid Merdeka 

Lokasi  : Whatsapp 

 

1. Apa yang kamu ketahui soal pembelajaran online? 

Pembelajaran online itu metode belajar mengajar berbasis teknologi 

melalui media internet. 

2. Apakah kamu tahu blended learning? 

Iya. Karena sekolah saya saat ini, Sekolah Murid Merdeka (SMM) 

menerapkan sistem tersebut. Dimana SMM menawarkan pilihan 

pembelajaran tatap muka rutin atau daring rutin. Metode ini memiliki 



 

 

kefleksibelan waktu dan tempat sehingga proses belajar mengajar dapat 

dilakukan dimana saja dan kapan saja. 

3. Pernahkah kamu belajar menggunakan system streaming video? 

Pernah. Sekolah saya memiliki website khusus yang dapat diakses murid-

muridnya untuk mendapatkan materi, salah satunya yaitu dalam bentuk 

video pemaparan. Fitur ini sangat membantu untuk para murid yang 

memiliki tipe belajar audiotori dan visual untuk lebih memahami materi 

yang sedang dan yang akan dipelajari. 

4. Seberapa sering kamu menggabungkan pembelajaran online dengan 

pembelajaran offline? 

Jarang. Walaupun sekolah saya memiliki opsi tatap muka rurin, saya lebih 

memilih kelas daring rutin karena lebih fleksibel dan lebih sesuai dengan 

jadwal yang saya miliki. 

5. Platform/website/aplikasi apa yang pernah/sering kamu gunakan 

untuk belajar dengan system streaming video? 

sekolah.mu dan youtube 

6. Apakah kamu tahu website erklika.id milik Penerbit Erlangga? 

Tidak 

Jika belum tahu erklika ada website pembelajaran milik penerbit erlangga 

yang berisi video2 pembelajaran dengan berbagai jenis. Ada Video Premium, 

Video TWIG, dan Video Reguler 

7. Apa yang kamu harapkan setelah belajar melalui streaming video? 

Paham dengan apa yang ingin disampaikan dari video tersebut, sehingga 

isinya harus lugas, jelas, dan mudah dipahami. Tampilan yang menarik 

juga memiliki pengaruh yang cukup besar karena jadi tidak cepat bosan 

dan mengantuk. 

8. Apakah menurut kamu video premium erklika butuh lebih banyak 

promosi ke sekolah-sekolah? 

Iya. Karena erklikka cukup asing bagi saya. 



 

 

9. Jika iya, promosi dalam bentuk apa supaya siswa-siswa sekolah 

berminat untuk menggunakan video premium erklika.id? 

Buat konsep promosi dalam bentuk video iklan, slogan, juga postingan di 

berbagai media sosial dengan tema yang unik, menarik, dan 

trendy atau kekinian. 

 

Identitas Pengisi 

Tanggal : 25 Juni 2023 

Narasumber : Kayyisah Sabira Choibri 

Status  : Siswa Sekolah Murid Merdeka 

Lokasi  : Whatsapp 

 

1. Apa yang kamu ketahui soal pembelajaran online? 

Pembelajaran yang memanfaatkan internet dan media sosial yang 

dilakukan tanpa tatap muka 

2. Apakah kamu tahu blended learning? 

Iya. 

3. Pernahkah kamu belajar menggunakan system streaming video? 

Pernah. 

4. Seberapa sering kamu menggabungkan pembelajaran online dengan 

pembelajaran offline? 

Sering saat mengerjakan PR ketika di rumah 

5. Platform/website/aplikasi apa yang pernah/sering kamu gunakan 

untuk belajar dengan system streaming video? 

sekolah.mu dan youtube 

6. Apakah kamu tahu website erklika.id milik Penerbit Erlangga? 

Belum mengetahui 



 

 

Jika belum tahu erklika ada website pembelajaran milik penerbit erlangga yang 

berisi video2 pembelajaran dengan berbagai jenis. Ada Video Premium, Video 

TWIG, dan Video Reguler 

7. Apa yang kamu harapkan setelah belajar melalui streaming video? 

Dapat memahami materi yang sebelumnya belum dikuasai saat 

pembelajaran langsung 

8. Apakah menurut kamu video premium erklika butuh lebih banyak 

promosi ke sekolah-sekolah? 

Iya 

9. Jika iya, promosi dalam bentuk apa supaya siswa-siswa sekolah 

berminat untuk menggunakan video premium erklika.id? 

Buat konsep promosi dalam bentuk video iklan, slogan, juga postingan di 

berbagai media sosial dengan tema yang unik, menarik, dan 

trendy atau kekinian. 

 

Identitas Pengisi 

Tanggal : 25 Juni 2023 

Narasumber : Adinda Rizky Wijaya 

Status  : Siswa SMAN 58 Jakarta 

Lokasi  : Whatsapp 

 

1. Apa yang kamu ketahui soal pembelajaran online? 

pembelajaran online adalah metode belajar mengajar yang menggunakan 

alat sarana prasarana teknologi yang tersambung melalui internet  

2. Apakah kamu tahu blended learning?  



 

 

Iya, blended learning pernah diaplikasikan pada saat pembelajaran masa 

covid 19 dengan jarak jauh 

3. Pernahkah kamu belajar menggunakan system streaming video? 

Pernah, dengan streaming video kita bisa mengetahui materi pembelajaran 

dan juga latihan soal bisa mengakses video pembelajaran apapun. 

4. Seberapa sering kamu menggabungkan pembelajaran online dengan    

pembelajaran offline? 

Jarang, karena saya bersekolah full tatap muka namun kalau belajar 

bimbel terkadang seperti itu  

5. Platform/website/aplikasi apa yang pernah/sering kamu gunakan 

untuk   

belajar dengan system streaming video? 

YouTube dan roboguru 

6. Apakah kamu tahu website erklika.id milik Penerbit Erlangga? 

Sudah mengetahui sedikit 

      7.   Apa yang kamu harapkan setelah belajar melalui streaming video? 

saya harapkan, saya bisa memahami materi yang sebelumnya belum 

dipelajari di sekolah dan bisa mengapresiasikan materi-materi tersebut saat 

saya mengerjakan latihan soal & tampilan yang menarik agar saya lebih 

excited dan enjoy saat belajar menonton streaming tersebut 

7. Apakah menurut kamu video premium erklika butuh lebih banyak 

promosi ke sekolah-sekolah? 

Iya, agar bisa dikenal lebih banyak siswa/i 

8. Jika iya, promosi dalam bentuk apa supaya siswa-siswa sekolah 

berminat untuk menggunakan video premium erklika.id? 



 

 

Buat promosi dalam bentuk video iklan, yang menampilkan streaming 

pembelajarannya dengan menarik melalui tampilannya dan juga materinya 

sedikit. Posting di berbagai media sosial dengan slogan tema yang menarik 

dan unik bagi anak-anak 
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