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RINGKASAN 

 

Indonesia merupakan negara yang paling banyak mengonsumsi makanan dan 

minuman manis. Meses biasa digunakan sebagai topping ataupun hiasan tambahan 

pada makanan dan minuman manis. Namun, dalam segi pengemasan produk meses, 

perusahaan masih menggunakan kemasan yang terkesan sederhana dan kurang 

menarik, salah satunya kemasan produk meses. Penelitian ini bertujuan untuk 

merancang kemasan baru produk meses sesuai dengan preferensi konsumen dengan 

menggunakan metode Kansei Engineering. Penelitian ini diawali dengan 

melakukan survei Kansei Word hingga didapatkan 35 Kansei Word hasil ekstraksi. 

Kansei Word tersebut dievaluasi dengan 30 sampel kemasan. Proses penentuan 

konsep desain menggunakan metode Coefficient Correlation Analysis (CCA), 

Principal Component Analysis (PCA), K-Means Cluster dan metode Neural 

Network. Metode Neural Network digunakan sebagai metode pendukung untuk 

membantu proses identifikasi elemen desain.  Pada hasil persebaran Kansei Word 

memperoleh 3 konsep yaitu “Menarik”, “Praktis”, dan “Modern”. Konsep tersebut 

kemudian dievaluasi untuk mendapatkan elemen desain terpilih menggunakan 

identifikasi morfologi yang dilakukan bersama pakar kemasan dan desain. Hasil 

akhir untuk ketiga konsep tersebut dilakukan evaluasi untuk mendapatkan satu 

konsep sesuai dengan preferensi konsumen. Hasil rancangan metode Neural 

Network (NN) memperoleh elemen desain terpilih yaitu konsep “Praktis” berupa 

elemen kemasan Closure Flip Top (X1.2), Neck Straight (X2.1), Body Square 

(X3.2), Bottom Rounded (X4.2), Feature Hole (X5.1), Volume Medium (X6.2), 

Material Glass (X7.1), Design Fun (X8.1), Image Vector (X9.2), dan Color Green 

(X10.1), dengan persentase penerimaan konsumen sebesar 67.4%. 

 

 

Kata kunci: Coefficient Correlation Analysis (CCA), Kansei Engineering, K-

Means Cluster, Neural Network (NN), Perancangan Kemasan, Principal 

Component Analysis (PCA). 
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SUMMARY 

 

Indonesia becomes a country in which has the most consumers of sweet foods and 

beverages. Meses is usually being used as a form of topping or additional 

condiment for both. However, regarding of packaging for meses products, its 

company is still using unattractive, yet too homely design. This study aims to 

innovate new packaging designs for meses products to match consumer preferences 

uses the Kansei Engineering method. This research was initiated by conducting a 

Kansei Word survey to acquire 35 extracted Kansei Words as a result. Those Kansei 

Words were then evaluated by 30 packaging samples. The process to determine the 

design concept was using the Coefficient Correlation Analysis (CCA), Principal 

Component Analysis (PCA), K-Means Cluster and Neural Network methods. The 

Neural Network method was being used as a supporting method to help the process 

of identifying design elements. As a result, the distribution of Kansei Words had 

obtained 3 concepts, namely "Attractive", "Practical", and "Modern". The concepts 

were then evaluated to obtain selected design elements by using morphological 

identification, which was done along with packaging and design experts. The final 

results of the three concepts were then evaluated to get one single concept 

according to consumer preferences. The design results of the Neural Network (NN) 

method had obtained the selected design elements, namely the "Practical" concept 

in the form of packaging elements Closure Flip Top (X1.2), Neck Straight (X2.1), 

Body Square (X3.2), Bottom Rounded (X4.2), Feature Hole (X5. 1), Medium 

Volume (X6.2), Material Glass (X7.1), Design Fun (X8.1), Image Vector (X9.2), 

and Color Green (X10.1), with a percentage of consumer acceptance of 67.4 %. 

 

 

 

Keywords: Coefficient Correlation Analysis (CCA), Kansei Engineering, K-Means 

Cluster, Neural Network (NN), Packaging Design, Principal Component Analysis 

(PCA). 
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BAB I PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang 

Indonesia memiliki pasar makanan dan minuman manis yang besar dan 

berkembang pesat. Indonesia menempati posisi ketiga dalam mengonsumsi 

makanan dan minuman manis atau biasa disebut Sugar Sweetened Beverages (SSB) 

di Asia Tenggara (Ferretti & Mariani, 2019). Sektor makanan dan minuman manis 

dikonsumsi setidaknya seminggu sekali oleh 62% anak - anak, 72% remaja, dan 

61% orang dewasa, yang menjadikan makanan dan minuman manis yang paling 

sering dikonsumsi (Laksmi et al., 2018). Peningkatan konsumsi disetiap makanan 

dan minuman manis menggunakan Meses sebagai penghias ataupun topping untuk 

menambahkan rasa manis atau mempercantik penampilan dari makanan dan 

minuman manis.  

Pengemasan merupakan salah satu bentuk komunikasi pemasaran yang penting 

(Liao et al., 2015). Kemasan memiliki banyak fungsi seperti, melindungi produk 

dari kontaminan, mengkomunikasikan informasi penting produk, serta 

mempromosikan produk kepada konsumen agar dapat menarik perhatian 

konsumen. Kemasan yang merepresentasikan produk dapat mempengaruhi pilihan 

konsumen, dan keberhasilan dalam pemasaran (H. Wang et al., 2023).  

Perusahaan dituntut agar selalu memperbaiki dan meningkatkan kualitas produk 

untuk memenuhi kepuasan konsumen, hal ini merupakan salah satu faktor yang 

menentukan daya saing setiap industri. Perusahaan yang memiliki daya saing yang 

kuat akan meningkatkan penjualan dan akan lebih mampu menarik perhatian 

konsumen (Apriyanti, 2018). Perusahaan sudah sewajarnya mengembangkan 

produk baru atau meningkatkan produk yang sudah ada, baik dari segi produk 

maupun kemasannya, karena hal tersebut dapat mempengaruhi minat beli 

konsumen secara luas akibat adanya pengembangan produk.  

Survei terhadap kemasan meses yang masih beredar di supermarket, dan 

website ternyata 50% kemasan meses saat ini belum sesuai dengan preferensi 

konsumen, sehingga dapat menimbulkan permasalahan yang harus segera 

diperbaiki. Kemasan diharapkan mampu melindungi produk dari segala kerusakan 

yang berpotensi merugikan perusahaan. Kemasan juga harus memadai dari segi 
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penyimpanan agar produk dapat tahan terhadap suhu dan kelembaban (Apriyanti, 

2018). Hasil survei mengenai produk meses yang didapat dari 33 responden dengan 

rentang usia 20 – 41 tahun menyatakan bahwa kemasan yang digunakan saat ini 

masih belum memenuhi kriteria standar dalam hal menjaga kualitas produk, seperti 

kemasan yang digunakan kurang praktis, mudah tumpah, desain label monoton, 

kurang informatif, sulit dibawa kemana-mana, desain membosankan, dan tidak 

higienis. Keluhan konsumen tersebut didukung oleh data sebesar 97% responden 

yang menyarankan tentang perlunya dilakukan perbaikan kemasan. Atas dasar 

permasalahan tersebut, maka perbaikan kemasan harus segera dilakukan agar 

produk tidak mengalami kerusakan dan dapat dipasarkan dengan baik, sehingga hal 

tersebut dapat memperkuat latar belakang dalam melakukan perancangan kemasan 

produk meses. 

Pengembangan kemasan produk meses dinilai melalui aspek emosi para 

konsumen, mengingat segala tindakan dan pengambilan keputusan manusia tidak 

bisa dilepaskan dari aspek emosi. Keterlibatan emosi dan perasaan konsumen dalam 

memilih produk sebaiknya menjadi bahan pertimbangan ketika akan merancang 

produk tersebut. Proses ini dapat menggunakan pendekatan psikologis manusia 

dengan metode Kansei Engineering (Ghiffari, 2018).  

Penggunaan metode Kansei Engineering dalam perancangan dan 

pengembangan suatu kemasan perlu dilakukan identifikasi berdasarkan voice of 

customer (Sari et al., 2020). Pengimplementasian Kansei Engineering terhadap 

metode pendukung lainnya yang dapat digunakan untuk menghasilkan rancangan 

konsep dan elemen desain kemasan yang sesuai dengan preferensi konsumen. 

Penelitian Kansei Engineering telah berhasil diterapkan pada beberapa penelitian 

berikut, penelitian menggunakan penggabungan metode Term Frequency Inverse 

Document Frequency (TF-IDF) dan Principal Component Analysis (PCA) 

menghasilkan produk handsanitizer sesuai dengan preferensi konsumen (Delfitriani 

et al., 2020). Sedangkan penelitian perancangan software design menggunakan 

Kansei Engineering Type I dengan hasil akhirnya adalah matriks proposal desain, 

berdasarkan factor psikologis yang diterjemahkan melalui analisis statistic 

multivariat (Isa, 2018). Penelitian lainnya mengembangkan rancang desain untuk 

pembuatan kopi Turki yang sesuai dengan preferensi konsumen, seperti 
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memudahkan konsumen dalam penggunaannya, membuat desainnya lebih inovatif, 

dan mengikuti perkembangan zaman (Göken & Alppay, 2023). 

Penelitian ini menggunakan metode Coefficient Correlation Analysis (CCA) 

untuk mengukur kekuatan hubungan antara Kansei Word dengan penggabungan 

metode Principal Component Analysis (PCA) serta adanya metode K-Means 

Cluster sebagai penerjemahan dari persebaran Kansei Word yang tidak terbaca jelas 

oleh metode Principal Component Analysis (PCA), serta kombinasi metode 

Artificial Neural Network sebagai metode pendukung untuk penentuan elemen 

desain kemasan. Metode ini dapat digunakan untuk memprediksi performa 

kemasan dan memperbaiki desain kemasan agar produk meses dapat meningkatkan 

penjualan dan minat konsumen untuk mengonsumsi produk meses tersebut.  

 

1.2 Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang, rumusan masalah dalam penelitian ini adalah:  

1. Bagaimana hasil evaluasi Kansei Word yang diberikan konsumen terhadap 

hasil perancangan ulang kemasan meses untuk menghasilkan konsep desain 

menggunakan metode Coefficient Correlation Analysis (CCA), Principal 

Component Analysis (PCA), dan K-Means Cluster?  

2. Bagaimana hasil rancangan elemen desain yang dibutuhkan dalam 

perancangan kemasan meses menggunakan metode Neural Network?  

3. Bagaimana output hasil jadi rancangan desain kemasan meses berdasarkan 

preferensi konsumen? 

 

1.3 Tujuan Penelitian 

Berdasarkan rumusan permasalahan di atas, maka tujuan dari penelitian ini 

sebagai berikut:  

1. Mengidentifikasi Kansei Word untuk mendapatkan hasil konsep desain 

terpilih menggunakan metode Coefficient Correlation Analysis (CCA), 

Principal Component Analysis (PCA), dan K-Means Cluster. 

2. Menganalisis elemen desain menggunakan Neural Network. 

3. Membuat desain kemasan dan mockup rancangan produk meses terpilih. 
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1.4 Manfaat Penelitian 

Berdasarkan tujuan di atas, manfaat dalam perancangan desain kemasan ini 

bagi produsen, konsumen dan dalam penelitian ini sebagai berikut:  

1. Manfaat bagi konsumen, produk yang dibelinya aman dan 

mempermudah konsumen untuk memakai produk yang dibelinya tanpa 

masalah dan meningkatkan kepercayaan konsumen dalam memakai 

produk meses berkat kualitas estetikanya. 

2. Manfaat bagi produsen, produk yang dijualnya sampai ke konsumen 

dengan baik, dapat mempercantik tampilan dari produk yang dijualnya 

dengan nilai estetika, dan memberikan rekomendasi hasil perancangan 

desain ulang kemasan sesuai dengan preferensi konsumen. 

3. Manfaat penelitian ini yakni mengembangkan pengetahuan tentang 

penggabungan metode Coefficient Correlation Analysis (CCA), 

Principal Component Analysis (PCA), dan K-Means Cluster 

dikombinasikan dengan Neural Network dalam perancangan ulang 

desain kemasan. 

 

1.5 Ruang Lingkup Penelitian dan Batasan Masalah 

Penelitian ini memerlukan ruang lingkup dan batasan masalah agar pembahasan 

menjadi lebih terarah dan tidak membingungkan pembaca. Ruang lingkup dan 

batasan masalah pada penelitian ini sebagai berikut: 

1. Penelitian menggunakan metode purposive sampling dengan jumlah 

sebanyak 30 responden yang “pernah” atau “sering” mengkonsumsi meses 

dalam kemasan plastik.  

2. Penelitian menggunakan metode Neural Network (NN) dengan algoritma 

Backpropagation sebagai hasil elemen desain. 

3. Output yang dihasilkan berupa mock up 3D. 

4. Dalam penelitian ini tidak terdapat biaya untuk mencetak hasil mockup. 
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BAB V KESIMPULAN DAN SARAN 

 

5.1 Kesimpulan  

Berdasarkan hasil analisis dan pengolahan data kemasan produk meses dengan 

menggunakan metode Kansei Engineering, dapat disimpulkan bahwa:  

1. Hasil dari identifikasi Kansei Word memperoleh 3 konsep utama, yaitu 

“Menarik”, “Praktis”, dan “Modern”. 

2. Pengolahan data menggunakan Neural Network (NN) menghasilkan elemen 

desain yang dapat digunakan dalam melakukan proses re-design terhadap 

kemasan meses. 

3. Mockup rancangan kemasan yang terpilih, yaitu konsep “Praktis” dengan 

persentase penerimaan konsumen sebesar 67.4%, dan sebanyak 46.5% 

konsumen sangat puas dengan hasil pengembangan kemasan meses konsep 

praktis. 

 

5.2 Saran  

Saran yang diusulkan untuk penelitian selanjutnya, yaitu menggunakan 

metode Artificial Neural Network (ANN) yang lebih canggih, dan metode Customer 

Satisfaction Index (CSI) untuk mengetahui kepuasan pelanggan terhadap kemasan 

produk meses. 
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LAMPIRAN 

Lampiran 1 Survei Pendahuluan  

Berikut ini merupakan hasil dari kuesioner yang disebarkan secara online melalui Google Form yang diisi 

oleh 33 responden untuk mengidentifikasi masalah yang akan diangkat menjadi topik penelitian. 

Gender Apakah Anda mengetahui produk Meses? 

  

 

Apa saja keluhan ketika memakai kemasan Meses saat ini? 

Tanggapan Responden : 

Kadang tumpah, butuh penutup agar tidak terkena angin 

Kurang praktis, tidak bisa berdiri, kurang informatif, kemasan mudah berlubang 

Sering tumpah, lembab, semut, tidak higienis, design nya gak berubah-ubah 

Kurang praktis, mudah tumpah, mudah terkena angin 

Kurang menarik, kurang praktis, kurang hiegenis jika sudah dibuka 

Kurang praktis, kurang varian rasa, kemasan tidak ada gambar 

Kurang praktis, kurang higienis, desain kemasan tidak pernah berubah 

Kurang praktis susah ditutup lagi ribet harus pake karet, kemasan tidak tahan lama 

Kurang praktis, kemasan mudah berlubang, tidak adanya varian rasa, kemasan kurang aman 

Tidak bisa ditutup lagi saat sudah dibuka, kemasan jadul, kemasan membosankan 

Kurang praktis, harus digunting dulu lalu jika sudah digunakan harus menggunakan bantuan 

karet untuk menutup 

Kurang praktis, kemasan tidak dapat didaur ulang, kemasan kurang kreatif 

Kurang praktis, kemasan terlalu simple, kemasan membosankan 

Suka tumpah, kemasan tidak bisa berdiri, kemasan mudah berlubang 

Kurang kreatif dikarenakan sudah dipakai beberapa tahun  

Langsung ambyar dan gak bisa ditutup lagi 

Kurang praktis, Kemasan lebih ramah lingkungan 

Tidak dapat ditutup kembali, mudah tumpah, font tulisan tidak teralu terihat 

Buat sakit gigi, kemasan mudah tumpah, kemasan kurang menarik, dibuat lebih berwarna 

18%82%

Laki-laki Perempuan

100%

Tahu
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Kurang praktis kalau mau disimpen lagi, desain tidak pernah berubah 

Kurang praktis, kemasan tidak dapat digunakan dengan efektif 

Kurang mudah untuk digunakan karena ketika setelah dibuka harus dipindahkan ke tempat 

lain agar tetap hygenis dan mudah diambil 

Kurang praktis, kemasan membosankan, ditambahkan ilustrasi penyajian meses 

Tidak praktis penggunaannya, isi kemasan harus dipindahkan ke wadah tertutup setelah 

kemasan dibuka 

Kemasan tidak tertutup rapat, kemasan tidak kedap udara, kemasan tidak efisien, kemasan 

tidak memiliki penutup 

Kurang praktis, tidak ada penutup jika sudah dibuka 

Kurang praktis, kemasan tidak efisien, kemasan membosankan 

Kemasannya kurang kreatif dan mungkin untuk rasa kurang variatif 

Harus menggunakan karet atau jepit untuk menutup kembali 

Kurang menarik, designnya gitu-gitu aja, dibuat varian baru, tulisan terlalu kecil 

Susah untuk diikat, susah untuk berdiri sendiri, kemasan tidak kedap udara 

Tidak praktis karena harus nambah wadah baru, terkadang mesesnya berubah tekstur 

Kurang praktis karna suka berceceran 

 

 

Apakah perlu dilakukan pengembangan kemasan untuk produk Meses? 

 

Menurut Anda seberapa penting pengembangan kemasan untuk produk 

Meses? 

 

 

 

 

97% 3%

Setuju
Tidak Setuju

0%0% 15%

24%

61%

Sangat Tidak Penting

Tidak Penting

Kurang Penting

Penting

Sangat Penting
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Lampiran 2 Sampel Kemasan Sebelum Diseleksi 
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Lampiran 3 Kuesioner Stimulus II 
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Lampiran 4 Kuesioner Evaluasi Semantic Differential I 
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Lampiran 5 Kansei Word Hasil Survei 
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Lampiran 6 Ekstraksi Kansei Word Hasil Survei 

     

  

 

 

 

KATA KANSEI

kemasan dapat menjaga kualitas produk

Kemasan terdapat fitur buka tutup

kemasan ziplock

Kemasan terdapat fitur buka tutup

kemasan mudah digunakan

Kemasan terdapat fitur buka tutup

Botol

Kemasan terdapat fitur buka tutup

standing pouch

Kemasan terdapat fitur buka tutup

Kemasan terdapat fitur buka tutup

Kemasan terdapat fitur buka tutup

Kemasan terdapat fitur buka tutup

kemasan ziplock

kemasan tertutup rapat

kemasan mudah digunakan

standing pouch

kemasan mudah berdiri

Botol

Botol

Kemasan mudah didaur ulang (kertas)

kemasan mudah digunakan

kemasan mudah digunakan

Kemasan mudah didaur ulang (kertas)

Botol

kemasan simple

Botol

kemasan higienis

Botol

Kemasan terdapat fitur buka tutup

Kemasan terdapat fitur buka tutup

kemasan higienis

Kemasan terdapat fitur buka tutup

kemasan mudah digunakan

ada fitur lubang untuk takaran meses

kemasan plastik

Kemasan terdapat fitur buka tutup

Kemasan terdapat fitur buka tutup

kemasan mudah berdiri

menarik

desain menginterpretasikan lembut

desain menginterpretasikan lembut

kemasan ziplock

kemasan dapat menjaga kualitas produk

desain menginterpretasikan coklat

kemasan mudah digunakan

kemasan ergonomic

ukuran kecil

ukuran sedang

desain menginterpretasikan manis

Kemasan terdapat fitur buka tutup

menarik

desain menginterpretasikan cantik

ukuran kecil

desain colorful

kemasan mudah digunakan

kemasan dapat menjaga kualitas produk

kemasan mudah digunakan

kemasan praktis

desain colorful

kemasan simple

kemasan ergonomic

kemasan dapat menjaga kualitas produk

desain menginterpretasikan manis

menarik

desain menginterpretasikan meses

desain menginterpretasikan manis

menarik

desain menginterpretasikan manis

menarik

kemasan dapat menjaga kualitas produk

desain menginterpretasikan manis

desain menginterpretasikan manis

kemasan plastik

desain menginterpretasikan manis

ada fitur lubang untuk takaran meses

kemasan foodgrade

kemasan simple

kemasan ziplock

desain menginterpretasikan manis

desain menginterpretasikan keceriaan (fun)

desain menginterpretasikan coklat

menarik

desain menginterpretasikan manis

Botol

desain menginterpretasikan coklat

desain menginterpretasikan meses

kemasan tertutup rapat

menarik

kemasan praktis

desain menginterpretasikan coklat

desain menginterpretasikan coklat

Botol

desain menginterpretasikan coklat

desain menginterpretasikan meses

menarik

kemasan inovatif

ada fitur lubang untuk takaran meses

menarik

desain menginterpretasikan manis

desain colorful

Botol

ada fitur lubang untuk takaran meses

kemasan praktis

kemasan informatif

ada fitur lubang untuk takaran meses

Botol

desain colorful

kemasan ergonomic

kemasan mudah digunakan

kemasan dapat menjaga kualitas produk

kemasan transparan

kemasan transparan

ukuran kecil

kemasan simple

desain colorful

kemasan simple

Kemasan mudah digunakan

kemasan tertutup rapat

Kemasan mudah digunakan

kemasan simple

Kemasan terdapat fitur buka tutup

desain menginterpretasikan coklat

desain menginterpretasikan harum

standing pouch

desain menginterpretasikan meses

ada fitur lubang untuk takaran meses

kemasan ergonomic

menarik

menarik

kemasan dapat menjaga kualitas produk

ada logo brand

Botol

menarik

kemasan ergonomic

jar

ada logo brand

kemasan informatif

ukuran kecil

Kemasan mudah dibawa

desain menginterpretasikan coklat

ada fitur lubang untuk takaran meses

kemasan mudah digunakan

desain menginterpretasikan coklat

kemasan mudah digunakan

kemasan higienis

ada fitur lubang untuk takaran meses

desain menginterpretasikan manis

kemasan dapat menjaga kualitas produk

kemasan dapat menjaga kualitas produk

Kemasan terdapat fitur buka tutup

desain menginterpretasikan coklat

desain menginterpretasikan susu

menarik

Botol

Kemasan terdapat fitur buka tutup

desain menginterpretasikan coklat

desain menginterpretasikan coklat

Kemasan terdapat fitur buka tutup

Kemasan terdapat fitur buka tutup

kemasan mudah digunakan

ada fitur lubang untuk takaran meses

kemasan informatif

kemasan inovatif

kemasan praktis

menarik

kemasan dapat menjaga kualitas produk

Kemasan mudah digunakan

ukuran kecil

kemasan dapat menjaga kualitas produk

kemasan dapat menjaga kualitas produk

Kemasan aman

kemasan mudah dibawa

desain colorful

desain menginterpretasikan manis

kemasan inovatif

ada fitur lubang untuk takaran meses

kemasan dapat menjaga kualitas produk

kemasan mudah berdiri

kemasan simple

menarik

kemasan mudah digunakan

kemasan informatif

desain menginterpretasikan manis

kemasan ziplock

ada center seal

kemasan mudah digunakan

ukuran besar

Kemasan mudah didaur ulang (kertas)

kemasan plastik

Botol

desain colorful

menarik

desain menginterpretasikan meses

ada logo brand

menarik

kemasan transparan

menarik

kemasan mudah digunakan

desain menginterpretasikan manis

ada fitur lubang untuk takaran meses

desain colorful

desain menginterpretasikan coklat

desain menginterpretasikan susu

menarik

Botol

desain colorful

kemasan informatif

ukuran sedang

Kemasan terdapat fitur buka tutup

kemasan plastik

kemasan dapat menjaga kualitas produk

Kemasan mudah didaur ulang (kertas)

menarik

kemasan dapat menjaga kualitas produk

kemasan tertutup rapat

kemasan tertutup rapat

kemasan mudah digunakan

kemasan praktis

menarik

Kemasan mudah dibawa

menarik

kemasan sekali pakai

Kemasan mudah dibawa

menarik

desain menginterpretasikan meses

kemasan praktis

kemasan informatif

Botol

Botol

ukuran sedang

kemasan mudah digunakan

kemasan mudah digunakan

kemasan plastik

ada fitur lubang untuk takaran meses

menarik

berbentuk kotak

menarik

Botol

desain vintage

kemasan mudah digunakan

Botol

kemasan plastik

desain menginterpretasikan keceriaan (fun)

desain menginterpretasikan harum

ukuran sedang

Botol

desain menginterpretasikan manis

menarik

kemasan higienis

ada fitur lubang untuk takaran meses

desain menginterpretasikan susu

Kemasan mudah didaur ulang (kertas)

kemasan dapat menjaga kualitas produk

kemasan dapat menjaga kualitas produk

Kemasan mudah dibawa

kemasan simple

kemasan dapat menjaga kualitas produk

kemasan dapat menjaga kualitas produk

desain colorful

kemasan mudah digunakan

menarik

kemasan simple

kemasan simple

menarik

desain menginterpretasikan keceriaan (fun)

menarik

kemasan transparan

kemasan ziplock

kemasan mudah digunakan

kemasan dapat menjaga kualitas produk

Kemasan mudah didaur ulang (kertas)

menarik

kemasan mudah digunakan

ukuran kecil

menarik

Botol

Kemasan mudah didaur ulang (kertas)

ukuran sedang

kemasan plastik

kemasan dapat menjaga kualitas produk

standing pouch

menarik

menarik

kemasan ergonomic

menarik

kemasan simple

menarik

kemasan mudah berdiri

menarik

desain colorful

menarik

menarik

Kemasan mudah digunakan

kemasan informatif

desain colorful

Kemasan mudah didaur ulang (kertas)

menarik

kemasan aman

kemasan inovatif

desain colorful

kemasan inovatif

ukuran sedang

kemasan praktis

menarik

kemasan dapat menjaga kualitas produk

Botol

menarik

standing pouch

desain menginterpretasikan keceriaan (fun)

kemasan inovatif

ada fitur lubang untuk takaran meses

Kemasan mudah didaur ulang (kertas) (kertas)

Botol

menarik

kemasan mudah digunakan

menarik

ada ilustrasi cara penyajian meses

menarik

kemasan plastik

kemasan mudah digunakan

kemasan praktis

menarik

Botol

kemasan mudah dibawa

menarik

kemasan mudah dibawa

menarik

kemasan transparan

menarik

desain menginterpretasikan lucu

kemasan mudah berdiri

Kemasan terdapat fitur buka tutup

kemasan mudah digunakan

desain menginterpretasikan meses

kemasan tertutup rapat

kemasan flexible

kemasan transparan

ada fitur lubang untuk takaran meses

standing pouch

kemasan mudah digunakan

menarik

desain menginterpretasikan keceriaan (fun)

menarik

kemasan simple

menarik

kemasan mudah digunakan

kemasan transparan

desain colorful

menarik

kemasan transparan

ada ilustrasi cara penyajian meses

Kemasan mudah didaur ulang (kertas)

desain colorful

kemasan dapat menjaga kualitas produk

kemasan dapat menjaga kualitas produk

menarik

Kemasan mudah dibawa

kemasan mudah digunakan

kemasan praktis

kemasan ziplock

Kemasan mudah didaur ulang (kertas)

kemasan informatif

kemasan mudah dibawa

kemasan inovatif

Kemasan terdapat fitur buka tutup

kemasan mudah digunakan

kemasan tertutup rapat

desain menginterpretasikan keceriaan (fun)

kemasan mudah digunakan

Botol

Botol

kemasan mudah digunakan

standing pouch

Kemasan mudah didaur ulang (kertas)

kemasan higienis

Kemasan terdapat fitur buka tutup

menarik

menarik

Kemasan mudah didaur ulang (kertas)

desain menginterpretasikan lucu

kemasan ergonomic

ada ilustrasi produk

kemasan mudah digunakan

cup

tutup flip

kemasan mudah digunakan

kemasan informatif

kemasan mudah digunakan

kemasan informatif

ada fitur lubang untuk takaran meses

ada ilustrasi produk

kemasan mudah digunakan

cup

tutup flip

kemasan mudah digunakan

ukuran sedang

kemasan praktis

desain menginterpretasikan keceriaan (fun)

kemasan tertutup rapat

ukuran sedang

desain klasik
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Lampiran 7 Semantic Differential I Sampel 1 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

1. Nama 2. Usia3. Jenis Kelamin4. Pekerjaan5. Frekuensi mengkonsumsi produk

Kemasan Tidak Dapat Menjaga Kualitas Produk - Kemasan Dapat Menjaga Kualitas ProdukTidak Terdapat Fitur Buka Tutup - Terdapat Fitur Buka TutupBukan Ziplock - ZiplockKemasan Tidak Mudah Digunakan - Kemasan Mudah DigunakanBukan Botol - BotolBukan Standing Pouch - Standing PouchKemasan Tidak Mudah Didaur Ulang (Bukan Kertas) - Kemasan Mudah Didaur Ulang (Kertas)Kemasan Rumit - Kemasan SimpleKemasan Tidak Higienis - Kemasan HigienisTidak Ada Fitur Lubang Sprinkle - Ada Fitur Lubang SprinkleBukan Material Plastik - Material PlastikTidak Menarik - MenarikBukan Kemasan Ergonomis - Kemasan ErgonomisUkuran Besar - Ukuran KecilUkuran Tidak Sedang - Ukuran SedangDesain Monoton - Desain ColorfulKemasan Tidak Praktis - Kemasan PraktisBukan Kemasan Foodgrade - Kemasan FoodgradeDesain Tidak Menginterpretasikan Keceriaan (Sad) - Desain Menginterpretasikan Keceriaan (Fun)Kemasan Kuno - Kemasan InovatifKemasan Tidak Informatif - Kemasan InformatifKemasan Gelap - Kemasan TransparanTidak Ada Logo Brand - Ada Logo BrandBukan Jar - JarKemasan Sulit Dibawa - Kemasan Mudah DibawaKemasan Tidak Aman - Kemasan AmanUkuran Kecil - Ukuran BesarBukan Kemasan Sekali Pakai - Kemasan Sekali PakaiTidak Kotak - Berbentuk KotakDesain Retro - Desain VintageKemasan Kaku - Kemasan FlexibleTidak Ada Ilustrasi Produk - Ada Ilustrasi ProdukBukan Cup - CupTutup Tidak Flip - Tutup Flip

Desain 

Modern - 

Desain 

Klasik

Kaamila # 2 1 Tiga bulan sekali2 2 -3 2 3 -3 -1 1 2 -3 2 1 1 2 1 0 1 2 0 1 1 3 3 1 2 2 1 1 -2 1 -3 2 1 -2 2

Ujang suryana # 1 3 seminggu 5x-2 3 -1 2 3 -3 -2 2 1 -3 2 -1 1 1 1 -1 1 -3 -3 -3 -3 -2 2 -3 3 -2 -1 3 -2 2 2 2 -3 -3 -2

Dewi Suryani # 2 3 seminggu 12x1 2 -3 1 3 -2 -2 2 3 2 2 3 2 2 2 -1 1 2 3 -1 -1 -1 -2 -3 2 -1 -2 -1 -3 2 -1 2 -3 1 1

Najwa # 2 1 sebulan sekali2 2 -3 3 3 -3 -3 -1 2 -2 3 1 1 2 3 -3 -1 1 -3 -3 -1 3 3 -3 1 2 -1 -2 -3 1 -3 2 -3 -3 3

Dede Supriyatna # 1 3 dua minggu 10x-2 -1 -3 -2 3 -3 -2 3 -2 -3 2 -3 -3 3 2 -2 -2 1 -2 -2 -3 2 2 -3 2 -2 -2 3 -3 -2 -3 3 -3 -3 1

Cindy Nurfatin Saesarita # 2 1 Seminggu 3x3 3 -3 3 3 -3 -3 1 3 3 3 3 3 1 2 1 1 2 1 2 3 3 3 -3 3 3 3 0 -3 0 -3 3 -3 0 -3

Dinda # 2 1 2 bulan sekali1 3 -3 1 3 -3 -3 1 -1 3 3 -1 -1 1 2 -2 -1 1 -2 -2 -2 3 1 -2 1 2 -2 3 -3 2 -3 1 -3 1 3

Ridwan Ilhamsyah # 1 1 sebulan 2x 1 1 -3 1 1 3 -3 1 1 1 1 1 1 -1 1 1 1 1 1 1 1 1 3 -1 1 1 0 -1 -3 0 -3 3 -1 1 -1

Vita # 2 1 Seminggu 2x3 3 -3 3 3 -3 -3 1 3 3 1 3 2 1 3 1 2 1 -1 1 1 1 3 -2 2 1 -3 -2 -3 -1 -1 1 -3 2 1

Rizky Adam Rifai # 1 1 Seminggu 3x2 2 -2 2 3 -2 -2 2 2 2 2 0 2 1 2 1 2 2 0 -1 2 2 2 -3 3 2 -1 -3 -3 -1 -3 2 -3 -3 1

Qonita Nurul # 2 1 sebulan 3-4x3 3 -3 3 3 -3 -3 2 3 1 3 2 2 3 -1 -1 2 3 -3 3 3 2 3 -3 3 3 -3 -1 -3 0 -3 3 -3 -3 0

Alika # 2 1 Sebulan 4x 2 1 -3 2 2 -3 1 2 2 3 2 3 3 3 2 -2 2 2 -2 2 2 3 3 -3 3 3 -2 2 -3 0 -2 0 -3 2 -2

Aditya Arival Kesuma # 1 1 seminggu 5x2 2 0 2 0 0 -2 1 2 1 2 2 2 2 1 2 2 2 2 2 2 1 2 0 2 2 -1 2 2 1 2 2 0 0 1

Adistya Putra # 1 1 seminggu 4x3 1 -3 2 3 -3 -3 2 3 2 3 2 2 -1 3 2 3 3 3 2 3 3 3 -3 3 3 -1 -3 -3 2 3 1 -3 -3 2

Santi sari # 2 3 seminggu 6x-2 2 -2 2 3 -3 -3 2 -2 -3 2 -2 -3 -1 2 -2 -3 2 -2 -2 -3 2 3 -3 2 -2 1 2 -3 0 -1 2 -2 2 0

Adinda Angelina # 2 1 seminggu 6x2 1 -2 2 2 -2 -2 2 2 1 2 2 1 1 2 -2 2 2 1 2 2 2 2 2 2 2 -1 -2 -3 2 -1 2 1 -1 2

Karenina Umaya # 2 4 dua minggu 10x-2 2 -3 1 2 -2 -2 2 -3 -3 3 -2 1 2 0 -2 -1 2 -2 -3 2 2 3 -2 2 2 -1 2 -3 -1 -3 2 -3 2 2

Irmawati # 2 4 sebulan 20x2 2 -3 3 3 -3 -2 3 1 -3 2 -2 2 2 1 1 3 2 1 -2 1 2 3 -3 2 2 -3 -3 -3 0 -2 2 -3 -3 -3

Savira Septiani # 2 1 setiap hari 2 3 -3 3 3 3 -1 3 3 2 3 2 3 3 3 2 3 3 2 2 2 3 3 -2 3 3 2 2 -3 -2 -3 3 -2 -2 -2

Devi Rahmawati # 2 1 seminggu 6x1 2 -3 1 2 -3 -2 2 1 -2 3 -2 1 2 3 -1 1 2 -1 -2 -3 1 3 -1 2 1 2 -2 -3 2 2 2 -3 2 3

Rosita # 2 4 sebulan 16x2 2 -3 3 3 -3 -2 3 1 3 3 -1 3 3 -1 3 2 3 2 1 2 2 3 -3 2 3 -1 -3 -3 1 2 3 -3 2 -1

Linda # 2 2 setiap hari 3 2 -3 2 3 -3 -2 3 -3 -3 2 -2 1 3 2 2 1 2 1 -2 -3 1 2 -3 2 1 -3 -2 -3 -3 -1 2 -2 2 3

Ariska Putri # 2 2 setiap hari 3 2 -3 3 3 -3 -2 3 2 -3 3 -1 1 -1 2 2 3 3 1 -1 2 2 3 -3 2 2 -1 -3 -3 -2 -3 1 -3 -3 3

Ghina Khansa # 2 2 seminggu 5x3 2 -3 1 2 -2 -2 3 3 3 3 1 2 -2 2 1 2 3 2 2 2 1 -1 -3 2 1 2 -2 -3 -3 -2 2 -2 2 1

Farida Yassa # 2 4 seminggu 6x2 1 -2 2 2 -1 -2 2 2 1 -1 -1 2 3 2 2 -1 2 2 -1 2 3 3 -2 -2 2 1 1 -1 -2 1 2 -1 -2 -2

Kresna # 1 2 setiap hari 2 1 -2 2 2 0 -1 1 3 -2 0 2 -3 1 -1 3 -2 0 2 -1 -3 3 0 -2 1 -1 -3 2 3 0 -2 2 -3 -1 1

Reyhan # 1 2 sebulan 20x3 2 -2 -2 1 -2 -1 2 3 2 1 2 1 3 3 2 1 3 3 2 1 2 3 -2 -2 1 2 2 -2 -2 1 2 -2 -2 -1

Putri binarum # 2 1 seminggu 5x3 -3 2 -2 1 -1 0 -3 3 -2 2 -1 1 0 -1 -2 -3 3 2 1 0 -1 -2 -3 -2 -1 0 1 2 3 2 1 -3 -2 0

Abudzar # 1 1 seminggu 6x3 2 -2 2 3 -3 -1 2 3 2 2 1 3 -3 -1 -2 2 2 3 1 -1 -2 1 -2 -2 1 -2 -2 -1 2 2 1 -2 2 1

Nafiqo Joyanda # 1 1 seminggu 6x3 2 -3 2 3 -3 2 3 -3 1 3 3 2 3 2 -3 1 2 3 1 1 2 3 -3 2 2 -2 2 -2 2 -2 2 -3 -3 2

sampel 1
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Lampiran 8 Hasil Kuesioner Semantic Differential I Sampel 1 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

No Final Kata Kansei 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 (+)  (-)

1 kemasan dapat menjaga kualitas produk 2 -2 1 2 -2 3 1 1 3 2 3 2 2 3 -2 2 -2 2 2 1 2 3 3 3 2 2 3 3 3 3 59 -8 1.97 -0.27 kemasan tidak dapat menjaga kualitas produk

2 Kemasan terdapat fitur buka tutup 2 3 2 2 -1 3 3 1 3 2 3 1 2 1 2 1 2 2 3 2 2 2 2 2 1 1 2 -3 2 2 56 -4 1.87 -0.13 Kemasan tidak terdapat fitur buka tutup

3 ziplock -3 -1 -3 -3 -3 -3 -3 -3 -3 -2 -3 -3 0 -3 -2 -2 -3 -3 -3 -3 -3 -3 -3 -3 -2 -2 -2 2 -2 -3 2 -75 0.07 -2.50 bukan ziplock

4 kemasan mudah digunakan 2 2 1 3 -2 3 1 1 3 2 3 2 2 2 2 2 1 3 3 1 3 2 3 1 2 2 -2 -2 2 2 56 -6 1.87 -0.20 kemasan tidak mudah digunakan

5 Botol 3 3 3 3 3 3 3 1 3 3 3 2 0 3 3 2 2 3 3 2 3 3 3 2 2 2 1 1 3 3 74 0 2.47 0.00 bukan botol

6 standing pouch -3 -3 -2 -3 -3 -3 -3 3 -3 -2 -3 -3 0 -3 -3 -2 -2 -3 3 -3 -3 -3 -3 -2 -1 0 -2 -1 -3 -3 6 -68 0.20 -2.27 bukan standing pouch

7 Kemasan mudah didaur ulang (kertas) -1 -2 -2 -3 -2 -3 -3 -3 -3 -2 -3 1 -2 -3 -3 -2 -2 -2 -1 -2 -2 -2 -2 -2 -2 -1 -1 0 -1 2 3 -57 0.10 -1.90 kemasan tidak mudah didaur ulang (bukan kertas)

8 kemasan simple 1 2 2 -1 3 1 1 1 1 2 2 2 1 2 2 2 2 3 3 2 3 3 3 3 2 1 2 -3 2 3 57 -4 1.90 -0.13 kemasan rumit

9 kemasan higienis 2 1 3 2 -2 3 -1 1 3 2 3 2 2 3 -2 2 -3 1 3 1 1 -3 2 3 2 3 3 3 3 -3 54 -14 1.80 -0.47 kemasan tidak higienis

10 ada fitur lubang sprinkle -3 -3 2 -2 -3 3 3 1 3 2 1 3 1 2 -3 1 -3 -3 2 -2 3 -3 -3 3 1 -2 2 -2 2 1 36 -32 1.20 -1.07 tidak ada fitur lubang sprinkle

11 material plastik 2 2 2 3 2 3 3 1 1 2 3 2 2 3 2 2 3 2 3 3 3 2 3 3 -1 0 1 2 2 3 65 -1 2.17 -0.03 bukan material plastik

12 menarik 1 -1 3 1 -3 3 -1 1 3 0 2 3 2 2 -2 2 -2 -2 2 -2 -1 -2 -1 1 -1 2 2 -1 1 3 34 -19 1.13 -0.63 tidak menarik

13 kemasan ergonomis 1 1 2 1 -3 3 -1 1 2 2 2 3 2 2 -3 1 1 2 3 1 3 1 1 2 2 -3 1 1 3 2 46 -10 1.53 -0.33 bukan kemasan ergonomis

14 ukuran kecil 2 1 2 2 3 1 1 -1 1 1 3 3 2 -1 -1 1 2 2 3 2 3 3 -1 -2 3 1 3 0 -3 3 48 -9 1.60 -0.30 ukuran besar

15 ukuran sedang 1 1 2 3 2 2 2 1 3 2 -1 2 1 3 2 2 0 1 3 3 -1 2 2 2 2 -1 3 -1 -1 2 49 -5 1.63 -0.17 ukuran tidak sedang

16 desain colorful 0 -1 -1 -3 -2 1 -2 1 1 1 -1 -2 2 2 -2 -2 -2 1 2 -1 3 2 2 1 2 3 2 -2 -2 -3 26 -26 0.87 -0.87 desain monoton

17 kemasan praktis 1 1 1 -1 -2 1 -1 1 2 2 2 2 2 3 -3 2 -1 3 3 1 2 1 3 2 -1 -2 1 -3 2 1 39 -14 1.30 -0.47 kemasan tidak praktis

18 kemasan foodgrade 2 -3 2 1 1 2 1 1 1 2 3 2 2 3 2 2 2 2 3 2 3 2 3 3 2 0 3 3 2 2 59 -3 1.97 -0.10 bukan kemasan foodgrade

19 desain menginterpretasikan keceriaan (fun) 0 -3 3 -3 -2 1 -2 1 -1 0 -3 -2 2 3 -2 1 -2 1 2 -1 2 1 1 2 2 2 3 2 3 3 35 -21 1.17 -0.70 desain tidak menginterpretasikan keceriaan (sad)

20 kemasan inovatif 1 -3 -1 -3 -2 2 -2 1 1 -1 3 2 2 2 -2 2 -3 -2 2 -2 1 -2 -1 2 -1 -1 2 1 1 1 26 -26 0.87 -0.87 kemasan kuno

21 kemasan informatif 1 -3 -1 -1 -3 3 -2 1 1 2 3 2 2 3 -3 2 2 1 2 -3 2 -3 2 2 2 -3 1 0 -1 1 35 -23 1.17 -0.77 kemasan tidak informatif

22 kemasan transparan 3 -2 -1 3 2 3 3 1 1 2 2 3 1 3 2 2 2 2 3 1 2 1 2 1 3 3 2 -1 -2 2 55 -6 1.83 -0.20 kemasan gelap

23 ada logo brand 3 2 -2 3 2 3 1 3 3 2 3 3 2 3 3 2 3 3 3 3 3 2 3 -1 3 0 3 -2 1 3 68 -5 2.27 -0.17 tidak ada logo brand

24 jar 1 -3 -3 -3 -3 -3 -2 -1 -2 -3 -3 -3 0 -3 -3 2 -2 -3 -2 -1 -3 -3 -3 -3 -2 -2 -2 -3 -2 -3 3 -69 0.10 -2.30 bukan jar

25 Kemasan mudah dibawa 2 3 2 1 2 3 1 1 2 3 3 3 2 3 2 2 2 2 3 2 2 2 2 2 -2 1 -2 -2 -2 2 55 -8 1.83 -0.27 kemasan sulit dibawa

26 Kemasan aman 2 -2 -1 2 -2 3 2 1 1 2 3 3 2 3 -2 2 2 2 3 1 3 1 2 1 2 -1 1 -1 1 2 47 -9 1.57 -0.30 kemasan tidak aman

27 ukuran besar 1 -1 -2 -1 -2 3 -2 0 -3 -1 -3 -2 -1 -1 1 -1 -1 -3 2 2 -1 -3 -1 2 1 -3 2 0 -2 -2 14 -36 0.47 -1.20 ukuran kecil

28 kemasan sekali pakai 1 3 -1 -2 3 0 3 -1 -2 -3 -1 2 2 -3 2 -2 2 -3 2 -2 -3 -2 -3 -2 1 2 2 1 -2 2 28 -32 0.93 -1.07 bukan kemasan sekali pakai

29 berbentuk kotak -2 -2 -3 -3 -3 -3 -3 -3 -3 -3 -3 -3 2 -3 -3 -3 -3 -3 -3 -3 -3 -3 -3 -3 -1 3 -2 2 -1 -2 7 -73 0.23 -2.43 tidak kotak

30 desain vintage 1 2 2 1 -2 0 2 0 -1 -1 0 0 1 2 0 2 -1 0 -2 2 1 -3 -2 -3 -2 0 -2 3 2 2 23 -19 0.77 -0.63 desain retro

31 kemasan flexible -3 2 -1 -3 -3 -3 -3 -3 -1 -3 -3 -2 2 3 -1 -1 -3 -2 -3 2 2 -1 -3 -2 1 -2 1 2 2 -2 17 -48 0.57 -1.60 kemasan kaku

32 ada ilustrasi produk 2 2 2 2 3 3 1 3 1 2 3 0 2 1 2 2 2 2 3 2 3 2 1 2 2 2 2 1 1 2 58 0 1.93 0.00 tidak ada ilustrasi produk

33 cup 1 -3 -3 -3 -3 -3 -3 -1 -3 -3 -3 -3 0 -3 -2 1 -3 -3 -2 -3 -3 -2 -3 -2 -1 -3 -2 -3 -2 -3 2 -71 0.07 -2.37 bukan cup

34 tutup flip -2 -3 1 -3 -3 0 1 1 2 -3 -3 2 0 -3 2 -1 2 -3 -2 2 2 2 -3 2 -2 -1 -2 -2 2 -3 21 -39 0.70 -1.30 tutup tidak flip

35 desain klasik 2 -2 1 3 1 -3 3 -1 1 1 0 -2 1 2 0 2 2 -3 -2 3 -1 3 3 1 -2 1 -1 0 1 2 33 -17 1.10 -0.57 desain modern

43 31 39 38 27 59 36 30.0 46 41 53 52 48 62 29 46 34 40 69 41 57 40 46 48 40 31 48 27 41 54

1.43 1.03 1.30 1.27 0.90 1.97 1.20 1.00 1.53 1.37 1.77 1.73 1.60 2.07 0.97 1.53 1.13 1.33 2.30 1.37 1.90 1.33 1.53 1.60 1.33 1.03 1.60 0.90 1.37 1.80

Antonim kata kansei

SAMPLE 1

Responden TOTAL (+)TOTAL (-)
RATA -RATA
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Lampiran 9 Data Input PCA 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Sampel KW1 KW2 KW3 KW4 KW5 KW6 KW7 KW8 KW9 KW10 KW11 KW12 KW13 KW14 KW15 KW16 KW17 KW18 KW19 KW20 KW21 KW22 KW23 KW24 KW25 KW26 KW27 KW28 KW29 KW30 KW31 KW32 KW33 KW34 KW35 total

1 1.97 1.87 0.07 1.87 2.47 0.20 0.10 1.90 1.80 1.20 2.17 1.13 1.53 1.60 1.63 0.87 1.30 1.97 1.17 0.87 1.17 1.83 2.27 0.10 1.83 1.57 0.47 0.93 0.23 0.77 0.57 1.93 0.07 0.70 1.10 43.20

2 2.0 2.2 0.1 1.9 2.7 0.1 0.1 1.8 2.0 1.1 2.2 1.1 1.4 1.1 1.5 0.6 1.8 1.7 0.8 1.2 1.4 1.8 2.0 0.1 1.5 1.9 0.7 0.7 0.2 0.6 0.5 1.6 0.2 0.5 1.5 42.53

3 2.40 2.30 0.17 1.97 2.47 0.13 0.17 1.60 2.03 1.87 2.23 1.30 1.50 0.97 1.33 0.93 1.77 1.83 1.27 1.40 1.73 2.03 2.23 0.13 1.70 1.90 1.10 0.77 0.07 0.70 0.53 2.03 0.03 1.53 1.37 47.50

4 2.40 2.40 0.03 2.00 2.50 0.17 0.30 1.53 2.30 2.57 2.30 2.30 1.80 1.30 1.53 1.47 2.17 2.00 1.37 1.83 1.87 0.60 1.80 0.17 1.93 2.40 0.70 1.10 0.10 0.43 0.30 1.83 0.07 2.20 0.77 50.53

5 2.43 2.50 0.07 1.93 2.47 0.10 0.17 1.53 2.10 2.00 1.20 1.73 1.53 1.17 1.00 1.07 2.00 2.00 1.20 1.57 1.23 2.10 1.93 0.17 1.50 1.73 0.83 0.57 0.23 0.73 0.53 1.53 0.13 1.83 1.20 46.03

6 2.53 2.57 0.07 1.93 2.40 0.17 0.07 2.07 2.40 2.07 1.47 2.10 2.00 1.87 1.47 2.77 2.10 2.03 2.20 1.70 1.47 1.97 2.13 0.17 2.07 2.23 0.43 0.63 0.43 0.73 0.33 1.60 0.13 1.93 0.27 52.50

7 2.00 2.17 0.03 1.37 2.40 0.10 0.10 1.30 2.03 1.83 1.13 1.97 1.47 1.73 1.37 1.33 1.57 1.97 1.63 1.60 1.27 2.07 1.77 0.00 1.57 1.53 0.47 1.03 0.03 0.60 0.40 1.20 0.07 0.50 0.90 42.50

8 2.57 2.30 0.13 1.60 2.33 0.17 0.10 1.00 2.07 1.00 0.87 1.47 0.97 0.40 0.83 1.07 1.03 1.90 0.67 1.40 1.20 1.97 1.97 0.10 1.10 1.73 1.63 0.73 0.10 0.90 0.23 1.43 0.00 0.50 0.87 38.33

9 2.30 2.30 0.07 1.63 2.30 0.30 0.03 1.47 2.27 1.73 1.00 1.77 1.77 1.23 1.30 0.93 1.63 1.83 1.03 1.40 1.40 2.20 1.97 0.13 1.03 1.87 0.93 0.67 0.27 0.53 0.27 1.27 0.17 1.57 1.13 43.70

10 1.67 2.07 0.03 1.87 2.30 0.13 0.13 2.00 1.77 1.27 2.10 0.80 1.37 1.97 1.30 0.83 1.77 1.90 0.40 0.43 1.03 1.07 1.67 0.13 1.53 1.53 0.37 0.83 0.17 0.93 0.80 1.73 0.10 0.40 1.30 39.70

11 2.20 2.10 0.03 1.50 2.30 0.30 0.03 1.77 2.10 0.63 2.20 1.60 1.47 1.43 1.23 1.20 1.67 1.90 1.37 1.27 0.70 0.30 1.27 0.20 1.37 1.83 1.03 1.40 0.17 0.57 0.63 0.87 0.13 0.43 0.50 39.70

12 2.07 2.23 0.10 1.57 2.23 0.37 0.13 1.20 1.83 1.43 1.57 1.50 1.70 1.90 1.10 0.67 1.70 1.93 1.00 1.43 1.17 1.40 1.63 0.17 1.60 1.97 0.43 0.90 0.20 0.57 0.37 1.10 0.10 1.20 1.27 41.73

13 2.33 2.30 0.03 1.50 2.23 0.10 0.23 1.10 2.10 1.23 0.90 1.93 1.43 0.77 0.63 1.53 1.60 2.10 1.40 2.13 1.50 2.30 1.73 0.13 0.83 1.83 1.53 0.77 0.10 0.93 0.17 1.10 0.07 0.70 0.77 42.07

14 1.67 1.23 0.07 1.80 2.30 0.27 0.27 1.90 1.27 2.47 1.93 2.00 1.83 2.03 1.07 0.83 1.80 1.80 0.87 1.67 1.23 1.10 0.93 0.30 1.63 1.30 0.20 1.30 0.17 0.67 0.27 0.67 0.23 0.30 0.80 40.17

15 2.13 2.30 0.07 1.73 2.57 0.20 0.23 1.47 2.30 1.97 1.70 1.90 1.43 0.97 1.57 0.93 1.57 2.00 0.83 1.93 1.07 1.83 1.37 0.17 1.60 2.00 0.77 0.63 0.07 0.70 0.47 1.13 0.00 1.63 0.80 44.03

16 2.00 1.20 2.43 1.80 0.03 2.53 0.57 1.90 1.33 0.10 1.50 1.97 1.70 0.20 1.40 2.37 1.57 2.17 2.37 1.47 2.07 0.17 2.10 0.07 1.83 1.77 1.50 2.13 0.57 0.47 1.80 2.13 0.10 0.00 0.23 47.53

17 1.97 1.13 2.47 1.70 0.27 2.20 0.60 1.70 1.57 0.40 1.30 2.17 1.73 0.53 1.23 2.47 1.47 2.10 2.40 1.70 1.93 0.67 2.20 0.00 1.73 1.83 1.27 1.90 0.73 0.63 2.07 2.13 0.10 0.10 0.23 48.63

18 2.03 1.37 2.43 1.93 0.17 2.40 0.40 1.57 1.70 0.23 1.47 2.13 1.63 0.83 1.33 2.43 1.70 2.13 2.33 1.27 2.07 1.40 1.77 0.13 1.80 1.70 0.80 1.90 0.53 0.73 1.93 2.17 0.10 0.00 0.33 48.87

19 2.00 1.07 2.43 2.03 0.20 2.07 0.57 1.87 1.67 0.47 1.40 1.57 1.50 0.60 1.27 2.07 1.53 1.97 1.80 1.13 1.63 1.00 1.37 0.07 1.53 1.47 1.07 2.07 0.40 0.57 1.93 2.07 0.07 0.10 0.53 45.07

20 2.20 1.23 2.27 1.90 0.13 2.13 0.53 1.70 1.67 0.30 1.63 1.90 1.63 0.53 1.70 2.27 1.67 1.97 2.17 1.50 1.80 0.53 1.33 0.13 1.47 1.73 1.13 2.03 0.73 0.97 1.87 1.57 0.03 0.13 0.87 47.37

21 2.30 1.30 2.47 1.97 0.13 2.10 0.67 1.87 1.67 0.33 1.93 2.10 1.63 0.50 1.20 2.30 1.83 2.10 2.13 1.50 1.73 0.50 2.03 0.10 1.73 1.77 1.47 2.13 0.57 0.70 1.63 2.00 0.03 0.03 0.50 48.97

22 2.47 1.27 2.40 1.80 0.23 2.10 0.67 1.77 2.07 0.50 1.20 2.13 1.70 0.73 1.27 2.20 2.00 2.10 2.40 1.73 1.87 0.40 1.87 0.00 1.80 1.97 1.23 1.90 0.53 0.47 1.80 2.37 0.03 0.03 0.50 49.50

23 2.00 1.07 2.27 1.73 0.13 2.20 0.43 1.80 1.77 0.30 1.53 1.63 1.37 0.70 1.63 1.83 1.53 1.93 1.77 1.37 1.33 0.27 1.57 0.10 1.70 1.90 1.00 1.97 0.37 1.07 2.13 2.03 0.10 0.13 0.67 45.33

24 2.10 1.47 2.20 1.47 0.37 1.80 0.50 1.50 1.43 0.33 1.87 1.40 1.33 0.43 1.47 1.30 1.20 1.87 1.53 1.20 1.47 0.30 1.27 0.10 1.33 1.53 1.00 1.73 0.53 0.60 1.70 1.77 0.00 0.00 0.90 41.00

25 1.17 0.83 1.13 1.13 0.17 1.73 0.37 1.37 0.87 0.17 1.23 1.27 1.37 0.87 1.47 1.23 0.97 1.77 1.47 1.43 1.00 0.23 1.10 0.00 1.07 0.87 0.90 1.97 0.87 0.97 1.47 1.70 0.17 0.17 1.00 35.47

26 1.97 1.00 2.23 1.63 0.10 1.97 0.33 1.77 1.47 0.23 1.60 1.33 1.10 0.70 1.30 1.40 1.30 1.80 2.03 1.07 1.30 0.37 1.43 0.03 1.50 1.27 0.83 2.07 0.87 0.80 1.73 2.17 0.00 0.17 1.07 41.93

27 2.00 1.03 2.07 1.73 0.13 1.67 0.33 1.87 1.40 0.37 1.47 1.60 1.23 1.37 1.40 2.00 1.23 1.80 1.77 0.90 1.13 0.17 1.50 0.10 1.63 1.30 0.57 2.07 0.67 1.13 1.80 2.03 0.13 0.20 0.87 42.67

28 2.23 1.23 2.27 1.90 0.10 2.10 1.47 2.07 1.90 0.40 0.57 2.10 1.93 0.97 1.27 1.33 1.83 2.10 1.53 1.70 1.73 0.33 2.07 0.07 1.60 1.97 0.90 1.97 0.70 0.63 1.17 1.77 0.00 0.07 0.93 46.90

29 2.53 2.30 0.17 1.80 1.77 0.27 0.23 1.57 2.17 0.77 0.10 1.77 1.47 0.87 0.83 0.63 1.37 2.03 0.93 1.60 1.37 2.50 1.73 1.00 0.53 1.60 1.30 0.43 1.63 1.47 0.33 1.10 0.30 0.17 1.00 41.63

30 2.37 2.23 0.07 1.60 1.80 0.13 0.40 1.33 2.13 0.27 0.60 1.30 1.13 0.70 0.77 1.10 1.63 2.10 0.97 1.27 1.43 2.07 1.63 1.03 0.73 1.33 1.37 0.73 1.87 1.30 0.23 1.00 0.13 0.30 0.93 40.00
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Lampiran 10 Coding PCA 
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Lampiran 11 Data Valid CCA untuk PCA 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Inter-Item Correlation Matrix 

 KW3 KW4 KW8 K12 KW13 KW16 KW17 

KW1

8 KW19 KW21 KW23 KW25 KW26 KW32 

KW3 1.000 .151 .382 .283 .065 .697 -.169 .277 .779 .558 -.054 .304 -.145 .723 

KW4 .151 1.000 .577 .218 .407 .249 .608 .265 .137 .492 .417 .497 .472 .372 

KW8 .382 .577 1.000 .050 .419 .343 .329 .022 .329 .163 .109 .564 .061 .419 

K12 .283 .218 .050 1.000 .643 .578 .440 .608 .561 .567 .138 .301 .477 .042 

KW13 .065 .407 .419 .643 1.000 .320 .664 .362 .328 .447 .273 .495 .532 .033 

KW16 .697 .249 .343 .578 .320 1.000 .168 .523 .909 .615 .160 .475 .172 .576 

KW17 -.169 .608 .329 .440 .664 .168 1.000 .329 .104 .351 .291 .451 .669 -.027 

KW18 .277 .265 .022 .608 .362 .523 .329 1.000 .455 .584 .398 .115 .368 .161 

KW19 .779 .137 .329 .561 .328 .909 .104 .455 1.000 .637 .147 .469 .095 .636 

KW21 .558 .492 .163 .567 .447 .615 .351 .584 .637 1.000 .441 .326 .366 .560 

KW23 -.054 .417 .109 .138 .273 .160 .291 .398 .147 .441 1.000 .269 .527 .375 

KW25 .304 .497 .564 .301 .495 .475 .451 .115 .469 .326 .269 1.000 .408 .538 

KW26 -.145 .472 .061 .477 .532 .172 .669 .368 .095 .366 .527 .408 1.000 .054 

KW32 .723 .372 .419 .042 .033 .576 -.027 .161 .636 .560 .375 .538 .054 1.000 
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Lampiran 12 Data Valid CCA untuk K-MEANS 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Inter-Item Correlation Matrix 

 KW3 KW4 KW6 KW7 KW8 KW11 KW16 KW19 KW21 KW25 KW28 KW31 V32 

V1 1.000 .546 .978 .803 .545 .291 .710 .520 .543 .436 .892 .955 .510 

V2 .546 1.000 .457 .298 .263 .341 .257 .074 .394 .534 .401 .545 .463 

V3 .978 .457 1.000 .848 .575 .299 .736 .516 .502 .421 .914 .950 .500 

V4 .803 .298 .848 1.000 .417 .071 .594 .421 .505 .305 .708 .712 .445 

V5 .545 .263 .575 .417 1.000 .532 .332 .168 .196 .504 .602 .663 .541 

V6 .291 .341 .299 .071 .532 1.000 .115 -.100 -.055 .759 .519 .472 .452 

V7 .710 .257 .736 .594 .332 .115 1.000 .745 .457 .290 .663 .672 .356 

V8 .520 .074 .516 .421 .168 -.100 .745 1.000 .584 .172 .395 .407 .174 

V9 .543 .394 .502 .505 .196 -.055 .457 .584 1.000 .222 .269 .383 .499 

V10 .436 .534 .421 .305 .504 .759 .290 .172 .222 1.000 .523 .508 .488 

V11 .892 .401 .914 .708 .602 .519 .663 .395 .269 .523 1.000 .917 .383 

V12 .955 .545 .950 .712 .663 .472 .672 .407 .383 .508 .917 1.000 .554 

V13 .510 .463 .500 .445 .541 .452 .356 .174 .499 .488 .383 .554 1.000 
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Lampiran 13 Data Input K-MEANS 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Sampel 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30

kemasan dapat menjaga kualitas produk 2.77 2.50 2.63 2.77 2.43 2.77 2.73 2.57 2.70 3.67 2.40 2.80 2.77 3.30 2.43 2.57 2.80 2.87 2.73 2.97 2.70 2.83 2.83 2.70 4.10 2.67 2.80 2.60 2.73 2.80

Kemasan terdapat fitur buka tutup 2.27 2.63 2.87 2.77 2.97 2.80 2.87 2.77 2.73 2.40 2.80 2.87 2.50 4.23 2.80 3.63 3.97 3.63 4.10 3.87 3.70 3.53 4.20 3.53 4.83 4.07 4.23 3.80 2.67 2.47

ziplock 6.43 6.30 6.50 6.43 6.33 6.47 6.40 6.33 6.20 6.47 6.40 6.47 6.23 6.47 6.30 2.77 2.87 3.00 2.77 3.03 2.87 2.97 2.83 3.10 4.57 2.80 2.97 2.80 6.33 6.37

kemasan mudah digunakan 2.47 2.50 2.63 2.73 2.73 2.47 3.07 2.57 2.77 2.27 2.70 2.73 2.90 2.77 2.30 2.63 2.50 1.93 2.23 2.30 2.20 2.17 2.30 2.47 3.27 2.40 1.90 2.47 2.63 2.73

Botol 2.60 2.83 2.90 2.83 2.80 2.90 2.77 2.93 3.10 2.73 2.80 3.00 3.10 2.80 2.93 6.37 6.20 6.17 6.20 6.20 6.17 6.13 6.20 5.97 6.30 6.43 6.20 6.27 3.33 3.73

standing pouch 6.20 6.33 6.27 6.33 6.30 6.10 6.43 6.23 6.23 6.33 6.17 6.07 6.50 6.10 6.43 2.73 2.63 2.60 2.90 2.50 2.47 2.73 2.37 3.07 2.90 3.00 3.50 2.47 6.20 6.20

Kemasan mudah didaur ulang (kertas) 5.73 5.87 5.70 5.70 5.73 6.07 6.10 5.90 6.10 5.87 6.07 5.70 5.80 5.77 5.50 4.67 4.77 4.90 4.53 4.83 4.47 4.90 4.83 5.23 4.43 5.50 5.23 3.33 5.77 5.40

kemasan simple 2.30 2.53 1.97 2.97 2.73 2.67 2.83 3.87 2.80 2.33 2.47 3.40 3.43 2.73 3.10 2.27 2.00 2.73 2.37 2.10 2.60 2.47 1.80 2.57 2.10 2.00 2.23 2.40 2.70 3.10

kemasan higienis 3.07 2.53 2.87 2.50 2.73 2.40 2.63 2.73 2.43 3.30 2.47 2.50 2.10 3.40 2.50 3.00 2.93 2.13 3.17 2.70 2.97 2.23 2.60 2.87 3.77 3.07 2.73 2.83 2.57 2.30

ada fitur lubang sprinkle 3.87 3.33 2.60 2.90 2.50 2.83 2.77 4.07 2.67 3.43 4.13 3.37 3.80 3.20 3.07 6.47 5.63 6.17 5.73 6.07 5.83 5.70 6.07 5.77 6.17 6.07 6.10 5.50 5.30 5.73

material plastik 2.47 2.37 2.67 2.63 4.33 3.80 4.27 4.73 4.60 2.70 2.53 3.53 4.70 3.30 3.40 3.13 3.37 3.20 3.23 3.07 2.73 3.40 2.57 2.60 3.13 2.53 2.80 4.87 6.13 5.33

menarik 3.50 3.23 2.70 2.50 3.10 3.03 2.80 3.40 2.87 3.70 2.93 2.87 2.67 2.00 2.33 2.63 2.30 2.73 3.00 2.80 2.63 2.67 2.97 3.43 3.17 3.77 2.87 2.93 2.13 3.07

kemasan ergonomis 2.40 2.47 2.43 2.43 2.37 2.37 2.57 3.67 2.50 2.27 2.37 2.43 2.83 2.17 2.53 2.50 2.57 2.33 2.30 2.37 2.53 2.37 2.60 2.67 2.93 3.37 2.90 2.73 2.80 3.07

ukuran kecil 2.83 3.50 3.90 2.70 3.40 2.40 3.13 4.90 3.57 2.47 3.30 2.37 4.83 2.37 3.20 5.03 4.57 3.93 3.93 4.13 4.37 3.83 4.03 4.17 3.70 3.80 2.90 3.87 4.20 4.07

ukuran sedang 2.60 2.67 3.13 2.60 3.37 3.07 2.60 4.30 3.03 2.63 2.97 2.87 4.53 2.73 3.20 3.57 3.47 3.23 3.57 3.03 3.43 2.93 2.70 3.23 3.00 3.23 3.07 3.70 4.00 4.10

desain colorful 3.73 4.43 3.83 3.07 3.57 2.77 3.20 3.40 3.87 3.83 3.30 4.17 3.20 4.43 3.80 2.70 2.83 2.67 3.03 2.63 2.77 2.80 2.80 3.10 2.77 3.27 3.13 2.93 3.70 3.80

kemasan praktis 2.83 2.73 2.67 2.30 2.80 2.93 3.00 3.50 2.63 2.33 2.43 2.47 3.07 2.57 2.60 2.77 2.73 3.03 3.03 2.80 2.87 2.33 2.87 3.10 3.77 2.97 3.33 2.93 2.90 2.93

kemasan foodgrade 2.33 2.47 2.40 2.73 2.63 2.90 2.53 2.47 2.47 2.50 2.60 2.77 2.67 2.57 2.60 2.50 2.43 2.27 2.50 2.50 2.67 2.47 2.67 2.00 2.17 2.33 2.40 2.27 2.23 2.10

desain menginterpretasikan keceriaan (fun) 3.47 4.20 3.03 2.87 3.13 3.00 2.63 3.47 3.27 4.73 3.43 3.53 2.83 4.30 3.20 2.60 3.00 2.73 2.87 2.57 2.47 2.57 2.77 3.53 2.97 2.60 3.17 3.07 3.17 3.13

kemasan inovatif 3.60 3.30 3.03 2.93 2.83 3.03 3.03 3.27 3.30 4.73 3.10 3.10 2.13 3.13 2.70 3.43 3.10 3.17 3.80 3.13 2.97 2.80 3.40 3.63 3.63 3.97 4.07 2.90 2.87 3.57

kemasan informatif 3.40 2.90 2.50 2.80 3.53 3.13 3.57 3.30 3.27 3.90 4.30 3.50 3.00 4.10 3.50 2.43 2.57 2.37 2.90 2.50 2.53 2.83 3.10 3.20 3.80 3.00 3.20 2.57 2.93 2.93

kemasan transparan 2.57 2.40 2.60 4.97 2.87 2.27 2.97 2.33 2.60 2.93 5.47 3.13 2.50 3.17 2.73 5.40 4.17 3.33 3.77 4.97 5.00 5.03 5.40 5.30 5.57 5.40 5.00 5.27 2.50 2.73

ada logo brand 2.97 2.37 3.03 3.13 3.10 2.57 3.07 2.70 2.73 2.83 3.07 2.83 3.00 4.47 3.47 2.23 2.40 2.57 3.13 3.57 2.50 2.53 3.03 3.27 4.17 3.37 3.20 2.67 2.77 2.53

jar 6.13 5.97 6.03 6.13 6.17 6.17 6.47 6.00 5.97 5.97 5.83 6.10 5.97 5.77 5.97 6.53 6.57 6.27 6.50 6.43 6.43 6.60 6.17 6.43 6.43 6.40 6.23 6.50 5.23 5.33

Kemasan mudah dibawa 2.63 2.87 2.23 2.50 2.83 2.67 3.00 3.73 3.77 2.67 2.93 2.73 4.13 3.03 2.27 2.37 2.43 2.37 2.67 2.57 2.47 2.23 2.47 2.97 3.37 2.53 2.47 2.83 4.50 3.93

Kemasan aman 2.67 2.43 2.27 2.40 2.53 2.47 2.80 2.53 2.23 3.07 2.37 2.57 2.57 2.77 2.70 2.43 2.53 1.87 2.90 3.50 2.13 2.13 2.60 2.70 3.93 3.20 2.83 2.27 2.53 3.00

ukuran besar 4.60 3.60 3.40 4.00 3.77 4.97 4.33 3.23 3.63 4.83 3.70 4.87 3.77 5.53 3.93 2.80 2.97 3.63 3.33 2.40 2.80 3.30 3.27 3.03 3.43 3.57 4.20 3.70 3.37 3.20

kemasan sekali pakai 4.13 4.83 4.83 4.03 5.30 4.60 4.37 5.03 4.80 4.70 3.33 4.47 5.13 3.53 4.87 2.67 2.73 2.57 2.67 2.70 2.73 2.70 2.50 2.50 2.70 2.53 2.80 2.87 5.40 4.97

berbentuk kotak 6.27 6.57 6.43 6.03 5.90 5.43 6.50 6.30 5.83 6.03 5.83 6.13 6.47 6.03 6.47 5.37 5.27 5.47 5.53 5.20 5.27 5.30 5.57 5.17 4.70 4.03 4.97 4.93 3.20 2.60

desain vintage 3.67 4.07 4.03 4.43 4.03 4.23 4.37 3.73 4.23 3.63 4.33 4.03 3.70 4.13 4.23 4.77 4.57 4.10 4.43 3.80 4.17 4.37 3.33 3.83 3.67 4.10 3.13 4.57 2.77 2.73

kemasan flexible 4.97 5.20 5.47 5.57 5.43 5.53 5.47 5.83 5.47 4.63 5.07 5.60 5.80 5.50 5.27 2.80 2.97 2.87 2.80 2.87 3.20 3.07 2.47 2.73 3.20 2.70 2.43 3.83 5.70 5.77

ada ilustrasi produk 2.07 2.23 2.63 2.97 3.33 3.50 4.13 2.93 3.60 2.53 4.17 4.10 4.27 5.20 3.87 2.53 2.50 2.83 2.50 3.20 2.73 2.77 2.47 3.37 2.90 2.40 2.80 2.60 4.03 3.80

cup 6.17 5.83 6.13 6.17 5.93 6.13 6.07 6.47 6.07 6.23 6.37 6.13 6.07 5.90 6.27 6.40 6.37 6.20 6.23 6.30 6.30 6.47 6.27 6.50 6.27 6.40 6.27 6.53 5.40 6.03

tutup flip 4.40 4.70 3.23 3.27 3.03 3.17 5.17 5.27 3.23 5.20 5.80 3.50 4.97 5.77 3.90 6.53 6.50 6.40 6.03 6.27 6.23 6.33 6.23 6.33 6.07 6.20 6.10 6.50 6.17 6.03

desain klasik 3.27 2.83 3.27 4.37 3.00 5.63 4.60 4.67 3.40 3.50 4.40 3.20 4.33 4.17 4.47 5.50 5.47 5.07 4.27 3.77 4.73 4.80 4.13 4.23 4.17 3.70 3.70 4.60 3.97 3.53
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Lampiran 14 Coding K-MEANS 

 

 

 

 



81 
 

  
 

Lampiran 15 Kuesioner Evaluasi Semantic Differential II  
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Lampiran 16 Data Latih NN Konsep “MENARIK” 

 

 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30

Sampel 1 3 5 3 4 4 5 3 5 4 2 3 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4.30

Sampel 2 2 1 1 1 2 2 4 4 2 4 1 2 1 2 2 4 4 2 2 4 2 4 2 2 2 2 5 2 1 1 2.33

Sampel 3 4 2 5 2 4 5 2 5 5 4 3 4 5 1 4 4 5 4 4 5 4 5 4 4 4 4 5 5 4 2 3.93

Sampel 4 4 1 5 5 4 1 3 2 2 5 2 4 1 1 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 5 5 5 1 2.67

Sampel 5 4 1 5 4 4 2 4 2 2 5 3 4 1 1 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 5 5 5 5 2.87

Sampel 6 4 2 5 4 2 1 3 2 4 4 2 4 1 1 2 2 2 2 4 2 2 2 2 2 2 2 2 4 4 1 2.53

Sampel 7 2 2 5 5 4 1 4 4 1 5 2 2 1 1 2 2 2 2 4 2 2 2 2 2 2 2 2 4 5 5 2.70

Sampel 8 1 3 5 5 2 5 3 2 1 3 2 1 1 2 4 2 4 2 4 2 4 4 4 4 4 4 2 5 4 1 3.00

Sampel 9 1 2 5 5 2 5 2 4 4 2 3 4 4 2 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4.03

Sampel 10 2 1 5 5 2 5 2 2 5 2 2 2 4 1 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 3.60

Sampel 11 2 2 3 4 1 2 3 2 1 4 3 1 4 1 2 4 4 2 4 4 4 2 4 2 4 4 5 5 2 4 2.97

Sampel 12 2 3 5 5 1 2 2 1 1 4 3 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 4 4 1 2 1.83

Sampel 13 1 3 1 5 1 2 2 2 1 4 2 1 1 1 2 4 2 1 1 1 1 1 1 1 1 1 4 4 5 4 2.03

Sampel 14 1 1 3 4 1 2 3 2 2 3 2 1 1 1 2 4 2 2 1 1 2 2 1 2 1 2 5 5 5 2 2.20

Sampel 15 4 2 5 5 1 2 2 2 1 5 4 2 1 1 2 4 2 2 1 1 2 2 1 2 1 2 4 4 5 5 2.57

Sampel 16 4 1 5 5 1 2 2 4 5 4 3 1 1 1 4 4 4 2 4 4 4 4 4 4 4 4 5 2 5 4 3.37

Sampel 17 2 1 1 2 1 5 4 1 2 4 3 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 2 1 1 1 1.53

Sampel 18 3 3 1 4 1 1 2 5 4 4 2 2 1 4 1 2 2 1 2 1 1 2 1 2 1 2 2 1 4 5 2.23

Sampel 19 2 5 3 2 1 5 2 4 1 3 3 1 4 1 2 2 4 1 2 1 2 2 2 2 2 2 2 1 1 1 2.20

Sampel 20 1 4 3 2 1 4 3 5 4 4 2 1 4 1 1 1 2 1 2 1 2 1 2 2 1 2 5 1 1 1 2.17

Sampel 21 2 3 3 1 1 2 3 4 1 3 3 1 2 2 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 4 5 2 1 1.83

Sampel 22 2 5 3 4 5 5 2 5 3 1 3 5 4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 5 5 4 1 3.93

Sampel 23 1 3 3 4 3 4 2 5 2 2 3 2 4 4 4 4 2 2 2 2 2 2 2 4 2 2 2 1 2 2 2.63

Sampel 24 2 4 3 4 2 4 2 4 4 2 2 2 4 4 2 2 2 2 1 2 1 2 1 2 2 2 2 1 1 1 2.30

Sampel 25 2 5 3 2 5 1 3 4 2 4 2 4 2 4 5 5 4 4 5 4 4 4 4 5 4 5 4 5 5 1 3.70

Sampel 26 2 2 3 2 4 2 4 2 5 4 2 5 4 2 2 2 4 2 4 4 2 4 2 5 4 4 5 1 1 1 3.00

Sampel 27 5 1 5 5 1 4 4 4 5 4 2 5 5 5 1 2 2 1 2 2 1 2 2 2 4 2 4 4 4 2 3.07

Sampel 28 5 3 3 2 4 2 3 5 5 4 2 3 4 4 1 2 2 1 1 1 1 2 2 1 2 1 2 2 2 2 2.47

Sampel 29 4 5 3 1 1 2 3 2 1 5 1 1 1 4 1 4 4 4 2 2 2 4 2 4 4 2 2 5 5 5 2.87

Sampel 30 1 5 3 1 5 2 3 2 5 3 1 3 2 4 2 5 5 5 4 4 5 5 4 5 5 4 2 5 4 5 3.63

4.3 2.3 3.9 2.7 2.9 2.5 2.7 3 4 3.6 3 1.8 2 2.2 2.6 3.4 1.5 2.2 2.2 2.2 1.8 3.9 2.6 2.3 3.7 3 3.1 2.5 2.9 3.6 84.50

Sampel
Responden

rata
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Lampiran 17 Source Code NN Konsep “MENARIK” 
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Lampiran 18 Data Latih NN Konsep “PRAKTIS” 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

SAMPEL 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30

1 5 1 5 5 5 5 5 2 5 4 4 5 4 5 5 5 4 5 5 1 4 4 5 1 3 4 4 4 4 4

2 5 1 5 5 5 5 5 5 4 2 5 5 4 1 1 2 5 5 5 5 5 4 4 1 1 1 1 5 4 1

3 5 5 5 5 4 4 4 4 5 4 4 2 4 4 2 4 5 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4

4 3 2 3 4 4 4 3 3 4 4 3 2 4 2 4 5 5 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 3 3

5 2 1 2 5 4 5 5 1 4 1 5 4 2 2 2 5 4 5 5 4 5 5 5 2 1 2 5 5 5 5

6 4 5 5 5 4 5 2 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 1 4 2 2 2 1 1 2 1 2 4 5 5

7 3 2 3 4 3 4 2 3 4 3 4 3 2 2 2 4 4 4 4 5 4 4 4 3 4 4 4 2 2 2

8 5 1 1 1 2 3 1 1 3 1 4 1 2 5 3 1 1 4 4 2 2 2 2 2 4 4 1 3 1 1

9 4 4 3 2 2 2 4 2 3 3 3 2 2 4 3 4 4 4 3 3 3 3 4 4 4 3 2 4 2 2

10 1 1 1 5 1 4 5 4 4 1 2 5 4 5 3 1 4 2 4 2 4 2 4 2 4 4 2 2 2 2

11 2 1 1 4 5 5 5 4 5 2 5 4 4 4 5 1 2 2 2 2 2 2 2 1 1 1 1 5 4 5

12 4 4 5 5 5 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 2 4 4 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

13 5 5 5 5 5 4 5 5 4 2 5 5 5 5 4 2 3 4 5 4 2 5 5 2 1 5 1 4 2 2

14 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5

15 1 1 4 5 5 4 5 1 4 4 5 4 4 4 5 5 4 1 2 1 2 2 1 1 3 1 2 4 5 5

16 2 2 2 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 5 5 3 3 3 3 3 3 4 3 3 4 4 3 3 4 4

17 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5

18 4 2 3 2 4 2 4 4 3 4 4 3 2 4 4 2 2 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 4 3

19 4 4 4 5 4 4 4 5 3 4 4 3 5 5 5 4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 2 5 4 4

20 4 2 4 4 4 2 4 4 4 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 5

21 4 4 4 5 4 4 3 4 3 4 3 4 1 3 3 3 3 3 4 4 5 5 3 4 4 4 3 4 4 4

22 4 4 4 5 4 4 4 4 2 4 4 4 4 5 4 2 3 5 4 4 4 4 5 5 5 5 5 4 2 2

23 4 4 5 5 5 4 5 5 3 3 3 4 4 4 5 4 4 4 4 4 3 4 3 3 5 3 2 4 5 5

24 2 2 2 4 3 3 4 4 3 3 2 3 3 4 4 2 2 3 2 2 2 2 2 2 2 2 2 3 4 4

25 4 3 4 4 4 4 2 2 4 3 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4

26 4 4 5 5 4 4 4 4 5 2 4 2 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 2 5 2 4 2 4 4

27 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 2 4 4 2 2 2 2 2 2 2 2 4 4

28 4 5 5 5 5 5 5 4 5 3 5 4 5 5 3 2 3 2 3 2 2 2 2 3 4 4 3 3 4 3

29 1 1 2 4 4 2 4 4 4 4 1 2 3 2 2 3 3 3 3 3 3 2 2 2 2 3 2 2 1 2

30 2 4 5 5 4 4 4 4 2 2 4 4 4 5 5 2 4 4 4 2 4 2 2 2 4 4 2 2 2 2

4.07 3.57 4.13 3.73 3.60 3.47 3.27 2.27 3.07 2.90 2.97 4.03 3.87 4.20 3.17 3.50 5.00 3.13 4.00 3.90 3.67 3.97 4.00 2.73 3.67 3.83 3.43 3.67 2.53 3.33

RESPONDEN
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Lampiran 19 Source Code NN Konsep “PRAKTIS” 
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Lampiran 20 Data Latih NN Konsep “MODERN” 

 

 

SAMPEL 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30

1 1 2 5 5 4 4 5 5 5 5 5 4 5 1 4 5 4 4 4 2 2 5 5 1 5 5 5 5 5 5 4.07

2 2 4 5 4 4 4 4 4 5 1 5 5 5 2 4 2 4 4 2 4 5 5 2 1 4 2 4 1 5 4 3.57

3 4 4 4 5 5 3 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 5 5 4 4 3 5 4 1 2 1 4 3.90

4 2 2 3 4 5 5 5 4 5 3 3 1 4 2 4 5 5 5 4 5 4 5 1 4 2 2 1 1 1 3 3.33

5 2 1 4 5 5 4 5 5 5 2 4 5 4 2 4 4 2 1 1 4 4 2 1 1 1 1 2 1 4 4 3.00

6 1 4 4 4 4 2 1 4 4 5 5 4 5 5 5 1 2 2 1 1 1 1 4 2 2 2 2 2 5 5 3.00

7 3 2 4 4 3 4 3 2 4 3 3 2 2 4 3 4 4 2 2 4 1 4 2 3 1 4 3 2 3 2 2.90

8 1 1 1 1 4 3 1 1 2 1 4 1 4 1 3 3 3 1 1 2 2 2 4 2 4 1 1 3 1 1 2.00

9 4 4 2 3 3 2 4 2 1 1 3 3 2 1 4 3 5 4 4 2 2 3 5 4 5 2 2 2 4 4 3.00

10 3 1 1 5 3 5 5 4 4 1 2 5 4 5 4 4 2 1 2 2 2 4 4 4 4 1 2 1 2 2 2.97

11 1 2 2 5 5 4 4 5 5 1 2 1 1 2 4 2 4 2 1 1 4 1 2 1 4 2 1 2 5 5 2.70

12 4 4 4 5 1 4 5 5 1 4 4 5 5 5 2 1 4 4 1 4 1 2 1 2 1 4 1 1 5 5 3.17

13 5 5 5 5 5 5 2 5 1 4 5 4 5 2 5 4 5 5 1 5 1 5 1 1 2 2 2 3 1 2 3.43

14 2 2 2 4 2 4 4 3 1 3 5 3 3 5 1 5 1 5 1 4 4 5 1 5 2 3 4 1 3 3 3.03

15 1 2 2 1 4 4 5 5 5 2 1 5 5 2 1 4 2 2 2 2 2 1 1 1 2 1 3 2 5 5 2.67

16 2 2 2 4 4 3 4 4 4 3 1 1 1 5 5 3 3 3 1 3 3 4 4 3 4 4 3 1 3 4 3.03

17 1 1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 1 5 2 5 5 5 1 5 5 5 1 5 1 5 5 1 1 5 3.83

18 4 3 4 4 4 2 4 4 4 3 4 3 3 4 4 3 3 2 2 4 1 4 2 4 2 1 4 3 3 3 3.17

19 4 3 3 5 4 3 5 5 1 2 1 3 5 5 5 3 4 4 1 3 4 3 2 1 4 1 1 5 5 5 3.33

20 2 2 4 4 4 2 4 4 5 2 4 1 1 1 1 2 1 4 1 4 2 2 2 4 2 1 4 4 5 5 2.80

21 2 2 4 5 2 2 3 3 2 3 3 2 1 3 3 1 1 1 1 3 4 4 1 3 1 3 3 3 4 4 2.57

22 2 2 2 4 3 4 5 2 4 2 4 4 4 4 4 1 4 4 5 4 1 1 4 5 1 4 4 5 4 4 3.37

23 4 1 5 5 5 4 5 5 3 2 3 2 2 2 1 1 1 1 2 4 1 1 2 3 2 3 3 3 5 5 2.87

24 3 2 3 4 4 3 4 4 4 1 1 2 4 2 5 1 4 1 2 2 4 4 1 2 2 1 3 4 4 4 2.83

25 4 3 3 4 4 2 1 3 4 3 4 4 4 1 4 4 1 4 2 4 1 1 5 1 1 4 1 5 3 4 2.97

26 1 1 1 4 2 4 4 5 5 4 4 2 1 1 1 5 4 1 1 1 4 1 4 4 1 1 4 2 2 2 2.57

27 4 5 5 5 4 4 5 1 5 1 1 5 1 4 1 2 2 2 1 2 2 2 2 2 2 2 2 1 2 2 2.63

28 4 4 5 5 5 5 5 5 4 4 1 1 5 5 5 1 2 2 3 3 2 3 1 4 2 5 5 3 5 5 3.63

29 2 2 2 5 4 3 4 3 3 3 2 2 3 4 2 3 3 1 1 3 4 3 2 2 4 3 3 5 3 3 2.90

30 2 4 5 5 4 4 4 4 4 2 4 4 5 5 5 4 4 4 3 2 4 2 4 4 5 4 2 5 2 4 3.80

4.066667 3.566667 3.9 3.333333 3 3 2.9 2 3 2.966667 2.7 3.166667 3.433333 3.033333 2.666667 3.033333 3.833333 3.166667 3.333333 2.8 2.566667 3.366667 2.866667 2.833333 2.966667 2.566667 2.633333 3.633333 2.9 3.8 93.03

RESPONDEN
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Lampiran 21 Source Code NN Konsep “MODERN” 
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Lampiran 22 Data UJi 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Sampel X1 X2 X3 X4 X5 X6 X7 X8 X9 X10
RATA-

RATA

1 2 1 1 2 3 1 3 3 1 1 1.78

2 1 2 2 2 3 3 3 3 1 2 2.33

3 1 2 2 2 3 2 3 3 1 5 2.56

4 1 2 2 1 1 1 1 2 1 5 1.78

5 1 2 2 1 1 1 1 1 1 4 1.56

6 1 2 2 2 1 1 1 3 2 1 1.67

7 2 2 1 2 1 1 1 3 3 5 2.11

8 1 2 1 2 3 3 1 2 1 3 2.00

9 1 2 1 2 1 2 1 1 3 4 1.89

10 2 2 2 2 1 2 3 3 1 5 2.33

11 2 2 1 2 1 2 3 1 2 5 2.11

12 1 1 2 2 1 1 1 2 3 5 2.00

13 1 2 1 2 1 2 1 3 3 3 2.00

14 2 2 2 2 1 1 3 2 3 4 2.22

15 1 1 1 2 1 2 1 3 3 5 2.11

16 4 1 3 1 1 2 2 1 1 4 1.78

17 4 1 3 1 3 2 2 1 2 2 1.89

18 4 1 3 1 2 2 2 1 2 2 1.78

19 4 1 3 1 1 3 2 1 2 1 1.67

20 4 1 3 1 3 3 2 1 2 3 2.11

21 4 1 3 1 3 3 2 3 1 2 2.11

22 4 1 3 1 1 3 2 3 1 2 1.89

23 4 1 3 1 1 3 2 1 2 2 1.78

24 4 1 3 1 1 3 2 3 2 1 1.89

25 4 1 3 1 3 2 2 3 1 2 2.00

26 4 1 3 1 3 3 2 1 2 3 2.11

27 4 1 3 1 3 2 2 1 2 2 1.89

28 4 1 3 1 1 2 2 3 2 3 2.00

29 2 2 2 1 3 3 1 3 3 3 2.33

30 2 2 2 1 3 3 3 3 3 3 2.56
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Lampiran 23 Hasil Kuesioner Penerimaan Konsumen 
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Lampiran 24 Insight Kansei Word 

 

 

No KATA KANSEI JUMLAH RESPONDEN ALASAN DISELEKSI 

1 Kemasan Dapat Menjaga Kualitas Produk 24  

2 Kemasan Terdapat Fitur Buka Tutup 22  

3 Kemasan Ziplock 7  

4 Kemasan Mudah Digunakan 22  

5 Botol 40  

6 Standing Pouch 22  

7 Kemasan Tertutup Rapat 25  

8 Kemasan Mudah Didaur Ulang (Kertas) 9  

9 Kemasan Simple 22  

10 Kemasan Higienis 22  

11 Ada Fitur Lubang Untuk Takaran Meses 22  

12 Kemasan Plastik 22  

13 Menarik 7  

14 Desain Menginterpretasikan Lembut 8 Masuk Insight 

15 Desain Menginterpretasikan Coklat 40 Masuk Insight 

16 Kemasan Ergonomic 7  

17 Ukuran Kecil 5  

18 Ukuran Sedang 25  

19 Desain Menginterpretasikan Manis 25 Masuk Insight 

20 Desain Menginterpretasikan Cantik 12 Masuk Insight 

21 Desain Colorful 40  

22 Kemasan Praktis 40  

23 Desain Menginterpretasikan Meses 12 Masuk Insight 

24 Kemasan Foodgrade 25  

25 Desain Menginterpretasikan Keceriaan (Fun) 12  

26 Kemasan Inovatif 25  

27 Kemasan Informatif 5  

28 Kemasan Transparan 25  

29 Desain Menginterpretasikan Harum 22 Masuk Insight 

30 Ada Logo Brand 22  

31 Jar 5  

32 Kemasan Mudah Dibawa 22  

33 Desain Menginterpretasikan Susu 40 Masuk Insight 

34 Kemasan Aman 16  

35 Ada Center Seal 8 Sulit Diimplementasikan 

36 Ukuran Besar 22  

37 Kemasan Sekali Pakai 22  

38 Berbentuk Kotak 5  

39 Desain Vintage 55  

40 Desain Menginterpretasikan Lucu 7 Masuk Insight 

41 Kemasan Flexible 24  

42 Ada Ilustrasi Produk 13  

43 Cup 40  

44 Tutup Flip 7  

45 Desain Klasik 6  
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Lampiran 25 Kegiatan Bimbingan Materi 
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Lampiran 26 Kegiatan Bimbingan Teknis 
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