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BAB I  

PENDAHULUAN  

 

1.1 Latar Belakang 

Saat ini, media massa masih memainkan peran yang sangat penting bagi 

kehidupaan masyarakat. Hal tersebut tidak lepas dari peran aktif media massa 

sebagai penyedia informasi atau sumber utama informasi bagi masyarakat.  

Bersamaan dengan berjalannya waktu, media massa mengalami kemajuan 

yang cukup cepat. Perkembangan tersebut ditandai dengan semakin banyaknya 

media masa, baik cetak, elektronik ataupun media massa lainnya. Kebutuhan 

informasi yang lengkap, akurat, cepat, tepat, mudah dan murah membuat media 

harus bersaing dalam menyajikan informasi agar disukai oleh masyarakat dan tidak 

kalah dengan media lainnya. 

Dengan kondisi saat ini, menurut Asep Syamsul M. Romli (2018:30) media 

online menjadi pilihan yang paling efektif dalam memenuhi kebutuhan masyarakat. 

Online media (media online) disebut juga cybermedia (media siber), internet media 

(media internet) dan new media (media baru) dapat diartikan sebagai media yang 

tersaji secara online di website (situs) internet. Secara teknis, media online adalah 

media berbasis telekomunikasi dan multimedia (komputer dan internet). Termasuk 

kategori online adalah portal, website (situs web, termasuk blog dan media sosial, 

seperti facebook dan twitter), radio online, Tv online dan email.  
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Media daring menjadi pilihan efektif saat ini karena semakin banyak 

masyarakat yang menggunakan internet dalam kehidupan sehari-hari mereka, 

baik untuk berkomunikasi, belajar, bekerja, hingga bermain. Dengan semakin 

banyaknya jumlah pengguna internet, tentu saja juga meningkatkan permintaan 

akan berbagai jenis konten yang tersedia di media daring. Media daring juga 

sangat                penting dalam mendukung upaya meraih peringkat yang baik dalam mesin 

pencari (search engine) dengan menerapkan teknik SEO (Search engine 

optimization). Dengan mengoptimalkan konten dan teknik-teknik lain yang 

sesuai, sebuah website atau blog dapat meningkatkan peringkatnya di hasil 

pencarian, sehingga pengguna internet dapat menemukannya lebih mudah 

dengan cara ini. 

Menurut Darmanto (2019:11), SEO merupakan suatu upaya yang dilakukan 

untuk membuat suatu konten dalam website bisa mendapatkan posisi di halaman 

utama pada mesin pencarian baik mulai dari Yahoo, Bing, hingga Google. SEO 

juga memiliki inti pengertian bagaimana cara mengoptimasi suatu halaman situs 

upaya dapat berada di posisi teratas pada mesin pencarian dengan menggunakan 

kata kunci yang ditargetkan. 

Karena persaingan yang semakin ketat di dunia online. Seiring dengan 

meningkatnya pengguna internet, bisnis dan website harus bersaing untuk menarik 

perhatian pengguna dan mendapatkan peringkat yang baik pada mesin pencari. 

Berdasarkan data dari website analisis pro.similarweb.com, terjadi pemeringkatan 

atau kompetisi antar media daring olahraga dalam jumlah angka kunjungan dari 
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pengguna internet yang mengunjungi halaman website media daring olahraga 

tersebut. 

 

 

Gambar 1. 1 Kategori Pemeringkatan Jumlah Angka Kunjungan dari Pengguna Internet 

 

Angka kunjungan pengguna internet, kemudian diperingkatkan dan 

dimasukan ke dalam beberapa kategori pemeringkatan seperti kategori 

pemeringkatan secara global, pemeringkatan secara negara yaitu Indonesia, dan 

pemeringkatan secara kategori indusri yaitu olahraga. Adapun, pemeringkatan 

jumlah secara keseluruhan kujungan atau yang disebut dengan total visits. 

 

 

Gambar 1. 2 Pemeringkatan Jumlah Secara Keseluruhan Kujungan 
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Sportstars.id merupakan media daring olahraga yang didirikan pada tahun 

2021, sejak saat itu sportstars.id sudah menggunakan konten artikel SEO. Tujuan 

dari diterapkannya konten artikel SEO di website sportstars.id untuk menarik para 

pengguna internet baru atau lama, sehingga mengunjungi situs sportstars.id. 

Adapun tujuan lainnya, agar artikel-artikel berita sportstars.id muncul di SERP 

(Search Engine Result Page).  

Berdasarkan jurnal yang berjudul Analisis Penerapan SEO (Search engine 

optimization) pada Website CV. Jaya Sejahtera, karya Gita Hariaji dkk. (2018) 

sebagai berikut, 

“Sebuah situs web memiliki nilai dimata mesin pencari Google, Bing, Yahoo, 

dan lain sebagainnya. Jika semakin baik nilai itu maka akan membuat mudah situs 

tersebut dalam memperoleh pengunjung. Maka dari itu diperlukan proses optimasi 

SEO (Search engine optimization) untuk meningkatkan nilai pada situs tersebut.” 

Oleh karena itu, untuk mencari tahu penerapan unsur search engine optimazation 

pada artikel di salah satu media daring olahraga, maka penulis memutuskan untuk 

menganalisa penerapan unsur search engine optimazation pada artikel di 

sportstars.id.  Sportstars.id merupakan media atau perusahaan di mana penulis 

melakukan Praktik Industri sebagai penulis artikel SEO. Atas dasar tersebut penulis 

tertarik untuk membahas mengenai penerapan unsur search engine optimazation 

pada artikel di sportstars.id dalam Laporan Tugas Akhir dengan judul “Penerapan 

Unsur Search Engine Optimazation pada Artikel di Sportstars.Id Periode 24-

30 Mei 2023’’. 
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1.2 Pembatasan Masalah  

Berdasarkan uraian latar belakang di atas, penulis membatasi permasalahan 

yang akan dibahas tentang penerapan unsur search engine optimazation pada artikel 

di sportstars.id periode 24 Mei 2023  hingga 30 Mei 2023. 

1.3 Rumusan Masalah 

Berdasarkan penjabaran pembatasan masalah di atas, penulis menyajikan 

rumusan masalah yang akan diangkat dalam tugas akhir adalah tentang 

“Bagaimana Penerapan Unsur Search Engine Optimazation pada Artikel di 

Sportstars.Id Periode 24-30 Mei 2023?’’. 

1.4 Tujuan Penulisan 

Adapun tujuan dari penulisan Tugas Akhir ini sebagai berikut: 

1. Untuk mengetahui indentifikasi penerapan unsur search engine optimazation 

pada artikel di sportstars.id. 

2. Untuk menjelaskan unsur search engine optimazation pada artikel di 

sportstars.id. 

1.5 Metode Penulisan 

Pada penulisan Tugas Akhir ini, penulis menggunakan metode kualitatif 

dengan teknik penggalian data berupa wawancara mendalam bersama SEO officer 

sportstars.id, yang dikombinasikan dengan studi dokumen serta observasi. Dalam 

metode ini, penulis melakukan pengumpulan sampel berupa artikel-artikel SEO 

yang telah dimuat di situs sportstars.id. Selanjutnya, penulis menganalisis 

kesesuaian artikel-artikel tersebut dengan teori dari para ahli serta hasil wawancara 

dengan SEO officer sportstars.id. Data tambahan juga dikumpulkan melalui 
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observasi. Tujuan dari analisis ini adalah untuk menilai apakah artikel-artikel SEO 

yang telah dimuat di situs sportstars.id telah mengikuti prosedur yang berlaku 

dalam penerapan konten artikel SEO pada media daring situs sportstars.id. 

1.6 Teknik Pengumpulan Data 

1. Wawancara 

Penulis melakukan teknik wawancara mendalam dengan Rizky Mantofani SEO 

officer sportstars.id, untuk mendapatkan informasi yang valid mengenai proses 

penerapan konten artikel SEO pada media daring sportstars.id.  

2. Observasi 

Penulis mengumpulkan data, mengamati, serta menganalisa konten artikel 

SEO pada situs sportstars.id periode 24 Mei 2023  hingga 30 Mei 2023. Dengan 

demikian diharapkan data yang terkumpul dapat memberikan pemaparan dan 

penjelasan yang lebih akurat. 

3. Studi Pustaka 

Penulis melakukan kegiatan mencari dan mengumpulkan teori-teori yang 

berkaitan dengan SEO dari bahan refrensi seperti dari, 14 (empat belas) buku, 1 

(satu) internet, literatur berupa skripsi atau tugas akhir, 1 (satu) jurnal penelitian, 

dan 2 (dua) tangkapan layar. 

1.7 Sistematika Penulisan  

 Sistematika penulisan yang dipakai dalam penulisan Tugas Akhir ini dibagi 

menjadi 5 (lima) bab, masing-masing bab dibagi menjadi atas subbab. Sistematika 

penulisan dimaksudkan untuk membantu pembaca agar memahami isi Tugas Akhir 

ini.  
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Bab I Pendahuluan, pada bab ini penulis memaparkan latar belakang dalam 

memilih judul dan tema penulisan tugas akhir, yaitu Penerapan Konten Artikel SEO 

pada Media Daring sportstars.id. Selain itu, penulis menjabarkan rumusan masalah, 

pembatasan masalah, tujuan penulisan, metode penulisan, teknik pengumpulan 

data, dan sistematika penulisan. 

Bab II Landasan Teori, dalam bab ini penulis menguraikan teori-teori yang 

digunakan sebagai penunjang serta pendukung untuk memperjelas pembahasan 

judul Tugas Akhir, yaitu “Penerapan Konten Artikel SEO pada Media Daring 

sportstars.id” 

Bab III Metodologi Profil Perusahaan dan proses penerapan artikel SEO. Bab 

ini berisi tentang profil perusahaan mulai dari sejarah, struktur organisasi, visi dan 

misi, logo, hingga bagaimana perusahaan dalam menerapkan konten artikel SEO. 

Bab IV Pembahasan, pada bab ini penulis menjabarkan dan membahas yang 

berkaitan dengan rumusan masalah yaitu mengenai bagaimana penerapan konten 

artikel SEO pada media daring sportstars.id. 

Bab V Penutup, bab ini berisikan kesimpulan dan saran dari keseluruhan 

pembahasan yang telah diuraikan dalam bab-bab sebelumnya. 



 

64 

 

BAB V  

PENUTUP 

5.1   Simpulan 

Berdasarkan dari bab sebelumnya mengenai penjelasan penerapan unsur 

search engine optimazation pada artikel di sportstars.id, penulis menarik 

kesimpulan bahwa SEO adalah optimasi konten artikel supaya muncul di mesin 

pencarian seperti Google, dan sportstars.id menerapkan search engine 

optimazation pada artikel dengan menggunakan keyword timeless dalam konten 

artikel SEO-nya. Keyword timelees dipilih karena keyword tersebut tidak 

terpengaruh oleh perubahan waktu atau tren.  

Sehingga memiliki potensi untuk bertahan lama dan tetap menarik dalam 

jangka waktu yang lebih panjang. Keyword timeless yang dibuat juga harus 

berkaitan dengan tema website sportstars.id yaitu olahraga.  

Adapun, kesimpulan dari 10 sampel analisis terkait penerapan unsur search 

engine optimazation pada artikel di website sportstars.id periode 24 Mei 2023 

hingga 30 Mei 2023 yang telah dianalisis dan dijabarkan di bab IV, penulis 

menyimpulkan sebagai berikut: 

A. Dari 10 artikel di situs sportstars.id sebanyak 2 artikel memenuhi seluruh 

unsur search engine optimazation pada artikel. 

B. Lalu pada 8 artikel hanya menerapkan unsur topik dan kata kunci yang 

dibidik, judul mengandung kata kunci, kata kunci dalam isi artikel, dan 

menggunakan heading. 
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5.2   Saran 

Berdasarkan keseluruhan tugas akhir, analisis, dan kesimpulan di atas, penulis 

memiliki beberapa saran, adapun saran-sarannya sebagai berikut: 

1. Panjang artikel sebaiknya dibuat minimal 500 kata. Menurut Su Rahman 

(2015:82-86) tentang aturan penerapan atau pembuatan unsur SEO pada 

artikel, panjang artikel idealnya sekitar 500 kata, namun jika 

memungkinkan silakan buat lebih dari 500 kata.  

2. Semua kata-kata di artikel dari bahasa asing sebaiknya ditulis dalam huruf 

miring, sesuai berdasarkan PUEBI (Pendoman Umum Ejaan Bahasa 

Indonesia) dan sesuai dengan ketentuan tata bahasa dan aturan penulisan 

yang baku.  
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LAMPIRAN 

Transkrip Wawancara 

 

Sumber: Rizky Mantofani 

Jabatan: SEO Officer 

Waktu:  Jumat, 23 Juni 2023 

 

Keterangan 

IR : Interviewer (Pewawancara) 

IE : Interviewee (Narasumber) 

 

IR/IE  

IR Bagaimana penerapan konten artikel SEO di sportstars.id? 

IE Oke. Aku kenalin dulu dari SEO itu apa ya. SEO itu search engine 

optimization. Kalau dari sumber Google, kita bisa optimasi konten 

sebuah artikel dari sebuah website supaya artikel muncul di search 

engine. Misalnya search keyword di Google, dan artikelnya itu bisa 

muncul di halaman pertama atau page satu. Atau lebih bagus di rank 

1 atau 0 Google. Jadi ketika mencari keyrword tersebut, jawabannya 

sudah diberi highlight dari Google langsung. Untuk penerapan SEO 

di sportstars.id, yang pertama ketika website dibangun kita langsung 

menggunakan SEO. Kita membuat keyword timeless (sepanjang 

masa) dan tidak ada matinya banyak dicari oleh orang. Banyak dicari 

orang pun kita banyak menyesuaikan dengan topik. Topik tetap 

disesuaikan dengan website sportstars.id. Keyword yang dibuat 

berkaitan dengan olahraga. Contohnya seperti keyword timeless yang 

biasa dicari oleh siswa seperti teknik dasar sepakbola, cara berenang, 

lari. Banyak cabang olahraga yang bisa dijadikan artikel timeless di 



 

 

 

 

sportstars.id si SEO-nya. 

IR Jadi keyword-nya itu menggunakan keyword olahraga dan timeless 

itu? 

IE Yes. Keyword yang abadi dan akan dicari oleh banyak orang. Di 

media terdapat dua jenis keyword, timeless dan issues (isu). Keyword 

isu ini seperti ada event, misalnya ada Bulutangkis Indonesia, atau 

Indonesia Open di Jakarta, jadwal Mandalika. Itu kan event yang 

tidak terus menerus ada. Jadi hanya seperti daily news yang bisa 

saling melengkapi untuk direct traffic. Jadi tidak hanya dari SEO, 

namun ada traffic dari berita berita breaking atau news. 

IR Jenis SEO apa yang dipakai di sportstars.id? 

IE Kalau jenisnya itu sebenarnya kita lebih ke main SEO yang benar-

benar SEO wide yang tidak bertentangan dengan pedoman Google. 

Kita kan SEO itu berkaitan dengan Google dan dokumentasi Google. 

Jadi kita sebagai publisher atau penerbit berita, artikel, kita harus 

mengikuti pedoman Google. Jadi tidak boleh curang untuk 

mengambil topik di search engine page tadi. Kan tujuannya untuk 

dilihat orang di halaman pertama. Nah jadi ada orang yang nge-push 

atau menghalalkan semua cara pokoknya. Misalnya ada backlink, 

misalnya sportstars.id mempunyai artikel permainan sepakbola. 

Ternyata PSSI membuat berita mereferensikan website sportstars.id. 

Dilansir dari sportstars.id. Itu namanya backlink. Jadi PPSI narik link 

sportstars.id, itu natural. Nah tapi yang lain itu biasanya masang 

sendiri. Itu salah dan SEO kuno. Padahal setiap tahun dan bulan itu 

Google mempunyai update dokumentasinya. Jadi ada tips tips yang 

biar bisa membuat artikel yang bagus di website Google. Sebenarnya 

backlink tidak dilarang karena itu merupakan komponen dari SEO 

juga. Kalau kita bermain secara natural, benar, tidak apa apa karena 

itu bagus. Berarti website kita dijadikan referensi media lain dan 

terpercaya. Itu namanya backlink natural. Bukan yang memasang 



 

 

 

 

sendiri. Biasanya ada orang saling kasih backlink. Sebenarnya kayak 

gitu tidak boleh tapi masih dilakukan. Tergantung case-nya juga. 

Tapi kalau web baru, biasanya seperti itu. Untuk SEO kita tidak ada 

jenis jenisnya. Kan SEO sebenarnya ada SEO konten, SEO teknikal, 

dan SEO spesialis itu yang paling general. Kita biasanya lebih ke 

kontennya. Deliver konten, membuat konten timeless. Tapi di sisi 

lain ada SEO teknikalnya. Biasa bareng dengan tim IT. 

Membenarkan misalnya aksesnya lemot dan yang bermasalah ada 

teknikalnya ada iklan menganggu atau ikon tidak bisa diklik. Dan itu 

bisa disebut SEO teknikal. Tapi kita di sini adanya SEO officer yang 

bisa memegang semuanya. Entah konten, teknikal, pokoknya seperti 

itu. Tidak ada jenis SEO yang lain. 

IR Adakah kompetitor terberat untuk sportstars.id? 

IE Sebenarnya topik olahraga banyak sekali yang bahas di media portal 

di  Indonesia. Seperti sportstars.id sendiri kita membahas lebih 

spesifik ke olahraga saja. Kalau portal lain, contohnya Kompas kan 

bahasnya general dan banyak yang dibahas. Jadi jika berbicara 

kompetitor, kita tidak berpatokan kepada media lain, namun kita 

berpatokan dengan media yang lebih spesifik juga yang hanya 

membahas olahraga. Kita sering patokannya ke Bola.com punya 

Liputan 6. Punya grup Video. Kalaupun dari segi umur website kita 

kalah, namun kita patokannya Bola.com. Dari segi umur berbeda 

jauh. sportstars.id berdiri tahun 2021 bulan Mei. Sementara 

Bola.com dari 2005. Jadi ada perberdaan umur dan pendapatan 

traffic. Pasti lebih besar Bola.com. Itu kompetitor terberat karena ada 

perbedaan umur. Yang pertama itu dari lamanya website. Semakin 

lama semakin kuat dan terpercaya di Google. Jadi sudah memiliki 

nama dan banyak user yang mencari. Apalagi konten timeless akan 

banyak dicari orang. Kalau kompetitor itu ya semuanya sih. Semua 

sudah dianggap kompetitor. Tapi kita mempunyai patokan sendiri. 



 

 

 

 

Berkompetisi di Google. 

IR Bagaimana cara sportstars.id mencari kata kunci yang terbaik untuk 

konten artikel SEO yang terbaru? 

IE Yang pertama ada tools atau pokoknya tools SEO yang untuk kita 

research keyword. Jadi tools ini yang premium berbayar. Jadi kita 

bisa research based on tools. Kita bisa mencari topik atau keyword 

yang bisa maju di masa sekarang atau di masa depan. Jadi topik 

tersebut ada rinciannya. Ada seacrh volume yang dicari oleh orang. 

Misalnya keyword sepakbola, ada dicari 50 ribu orang dalam satu 

bulan. Kemudian ada terlihat klik berapa kali. Ada short title dan 

long title. Short title seperti manfaat sepakbolah. Long title seperti 

manfaat sepakbola dalam kehidupan sehari-hari adalah. Nah orang 

mencari seperti itu. Terus misalnya ukuran lapangan bulutangkis 

berapa. Nah itu dimunculkan di tools karena dia dicari oleh user. Jadi 

tools itu memberi tahu apa yang dicari oleh orang di Google. Jadi 

patokan ini bisa disesuaikan buat tulis hari ini karena lagi rame. 

Ketika artikel published sudah pasti ada yang klik karena hari itu juga 

user sedang mencari. Kemudian ada Google Trend. Nah ini biasanya 

bisa buat timeless SEO dan bisa untuk teman-teman redaksi juga 

untuk yang bikin berita. Kita bisa mencari hari ini lagi rame apa sih. 

Misalnya ada event olahraga sepeda di Jakarta. Kemudian ada yang 

mencari rutenya, harga tiket, dan lainnya. Nah di hari itu kita bisa 

membuat di hari itu dan pasti ada traffic-nya. Ahrefs. Tulisannya 

seperti ini. Sebenarnya tools-nya ada banyak. Tapi di perusahaan ini 

diberinya tools Ahrefs. Nah ternyata sekarang lagi rame kereta cepat 

Jakarta. Nah kita bisa naikin topik ini. Misalnya harga, spesifikasi, 

dan lainnya. Pokoknya bisa mengembangkan topik ini jadi berbagai 

keyword. Misalnya ini ada Elon Musk. Kita bisa membuat profil 

biodatanya. Atau kekayaannya. Atau fakta menariknya.  

IR Teknik penulisan SEO apa yang digunakan oleh sportstars.id, Kak? 



 

 

 

 

IE Untuk keyword timeless yang bisa kita terapkan di penulisan konten 

biasanya yang paling umum menerapkan di judul artikel. Misalnya 

judulnya kita memberikan keyword cara berenang gaya dada. Dari 

keyword empat kata ini kita harus make sure keyword harus ada di 

judul semuanya. Misalnya ada empat cara, berarti di judul bisa 

ditaruh angka. Misalnya “Empat Cara Renang Gaya Dada”. Dan di 

dalam konten biasanya kita memberikan angle angle. Aku jelaskan 

lebih general dulu ya. Jadi konten itu ada konten pilar dan konten 

klaster. Konten pilar itu konten yang dibahas semuanya secara 

rentak. Klaster itu konten topiknya ada satu topik intinya, nanti ada 

turunan lagi. Misalnya topik inti mengenai sepakbola, klasternya 

turunan dari sepakbola ada teknik dasar dan manfaatnya. Jadi konten 

pilar merupakan konten yang dibahas secara dalam dan lengkap. 

Misalnya topik bulutangkis, nanti di konten pilar tersebut terdapat 

pengertian, teknik dasar, manfaat, tujuannya, dibahas secara lengkap. 

Ketika konten pilar sudah dipublikasi, kita bisa memberikan konten 

klaster. Seperti konten turunan. Misalnya hanya dibahas di satu 

artikel teknik dasarnya saja atau manfaatnya saja. Untuk 

penulisannya pun terdapat perbedaan. Penulisan konten pilar 

biasanya kita tidak menulis angle sih, hanya ditulis secara dalam, 

lengkap, dan tidak mengarang. Kita menggunakan dari buku 

olahraga, dari e-book, atau dari jurnal. Jadi terdapat pedoman. Karena 

Google lebih senang ketika kita punya sumber dan jadi terpercaya. 

Jadi tidak mengarang. Jadi better menggunakan pedoman. Untuk 

keyword di dalam konten itu sebenarnya tidak penting ada di kalimat 

pertama, terus di kalimat akhir. Sebenarnya kita nulis timeless, 

patokannya kita menuliskan untuk manusia. Google hanya menjadi 

wadah. Jadi kita fokus kepada manusia si pembaca. Kita menulis 

secara natural. Bukan seolah olah ngejar yang tadi memancing 

traffic. Pokoknya kita menulis dengan pedoman yang ada dan 

terpercaya. Nah dengan itu pasti akan diberikan ranking di search 



 

 

 

 

engine result page. Jadi untuk konten konten SEO ini untuk 

penulisannya tidak terlalu susah. Pokoknya kalau sudah terbiasa 

menulis berita jurnalistik pasti akan nyambung dengan penulisan 

SEO. Pokoknya kita yang utama itu keyword di judul. Itu harus ada. 

Search intens user akan terbaca di Google. Keyword panjang tidak 

apa apa yang penting nyambung karena Google akan mengerti apa 

yang dicari pengguna. Nah biasanya untuk yang baru menulis, akan 

menjelaskan seperti “Bapak bapak dan ibu ibu, di zaman seperti ini 

sudah sangat menyenangi sepak bola.” nah itu gak perlu. Langsung 

aja menjelaskan permainan sepak bola itu apa, manfaatnya apa, 

tujuannya apa.  Jadi yang kita jelaskan di dalam berita itu tidak 

bertele-tele. Jadi yang pertama poinnya untuk penulisan konten itu 

ada keyword di judul, isi berita tidak bertele-tele langsung 

menjelaskan maksud dari topik yang diberikan. Konten yang disusun 

secara berstruktur. Untuk judul bisa diberikan tambahan yang dapat 

menarik pengguna. Untuk isi konten disesuaikan dengan judul. Jika 

ingin tahu keyword apa yang biasa dicari oleh pengguna, keyword 

bisa divalidasi di Google In Cognito (Google Penyamaran). Misalnya 

kita cari, nanti akan muncul apa saja pertanyaan yang dicari oleh 

user. Jadi kita menyusun konten disesuaikan dengan validasi di 

search engine. Intinya konten yang bagus itu yang dibuat secara 

dalam. Di kalimat pertama bisa dijelaskan “Teknik dasar sepakbola 

ada 10 macam, di antaranya bla bla bla” baru nanti di kalimat di 

heading dua sub topik bisa dijelaskan tekniknya. Pokonya di kalimat 

pertama gak usah basa basi, langsung saja. Di heading langsung 

jelaskan secara dalam untuk konten pilar dan mempunyai pedoman. 

Untuk konten klaster bisa dijelaskan sesuai maksud kontennya tadi. 

Untuk kalimat penutup bisa diberikan kalimat penutup atau tidak pun 

tidak apa apa. Dan yang terakhir ada tagging. Hastag itu merupakan 

isi dari keseluruhan keyword. Tagging kumpulan dari keyword artikel 

yang disusun. Konten pilar tidak ada batasan jumlah kata karena itu 



 

 

 

 

merupakan konten yang secara dalem. Tapi untuk konten turunan, dia 

tidak ada juga. Pokoknya kalau konten yang dibahas sedikit, ya sudah 

gak apa apa sedikit. Jadi gak bertele-tele tapi tidak penting. Bukan 

berarti konten sedikit itu jelek. Karena topiknya memang 

kemungkinan yang dibahas ada sedikit. Misalnya seperti manfaat 

lari. Kan hanya sedikit, misalnya hanya lima.  
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