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ABSTRAK 

Dalam menjalankan usaha di bidang makanan, pelaku usaha tidak hanya 

bersaing dalam segi kualitas dan mutu, perlu juga kinerja yang lebih baik dan efektif 

dalam mengkomunikasikan nilai produk kepada sasaran yang akan dipilih. Yellow 

Aja merupakan usaha snackbox jajanan pasar, roti dan pastry yang tidak memiliki 

toko fisik, promosi dan pemesanan hanya melewati Whatsapp dan Instagram. Logo 

yang dimiliki Yellow Aja saat ini masih berupa stiker bertuliskan nama brand. 

Secara visual masih belum bisa menggambarkan image brand. Masih ada 

konsumen belum mengetahui nama Yellow Aja meskipun sudah melakukan 

pembelian. Oleh karena itu, Yellow Aja memerlukan sebuah identitas visual baru 

yang sesuai dengan image Yellow Aja untuk meningkatkan kesadaran masyarakat 

pada Yellow Aja. Metode penelitian yang digunakan adalah mixed menthods 

melalui wawancara, observasi, studi literatur dan kuesioner. Eksplorasi ide 

menggunakan mindmapping dan moodboard dilanjutkan ke tahapan visualisasi dan 

penerapan. Hasil dari perancangan ini adalah identitas visual Yellow Aja sebagai 

snackbox Jajanan Pasar dan roti homemade. Diharapkan perancangan ini dapat 

meningkatkan brand awareness dan meningkatkan daya tarik konsumen untuk 

membeli Yellow Aja 

Kata Kunci : brand awareness, identitas visual, yellow aja,  
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ABSTRACT 

In running a business in the food sector, business actors not only compete 

in terms of quality, it is also necessary to perform better and effectively in 

communicating the value of products to the target to be chosen. Yellow Aja is  a 

snackbox  business for traditional snacks, bread  and pastry that does not have a 

physical store, promotions and orders only through Whatsapp and Instagram. 

Yellow Aja has developed a lot and has potential in terms of product and timeliness. 

But the logo owned by yellow Aja is still in the form of a sticker bearing the brand 

name. Visually, it still cannot describe  the brand image. There are still consumers 

who do not know the name Yellow Aja even though they have made a purchase. 

Therefore, Yellow Aja needs a new visual identity that matches  the image of Yellow  

Aja to increase public awareness of Yellow Aja. The research method used is 

descriptive qualitative through interviews, observations, literature studies and 

questionnaires. Exploration of ideas using mindmapping   and moodboard is 

continued to the stage of vciualization and application. The result of this design is 

the visual identity of Yellow Aja as a snackbox for Market Snacks and homemade 

bread. It is hoped that this design can increase Yellow's brand awareness. 

Keywords: brand awareness, visual identity, Yellow Aja,  
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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

UMKM atau usaha Mikro Kecil dan Menengah di Indonesia ialah salah satu 

unit utama yang menggerakkan perekonomian. Berdasarkan data yang didapat dari 

Kementerian Koperasi dan Usaha Kecil dan Menengah (Kemenkop UMKM) tahun 

2023, di Indonesia UMKM berkembang dengan baik hingga mencapai 8,71 juta 

unit sepanjang tahun 2022. Dengan provinsi yang menduduki urutan pertama 

adalah Jawa Barat dengan jumlah yang mencapai 1,49 juta unit (Hatia Putri, 2023). 

Dari data tersebut menunjukkan perkembangan pesat UMKM, adanya sebuah 

perkembangan tentu saja menyebabkan produk-produk bersaing makin ketat.  

Industri kuliner menjadi salah satu sektor yang berpengaruh dan memiliki 

kontribusi besar dalam perkembangan UMKM. Alasan mengapa UMKM dianggap 

berperan besar adalah karena menghasilkan tenaga kerja produktif lebih baik, 

keunggulannya dalam hal fleksibilitas dan peningkatan investasi melebihi usaha 

besar. Gaya hidup masyarakat juga ikut mendukung perkembangan tersebut 

menjadikan kuliner berkembang bukan hanya untuk memenuhi kebutuhan biologis 

tetapi juga menjadi aktivitas dari gaya hidup (Abdurohim BS.). 

Salah satu jenis kuliner yang dijual adalah jajanan tradisional, menurut Guru 

Besar Fakultas Teknologi Pertanian Universitas Gajah Mada, Gardjito, jajanan 

pengolahan jajanan tradisional dikuasai Masyarakat karena pembuatannya 

dilakukan turun-temurun. Jajanan tradisional sederhana karena bahan yang 

digunakan Sebagian besar menggunakan tepung ketan, tepung beras, ketan, dan 

ketela pohon. Cara pembuatannya juga terbatas hanya dengan direbus, dipanggang, 

digoreng dan dikukus. Pada umumnya, Sebagian masyarakat membutuhkan jajanan 

tradisional untuk dikonsumsi sebagai camilan, dan digunakan sebagai kudapan 

dalam acara khusus atau acara adat (Diah Andriani et al., 2021). 

Salah satu UMKM yang menyediakan jajanan tradisional adalah Yellow Aja. 

Berlokasi di Pasar Rebo, Kota Jakarta Timur, produk utama yang dijual merupakan 
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jajanan pasar seperti kue putu ayu, arem-arem, risol, dadar gulung, dan gemblong. 

Sementara itu, produk sampingan yang juga tersedia adalah aneka roti dan pastry. 

Semua Snack yang tersedia merupakan produk homemade. 

Yellow Aja tidak memiliki toko fisik dan berfokus pada penjualan secara daring 

melalui media sosial Whatsapp dan Instagram, dengan menggunakan sistem pre-

order, hingga kini Yellow Aja bisa membuat pesanan dan mengirim ke daerah 

Jabodetabek dan sekitarnya. Untuk mengenalkan dan memperluas Yellow Aja 

secara langsung, pemilik juga membuka stand di acara yang sesekali diadakan oleh 

sekolah anaknya.  

Meskipun saat ini sudah memiliki logo, logo yang dipakai masih berupa stiker 

bertulisan nama brand yang belum memiliki makna dan secara visual masih belum 

bisa menggambarkan image Yellow Aja. Disampaikan juga oleh pemilik Yellow 

Aja bahwa masih ada konsumen belum mengetahui nama Yellow Aja meskipun 

sudah melakukan pembelian, maka bisa dikatakan bahwa brand awareness 

terhadap Yellow Aja masih kurang. 

Dalam menjalankan usaha di bidang makanan, pelaku usaha tidak hanya 

bersaing dalam segi kualitas dan mutu, perlu juga kinerja yang lebih baik dan efektif 

dalam mengkomunikasikan nilai produk kepada sasaran yang akan dipilih. Kualitas 

produk sudah menjadi sebuah standar yang bisa ditiru oleh siapa pun termasuk 

pesaing, sementara atribut yang sulit ditiru adalah merek yang kuat yang 

memberikan keyakinan, jaminan dan harapan konsumen dalam membeli produk 

(Mulyadi, 2015).  

Identitas   visual   dan   media   promosi   yang menarik  tentunya  dibutuhkan  

agar  dapat bersaing   dan   meningkatkan   jumlah   pembelian jajanan.   Hal yang 

pertama kali dibuat dalam identitas visual adalah logo yang dapat mewakili usaha, 

melalui logo, sebuah usaha bisa dikenali dengan mudah. Logo ialah bagian dari 

identitas visual, logo memiliki pesan yang disampaikan melalui elemen-elemen 

visual seperti garis, warna, bidang, gambar, ilustrasi, dan huruf yang membentuk 
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logo yang memiliki makna. Logo dan penggunaan elemen yang konsisten dapat 

membuat brand diingat di khalayak. (Rustan, 2021a). 

Oleh karena itu,untuk menambah brand awareness, Yellow Aja memerlukan 

sebuah identitas visual baru yang lebih konsisten dan sesuai dengan Yellow Aja. 

Dengan perancangan identitas visual yang menarik diharapkan bisa lebih 

memperkenalkan dan meningkatkan daya tarik konsumen untuk membeli Yellow 

Aja.   Perancangan identitas visual berupa logo dan brand guideline yang didukung 

oleh media kreatif berupa label, kartu nama, standing banner, hampers card, tas 

dan media promosi yang bisa merepresentasikan image Yellow Aja. Berdasarkan 

penjabaran uraian tersebut, topik utama pembahasan yang dipilih untuk tugas akhir 

ini adalah “Perancangan Ulang Identitas Visual Yellow Aja” 

 

1.2 Rumusan Masalah 

Berdasarkan penjabaran pada latar belakang, bisa dirumuskan masalah yaitu 

“Bagaimana merancang ulang identitas visual Yellow Aja?” 

 

1.3 Ruang Lingkup Penelitian 

Beberapa batasan masalah dan pembahasan utama yang terdapat dalam tugas 

akhir ini yaitu sebagai berikut : 

1. Perancangan identitas visual untuk brand Yellow Aja yang sesuai dengan 

image dan citra produk. 

2. Teori dan elemen-elemen yang digunakan dalam perancangan identitas 

visual Yellow Aja. 

3. Pengaplikasian hasil desain dari perancangan identitas visual Yellow Aja 

pada beberapa media seperti stiker, kemasan, kartu nama, standing banner, 

dan gift card. 

4. Mengaplikasikan hasil desain pada sosial media Instagram. 
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1.4  Tujuan dan Manfaat 

1.4.1 Tujuan 

Beberapa tujuan penulisan tugas akhir ini adalah sebagai berikut : 

1. Menjelaskan proses perancangan identitas visual Yellow Aja 

dimulai dari konsep awal hingga final artwork. 

2. Memaparkan penerapan teori dan elemen-elemen desain grafis 

dalam perancangan identitas visual Yellow Aja. 

3. Menjelaskan penerapan hasil desain identitas visual pada berbagai 

media. 

1.4.2 Manfaat 

1. Manfaat bagi Institusi 

Sebagai referensi untuk penelitian dan perancangan desain 

identitas visual ke depannya. 

2. Manfaat bagi klien 

Manfaat yang diberikan untuk klien berupa identitas visual yang 

bisa memberikan image baru bagi brand Yellow Aja.  

1.5 Sistematika Penulisan 

Penyusunan tugas akhir in dilakukan secara sistematis agar penyajian materi 

terstruktur dengan baik, tugas akhir ini dibagi menjadi lima bab, Adapun 

susunannya sebagai berikut : 

BAB I    PENDAHULUAN 

Bab ini berisi penjelasan mengenai latar belakang masalah yang 

diangkat dalam penelitian. Selain itu bab ini juga berisi penjelasan 

tentang rumusan masalah, ruang lingkup, tujuan dan manfaat, dan 

sistematika penulisan. 

BAB II   LANDASAN PERANCANGAN 
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Bab ini berisi teori-teori yang digunakan dalam merancang 

identitas visual Yellow Aja. Teori diambil dari beberapa buku dan 

artikel jurnal yang berhubungan dengan pembahasan penelitian 

yang akan dibuat. Teori yang digunakan ditulis secara sistematis. 

BAB III   METODE PERANCANGAN 

Bab ini berisi penjelasan tentang Langkah-langkah dan metode 

yang digunakan dalam mengumpulkan data untuk merancang 

identitas visual Yellow Aja. Terdapat pula data tentang brand 

Yellow Aja untuk menyusun arahan kreatif yang digunakan 

sebagai acuan perancangan identitas visual.   

BAB IV   HASIL PEMBAHASAN DESAIN 

Bab ini berisi tentang penjelasan hasil dan pembahasan desain yang 

dibuat mulai dari konsep, proses, hingga akhir dan media 

pendukung yang digunakan dalam perancangan identitas visual.  

BAB V    PENUTUP 

Bab ini berisi kesimpulan dan saran dari perancangan identitas 

visual Yellow Aja. 
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BAB V PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Sesuai dengan tujuan yang ingin dicapai, proses perancangan ulang identitas visual 

Yellow Aja, bisa didapatkan kesimpulan : 

1. Proses perancangan ulang identitas visual Yellow Aja memiliki tujuan 

membuat identitas baru untuk Yellow Aja terutama logo. Identitas visual yang 

diinginkan sesuai dengan Yellow Aja sebagai brand yang menjual snackbox 

aneka jajanan pasar, roti dan pastry homemade dan segar. Proses perancangan 

dimulai dengan mengumpulkan data untuk untuk kemudian dikembangkan 

menjadi creative brief. proses desain mulai dari membuat mindmap dan 

moodmoard, sketsa halus dan sketsa kasar hingga digitalisasi. Hasil akhir logo 

terpilih yang digunakan adalah logo pictogram dan juga logotype yang 

memiliki tone friendly menggunakan warna kuning dan memakai font sans-

serif semi dekoratif untuk menambah sulur yang lebih bebas. Warna utama 

yang digunakan adalah kuning dan oranye. 

2. Teori-teori yang digunakan sebagai acuan dalam merancang ulang identitas 

visual Yellow aja adalah teori-teori desain grafis mulai dari teori mengenai 

brand dan branding, teori graphic standard manual yang di kerucutkan 

kembali menjadi teori mengenai logo, warna, tipografi, dan elemen grafis.  

3. Media- media yang digunakan untuk mengaplikasikan hasil perancangan untuk 

membuat hal-hal yang dapat membantu berjalannya brand di antaranya label 

kemasan, stationary, kartu ucapan, dan banner. 

5.2 Saran 

Saran-saran yang bisa disampaikan mengenai perancangan ulang identitas visual 

Yellow Aja ialah sebagai berikut : 

1. Mindmapping memiliki peran penting dalam sebuah perancangan karena 

menghasilkan kata kunci visual untuk pembuatan moodboard. Sehingga 

referensi gambar pada moodboard juga beragam. Dengan begitu, proses 



 

 

 

eksplorasi akan semakin luas, desain yang dihasilkan juga akan semakin 

beragam namun masih beracuan pada konsep awal. 

2. Observasi bisa dilakukan dengan cara turun ke tempat dan melihat aktivitas 

yang dilakukan sehari-hari dari pembuatan kue, promosi dan proses 

pengiriman. Tapi observasi juga bisa dilakukan secara online dengan 

memerhatikan data-data yang ada di setiap media sosial. 

3. Data dari creative brief seperti key message dan tone and manner bisa 

diaplikasikan pada media turunan mulai dari elemen visual ataupun dari segi 

pemilihan copywriting untuk media promosi, 
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LAMPIRAN 

Lampiran  1 : Lembar Bimbingan Tugas Akhir Pembimbing Materi 

 



 

 

 

Lampiran  2 : Lembar Bimbingan Tugas Akhir Pembimbing Teknis 

 

 

 

 

 



 

 

 

TRANSKRIP WAWANCARA 

Penanya : Irania Aurelly (I) 

Narasumber : Aprilia Akhun (A) 

 

I : Bisa diceritakan ga asal dibentuknya Yellow Aja? Kenapa Milih produknya kue? 

A : Ya, jadi awalnya saya bukan jual kue, awalnya saya jualan perabotan rumah tangga, 

tapi saya ganti ke kue kuean, 

I : Aku udah liat Instagramnya cici kan jual kue jajanan pasar gitu, ya? Kenapa milih 

kue jajanan pasar, ci? 

A : Kenapa milih kue karena saya suka bikin kue, ini beneran ya saya lebih tertarik sama 

bidang ini, kan kalau kita buka usaha sesuatu, pastinya kalua kita suka maka dikerjainnya 

juga dengan senang hati. 

I : Boleh diceritain soal perjalanan dari awal sampe sekarang? Dari tahun berapa 

udah berjualan kue? 

A : Jadi awalnya kan saya jual perabotan ya, perabotan rumah tangga itu sekitar 7 tahun 

lalu, terus saya kan ganti jadi jual kue, itu tuh kalo gak salah dari tahun 2017, tapi usaha 

kue saya ini gak ada toko offlinenya, saya focus jualannya lewat whatssap lewat status WA. 

I : Oh gak ada toko offlinenya, jadi jualnya dari status WA.. sistemnya gimana ci? 

A : Nah, saya kan upload status WA yah missal hari ini saya open order untuk jajanan 

pasar, nah order yang masuk itu saya catat. Baru dibuatnya besokan harinya buat di kirim 

kan.. Jadi kue-kue yang saya buat tuh baru matang gitu. 

Jadi setiap hari, kalo dari pagi saya sibuk, makanya baru bisa malem ‘kan nelfonnya, kalo 

pagi siang saya urusin kue-kue urusin pesanan.. Kalau ada yang pesan kue nih, saya catat 

saya kumpulin, saya susun nih pas sorenya.. Jadi itu pesanan buat besok. 

I : Kalau pesannya dari jauh hari bisa ci? 

A : Ya bisa 

I : Oh begitu ya ci, terus selain jajanan pasar, ada kue apa lagi? 

A : Ada roti, saya juga buka pre order croissant kadang. 

I : Selain jual dari whatsapp, pernah ikut semacam bazzar gak ci? 

Lampiran  3 : Transkrip Wawancara 



 

 

 

A : Bazzar ya.. kalo bazzar yang diluar-luar belom pernah, tapi kalau jualan di acara 

sekolah, kan rumah saya dekat sekolah ya.. kalau ada acara saya suka buka stand disitu. 

I : Lalu untuk pembeli sendiri biasanya cici dapat pesanan untuk apa aja? 

A : Pesanan ya.. Sebagian besar itu ada yang beli kue banyak nih.. untuk dijual lagi, ada 

yang jual lagi di kantin sekolah, tapi dia belinya di sini..  

I : Selain itu? Kalau buat acara-acara? 

A : Iya kalau buat acara juga, buat arisan, terus kalau ada acara di gereja juga.. 

I : untuk pembeli sendiri dari mana saja? Paling jauh dari mana? 

A : pembeli paling jauh itu saya pernah dapat pesanan dari Tangerang. Saya juga nerima 

pesannya gak jauh sampai luar jawa barat banget ya.. 

I : Selama jalanin usaha ini, pernah ada kendala? 

A : Kendala apa ya.. saya sih jalaninya senang aja.. kalau kendala paling datangnya dari 

manajemen waktu… pagi siang saya urusin jualan, terus sore saya catat kumpul semua 

pesanan itu kira-kira jam 4.. biasanya selesai banget semua itu malem, saya usahain buat 

selesai biar bisa main sama anak-anak saya.  

I : Nah, kan nama usahanya cici itu Yellow Aja ya.. itu artinya apay a ci? Kenapa 

pake nama Yellow Aja? 

A : kalo soal nama awalnya, di lingkungan sin ikan udah biasa ya namain usaha tu rata-rata 

pakai nama anak gitu kan... saya mau ngasih nama anak saya juga ga bisa, soalnya anak 

saya 4.. nanti gak adil dong.. makanya pake nama Yellow Aja.. kenapa Yellow Aja karena 

yellow itu kan kuning ya, kuning itu kan silau ya, menarik, cerah. 

I : saya kan mau buatkan logo ya.. dari cici ada lagi ga yang dibutuhin buat didesain? 

A : kalau boleh saya mau tolong buatkan banner ya.. sama tolong buatkan desain kartu 

ucapan, saya kan juga biasanya jual hampers ya buat hari raya juga… kartunya masa saya 

beli, saya mau yang ada logo saya nya… 

  



 

 

 

Lampiran  4 : Kuesioner Google Form 

 

 

 



 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

  



 

 

 

Lampiran  5 : Cek Plagiasi 

 

  



 

 

 

Lampiran  6 : Riwayat Hidup 

 

 


