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ABSTRAK 

 

Sejak pandemi masyarakat cenderung menggunakan sosial media mereka untuk 

mengakses berbagai macam informasi dan melakukan berbagai macam kegiatan 

Banyak masyarakat yang mulai membuka bisnis sebagai bentuk usaha mereka 

dalam memperbaiki ekonomi semasa pandemi, Salah satu bisnis UMKM yang 

bergerak di sektor industri pangan lokal adalah Domoe Bread and Coffee. Domoe 

menjual berbagai macam produk roti dan kue basah yang di produksi sendiri. 

Dengan persaingan pasar yang ketat, serta perubahan merek dan identitas baru bagi 

Domoe Bread and Coffee menjadi alasan kuat tujuan membuat desain media 

promosi yang terbaru untuk memperkenalkan merek kepada masyarakat. Penelitian 

ini dilakukan dengan metode kualitatif melalui riset studi literatur, wawancara, dan 

observasi. Konsep desain yang diterapkan pada desain media promosi adalah 

hangat, original, dan fun. Oleh karena itu desain dibuat dengan perpaduan gaya 

illustrasi dan doodle serta penggunaan warna dominasi oranye, cream dan coklat 

untuk menciptakan kesan hangat dan menyenangkan. Desain dicetak menggunakan 

kertas artpaper ukuran A4 trifold 100gsm. Terdapat media promosi pendukung 

berupa x-Banner, flyer, dan tampilan feeds Instagram.  

 

Kata kunci : Media Promosi, Roti, Brosur, fun, hangat. 

 

  



 

 

v 

 

ABSTRACT 

 

Since the pandemic, people tend to use their social media to access various kinds 

of information and carry out various activities Many people have started to open 

businesses as a form of their business in improving the economy during the 

pandemic, One of the businesses engaged in the local food industry sector is Domoe 

Bread and Coffee. Domoe sells a wide range of bread products and wet cakes that 

are produced in-house. With fierce market competition, as well as brand changes 

and new identities for Domoe Bread and Coffee are strong reasons for the purpose 

of creating the latest promotional media designs to introduce the brand to the 

public. This research was conducted by qualitative methods through literature study 

research, interviews, and observations. The design concept applied to promotional 

media design is warm, original, and fun. Therefore, the design is made with a 

combination of illustration and doodle styles and the use of orange, cream and 

brown domination colors to create a warm and pleasant impression. The design is 

printed using 100gsm trifold A4 size artpaper. There are supporting promotional 

media in the form of x-Banners, flyers, and Instagram feed displays.  

 

Keywords: Media Promotion, Bread, Brochure, fun, warm.  
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1  Latar Belakang 

Desain menjadi hal yang melekat ditengah tengah masyarakat. Sejak pandemi 

masyarakat cenderung menggunakan sosial media mereka untuk mengakses 

berbagai macam informasi dan melakukan berbagai macam kegiatan baik bekerja 

maupun mencari hiburan, berbagai macam desain yang tersebar di internet 

membuka mata masyarakat tentang nilai desain dan perannya di dalam berbagai 

aspek baik dari tren dan gaya, serta yang paling sering dijumpai dalam bisnis dan 

marketing. Desain digunakan untuk menyampaikan pesan dan mempromosikan 

suatu produk atau brand agar terlihat menarik perhatian konsumen dan 

meningkatkan angka penjualan. 

Banyak masyarakat yang mulai membuka bisnis sebagai bentuk usaha mereka 

dalam memperbaiki ekonomi semasa pandemi, baik usaha dalam bidang fashion, 

makanan, bahkan jasa. Para UMKM ini berusaha untuk memasarkan produknya 

melalui berbagai media baik internet ataupun memasarkannya kepada masyarakat 

sekitar. Usaha makanan menjadi salah satu bisnis yang menjanjikan dan banyak 

digeluti para pelaku bisnis UMKM. karena manusia hidup membutuhkan makanan 

dan makanan merupakan bagian dari kebutuhan pokok sehari hari. Namun dengan 

adanya banyak bisnis yang sama maka timbul persaingan, sehingga sebuah merek 

harus mampu beradaptasi dan bersaing diantara ketatnya persaingan pasar. 

Salah satu bisnis UMKM yang bergerak di sektor industri pangan lokal adalah 

Domoe Bakery yang berlokasi di Jalan Kenanga 2, Kalisari, Pasar Rebo, Kota 

Jakarta Timur. Toko Domoe Bakery berdiri sejak 2018 yang awalnya berlokasi di 

Cilodong, Depok, Jawa Barat dengan nama Toko Edelweiss yang kemudian 

berganti nama menjadi Domoe Bakery pada tahun 2023. Domoe Bakery menjual 

berbagai macam produk roti dan kue kampung yang di produksi sendiri. Berawal 

dari tuntutan kebutuhan dan menunjang ekonomi keluarga, Bu Ana bersama 

suaminya mendirikan Domoe Bakery bersama-sama. Domoe Bakery 
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berorientasi menciptakan produk olahan yang sehat dan non-pengawet, serta 

berkualitas karena Domoe Bakery selalu menyajikan produknya dalam keadaaan 

baru serta dijual dengan harga yang terjangkau bagi masyarakat. 

Dengan persaingan pasar yang ketat, serta perubahan merek dan identitas baru 

bagi Domoe Bakery menjadi alasan kuat Domoe Bakery untuk membuat desain 

media promosi yang terbaru untuk memperkenalkan merek kepada masyarakat. 

Saat ini Domoe Bakery menjual produknya melalui toko offline, Go-Jek, dan 

platform sosial media Instagram. Domoe Bakery membutuhkan desain media 

promosi berupa Stand Banner, brosur, serta desain untuk feeds Instagram 

dikarenakan Domoe Bakery ingin memulai untuk fokus menjalankan instagramnya 

sebagai salah satu media promosi untuk menjangkau konsumen. Oleh karena itu, 

projek ini berjudul “Perancangan Desain Media Promosi Toko Domoe Bakery’’. 

 

1.2  Rumusan Masalah 

Berdasarkan uraian pada latar belakang, didapatkan rumusan masalah sebagai 

berikut : Bagaimana perancangan desain media promosi toko Domoe Bakery 

dengan menyampaikan kesan hangat dan berkualitas? 

 

1.3  Ruang Lingkup Pembahasan 

Dalam penyusunan Tugas Akhir ini terdapat beberapa batasan dalam 

pembahasan masalah yaitu sebagai berikut : 

a. Proses perancangan desain media promosi toko Domoe Bakery. 

b. Penerapan teori desain pada perancangan desain media promosi toko 

Domoe Bakery. 

c. Pengaplikasian hasil perancangan desain media promosi toko Domoe 

Bakery ke dalam media banner, brosur, dan digital poster. 

 

1.4  Tujuan dan Manfaat 

Adapun tujuan dari penulisan Tugas Akhir ini adalah sebagai berikut : 

a. Menjelaskan proses perancangan desain media promosi toko Domoe Bread 

and Coffee. 
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b. Menerapkan teori-teori ilmiah pada perancangan desain media promosi toko 

Domoe Bread and Coffee. 

c. Mengaplikasikan hasil dari perancangan desain media promosi toko Domoe 

Bread and Coffee. 

Manfaat dari penulisan Tugas Akhir ini diantaranya : 

a. Memenuhi kebutuhan toko Domoe Bakery untuk menyajikan desain media 

promosi yang menarik dan tepat agar mampu bersaing dengan 

kompetitornya serta meningkatkan kesadaran merek di masyarakat sekitar. 

b. Membantu para akademisi dalam mendapatkan referensi tentang 

perancangan desain media promosi pada suatu entitas. 

 

1.5 Sistematika Penulisan 

Tugas akhir ini disusun ke dalam 5 BAB secara sistematis dan berurutan 

sehingga materi dapat disampaikan secara struktural dan mudah dipahami. Adapun 

susunan penulisannya adalah sebagai berikut :  

 

BAB I  PENDAHULUAN 

 Bab ini menjelaskan tentang latar belakang masalah yang tengah 

dihadapi Domoe Bakery sehingga dibutuhkan solusi sebuah 

perancangan desain media promosi. Selain itu didalam bab ini juga 

akan dijelaskan mengenai rumusan masalah, ruang lingkup 

pembahasan dalam penyajian materi, tujuan dan manfaat penelitian 

yang dilakukan serta sistematika penulisan dalam penyusunan tugas 

akhir. 

BAB II LANDASAN TEORI 

Bab ini berisikan tentang kajian teoritis yang digunakan sebagai 

landasan dalam perancangan desain media promosi toko Domoe 

Bakery. Teori yang digunakan akan disajikan secara sistematis serta 

diperoleh dari sumber yang jelas berupa artikel dan jurnal serta buku 

literatur. 

BAB III METODE PERANCANGAN 
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Bab ini berisi tentang penjelasan metode yang akan digunakan dalam 

proses pengumpulan data guna merancang desain media promosi 

untuk toko Domoe Bakery serta penyajian data dan fakta mengenai 

Domoe Bakery yang akan disusun menjadi arahan kreatif yang 

menjadi pedoman dalam pengerjaan proses desain. 

BAB VI  HASIL DAN PEMBAHASAN DESAIN 

Pada bab ini memaparkan hasil dari pembahasan karya desain yang 

telah dibuat yaitu perancangan desain media promosi toko Domoe 

Bakery, dimulai dari perumusan konsep visual, proses desain berupa 

tahapan visualisasi alternatif desain dan desain terpilih, penerapan 

desain terpilih pada media pendukung, serta pertimbangan produksi 

media yang dibuat. 

BAB V PENUTUP 

Bab penutup terdiri dari simpulan dan saran, Simpulan berisi 

pernyataan singkat, jelas serta sistematis dari keseluruhan hasil 

analisis dan pembahasan dan saran berkaitan dengan pemecahan 

masalah yang menjadi obyek penelitian atau kemungkinan 

penelitian lanjutan serta ditulis berdasarkan simpulan yang dicapai. 
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BAB V  

PENUTUP 

 

5.1 Simpulan 

Berdasarkan proses perancangan media promosi brosur sebagai upaya 

pengenalan toko Domoe Bread and Coffee yang telah dilakukan, dapat ditarik 

kesimpulan berupa : 

1. Proses perancangan desain media promosi sebagai upaya pengenalan 

toko Domoe Bread and Coffee diawali dari proses identifikasi masalah 

yang dialami klien sehingga dapat ditarik benang merah permasalahan. 

Setelah itu dilakukan tahap pengumpulan data dengan melakukan riset, 

observasi, dan wawancara, hingga studi literatur. Setelah data riset 

terkumpul selanjutnya tahap analisis SWOT untuk mendapatkan arahan 

kreatif dan susunan Brief.  

Arahan kreatif akan menghasilkan mindmapping dan moodboard yang 

berisikan ide dan gagasan konsep yang akan diusung pada desain. 

Mindmapping serta moodboard akan menghasilkan key visual yang akan 

menjadi acuan desain, selanjutnya masuk ke tahap proses desain dengan 

membuat sketsa kasar dengan beberapa alternatif desain. Setelah itu 

dibuatkan desain komperhensif dari sketsa alternatif terpilih. Dari desain 

komperhensif yang telah dibuat, selanjutnya pemilihan desain sebagai 

desain akhir yang akan digunakan untuk media promosi utama.  

2. Metode penelitian yang digunakan dalam proes perancangan adalah 

kualitatif deskriptif dengan melakukan observasi, wawancara, dan studi 

literatur. Penelitian dilakukan hingga mendapatkan data yang dibutuhkan 

untuk merancang media promosi brosur. Metode analisis data 

menggunakan analisis SWOT (Stregth, Weakness, Opportunity, Threats) 

demi merancang konsep visualisasi brosur Toko Domoe Bread and 

Coffee. Analisis data akan menghasilkan arahan kreatif untuk merancang 

desain media promosi brosur. Kemudian untuk metode perancangan 
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menggunakan teori Design Thinking yang terdiri dari Emphatize, Define, 

Ideate, dan Prototype.  

3. Dalam desain brosur sebagai media promosi toko Domoe Bread and 

Coffee, tentu terdapat banyak elemen diantaranya Garis, bentuk, foto, 

illustrasi, warna dan text. Semuanya merupakan bagian yang menjadi satu 

kesatuan yang membuat desain menjaadi menarik. Layout yang 

digunakan untuk desain brosur merupakan asimetris dan desain yang di 

buat sesuai dengan tone and manner dari Domoe Bread and Coffee yaitu 

hangat, original, dan fun. Penggunaan model illustrasi doodle akan 

membuat kesan menyenangkan, dan warna dominasi kuning oranye dan 

coklat memberikan kesan yang hangat.  

5.2 Saran 

Supaya perancangan desain media promosi Domoe Bread and Coffee ini apat 

terlaksana dengan baik, Adapun saran yang dapat menjadi pertimbangan dalam 

desain media promosi kedepannya adalah Saran bagi peneliti berikutnya untuk 

mencari solusi dari permasalahan yang dihadapi klien dan diselesaikan melalui 

proses desain grafis. Selain dari konsep desain yang diterapkan pada desain media 

promosi, eksplorasi juga merupakan hal penting untuk memperluas pengembangan 

ide. Sehingga didapatkan konsep yang matang dan tepat bagi permasalahan klien.  
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LAMPIRAN 

 

Lampiran  1 – Lembar Bimbingan Tugas Akhir  

 

 

  



 

 

 

 

Lampiran  2 – Transkrip Wawancara Klien 

Narasumber : Bu Ana  

Profesi : Pemilik Domoe Bread And Coffee 

 

P: sebagai Penulis 

N: sebagai Narasumber 

 

P : Halo ce ana, selamat pagi. Ini aku mau wawancara sedikit ya tentang domoe 

bakery, jadi awal mula dibangunnya bagaimana mulai dari perjalanan singkat 

N :  Halo icha, Selamat pagi juga.. hmm Pada awalnya sudah ada di Cilodong 

toko kue edelweiss tapi sekarang kita ganti jadi toko domoe. Dibangun disini 

supaya ada toko roti di kalisari yang deket tanpa perlu ke mall jadi gak usah jauh 

jauh gitu.  

P : Pindah kesini dari tahun berapa 

N : Baru ada setengah tahun di awal 2023 

P :  Selama menjalani usaha apakah ada kendala dan tantangan tersendiri ? 

N :  Ada banyak kendala nya, karna kita mau mengenlkan produk kita ga 

gampang ke warga, produk yang mau kita tawarkan fresh setiap hari, ada varian 

kue basah, roti, dan lainnya. Dan itu gak gampang karna pengenalan itu butuh 

waktu. Tapi gak putus harap sih untuk orang daerah sini tau kalo ada produk roti 

yang fresh setiap hari, yang gak perlu jauh jauh cari ke mall dengan harga yang 

mahal. 

P :  Kalo produk Domoe ini bedanya apa ya dari yang lain? 

N : Domoe merupakan produksi sendiri dengan bahan alami tanpa pengawet. 

Saya juga produksi mie yang dibuat sendiri tanpa pengawet. Itu bisa dimakan sama 

orang orang yang ada penyakit lambung, itu aja sih. 

P : Kalo orang mau pesan kue basah yang ga di display mesen nya lewat mana 

ya? 

N : Biasanya sistemnya PO (pre-order) jadi datang langsung ke toko atau 

hubungin lewat WA  



 

 

 

 

P:  Kesan apa sih yang mau ditonjolkan dalam media promosi yang mau dibuat 

? 

N: Kesan nya.. lebih ke produk yang dibuat itu home made ya, sehat, selalu 

baru, dan enak tentunya. 

P : okedeh kira-kira begitu aja ya ce wawancara singkatnya. Terimakasih atas 

waktunya. 

N:  iya icha sama-sama. 

  



 

 

 

 

Lampiran  3 – Dokumentasi 

Hasil dokumentasi Desain brosur dan X-Banner yang sudah dipindahtangan kan 

kepada Domoe Bread and Coffee 

  



 

 

 

 

Lampiran  4 – Hasil Cek Plagiarisme 

 

 

 

  



 

 

 

 

Lampiran  5 – Profil Penulis 

 

 

 


