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ABSTRAK 
 

 
Rangkai Kisah merupakan usaha studio foto dengan kelas menengah keatas yang 

menjual berbagai macam jasa foto. Rangkai Kisah mempromosikan jasanya lewat 

media sosial Instagram dan Tiktok. Namun dalam pelaksanaanya ditemukan 

kendala dalam menjelaskan paket, harga dan foto produk kepada kliennya. Oleh 

karena itu, dibutuhkan media promosi yang efektif berupa katalog yang dapat 

menjelaskan produk jasanya secara efektif, profesional, dan juga dapat menambah 

citra atau image pada Rangkai Kisah. Perancangan katalog Rangkai Kisah 

menggunakan metode kualitatif deskriptif melalui tahap pengumpulan data dengan 

metode wawancara, studi literatur, dan observasi. Data yang telah dikumpulkan 

kemudian diolah melalui analisis SWOT dan STP, dan selanjutnya dikembangkan 

dengan menggunakan metode riset desain. Hasil dari perancangan ini adalah layout 

dengan konsep minimalis dan unik, yang menampilkan elemen visual ornament 

yang indah. Konsep desain ini juga diaplikasikan pada media turunan seperti kartu 

nama dan id card. Dengan peracangan katalog ini, diharapkan dapat menciptakan 

sarana komunikasi yang efektif dan menambah citra bagi Rangkai Kisah. 

 

Kata kunci: Perancangan, Layout, Katalog, Foto 
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ABSTRACT 
 

 
Rangkai Kisah is a photo studio business with middle and upper class that sells 

various kinds of photo services. Rangkai Kisah promotes its services through 

Instagram and Tiktok social media. However, in its implementation, problems were 

found in explaining packages, prices and product photos to clients. Therefore, an 

effective media promotion is needed in the form of a catalog that can explain its 

service products effectively, professionally, and can also add an image or image to 

Rangkai Kisah. The design of the Rangkai Kisah catalog uses a descriptive 

qualitative method through the data collection stage using interviews, literature 

studies, and observation. The data that has been collected is then processed through 

SWOT and STP analysis, and then developed using design research methods. The 

result of this design is a layout with a minimalist and unique concept, which 

displays beautiful ornamental visual elements. This design concept is also applied 

to derivative media such as business cards and id cards. With the design of this 

catalog, it is hoped that it can create an effective means of communication and add 

image to Rangkai Kisah. 

 

Keywords : Design, Layout, Catalog, Photo 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1  Latar Belakang 

Pada era globalisasi dan digitalisasi saat ini, industri kreatif semakin 

berkembang dan memiliki peranan penting dalam perekonomian dunia. Berbagai 

negara mulai memandang industri kreatif sebagai salah satu sektor yang dapat 

memberikan kontribusi besar terhadap pertumbuhan ekonomi dan menciptakan 

lapangan kerja baru. Industri kreatif merupakan industri yang datang berdasarkan 

pemanfaatan kreatifitas, dan talenta individu guna membangun kesejahteraan dan 

lapangan pekerjaan berdasarkan daya kreasi dan cipta individu tersebut menurut 

Departemen Perdagangan RI (Norawati, 2018). Dengan memanfaatkan teknologi 

dan inovasi, industri kreatif dapat terus berkembang dan memberikan nilai tambah 

bagi masyarakat secara luas. Pesatnya teknologi membuat masyarakat mempunyai 

smartphone yang dapat diakses setiap harinya guna bertukar informasi. Seiring 

penggunaan smartphone bagi masyarakat, tidak asing dengan yang namanya fitur 

kamera. Masyarakat sebagian besar sudah mengenal fotografi terlebih dahulu 

dengan menggunakan smartphone untuk menangkap momen dengan tujuan 

tertentu.  

Seiring perubahan kebutuhan, usaha kreatif dibidang fotografi semakin 

banyak dan berkembang sangat pesat. Salah satu usaha kreatif dibidang fotografi 

yang diminati masyarakat saat ini adalah studio foto. Ruangan yang di rancang 

khusus menggunakan peralatan fotografi profesional seperti kamera, lampu studio, 

dan latar belakang sehingga dapat menghasilkan gambar yang berkualitas tinggi 

dan konsisten. Studio foto biasanya menyediakan layanan berupa penyewaan 

studio, jasa pengeditan foto, jasa fotografer, dan pencetakan foto untuk membantu 

fotografer mengirimkan produk jadi kepada klien mereka. 

Rangkai kisah merupakan sebuah usaha studio foto yang di bangun pada 

bulan Juli 2020, studio ini berlokasi di kota Cilegon, Banten dengan target pasar di 

sekitar Banten. Studio ini bergerak pada bidang digital kreatif dengan menyediakan 

jasa fotografi, videografi, editing foto, serta membuat konten-konten kreatif untuk 
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keperluan media sosial. Rangkai kisah menawarkan jasanya melalui sosial media 

instagram dan tiktok. Selama 3 tahun berdiri, Rangkai Kisah sudah mengerjakan 

sesi pemotretan wedding untuk 22 klien yang memiliki rata-rata umur 22-25 tahun. 

Pada setiap tahunnya Rangkai Kisah mengalami kenaikan permintaan terhadap jasa 

fotonya. Pada 2021 Rangkai Kisah mendapatkan 4 klien, pada 2022 mendapatkan 

14 klien dan pada 2023 mendapatkan 4 klien dan masih berjalan. Sehingga tak 

jarang klien bertanya soal produk paket yang tersedia apa saja dan keterangan harga 

yang dimana selama ini pada sosial media Rangkai Kisah hanya menyantumkan 

contact personal dan tidak memiliki katalog harga sebagai keprofesionalitas. Hal 

tersebut menjadi hambatan bagi Rangkai Kisah dikarenakan harus mencari hasil 

produk, menjelaskan harga, dan paket-paket yang bisa diambil oleh klien sehingga 

bisa menjadi kurangnya efektifitas dan keprofesionalitas dalam mempromosikan 

produknya kepada konsumen atau target audience. Masalah tersebut akan 

berdampak buruk pada Rangkai Kisah yang dimana jika menemukan pasar dan 

bingung akan katalog harga, pada akhirnya klien tidak puas dan membatalkan 

harapan untuk menggunakan jasa Rangkai Kisah. Promosi adalah upaya 

mempengaruhi konsumen dengan menciptakan permintaan akan produk pemasaran 

dengan tujuan meningkatkan penjualan dan menjaga brand image (Hotima, 2018). 

Media promosi adalah semua bentuk komunikasi non-pribadi dan impersonal yang 

bertujuan untuk mempengaruhi pikiran atau tindakan konsumen, seperti iklan, 

promosi penjualan, publisitas, dan direct marketing. ( Belch dan Belch, 2018 ). Ada 

banyak cara untuk memperkenalankan suatu perusahaan kepada masyarakat umum. 

Salah satunya adalah dengan mempromosikan Rangkai Kisah dengan merancang 

katalog. Dalam memakai promosi pada sebuah produk guna memudahkan target 

audience  mencari produk atau jasa yang diinginkan, katalog bisa menjadi solusi 

dijadikannya tanda pengenal (Wandanaya et al., 2020). 

Katalog adalah salah satu media promosi yang digunakan untuk 

memperkenalkan produk atau jasa kepada calon konsumen. Menurut Bukit et al., 

2019 dalam (Rustiarini et al., 2021) Mempromosikan produk, katalog merupakan 

media pemasaran yang efektif. Konsumen dapat mengetahui produk, harga dan 

penawaran secara lengkap. Katalog dapat berupa buku, brosur, atau lembaran yang 
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berisi informasi mengenai produk atau jasa yang ditawarkan oleh suatu perusahaan. 

Dalam hal ini, katalog buku dapat digunakan oleh studio foto untuk 

memperkenalkan jasa fotografi yang ditawarkan dan untuk menambah citra 

Rangkai Kisah. 

Penulis merencanakan mengenai citra Rangkai Kisah dalam penggunaan 

katalog sebagai media promosi untuk jasa studio foto. Dalam penelitian ini, 

membahas tentang strategi desain katalog yang efektif dalam memperkenalkan jasa 

studio foto secara online maupun offline. Dengan demikian, penelitian ini 

diharapkan dapat memberikan gambaran mengenai potensi penggunaan katalog 

sebagai media promosi untuk jasa studio foto dan memberikan saran untuk 

perbaikan dalam penggunaannya di masa kini. Sesuai dengan masalah yang terjadi, 

maka tugas akhir ini ditulis dengan judul "Perancangan Katalog Sebagai Kebutuhan 

Media Promosi Rangkai Kisah Pictura". 

 
1.2  Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang yang telah dipaparkan, maka dapat dirumuskan 

masalah pada penelitian ini adalah bagaimana merancang media promosi berupa 

katalog pada Rangkai Kisah yang nantinya akan berdampak kepada citra Rangkai 

Kisah dan mengenalkan produk kepada target audience? 

 

1.3  Ruang Lingkup Pembahasan 

Dalam menyusun tugas akhir ini memerlukan batasan masalah yang dimana 

ditentukan agar pembahasan masalah menjadi terarah. Berikut merupakan 

pembahasan ruang lingkup yang akan dibahas: 

  

a. Proses perancangan media promosi berbentuk buku katalog Rangkai 

Kisah Pictura beserta media pendukung berupa landyard dan kartu nama. 

b. Penerapan elemen serta  teori yang berkaitan dengan desain grafis yang 

akan digunakan pada perancangan media promosi Rangkai Kisah Pictura. 

c. Pengaplikasian hasil desain pada perancangan katalog Rangkai Kisah 

Pictura dan media turunan lainnya. 
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1.4  Tujuan dan Manfaat 

Tujuan penelitian dari perancangan media promosi Rangkai Kisah Pictura 

adalah sebagai berikut: 

 

a. Menjelaskan proses perancangan katalog beserta media pendukung 

lainnya. 

b. Menjelaskan penerapan elemen desain grafis yang akan diaplikasikan 

pada perancangan katalog Rangkai Kisah Pictura. 

c. Mengaplikasikan hasil desain pada media utama dan turunan yang sudah 

dirancang sedemikian rupa dan telah ditentukan pada media promosi 

Rangkai Kisah Pictura. 

Adapun manfaat penelitian dari perancangan media promosi pada Rangkai 

Kisah adalah : 

a. Manfaat Praktis : Perancangan media promosi katalog Rangkai Kisah 

Pictura diharapkan dapat memberikan informasi yang jelas berkaitan 

dengan kebutuhan klien serta dijadikannya bahan pengembangan pada 

Rangkai Kisah Pictura dan menambah nilai jual. 

b. Manfaat Akademis : Penelitian ini diharapkan dapat menjadi refrensi dan 

menambah wawasan bagi pembaca yang memiliki keterkaitan dalam 

penelitian di bidang yang sama. 

 

1.5  Sistematika Penulisan 

Mekanisme penyusunan Tugas Akhir dengan judul "Perancangan Katalog 

Sebagai Media Promosi Rangkai Kisah Pictura" disusun secara sistematis dengan 

memiliki beberapa bagian sebagai berikut : 

 

BAB I  PENDAHULUAN 

Dalam bab 1, berisikan pendahuluan yang dimana mengulas perihal 

latar belakang dari perancangan katalog sebagai kebutuhan media 
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promosi Rangkai Kisah Pictura. Kemudian terdapat rumusan 

masalah, ruang lingkup pembahasan, tujuan dan manfaat, serta 

sistematika penulisan yang akan digunakan untuk tugas akhir. 

 

BAB II LANDASAN PERANCANGAN 

Pada bab 2 berisi penjabaran teori-teori yang digunakan dalam 

perancangan katalog sebagai kebutuhan media promosi Rangkai 

Kisah Pictura, teori yang dipakai berupa teori desain grafis dan teori 

pendukung lainnya yang diperoleh dari artikel ilmiah dan buku yang 

membahas desain grafis maupun media promosi. 

 

BAB III  METODE PERANCANGAN 

Dalam bab ini, menjelaskan hasil analisis penelitian yang akan 

digunakan dalam perancangan dengan pengumpulan data terkait 

desain katalog Rangkai Kisah Pictura. Selain itu juga, terdapat acuan 

proses perancangan berupa SWOT dan arah kreatif sebagai 

kesimpulan dari penelitian. 

 

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN DESAIN 

Pada bab ini berisi pembahasan konsep dan proses perancangan. 

Pembahasan ini meliputi proses tahapan desain berupa 

mindmapping, moodboard, sketsa, hingga tahap esekusi desain. 

Pada bagain terakhir terdapat penjelasan desain yang dipilih pada 

media utama maupun turunan. 

 

BAB V PENUTUP 

Dalam bab 5 berisi kesimpulan dari hasil pembahasan berdasarkan 

perancangan katalog sebagai kebutuhan media promosi Rangkai 

Kisah Pictura, serta saran yang disampaikan kepada yang berkaitan. 
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BAB V 

PENUTUPAN 

5.1 Kesimpulan 

Berikut adalah kesimpulan dari hasil perancangan katalog Rangkai Kisah: 

1. Proses perancangan katalog Rangkai Kisah melibatkan data dari 50 

responden yang mengisi kuesioner mengenai seberapa pengaruhnya katalog 

terhadap suatu keputusan dalam pembelian pada usia remaja. Data tersebut 

kemudian diolah menggunakan analisis SWOT dan STP. Selanjutnya, 

proses kreatif dilakukan melalui mindmap dan moodboard, menghasilkan 

desain alternatif. Salah satu desain terpilih akan dicetak dengan bahan dan 

jumlah yang telah ditentukan. 

2. Gaya visual yang diimplementasikan dalam katalog Rangkai Kisah adalah 

minimalis, unik, dan beauty. Elemen visual pada katalog berbentuk 

ornament wedding yang memiliki arti beauty. Tipografi yang digunakan 

mencakup serif dan sans serif. Layout menggunakan manuscript grid dan 

ruang negatif atau white space untuk memberikan kesan sederhana dan 

minimalis. 

3. Gaya visual minimalis, unik, dan beauty pada katalog juga diaplikasikan 

pada media pendukung, yaitu id card dan kartu nama. 

5.2 Saran 

Saran terkait perancangan Katalog Rangkai Kisah adalah sebagai berikut: 

1. Jika ingin merancangan buku katalog, perbanyak refrensi visual mengenai 

layout, warna, tipografi, teknis, dan juga eskplorasi mendalam terhadap ide 

yang didapat sesuai citra klien itu sendiri. 

2. Bagi peneliti, diharapkan untuk memperhatikan arahan kreatif dengan 

cermat, sehingga desain yang dihasilkan sesuai dengan kebutuhan. Selain 

itu, melakukan pencarian data yang mendetail mengenai klien dan target 

audiens akan membantu menjawab permasalahan yang ada. 

3. Bagi penelitian terkait perancangan katalog adalah perlunya melakukan uji 

coba cetak sebelum mencetak versi final untuk mengurangi kemungkinan 
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kesalahan desain akhir buku katalog. Selain itu, juga perlu melakukan 

pengujian desain katalog akhir terhadap target audience untuk mengetahui 

persepsi dan kesan dari target audience terhadap buku katalog yang telah 

dirancang. 
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LAMPIRAN 

 

Lembar Bimbingan Dosen Pembimbing I 
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Lembar Bimbingan Dosen Pembimbing II 
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TRANSKRIP WAWANCARA 
 
 
A : Agestiyo Dwi Parwansa 

B : Dava Raihan Alfadi (Owner Rangkai Kisah) 

 

A : “Halo, sebelumnya bisa memperkenalkan diri dulu dengan siapa” ? 

B : “Halo, Nama saya Dava Raihan Alfadi, biasanya di panggil Dava. Saya 

merupakan owner dari Rangkai Kisah.” 

 

A : “Baik Dava, Boleh dikasih tau ga, Rangkai Kisah itu apa dan berdiri kapan” ? 

B : “Baik, Sebelumnya Rangkai Kisah merupakan sebuah usaha studio foto yang 

di bangun pada bulan juli 2020, studio ini berlokasi di Cilegon, Banten dengan 

target pasar di sekitar Banten. Studio ini bergerak pada bidang digital kreatif dengan 

menyediakan jasa fotografi, videografi, editing foto, serta membuat konten-konten 

kreatif untuk keperluan media sosial”. 

 

A : “Dari awal berdiri sampai sekarang, kira-kira sudah berapa klien yang Rangkai 

Kisah sudah kerjakan” ? 

B : “Rangkai Kisah sudah mengerjakan sesi pemotretan wedding untuk 22 klien 

yang dimana rata-rata umur dari klien itu sendiri antara 22-25 tahun. 

 

A : “Boleh dijelaskan paket-paket yang dimiliki Rangkai Kisah dan biasanya cara 

pemasaran Rangkai Kisah itu bagaimana? 

B : “Paket-paket yang tersedia dalam Rangkai Kisah Pictura berupa Engagement 

package, Prewedding package, Siraman, dan Wedding package, dan didalam paket 

tersebut terdapat paket yang lebih detail lagi. Untuk kisaran harga mulai dari Rp. 

900.000 – Rp. 6.300.000. Selama ini promosi pada Rangkai Kisah menggunakan 

media sosial berupa Instagram dan Tiktok. 

 

A : “Pada Rangkai Kisah sendiri punya masalah dalam promosinya ga”? 
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B : “Sebenernya pada Rangkai Kisah sendiri punya masalah yang dimana belum 

ada katalog, jadi selama ini klien chat by wa, kemudian menanyakan untuk katalog 

harga dan yang Rangkai Kisah lakukan biasanya, nyari foto dari galeri kemudian 

untuk harga copy paste dari note dan dikirim ke klien, yang dimana itu juga kurang 

professional dan takutnya klien ga jadi memakai jasa karena memunculkan citra 

pada Rangkai Kisah yang buruk”. 

 

A : “Kira-kira kalau Rangkai Kisah ingin membuat katalog, katalog seperti apa 

yang diinginkan”? 

B : “Paling ingin yang minimalist, terus juga menampilkan ke indahan dan pengen 

suatu yang unik yang dimana bisa membedakan dari yang lain, agar klien punya 

pandangan bagus tentang Rangkai Kisah”. 

 

A : “Okei baik Dava, sepertinya sudah cukup untuk wawancaranya, terima kasih 

Dava”. 

B : “Okey makasih juga sebelumnya ingin mengangkat masalah pada Rangkai 

Kisah pada tugas akhir ges”.  
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